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Sazetak

Opcenito govoredi, Istra je profilirana turisticka regija i tradicionalno po broju posjecenosti i
noc¢enja vodeca turistiCka regija u Republici Hrvatskoj. U usporedbi s dijelovima Kvarnera i
Dalmacije koji jos uvijek ,,vrludaju u potrazi za prepoznatljivos¢u na globalnom turistickom
trziStu i u kojima je na brojnim mjestima prisutna betonizacija obale kako bi se osigurali veci
smjestajni kapaciteti i preduvjeti za masovni turizam koji nije u skladu s odrzivim turizmom,
Istra je ve¢ duze vrijeme medu domacim i Stranim gostima prepoznata kao destinacija koja
nudi ocuvanu prirodu, kao i o€uvanu autenticnu arhitekturu, lijepe plaze, ali 1 sve ono S$to
moderni turisti traze: autenti¢no iskustvo u ruralnim dijelovima regije. Ni Istra nije liSena
sezonalnosti medutim ta je sezona produzena u usporedbi s iskljucivo kupaliSnim
destinacijama zahvaljuju¢i moguénostima prakticiranja aktivnoga turizma, prvenstveno u vidu
biciklisti¢kih ruta po stazama s prekrasnim pejzazima, ali 1 zahvaljujuéi jedinstvenoj i Siroko
poznatoj enoloskoj i gastronomskoj ponudi koju Istra nudi svojim posjetiteljima. U ovom
diplomskom radu naglasak jeste upravo na gastronomskoj ponudi, odnosno na gastronomskim
dogadajima i manifestacijama koje privlace posjetitelje Zeljne uzivanja u istarskim vinima,
tartufima, te ostalim delicijama pripremljenima od lokalnih proizvoda i iz domacéeg uzgoja,

kao 1 na utjecaju kojeg takva dogadanja imaju na razvoj turizma u destinaciji.

Kljuéne rije¢i: gastroturizam, Istra, event turizam



Abstract

Generally, Istria is a well profiled tourist destination and traditionally a region with the largest
number of tourist visits and overnights in the Republic of Croatia. In comparison with some
parts of Kvarner and Dalmatia which still seek to gain a reputation on the global tourist
market, Istria is already recognised as a destination which offers a preserved nature, authentic
architecture, lovely beaches, as well as all the other factors that modern tourist seek: an
authentic experience in rural parts of the region. On the other hand, in Kvarner and Dalmatia a
process of an intense construction takes places, in order to obtain larger number of hotel and
apartment capacities, i.e., they are turning toward the mass tourism which is not in accordance
with the sustainable tourism. Tourism in Istria is seasonal as in other tourist parts of Croatia,
but the tourist season here lasts longer due to the infrastructure necessary for the active
tourism, such as cycling in the middle of magnificent landscapes, but also due to its unique
and popular wine and astronomic offer that Istria provides to their visitors. This master thesis
emphasises its gastronomic offer, i.e. its gastronomic events and manifestations which attract
visitors who seek to enjoy in Istrian wines, truffles and other specialities based on the local

production and the influence of such events on the development of tourism in destination.

Keywords: gastrotourism, Istria, event tourism
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UvOoD

Po pitanju turistickog prometa koji se ocituje u broju dolazaka i no¢enja Istra prednjaci
pred drugim turistickim regijama unutar Republike Hrvatske. Ova je Cinjenica rezultat duge
tradicije turisticke djelatnosti, ¢ijom se kolijevkom smatra u neposrednoj blizini smjeStena
Opatija, ali i njene kvalitete i profiliranosti u odnosu na sjevernu, srednju ili pak juznu
Dalmaciju, kao ostale konkurentske regije unutar zemlje. Ta profiliranost temelji se na
ocuvanoj tradiciji u velikom broju segmenata svakodnevnog zivota, ali i turisticke ponude.
Istra je kao najveci hrvatski poluotok uistinu slikovita regija, koja opravdava nekadasnji
slogan HTZ-a Mediteran kakav je nekad bio. Takav Mediteran podrazumijeva ocCuvanost
starih gradskih jezgri koje su u gotovo svim gradovima i naseljima zadrzale svoj izvorni
karakter, u naseljenosti i ruralnih podrucja, aktivnom uzgoju tradicionalnih kultura kao §to su
maslina i vinova loza, bogatstvu zelenila i ocuvane prirode. lako dijelovi Istre, kao $to su to
primjerice Rovinj i njegovo Sire podrucje jesu destinacija masovnoga turizma, ostatak
poluotoka uspio je oCuvati ravnotezu izmedu tradicionalnoga, mediteranskoga nacina Zivota i

kvalitetne 1 konkurentne turisticke ponude.

S ciljem ispitivanja utjecaja organizacije i odrzavanja gastronomskih i srodnih
dogadanja na turizam u Istri, odnosno na problematiku suzbijanja njegove sezonalnosti,

provedeno je istrazivanje kojim su se nastojale potvrditi dvije hipoteze.

Hipoteza 1: Organizacija gastronomskih i enoloskih manifestacija u Istri utjece na

produljenje turisticke sezone.
Hipoteza 2: Gastroturizam je jedna od osnova odrzivog turizma u Istri.

Za potrebe ovog rada provedeno je istrazivanje gastronomskih 1 enoloskih dogadanja u
Istri. Cilj ovog istrazivanja provedenog medu posjetiteljima gastronomskih i enoloskih
dogadanja u Istri je stjecanje uvida u najposjecenije dogadaje ovog tipa, potom prikupljanje
rezultata o proizvodu koji je najéeS¢e predmetom zanimanja posjetitelja, ali i uvid u njihovo
zadovoljstvo pojedinim segmentima dogadanja, razini zadovoljstva, te vjerojatnosti da isti ili

slican dogadaj ponovno posjete.

Istrazivanje je provedeno u vidu anonimnog anketnog upitnika, te je provedeno medu
50 domacih turista koji su posjetili jedan ili viSe dogadanja gastronomsko-enoloSke vrste.
Upitnik je proveden u online obliku u ozujku 2023. godine, a distribuiran je putem drustvenih

mreza.



Kada je rije¢ o Istri, jednim od prvih asocijacija jeste upravo bogata i autentiCna
gastronomska ponuda, koju predvodi istarski tartuf, kao i kvalitetna vina, medu kojima se
primarno istice slavna istarska malvazija. Budu¢i da Istra ve¢ posjeduje renome destinacije
kojoj streme turisti u potrazi za kvalitetnom gastronomskom i enoloSkom ponudom, na
pruzateljima turistickih usluga je da tu ponudu obogate dogadanjima 1 manifestacijama s
gastronomijom i enologijom kao osnovom za razvoj cjelogodi$njeg turizma, ili barem kao
osnovom za produljenje turisti¢ke sezone. Turisti koji putuju motivirani navedenom ponudom
najces¢e su oni vise platezne moci, turisti skloni hedonizmu i dozivljaju destinacije putem
osjetila. Stoga bi, uz niz drugih potencijala za razvojem specifi¢nih oblika turizma,
obogacivanje ponude u vidu gastronomskih dogadaja trebao biti buduci pravac razvoja
turizma u Istri. Na ovaj nac¢in istovremeno bi se osigurao i znacajan porast prihoda od
turisticke djelatnosti, a istovremeno bi se izbjegla masovnost, §to je u skladu s politikama 1
tendencijama Europske unije u tekuéem proracunskom razdoblju. Ujedno, radi se 1 o
globalnome trendu kojeg su svi dionici unutar usluzne djelatnosti postali svjesni u recentnije
vrijeme zbog izmijenjenih druStvenih, zdravstvenih, politickih i ekonomskih prilika, a koje se

neposredno odraZavaju na mijene i trendove u turistickom sektoru.

Stoga je ovaj diplomski rad posveéen upravo potencijalu obogacivanja ponude
gastronomskih dogadanja s ciljem obogacivanja turistiCke ponude, te razmatranjima o
posljedicnom utjecaju na Istru kao turisticku destinaciju. Prvo poglavlje rada posveceno je
nacelno turistickoj djelatnosti u Istri, a potpoglavlja pruzaju pregled kronoloskoga razvoja
istarskoga turizma, potom pruza uvid u konkretne brojke ostvarenih turistickih dolazaka i
noc¢enja u pred 1 post pandemijskom razdoblju. U posebnim je potpoglavljima rije¢ o vodecim
destinacijama u Istri, ka i o raznolikosti njene turisticke ponude koja se ne svodi isklju¢ivo na
kupalis$ni turizam, Sto je Cest slucaj nasih obalnih destinacija, ve¢ uz spomenuti gastroturizam
1 enoturizam nudi i1 brojne druge mogucnosti turistickoga dozivljaja, kao Sto su to aktivni

turizam, ruralni turizam, industrijski turizam i sl.

Drugo je poglavlje posveceno tzv. event turizmu, odnosno turizmu dogadanja, koji
naglasak stavlja na manifestacije 1 tematska dogadanja usmjerena na ciljanu publiku, ili pak
na ukupno turisti¢ko trziste, a koji bi zbog svoje atraktivnosti mogli privuci 1 one turiste koji
do tada nisu putovali s ciljem posebnoga dozivljaja jednog od segmenata bastine ili druge
vrste ponude. Unutar potpoglavlja obraden je sam koncept event turizma, potom njegov

doprinos obogacivanju turisticke ponude kako nacelno, tako 1 u konkretnom predmetu ovoga



rada, te znacaju doprinosa event turizma za problem sezonalnosti, a koji je svojstven svim

regijama u Republici Hrvatskoj.

Istrazivanje na temu utjecaja gastroturizma na Istru kao turisticku destinaciju kao
osnove odrzivosti i magneta za suvremene turiste naslov je treceg poglavlja u kojem su
predstavljeni rezultati istrazivanja. Uz pregled ukupnosti gastronomske ponude Istre poseban
je naglasak stavljen na renomirani istarski tartuf, ali i posebno inovativnu prenamjenu
autohtonoga goveda, boskarina, te njegovo uvrStavanje u gastronomsku ponudu za §to je
zasluzna Agencija za ruralni razvoj Istre. Kako bi se takva gastronomska ponuda uopée mogla
realizirati, potrebna je naravno i proizvodnja i stoga su zemljoradnja, pa i potraga za tartufima
jednako kao i uzgoj stoke jo$ uvijek nasrecu zastupljene djelatnosti koje ruralna podrucja
odrzavaju zivima. lako se ne radi o velikim obradivim povr§inama, niti masovnom uzgoju
stoke, kako boskarina, tako 1 ovaca i koza, koja je 1 simbol Istre, dokaz kako ovaj sektor
djelatnosti jeste potreban, prisutan i odrziv jeste ¢injenica kako na podrucju Istre djeluje Citav
niz OPG-ova, koji svoje proizvode nude u sklopu samog gospodarstva kroz segment usluzne
djelatnosti, ili pak posredno svoje proizvode prodaju ugostiteljima ili izravno potrosacima na
trznicama ili specijaliziranim trgovinama u kojima su takvi autohtoni proizvodi dostupni kako
stranim, tako 1 domac¢im gostima u Istri. Budu¢i da je Istra vinogradarska regija, prvenstveno
poznata po uzgoju i proizvodnji bijeloga vina, malvazije, posebno je potpoglavlje posveceno
znaaju vinogradarstva 1 vinarstva. Uz potpoglavlja koja se bave prethodno spomenutim
temama, posljednja potpoglavlja predstavljaju ciljeve i1 svrhu istraZivanja, metodologiju

istrazivanja.

U cetvrtom poglavlju predstavljeni su rezultati istrazivanja na temu postojecih
gastronomskih dogadaja i manifestacija u Istri, kao i razmatranja o njihovom znacaju i
ciljevima, te postojeCem 1 potencijalnom utjecaju na razvoj turizma u regiji. U konacnici, u
zakljunom su poglavlju izneseni konkretni rezultati istraZivanja postojece ponude i
potencijala, te je pruzen i niz ideja za kreiranjem novih gastronomskih dogadanja koja bi
privukla turiste i time dovela do boljih turisti¢kih rezultata, a istovremeno ocuvala tradicijske

djelatnosti.



1. TURIZAM U ISTRI

Istra je tradicionalno jedna od vodecih turistickih destinacija u Republici Hrvatskoj, i
upravo nekolicina destinacija na istarskom poluotoku ve¢ godinama biljezi najveéi broj
nocenja i turistiCkog prometa. Ovo je dijelom rezultat ¢injenice kako u Isti postoji velik broj
smjestajnih kapaciteta svih kategorija, a u odnosu na druge turisticke regije Hrvatske gdje
dominira smjestaj u privatnim smjeStajnim kapacitetima, zapadna istarska obala posjeduje
Citav niz hotela veéih kapaciteta. Drugi razlog toma zasigurno je i geografska blizina
dominantnih emitivnih trziSta, odnosno Njemacke, Austrije, Slovenije i Italije, kao 1 dobra
prometna povezanost, ukljuujuéi i ¢injenicu kako se u srcu Istre, tj. u Puli nalazi i zracna
luka, a druga na otoku Krku je u neposrednoj blizini. Kao tre¢i razlog moguce je navesti
prirodno-klimatske ¢injenice, odnosno Cinjenicu da u Istri prevladava blaga mediteranska
klime, Sto boravak tijekom ljetnih mjeseci u Istri ¢ini ugodnijim, kao i obilje zelenila, Suma, te
obradivih povrSina koje za razliku od ostatka priobalja nisu zapuStene, ve¢ se na njima

uzgajaju mediteranske kulture koje su osnova gastronomske ponude Istre.

Potom, s obzirom na dugu turisticku tradiciju, turisticki djelatnici u Istri uistinu oslikavaju
pravi primjer gostoljubivosti i visoku razinu profesionalne usluge u usporedbi s onim
turistickim regijama kojima se turizam kako se uvrijeZeno navodi naglo ,,dogodio* 1 koji je
rezultirao stihijskom izgradnjom, neplanskim inzistiranjem na ostvarivanju §to ve¢eg prometa
naustrb ocuvanju kvalitete zivota lokalnog stanovniStva, devastaciji obale, te na pojedinim
mjestima degradacijom, pa ¢fak u ekstremnim primjerima i vulgarizacijom turisticke

djelatnosti.

Nadalje, cinjenica kako Istra izuzev vodecih turistickih destinacija s velikim brojem
smjestajnih kapaciteta 1 koji se tijekom ljetnih mjeseci nalaze na udaru velikog broja turista
obiluje brojnim pitoresknim naseljima u unutra$njosti koji su sacuvali svoju autohtonu
arhitekturu, te tradicionalni nain Zivota i djelatnosti, privlaci one turiste koji bjeze od
masovnosti 1 guzvi, svojim posjetiteljima omoguéuju odmor u punom smislu rijeci, te
mogucnost da svim osjetilima dozive jedinstven i iskonski dozivljaj. Stoga ne zauduje trend
da se ruralni 1 aktivni turizam razvija u sve vecoj mjeri, te da se posjetitelji, posebice oni sa
stranih trziSta i koji dolaze iz velikih urbanih cjelina streme unutra$njosti 1 svoj odmor

provode daleko od utabanih itinerara.



Uz prirodnu ljepotu i autenti¢nost veceg dijela Istre kao turisticke destinacije, kulturna
bastina nimalo ne zaostaje za ostatkom obalnoga podrucja na kojem je koncentrirana
UNESCO-va bastina. Dapace, Istra posjeduje impresivne kulturne spomenike, kako u vidu
nekih od najstarijih sakralnih objekata Sto je slucaj Eufrazijeve bazilike, pa sve do rimskog
amfiteatra u Puli, koji impresionira posjetitelje svojom veli¢inom, ocuvanoscu, ali i
¢injenicom kako je u moderno doma valoriziran kao scenski prostor u kojem se organizira
¢itav niz kulturnih dogadanja. Pridodamo li tome i rudarsku tradiciju istocnog dijela Istre, koji
je zahvaljujudi inicijativama domaceg stanovnistva 1 struke danas dijelom turisticke ponude
koja posjetitelje upoznaje s privrednom povijeséu 1 tradicionalnom djelatnoséu destinacije,
bez ustrucavanja je moguce konstatirati kako je Istra uistinu destinacija koja svim profilima

posjetitelja ima puno toga za ponuditi.

1.1. Povijesni pregled razvoja turizma u Istri

Integralni kronoloski pregled razvoja turizma u Istri objedinjen je u monografiji urednika
Asima Cabaravdi¢a objavljenoj 2018. godine, u kojoj niz autora iz razli¢itih podrugja turizma,
kako vode¢ih menadZerskih pozicija, preko novinara i1 ostalih stru€njaka pruza povijesni
pregled turizma od antike, preko pocetka procvata turizma u 19. stolje¢u do suvremenoga
doba. Monografija objedinjuje sve oblike tradicionalnih vrsta turizma do specifi¢nih oblika
turizma, ukljucujuci kupali$ni, ljecili$ni, izletnicki, nauticki, aktivni 1 ostale oblike turizma,

kao i pregled razvoja smjestajnih kapaciteta do dana$njih razmjera (Cabaravdi¢ 2018).

U svojem prikazu monografije, Jovanovi¢ (2019) rezimira klju¢ne trenutke, kao i kljucne
segmente turistiCkoga razvoja kojima su autori posvetili posebnu pozornost, te potvrduje ono
navedeno u uvodno dijelu poglavlja, tj. ¢injenicu kako se turizam istri nije dogodio, ve¢ je on
rezultat postepenog drusStvenog i gospodarskog razvoja te napora turistickih djelatnika i
menadzera. Turizam se u istri po€inje razvijati joS u doba antike. Zaceci turizma vodeéim
turistickim destinacijama u Istri, PoreCu, Puli, Rovinju i Umagu, ,izuzmu li se anticki
praturisticki oblici koriStenja vila u rekreativne svrhe na podrucju poreckog i pulskog agera,
javljaju se sredinom 19. stoljeca. Za pocetke turizma u Porecu i Puli uzima se 1845. godina
kada je povjesnicar Pietro Kandler u Trstu tiskao prve turisticke vodice ova dva grada u
kojima je opisao kulturno-povijesne spomenike. Izdavanje ovih vodi¢a potaknuto je
uspostavljanjem parobrodarske linije duz istarske obale. Do kraja 19. stoljeca u sve cetiri

destinacije otvorena su kupaliSta i hotelski smjestajni kapaciteti. Razdoblje talijanske vlasti



izmedu dva svjetska rata, unato¢ proklamiranim ciljevima, te pojedinacnim pokuSajima i
inicijativama, oznaceno je kao stagnacijsko u pogledu turistickoga razvoja“ (Vojnovi¢ 2012:

755).

Prije spomenutog Kandlerovog djela, Istra se spominje i u ranijim putopisima. Jedan od
klju¢nih trenutaka u razvoju istarskoga turizma dogodio se u vrijeme austrijske uprave, kada
Istra biva prometno bolje povezana sa zemljama na sjeveru, te je moguce govoriti o turizmu u
pravom smislu rijeci, budu¢i da se tada pojavljuju ,turisticki Casopisi, putnicke agencije i
prijevoznici, kao i promocija turistickih mjesta” (Jovanovi¢ 2019: 233). Budu¢i da turizam
nije imun na drustvena i politi¢ka zbivanja, a u najmanjoj mjeri na ratna zbivanja, jasno je

kako su to periodi u 20. stoljecu kada je turizam zamirao.

Specifi¢nost turizma u Istri jeste njena povijesna uvjetovanost periodom talijanske uprave,
odnosno period izmedu dva svjetska rata, ,kada se u turistiCkom smislu Istra morala boriti s
novom 1 jakom konkurencijom talijanskih turistickih destinacija® (Ibid). Isto vrijedi i1 za
period Domovinskog rata. Iako je sredinom 20. stolje¢a on dozivio svoj procvat, nesretna
zbivanja 1990-ih godina znacajno su se odrazila na turisticku djelatnost. ,,Vrhunac
turistickoga razvoja u destinacijama na zapadnoj 1 juznoj istarskoj obali zbio se od 1985. do
1990. godine, kada je na ovom podrucju registriran najveci broj postelja, prihvaceno najvise
turista 1 ostvareno najviSe noc¢enja. Premda se razdoblje u povijesti hrvatskog turizma od
1975. do 1991. godine, prepoznaje i imenuje kao razdoblje ,,Novih znakova krize* ipak je u to
doba zabiljezen najintenzivniji razvoj 1 postignuti najveci rezultati u broju turista 1 no¢enja. U
razdoblju Domovinskog rata i poslijeratne obnove znatno se usporio, a u nekim primorskim
destinacijama Hrvatske potpuno zaustavio turisti¢ki razvoj. Ponovni uzlet hrvatskoga turizma
zapoceo je poCetkom novoga tisuclje¢a kada se istarske obalne destinacije, u bitno druk¢ijim
okolnostima od onih prije Domovinskog rata, ukljuuju 1 afirmiraju na domacem 1

medunarodnom turistickom trzistu* (Vojnovi¢ 2012: 752).

1.2. Turisti¢ka statistika u Istri

Turisticke zajednice u Republici Hrvatskoj, kako nacionalna, tako i Zupanijske te lokalne,
prvenstveno zahvaljujuéi sustavima za evidenciju posjetitelja, imaju uvid u broj ostvarenih
posjeta 1 nocenja ve¢ niz godina, te ih na svojim sluzbenim stranicama redovito azuriraju
pocetkom naredne godine. Ujedno, rezultate o periodi¢nim ostvarenim posjetima i nocenjima

takoder obznanjuju i1 poCetkom, tijekom i po zavrSetku vrhunca turisticke sezone, i to jo$



intenzivnije nakon pandemijskoga perioda koji je u velikoj mjeri utjecao na turisti¢ku

djelatnost.

Na sluzbenoj stranici TZ Istre! dostupni su statisti¢ki podatci za 2022. godinu, koji su
najbolji pokazatelj turistiCkoga prometa. Uz pregled prometa po turistiCkim zajednicama,
odnosno destilacijama, dostupni su i statisticki podatci za trziSta, odnosno zemlje podrijetla
posjetitelja sukladno izvorima iz sustava e-Visitor. Naredna tablica prikazuje rezultate po
destinacijama u Istarskoj Zupaniji od sije¢nja do prosinca 2022. godine. ,,U Istarskoj Zupaniji
ostvareno je najvise turistickih dolazaka i no¢enja u 2022., i to 4,6 milijuna dolazaka (Sto ¢ini
25,8% od ukupno ostvarenih dolazaka) i 27,7 milijuna noéenja (Sto ¢ini 30,8% od ukupno
ostvarenih nocenja u komercijalnom smjestaju). U odnosu na 2021., u Istarskoj Zupaniji
ostvareno je 35,9% viSe dolazaka i1 27,4% viSe nocenja turista. Dosegnut je broj dolazaka 1

nocenja iz 2019. te je ostvareno 2,3% vise dolazaka i 4,9% vise noéenja turista.*?

Turisti¢ka zajednica Dolasci Nocenja
1 Bale 61.611 395.105

2 Barban 15.232 125.975

3 Brtonigla 92.199 717.222

4 Buje 52.691 248.378

5 Buzet 18.385 75.283

6 Fazana 147.607 1.113.080
7 Funtana 280.903 1.954.089
8 Groznjan 6.618 28.886

9 Kanfanar 9.488 77.824

10 | Kastelir-Labinci 11.331 101.440
11 | KrSan 10.260 77.283

12 | Labin 229.706 1.299.622
13 | Liznjan 35.885 297.429
14 | Marcana 40.645 346.673
15 | Medulin 448.535 2.908.704
16 | Motovun 23.902 57.560

17 | Novigrad 231.030 1.295.822
18 | Oprtalj 11.085 44,912

19 | Pazin/ Sredisnja Istra 47.660 360.413
20 | Pore¢ 613.122 3.428.228
21 | Pula 404.821 2.010.167
22 | Rasa 45.496 345.882
23 | Rovinj 709.454 4.225.104
24 | Sveta Nedelja 13.015 125.052
26 | Svetvincenat 21.739 189.654
26 | Tar-Vabriga 255.434 1.934.010

1 TZ Istre (2022) Statisticki podaci za 2022. https://www.istra.hr/hr/business-information/istra-u-
medijima/statistika (posjeceno 20.11.2022.)

2 Drzavni zavod za statistiku: https://podaci.dzs.hr/2022/hr/29506 (posjeéeno 25. kolovoza 2023.)



https://www.istra.hr/hr/business-information/istra-u-medijima/statistika
https://www.istra.hr/hr/business-information/istra-u-medijima/statistika
https://podaci.dzs.hr/2022/hr/29506

27 | Umag 516.310 2.846.840

28 | Visnjan 13.189 107.693

29 | Vizinada 7.190 56.716

30 | Vodnjan 58.436 604.209

31 | Vrsar 230.940 1.770.534

32 | Zminj 12.260 107.364
Nautika Nautics 32.895 229.963
Ukupno 4.709.074 29.507.116

Tablica 1. Broj turisti¢kih dolazaka i noéenja u destinacijama na podrudju TZ Istre za 2022.
godinu; izvor: TZ Istre https://www.istra.hr/hr/business-information/istra-u-medijima/statistika

Od ukupnog broja dolazaka (4.709.074) 1 ukupnog broja ostvarenih nocenja
(29.507.116), a kako je razvidno iz tablice 1, najve¢i udio ostvarile su tradicionalno

najpopularnije destinacije i to redom Rovinj, Pore¢, Medulin, Umag i Pula.

U Istri, kao 1 u ostatku Republike Hrvatske (s manjim razlikama po Zupanijama ili
destinacijama), dominantna emitivna trzi$ta su tradicionalno Njemacka, Austrija, Slovenija,
Italija, Madarska, Ceska, Poljska i naravno domadéi turisti. U narednoj su tablici prikazani
statisticki podatci trzista od sijecnja do prosinca 2022. godine. Podatci se takoder temelje na

istom izvoru, odnosno sustavu e-Visitor.

Zemlja Dolasci Nocéenja %
Austrija 701.110 3.717.679 12,60
Belgija 51.447 318.426 1,08
BiH 32.322 234.305 0,79
Ceska 191.014 1.215.801 4,12
Danska 43.151 337.043 1,14
Francuska 44914 175.780 0,60
Italija 364.111 1.702.795 5,77
Madarska 118.484 602.718 2,04
Nizozemska 182.122 1.617.850 5,48
Njemacka 1.320.065 | 10.999.450 | 37,28
Rumunjska 22.739 108.615 0,37
SAD 35.196 123.250 0,42
Slovacka 77.020 464.297 1,57
Slovenija 572.622 3.050.596 10,34
Srbija 62.055 412.045 1,40
Spanjolska 12.319 36.494 0,12
Svedska 24.968 142.094 0,48
Svicarska 77.609 454,295 1,54
Ujedinjeno Kraljevstvo 76.712 473.696 1,61
Ukrajina 28.066 226.228 0,77
Hrvatska 379.429 1.267.232 4,29



https://www.istra.hr/hr/business-information/istra-u-medijima/statistika

Nautika 32.895 229.963 0,78

Ostale zemlje - - 541

Ukupno 4.709.074 | 29.507.116 | 100

Tablica 2. Broj turisti¢kih dolazaka i no¢enja prema trziStima u Istri za 2022. godinu; izvor:
https://www.istra.hr/hr/business-information/istra-u-medijima/statistika

Ukljucujuéi nauticke turiste 1 domace turiste, Istru su posjetili gosti s ¢ak 86 trZista,
medutim udio posjetitelja i nocenja iz pojedinih zemalja je minoran. Dominantna zastupljena
trziSta pokazala su rezultate sukladne uvrijezenom trendu, a u tablici 2 prikazan je i njihov
udio u postocima. Prema njemu dominantna su trziSta bila Njemacka s udjelom od cak
37,28%, Austrija sa 12,60%, Slovenija sa 10,34%, ltalija sa 5,77%, Nizozemska sa 5,48%,
potom domaci turisti s udjelom od 4,29%, a prate ih Ceska s 4,12%, Poljska s 3,21%, te
Madarska sa 2,04%. Domaci su turisti ostvarili 379.429 dolazaka, 1.267.232 nocenja,
odnosno 4,29% u ukupnom udjelu. U usporedbi sa statistickim podatcima za prethodnu
godinu® primjetan je porast i u broju dolazaka i u broju noéenja. On je u 2021. prema
podatcima iz sustava eVisitor iznosio kumulativno iznosio 3.499.669 dolazaka i 23.533.167
noc¢enja. Tradicionalno, najveci broj dolazaka i nocenja ostvaruje se u periodu od travnja do
listopada, Sto govori u prilog sezonalnosti turisticke djelatnosti. Podatci o prosjecnom broju
dana boravka za Istarsku Zupaniju nisu objavljeni na sluZzbenim stranicama Zavoda za

statistiku.

1.3. Najistaknutije turisticke destinacije u Istri

Iako je uvrijeZeno najistaknutiji turistickim destinacijama na nekom podrucju smatrati one
koje ostvaruju najveci broj dolazaka i nocenja, ipak je potrebno uzeti u obzir i neke druge
faktore istaknutosti, odnosno destinacije od posebnog znacaja uzmemo li u obzir njihov
kulturni 1 povijesni znacaj, kao 1 prirodne znacajke koje nose iznimne karakteristike 1 kao
takve posebno su zanimljive posjetiteljima, koji ih najces¢e posje¢uju u formi dnevnog izleta.
Iako, kao $to je navedeno iz statistike u prethodnom potpoglavlju od ukupnog broja dolazaka
(4.709.074) 1 ukupnog broja ostvarenih noéenja (29.507.116), najveci udio ostvaruju sljedece

destinacije: Rovinj, Pore¢, Medulin, Umag i Pula, diskutabilno je i ovisno o vise parametara

3 https://www.istra.hr/hr/business-information/istra-u-medijima/statistika/arhiva-2021


https://www.istra.hr/hr/business-information/istra-u-medijima/statistika

zaSto je primjerice Umag dominantniji u odnosu na Pulu. u kojoj se nalazi jedan od
najimpresivnijih antickih spomenika na istocnoj obali Jadranskoga mora. Ujedno, medu
najistaknutije je destinacije svakako neizostavno ubrojiti i Nacionalni park Brijuni, koji ne
samo da predstavlja destinaciju od posebne prirodne vaznosti, ve¢ istovremeno posjeduje i
povijesno kulturno naslijede, kako anti¢ko, tako i ono iz doba Jugoslavije kada je marsal Tito
na Brijunima izgradio svoju rezidenciju u kojoj je ugostio brojne svjetske drzavnike, znacajne
kulturne li¢nosti, S§to predstavlja kulturni spomenik druge polovine 20. stolje¢a od

neprocjenjive vrijednosti.

1.4. Raznolikost turisticke ponude destinacije

Iako Hrvatsku jo$ uvijek prati reputacija prvenstveno destinacije ,,sunca i mora®, ve¢ niz
godina dolazi do diversifikacije potraznje, a ujedno i Europska komisija u suradnji sa
¢lanicama Europske unije u strategijama za buducéi razvoj turisti¢ke industrije navodi vaznost
odmaka od masovnog turizma, stremljenja odrZivosti i odgovoru na ono $to suvremeni turisti
traze, a to je autenti¢an dozivljaj u ambijentu koji odudara od zaguzvanih urbanih sredina koje

ve¢ desetlje¢ima vidamo u srcu turisticke sezone duz obale.

Izuzev bogate gastr4onomske ponude Istre i dogadanja na kojima se ona prezentira, Istra
je ujedno i jedna od najznacajnijih vinogradarskih regija te destinacija u kojoj su
poljoprivreda, vinogradarstvo, stocarstvo te OPG-ovi postali osnovica za razvoj prethodno
spomenute gastronomke i enoloske ponude. O istima ¢e biti viSe govora u narednim
poglavljima, a ujedno upravo su gastronomska dogadanja fokus istrazivanja ovoga rada s
ciljem dolaZenja do spoznaja koliku ulogu gastronomska dogadanja imaju na razvoj Istre kao

turisticke destinacije.

Istra je istovremeno i destinacija koja obiluje ¢itavim nizom spomenika nulte kategorije
koji su dobro poznati domac¢im i stranim turistima, od pulske arene, preko Eufrazijeve
bazilike, crkve sv. Eufemije, pitoresknog Motovuna, te prostor autenticne mediteranske

arhitekture koja je prisutna kako u starim gradskim jezgrama, tako i u ruralnim naseljima.

Uz one najpoznatije arhitektonske spomenike, Istra je prostor gdje 1 danas zatiCemo
specificne primjerke ruralne arhitekture, koji se nastoje oCuvati od zaborava i rekonstruirati.
Radi se o kazunima, tj. specifiénim primjerima tradicijskoga graditeljstva arhai¢na podrijetla,

razasuti po poljima, livadama i Sumarcima jugozapadne Istre. Kazun se uglavnom rabi kao
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poljska kucica, skloniSte za slucaj nevremena ili kao zaklon od jakoga sunca za vrijeme
radova na poljima ili u vinogradima. U proslosti su ljudi u kazunu ¢esto i no¢ili cuvajuéi urod
od kradljivaca pred zetvu i berbu, a pastiri bi tu privremeno boravili napasajuci ovce 1 drugu
stoku. Povijesni zapisi 1 kazivanja spominju kazune koji su sluzili kao nastambe
najsiromasnijim slojevima stanovniStva Istre, posebno u doba oskudica i ratnih nevolja.8
Danas je upotreba kazuna kao gospodarskoga objekta gotovo sasvim napustena pa ti arhai¢ni
oblici narodnoga graditeljstva uglavnom ostaju prepusteni zubu vremena ili ih ljudi, zajedno s
kamenjem iz poljskih zidova, gromaca, melju za gradevinski materijal (taj je postupak bio

prilicno rasiren do pred nekoliko godina)“ (Stepinac 2013: 241).

)
|
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-
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;

A

Slika 1. Kazun — primjer ruralne arhitekture Istre; izvor: (Stepinac 2013: 261)

Uz bogato prirodno naslijede, koje se manifestira u vidu posumljenosti, oCuvane
prirode te kao vrhuncem Nacionalnim parka Brijuni, Istra predstavlja izvanrednu destinaciju i
potencijal za razvoj aktivnoga turizma, kao u vidu biciklistickih tura, tako 1 u vidu pjesacenja.
Budu¢i da je ovakav vid potraznje na vrijeme prepoznat uredene su brojne pjeSacke rute, koje
istovremeno posjeduju i edukativnu vrijednost buduéi da se na taj nacin posjetitelji upoznaju s
florom 1 vegetacijom ovoga podneblja. Kao jako uspjesna kombinacija aktivnoga turizma i

enoloske ponude pokazala se i organizacija manifestacija koje objedinjuju ove dvije ponude.

Nadalje, Istra je destinacija u kojoj je prisutan ¢itav niz hotelskih lanaca s brojnim hotelima,

smjesStenima upravo u prethodno spomenutim destinacijama u kojima se realizira najve¢i broj

11



no¢enja. Medutim, sukladno modernim trendovima i tendenciji turista da tijekom svojeg
odmora ostvare kontakt s lokalnim stanovniStvom te da borave na mjestima u unutrasnjosti u
drugim vrstama smjestajnih objekata, od soba za najam, apartmana, do sve popularnijih kuca
za odmor 1 to restauriranih kamenih kuca koje su nacelno moderno uredene te posjeduju

bazene, no u svojoj osnovi ostaju autenti¢nim primjerima kamene arhitekture.

Po pitanju ostalih specifi¢nih oblika turizma, Istra je nezaobilazna destinacija i po
pitanju festivalskog, zdravstvenog i nautickog turizma, a posebnost predstavljaju i1 stare
industrijske djelatnosti, rudarstvo, koje se nastoje na podrucju Labinstine spasiti od zaborava,
sacuvati kao spomenici gospodarske povijesti i kulture tradicije te se valorizirati u turisticke
svrhe. S obzirom na sve navedeno, Istra uistinu predstavlja destinaciju koja razli¢itim

profilima turista moze ponuditi ono $to od odmora i posjeta ocekuju.
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2. EVENT TURIZAM

Event turizam u hrvatskim se turistickim diskusijama u prvom redu spominje u kontekstu
rjeSavanja problema sezonalnosti turizma u zemlji i potrebi da se event turizam, odnosno
turizam dogadaja intenzivnije organizira u periodima izvan udarnih ljetnih mjeseci upravo u
cilju produljenja sezone, te naglasavanja ¢injenice kako Hrvatska kao receptivna zemlja ima
puno vise toga za ponuditi osim sunca i mora u ljetnim mjesecima. lako ve¢ postoji niz
destinacija u Hrvatskoj koje su se profilirale kao destinacije party turizma, zdravstvenoga
turizma, kongresnoga turizma koji se u najvecoj mjeri odvija na pocetku sezone, postoji
itekako velik slobodan prostor da se i ostale destinacije profiliraju po pitanju organizacije
turizma dogadaja odredenoga tipa u skladu sa svojim prirodnim resursima, kulturnom
ponudom, tradicionalnim naslijedem, stilom Zivota ili pak konkretnim turistickim
proizvodima koji ¢e privuéi ciljne skupine. ,, Turizam dogadaja sve se viSe proucava i analizira
kako bi se dodatno smanjili negativni u¢inci dogadaja na lokalno stanovniStvo te povecali
financijski ucinci 1 udio lokalnoga stanovniStva u njima. Pozitivni utjecaji dogadaja na male
sredine prije svega su dijeljenje zajednickih iskustava kao i revalorizacija tradicijskih
vrijednosti i kulture i homogenizacija drustva ako se dogadaj prepozna kao zajednicko dobro.
Aktivnim uklju¢ivanjem zajednice u organizaciju 1 realizaciju dogadaja podize se razina
kvalitete usluge i znanja koja se moze prenijeti u ostale sfere gospodarstva zajednice. Osim
zblizavanja domicilnoga stanovnisStva dogadaji poticu proaktivno promisljanje i djelovanje na
savladavanju novih izazova 1 ideja. Najvazniji pozitivni ucinak je Sirenje kulturnih
perspektiva, tolerancije spram drugih i rast gostoljubivosti. Postoji i opasnost od negativnih
ucinaka neuspjesnoga dogadaja na destinaciju §to za uzrok mogu imati, lo§ raspored novcanih
sredstava, nedostatak nadleznosti, negativan marketing, gubitak identiteta destinacije*

(Filipovi¢ 2020: 18).

2.1. Definicija event turizma
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Vrtiprah i Senti¢ za turizam dogadaja navode kako se radi o ,,opéeprihvacenom terminu
koji ukljuCuje sve planirane dogadaje u integriranom pristupu razvoja i marketinga
destinacije. Destinacije razvijaju i promoviraju dogadaje kako bi privukle turiste, posebno u
razdoblju izvan sezone, nove trzi$ne segmente, bili katalizator za urbane obnove, za izgradnju
lokalne infrastrukture i smjesStajnih kapaciteta, njegovali pozitivni imidz destinacije, poboljsali
kvalitetu ponude itd. Dogadaji pomazu u pozicioniranju i brendiranju destinacije, poboljsanju
kvalitete zivota lokalnog stanovnistva i daju dodatnu vrijednost identitetu destinacije* (2018:
271). Navedeno je u potpunosti primjenjivo i na specificni oblik event turizma, tj.
gastronomskih i enoloskih dogadanja, koji nastoje svojim posjetiteljima tijekom i izvan
turisticke sezone predstaviti i brendirati proizvode po kojima su na lokalnoj i nacionalnoj
razini ve¢ prepoznati, no postoji joS mnogo prostora za njihovim unaprjedenjem. Istovremeno,
ova dogadanja rezultiraju teZnjom za poboljSanjem kvalitete ponude, potrebom za dodatnim
smjeStajnim kapacitetima 1 turistickim prometom u cjelini, te prije svega osiguravaju dodatnu
vrijednost destinaciji, budu¢i da ona postaje prepoznatljiva po svojoj gastronomskoj i

enoloskoj ponudi.

2.2. Doprinos event turizma obogac¢ivanju ponude destinacije

Uz prethodno spomenute benefite event turizma, istima je moguée pridodati i ¢injenicu
kako se oni ,,mogu pozitivno utjecati na potro$nju turista, duljinu boravka u destinaciji, biti
glavni motiv dolaska, kako turista, tako i lokalnog stanovniStva. Dogadaji imaju izravan
socioloski 1 kulturoloSki ucinak na njegove sudionike i1 Siru zajednicu (...) Ujedno,
usvajanjem strategije odrZivog razvoja u organiziranju dogadaja te brigom za okolis,
negativni utjecaji se mogu uvelike smanjiti ili ¢ak eliminirati, a time i pridonijeti ugledu
(imidzu) ekoloski osvijestene destinacije* (Vrtiprah 1 Senti¢ 2018: 272). Tip dogadanja koji je
predmetom ovog istrazivanja bez sumnje moze doprinijeti lokalnoj zajednici na sve od
navedenih nacina, a budué¢i da se radi o vrsti dogadanja koja s viSe aspekata doprinosi
odrzivosti kako poljoprivredne i stoCarske proizvodnje, preradivacke industrije, spre¢avanju
depopulacije lokalnoga stanovniStva, otvaranju OPG-ova, plasiranju vrhunskih proizvoda u
ugostiteljske objekte vise kategorije, isti ovi dogadaji imaju gotovo nikakav negativan impakt
1 upravo iz tog razloga ovo smjer u kojem bi se odrzivi turizam trebao i dalje razvijati u Istri

uz ostale tipove turizma sli¢nih karakteristika kao $to su ruralni ili aktivni turizam.
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U narednoj su tablici autorice pruzile pregled utjecaja event turizma neovisno o0 njegovoj
vrsti na druStveni i kulturni aspekt, potom fizicki i ekoloski, potom politicki i1 na turisticki 1

ekonomski uzimajuéi u obzir sve potencijalne pozitivne i negativne ucinke koje odrzavanje

dogadanja moze imati na destinaciju.

Utjecaj manifestacija na

turizam u destinaciji

Pozitivni ucinci

Negativni ucinci

Utjecaj na drustveni i kulturni

-autenti¢an dozivljaj

-potencijalna devastacija

Zivot -oCuvanje i revitalizacija prirodnih i kulturnih resursa
tradicije -rizik od transformacije u
-suradnja dionika u turistiCkom | masovni turizam
i agronomskom sektoru
-kulturno obogacivanje
sadrzaja

Ekoloski utjecaji -dodatni napori usmjereni na -zagadenje

ocuvanje okolisa

-investicije u infrastrukturu

-prometni zastoji
-buka

Ekonomski utjecaji i utjecaj na

imidz destinacije

-promocija i posljedi¢an veci

broj posjetitelja

-naru$avanje autenticnosti

-nesuradnja lokalne zajednice

-veci prihodi

-otvaranje radnih mjesta

Tablica 3. U¢inci turizma dogadaja na turisticke destinacije; (prilagodeno prema Vrtiprah i

Senti¢ 2018: 273)

Zbog svoje prirode, ali 1 najbrojnijih posjetitelja gastronomskih i enoloSkih dogadaja,
velik broj negativnih utjecaja je u samom startu moguce eliminirati, posebice usporedimo li
ovu vrstu dogadanja s dogadanjima zabavnoga tipa na party destinacijama. Do veceg izrazaja
dolaze oni pozitivni ulinci, a kod predmetne vrste dogadanja ovog istrazivanja medu
najvaznije je mogucée ubrojiti revitalizaciju i odrzavanje tradicije, dijeljenje iskustava onda
kada dogadanja sadrZze i edukativni element, potom Sirenje kulturnih vidika, povecanje

medunarodnoga prestiza i imidza, brendiranje, promociju destinacije, produzenje boravka i
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time same sezone, povecanje turistickoga prometa i prihoda lokalnoj zajednici i naravno

posljedi¢no stvaranje novih radnih mjesta.

2.3. Vaznost event turizma za produljenje turisti¢ke sezone

Kao s§to je navedeno u prethodnim potpoglavljima, organizacija manifestacija ¢esto kao
pozitivan utjecaj ima produljenje boravka gostiju na destinaciji, a kako je istraZivanje
provedeno u svrhu izrade ovog rada i €injenicu da velika veéina gostiju koja je dogadanja
posjetila planira ponovno posjetiti druga dogadanja iste vrste, kao i ista preporuciti svojim
prijateljima, poznanicima i obitelji. Dakle, osnova svega ipak lezi u samoj kvaliteti ponude,

kvaliteti organizacije, te u konacnici zadovoljstvu posjetitelja.

U cilju produljenja turisticke sezone, odnosno privlaenja posjetitelja izvan Ijetnih
mjeseci, organizacija gastronomskih i enoloSkih manifestacija u Istri ve¢ pridonosi, a veCom
vremenskom disperzijom 1 strateski definiranim datumima odvijanja istih dogadanja ima
direktan potencijal za produljenjem turisticke sezone. Budu¢i da u Republici Hrvatskoj
turisticka sezona uvrijeZeno pocinje s uskrsnim praznicima, bilo bi pozeljno 1 tijekom
bozZiénih praznika organizirati niz dogadanja ove vrste kako bi se privukli domaci i strani
posjetitelji, Sto bi rezultiralo 1 otvaranjem smjeStajnih kapaciteta u to doba godine, te u
konacnici 1 veéim prihodom. Ovo bi kao pozitivan utjecaj moglo rezultirati ve¢im brojem
stalnih umjesto sezonskih zaposlenja, §to bi se u vrijeme iseljavanja domace radne snage i
deficita iste, zasigurno pozitivno odrazilo i na zadrzavanje postoje¢eg kadra i privlacenje
novog, a samim time i kvalitetnijom i u¢inkovitijom radnom snagom u turistickoj industriji.
Na taj nacin osigurala bi se ekonomska stabilnost i odrzivost uvrijezeno sezonskih destinacija,

posebice onih ¢ija se privreda u prvom redu temelji gotovo isklju¢ivo na turizmu.
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3. GASTROTURIZAM KAO OSNOVA ODRZIVOSTI I MOTIV
POSJETA ZA SUVREMENE TURISTE

,U zadnje je vrijeme u turizmu sve zastupljeniji trend ruralizacije. Sve je viSe ljudi voljno
provesti odmor "na jednostavan i intiman, familijaran nacin i u skromnim uvjetima stanovanja
i prehrane u malim mirnim mjestima koja su sacuvala izvorna prirodna ambijentalna obiljezja
1 autohtoni ruralni karakter" Odmor gubi smisao ako se provodi u sredini po svemu sli¢noj
onoj iz koje se nastojalo "pobjec¢i". Zato naglasak treba staviti na upoznavanje lokalne bastine,
1 to, po mogucnosti, aktivnim uklju€ivanjem u ZzZivot sredine. Suprotno suvremenom
potrosackom mentalitetu, trend zdravlja otvara nove moguénosti stavljajuci naglasak na gosta
1 na kvalitetu cjelokupne destinacije. Mediji koji se bave putovanjima sve viSe isticu
gastronomiju kao bitnu komponentu u ponudi i privlacni faktor destinacije. Vaznost
gastronomije pri odabiru odrediSta varira. Negdje je ona samo kockica u cjelokupnom
mozaiku privlacnosti mjesta, a negdje je glavni pokreta¢ putovanja. U svakom je slucaju,
"odnos izmedu gastronomije i turisticke destinacije simbioticki, jer destinacija nudi hranu,
recepte, kao 1 cjelokupni kontekst i kulturni okvir, tako da je gastronomija idealan pokretac
turisticke potrosnje". Pojedine su destinacije izgradile svoj imidz upravo na gastronomiji, pa

su pritom turizam i kulinarstvo jako povezani (Zaper 2004: 230-231)

Gastroturizam je prava smjernica za odrzivost turizma kako posredno tako i izravno, jer se
zahvaljujuc¢i njemu 1 dalje razvijaju 1 unaprjeduju proizvodnja vina, mesnih preradevina, jela
na bazi tartufa, kao i renome ve¢ profiliranog istarskog maslinovog ulja. S druge strane, turisti
koji streme iskustvu temeljenom na nizu osjetila, uz sve one prirodom dane benefite Istre,

traze upravo delicije kojima ¢e upotpuniti svoj dozivljaj, te se istovremeno upoznati S
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tradicijom posjecene destinacije. Stoga je u ovom poglavlju rije¢ upravo o samoj
gastronomskoj ponudi Istre, s naglaskom na najprepoznatljvije proizvode kao Sto je istarski
tartuf, enoloska ponuda i vinogradarska djelatnost, izniman primjer prenamjene ¢otovo

izumrlog istarskog goveda, te ponudu OPG-ova u Istri.

Kada govorimo o gastronomskim i enoloskim manifestacijama u Istri, uistinu ih ne
manjka u kalendaru tzg. gourmet dogadanja, a ona su $arolika te uklju¢uju one koje u fokusu
imaju tartuf, malvaziju, tradicionalne rakije, maslinovo ulje, sireve, prSut i ostale mesne
preradevine, pa Cak i Cokoladu, one koji objedinjuju veci broj proizvode, te one koji
kombiniraju aktivni turizam s degustacijom istarskih vina. U nastavku je pruzen kronoloski
pregled gastronomskih i enoloSkih dogadanja za 2023. godinu, koji je uistinu bogat i
osebujan, te obuhvaca sve one prepoznatljive i renomirane istarske proizvode. Zbog uvida u
njihovu organizaciju tijekom godine, odnosno trajanje gastronomske sezone navedene su uz

planirane datume dogadanja.*

SrediS$nja Istra / 07.04. - 30.04.23

Setimane fritaja sredisnje Istre

Buzet / 10.04. - 30.04.23

Dani Sparoga na BuzeStini

Rovinj / 14.04. - 16.04.23
Weekend Food Festival

Fazana / 29.04.23

Skola soljenja sardela

Kastel (Buje) / 14.04. - 16.04.23
§par0gada

Rovinj / 21.04. - 07.05.23

Putevima rovinjskih delicija

Fazana / 06.05.23

Smotra maslinova ulja

Poreé / 05.05. - 07.05.23

Vinistra

Porec / 11.05. - 14.05.23

4 https://www.istra.hr/hr/gourmet (posje¢eno 13/4/2023.)
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Concours Mondial de Bruxelles

Rovinj / 19.05. - 01.06.23
Seasonal Food & Wine

Zminj / 02.06. - 03.06.23
Zminj Craft Beer Festival

Porec / 08.06.23

Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Porec / 15.06.23
Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Medulin / 17.06.23
Hook & Cook

Porec / 22.06.23
Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Sveti Lovrec / 22.06. - 31.08.23

Gusti Lovreca

Porec¢ /29.06.23

Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Porec / 06.07.23
Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Porec¢ /13.07.23

Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Porec / 20.07.23
Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Karigador /21.07. - 22.07.23

Sapori di mare

Porec¢ /27.07.23
Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Porec / 10.08.23
Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Porec / 03.08.23

Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Porec¢ /17.08.23

Smotra istarskih autohtonih proizvoda
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Porec / 24.08.23
Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Porec¢ / 31.08.23

Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Porec / 07.09.23
Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Porec / 14.09.23

Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Porec¢ /21.09.23

Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Porec / 28.09.23

Smotra istarskih autohtonih proizvoda

Porec /29.09. - 30.09.23

Mjesec meda i mednih delicija

Rovinj / 01.10. - 15.10.23
Putevima rovinjskih delicija

Porec / 06.10. - 07.10.23

Mjesec meda i mednih delicija

Porec¢ /13.10. - 14.10.23
Mjesec meda i mednih delicija

Porec¢ / 20.10. - 21.10.23

Mjesec meda i mednih delicija

Rovinj /21.10.23
The Signature Dish

Pore¢ / 27.10. - 28.10.23
Mjesec meda i mednih delicija

Brtonigla / 28.10. - 29.10.23

Dani gljiva

Tablica 4. Gourmet events — Istra; izvor: https://www.istra.hr/hr/gourmet

Iz prethodne je tablice evidentno kako se gastronomska i1 enoloSka dogadanja u Istri

odvijaju tijekom Ccitave produzene turisticke sezone, odnosno do kraja listopada, Sto se

posljednjih godina smatra krajem turisticke sezone. Ujedno, primjetan je i logi¢an bogatiji
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program tijekom srca turisticke sezone, a zanimljivost je i to da dogadaji prate ,,ponudu
prirode®, odnosno da se ovisno o sezoni proizvoda organiziraju i srodne manifestacije.
Zakljuéno je moguée reéi kako uistinu u Istri gastronomskih i enoloskih manifestacija ne
nedostaje, te da posjetitelji koji traze ovu vrstu iskustva bez sumnje mogu pronaci za sebe
bogat program koji ¢e im omoguciti nezaboravno i autenticno iskustvo. Medutim, uz veé
nasiroko poznate i renomirane proizvode iz tablice dogadanja vidljivo je kako se paleta
ponude prosiruje, te se uz tradicionalne proizvode nude i dogadaji koji u fokusu imaju

proizvode koji su predmetom zanimanja modernog turista, primjerice festivali piva.

3.1. Gastronomska ponuda Istre

Na web stranici Istra Gourmet®, te na osnovu izvora autora F. LukeZa iz Istarske
enciklopedije preuzet je dio teksta koji govori o specifi¢nostima istarske gastronomije. Tamo
se navodi kako su burna povijesna dogadanja na podrucju Istre i razliCiti utjecaji ostavili,
naravno, i svoj kulinarski potpis. Od svih stranih utjecaja na istarsku je gastronomiju najvise
utjecaja o¢ekivano imala venecijanska gastronomija, te su se zbog trgovackih veza i razmjena
na istarskim stolovima nasla 1 jela iz balti¢kih zemalja, primjerice bakalar, ili pak rijetki zacini
iz Azije. ,,Bilo je tu i svjezeg povrc¢a s okolnih us¢a, divljaci iz zaleda, maslinovog ulja i vina
iz Istre te Skampa iz Kvarnera. Naravno, put je bio i obrnut. Tadasnji gradovi smjeSteni na
zapadnoj obali Istre (Kopar i Porec), dosli su, preko Venecije, u doticaj s mnogim novim
jelima, pa tako 1 s bakalarom, ali su naucili koristiti 1 nove zacine: papar, cimet, korijandar,
kimel, muskatni oras¢i¢, klin¢iée i sl.“® Budu¢i da je Mletatka republika na ribu gledala kao
na sirotinjsku hranu, riblja jela i njihov naéin pripreme razmjenjivao se s ribarima iz Chioggie

1 na taj nacin su jela poput zuppe, rizota i buzare dospjela na istarske trpeze.

S druge strane, gastronomska se unutra$njost Istre razlikovala od priobalne, a zbog
prirodnih uvjeta bila je limitirana na poljoprivredne kulture iz unutra$njosti, poljoprivrednici
su proizvodili i konzumirali