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Sazetak

Sjeverozapadna Hrvatska jedna je od tri geografske regije Republike Hrvatske, a sastoji se od
pet Zupanija 1 grada Zagreba. Fokus rada je ruralni turizam regije, njegov pocetak, razvoj te
trenutno stanje kao i njegov ekonomski i drustveni znac¢aj. Ruralni turizam aktivnost je koja
se odvija u seoskom okruzenju, koje je ekonomski slabije razvijeno sa izrazito malom ili
nepostoje¢om industrijom, stoga turizam ima vrlo znacajnu ulogu u modifikaciji tih prostora
jer izravno 1 neizravno utjeCe na prihode lokalnog stanovniStva, povecanje investicija 1
zapoSljavanja. Seminarski rad prikazuje vaznost ekoloske osvijeStenosti u razvoju ovakvog
oblika turizma, ali i neophodnost strateskog planiranja od strane lokalnih zajednica, Zupanija
te drzave. Analizom ponude ruralnog turizma na prodrucju sjeverozapadne Hrvatske vidljivo
je da se turizam regije razvija u pozitivnom smijeru sa naglaskom na odrzivost te oCuvanje
lokalnih obicaja i tradicija kao i okolisa, a kvaliteta ponude je ispred kvanititete te se pojave
poput masovnosti turizma pokusavaju sprijeciti. Potrebno je poraditi na kvalitetnijoj edukaciji
stanovniStva od strane jedinica lokalne samouprave te na izradi jasnijeg i detaljnijeg plana

razvoja ruralnog turizma na podrucju promatranih Zupanija.

Klju¢ne rijeci: sjeverozapadna Hrvatska; ruralni turizam; odrZivost; modifikacija ruralnih

podrucja
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Uvod

Ruralna podrucja Republike Hrvatske podlijezu sve ve¢im promjenama u vidu zZivotnog stila
lokalnog stanovnistva. Zbog ekonomskih, drustvenih i ekoloskih utjecaja kao i razvoja
tehnologije opada interes za poljoprivrednu djelatnost koja je neko¢ bila glavni ili barem
sporedni izvor prihoda ljudi ruralnih sredina. Posljedica ovakvih trendova je okretanje
stanovniStva prema drugim sektorima, a jedan od znacajnijih je upravo turizam. Oblik turizma
koja predvodi je ruralni turizam, jedan od selektvnih oblika, koji se razvija u ruralnim
podru¢jima, sa manjim brojem stanovnika i relativno nerazvijenom infrastrukturom i
industrijom. Razvoj ovog tipa turizma uvjetovan je ponajvise prirodnim atrakcijama, zatim
bogatom kulturnom bastinom i tradicionalnom gastronomijom te je potpuna suprotnost
masovnom turizmu zbog cega privlaci sve viSe posjetitelja, kako na globalnoj tako i na
regionalnoj razini. Razlog su promjene u Zzeljama i potrebama turista, pomak prema
individualnijem pristupu, prema ponudi koja nudi aktivnosti uz koje osoba stjeCe nova znanja,
vjesine, iskustva te bolje upoznaje lokalnu kulturu i obicaje, a naglasak je takoder i na
odrzivosti turizma i o¢vanju okoliSa. Moderan turist je obrazovaniji, informiraniji, zeli
aktivniji odmor te o¢ekuje dozivjeti posebno ,,iskustvo* za koje je spreman izdvojiti malo vise

zbog Cega je ovaj oblik turizma sve ¢es¢i izbor u danasnje doba.

Predmet i svrha rada

Predmet istrazivanja ovog rada je ruralni turizam i njegov razvoj na podruc¢ju Sjeverozapadne
Hrvatske. Rad takoder sadrzi segmente vezane uz razvoj ruralnog turizma kroz povijest na
podrucju Republike Hrvatske, ali i globalno. Svrha ovog rada je upoznavanje Citatelja sa
pojmom ruralnog turizma, njegovim razvojem te utjecajem na destinaciju i lokalnu zajednicu.
Pozitivne 1 negativne strane biti ¢e istaknute te analizirane, kako teorijski, tako 1 uz pomoc¢

primjera iz prakse te statistickih podataka.



Metode istrazivanja

Prilikom izrade ovog rada koriStene su razne metode znanstvenih istrazivanja. Temeljile su se
na podatcima 1 statistikama iz knjiga, znanstvenih ¢lanaka i web stranica koristenih kao izvori
podataka. Neke od metoda su: induktivna metoda, deduktivna metoda, metoda analize,
metoda sinteze, metoda generalizacije, metoda dokazivanja, metoda opovrgavanja i metoda

deskripcije.

Struktura rada

Rad se, uz uvod i zakljuCak, sastoji od cetiri poglavlja. Uvodni dio opisuje predmet
istrazivanja rada kao i svrhu, te nudi kratak uvid u trenutno stanje ruralnih sredina i
ekonomsku vaznost turizma za takve prostore. Prvo poglavlje je uvod u ruralni turizam,
objasnjenje samog pojma te razvoj ruralnog turizma na svijetskoj razini. Zatim klasifikacija
ruralnog turizma te objeSnjenje navedenih oblika. Drugo poglavlje odnosi se na razvoj
ruralnog turizma 1 turistiCke ponude na podrucju sjeverozapadne Hrvatske i sadrzi primjere
poduzeca koja Cine turisticku ponudu. Trece poglavlje nadovezuje se na drugo te ga
upotpunjuje, a tema je znacaj ruralnog turizma u razvoju Citave regije. Dakle opisuje sve vrste
utjecaja 1 funkcija koje ruralni turizam ima na regiju sjeverozapadne Hrvatske; rast
zaposlenosti, poveéanje prihoda lokalnog stanovnistva, povecanje prihoda jedinica lokalne
samouprave, razvoj gospodarski nerazvijenih podrucja i zaustavljanje masovnog iseljavanja
stanovnika. Cetvrto poglavlje analizira turisti¢ki potencijal Sjeverozapadne Hrvatske koji je
Cesto neiskoristen, uz ideje i komentare o0 moguénostima i nac¢inima iskoriStenja istih. Zavrsni
dio rada je zakljucak teme, dakle sazetak i rezultati istrazivanja o ruralnom turizmu na sjeveru
Hrvatske, iskoriStenosti resursa i atrakcija te kvaliteti ponude, a uz to biti ¢e navedene ideje
koje bi vodile danjem napretku i1 razvoju.

Izvori podataka koristeni prilikom istrazivanja su znanstveni radovi, knjige te akademski
¢lanci 1 web stranice vezane uz turizam, ruralni turizam te web stranice turistickih objekata 1

atrakcija spomenutih u radu.



1. Razvoj i oblici ruralnog turizma

Ruralni je turizam podrucje mnogih diskusija zadnjih godina te grana koja se razvija
intenzivnije od gotovo svih drugih turistickih grana. Postoje razni oblici koji ¢e biti detaljnije
istrazeni 1 objasnjeni u nastavku ovog pogavlja. Neki od njih objedinjuju Siri spektar
aktivnosti 1 turistickih usluga te privlace velik broj turista poput agroturizma, dok su druge
podvrste manje popularne, specijalizirane te ¢esto nazivane turistiCkim niSama poput vjerskog
ili adrenalinskog turizma. Mnoge ga literature opisuju kao jedan od najstarijih oblika turizma
sa dugom 1 bogatom povijescu, ali 1 kao smjernicu za buduca kretanja i promjene u industriji

zbog principa odrzivosti, ekologije te individualizacije ponude na kojima pociva.

1.1. Definiranje ruralnog turizma

Pojam ruralni turizam definira se na razli€ite nacine ovisno o literaturi koja ga opisuje, ali
ipak postoje neke temeljne karakteristike kojima se razlikuje od ostalih oblika turizma, a
najbitnija je ona prostorna. Dakle kao §to samo ime sugerira, to je turisti¢ka aktivnost koja se
odvija u seoskom okruzenju, izvan urbanih sredina. Obiljezja takvog podrucja su: mali broj
stanovnika, mala gustoca naseljenosti, dominira prirodni pejzaz, razli¢it zivotni stil u odnosu
na gradove zbog tradicije, relativnog ogranicenja javnih usluga poput javnog prijevoza, Skole,
vrti¢a, policije, knjiznice, javne rasvjete, upravljanja otpadom i slicno. Takva okolina
omogucuje provodenje odredenih aktivnosti za koje u urbanim sredinama ne postoje uvjeti te
su one jedan od razloga turistiCkog kretanja iz urbanog u ruralno okruzenje. ,,Ruralna
podrucja posjeduju upravo ono Sto gradski ¢ovjek, izmoren tempom suvremenog zivota, trazi
za osobnu rekreaciju® (Gali¢i¢ i LaSkarin 2016, 56). Takve aktivnosti ukljucuju pjesacenje,
jahanje, planinarenje, bicikliranje, motorizirane ture, ribolov, penjanje po stijenama, cross-
country te brdsko tr€anje, rafting, kampiranje, sudjelovanje u poljoprivrednim radovima,
sudjelovanje u folkornim grupama te kulturnim manifestacijama, ali i posjet vinarijama,

siranama, proizvoda¢ima suhomesatih proizvoda i kuSanje istih. Turisticka ponuda sela se



naravno ne sastoji samo od onih oblika za ¢ije je provodenje potrebna ruralna sredina Sto je
definirano od strane Vije¢a Europe jo§ 1986. ,, Ruralni turizam kao turizam koji obuhvaca sve
aktivnosti u ruralnom podrucju, a ne samo one koje bi se mogle odrediti kao farmerski ili
agroturizam.” (Ruzi¢ 2009, 12). Takoder je istaknuto da ,ruralni turizam zadire u dva
gospodarska sektora — turizam 1 poljoprivredu koji zajedno oblikuju specifi¢nu turisticku
ponudu koja se moze ostvarivati unutar seljackog gospodarstva ili u seoskoj sredini.” Tek su
2005. godine na Generalnoj skupstini Europske federacije ruralnog turizma ,,Eurogites”
usvojeni op¢i kriteriji jednaki za podrucje Citave Europe uz uvjet da drzave i regije ruralni
turizam razvijaju prema svojim specificnostima (Ruzi¢ 2009, 18). Usvojeni kriteriji imaju

izrazitu vaznost jer predstavljaju jasan okvir za diferencijaciju ruralnog od ostalih vrsta

turizma.

Kriterij

ObjasSnjenje

Polozaj domacinstva u prirodnom okruzenju,
selu ili malom gradu

Manje od 5000 stanovnika u selu/gradu ili u
vrlo tipi¢nim/tradicionalnim

Ruralno okruzenje s izrazenim
karakteristikama tradicionalnog poljodjelstva
ili izuzetnim prirodnim vrijednostima

Izuzetne prirodne vrijednosti, park prirode ili
sli¢no ,,Tradicionalno poljodjelstvo*
isklju€uje industrijsku poljoprivredu(vizure
kojima dominiraju staklenici, ogromni
proizvodni objekti i sli¢no)

Turizam nije glavna ili prevladavajuca
aktivnost ili izvor prihoda u blizoj okolini

Odnos broja turistickih kreveta i broja
stanovnik ne smije preci 1:1

Dobra zastita Zivotne sredine, miran 1 tih
polozaj, bez buke ili zagadenja

Prihvatljivi su mirisi 1 buka karakteristi¢ni za
tradicionalnu proizvodnju

Autenti¢nost smjestajnog objekta i ambijenta

Gostoljubivost-osobna briga domacina o
gostu

Mali kapacitet smjestajne jedinice

Gornji limit kpaciteta je 40 kreveta ako nije
zakonski odreden ili propisan internom
standardizacijom ¢lanice

Postivanje propisanih kriterija

Postivanje prilagodenih standarda Federacije
u ocjeni kvalitete

Drustvena 1 socijalna odrzivost u kontekstu
multifunkcionalnih aktivnosti na ruralnom
podrucju

Primjena kriterija iz agende 21 za turizam

Povezanost s lokalnom zajednicom i

Minimum je integracija aktivnosti u okvire




tradicionalnom kulturom zajednice iz okruzenja, gosti imaju
moguénost da ostvare kontakt s lokalnom
realno$c¢u ukoliko to pozele

Lokalni proizvodi i gastronomija Dostupni u okruzenju

Kultura (folkolor, zanatski obicaji, nasljede) | Dostupni u okruzenju

Iskljucujudi kriteriji su: gradski 1 industrijiski
lokaliteti 1 njihova sredina

Podrucja masovnog ili izrazito razvijenog Tipi¢ni ruralni utjecaji su prihvatljivi
turizma, buka, rizici/opasnost, vidljivo
zagadenje

Tablica 1. Kriteriji za definiranje okvira ruralnog turizma
Izvor: Ruzi¢ E,, www.ras.hr/Media/Ruralni_turizam.pdf/, str 7.

Ruralni je turizam definiran prema svim gore navedenim kriterijima te se on pojavljuje u
razli¢itim oblicima: seljacki, odnosno agroturizam, rezidencijalni turizam, zavicajni turizam,
sportsko-rekreacijski turizam, avanturisticki turizam, zdravstveni turizam, edukacijski
turizam, tranzitni turizam, kamping turizam, nauti¢ki turizam, kulturni turizam, vjerski
turizam, lovni turizam, ribolovni turizam, vinski turizam, gastronomski turizam, prirodi bliski

turizam, ekoturizam i dr.

1.2 Oblici ruralnog turizma

Turizam je kompleksna i dinami¢na gospodarska grana u sredistu koje je posjetitelj/turist
(Vukoni¢ 2005, 17). Razvoj turizma uvijek je ovisio o zeljma i potrebama turista koje se
konstantno mijenjaju zbog Cega su se razvili razni oblici koji zadovoljavaju razne potrebe.
Ruralni je turizam jedan od njih, a grana se na brojne specijalizirane oblike koji zadovoljavaju
vise segmenata turisticke potraznje, od Cega su agroturizam i seoski turizam dva glavna
sektora uz koje postoji mnostvo manjih. Osim podjele na temelju turistickog proizvoda, u
Republici Hrvatskoj, postoji i prostorna podjela na primorski i kontinentalni turizam na
temelju koje ruralni turizam uglavnom spada u kontinentalni jer se gotovo u cijelosti odvija na

kontitnentu.
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Slika 1. Pojavni oblici ruralnog turizma
Izvor: Cimerfraj.hr, www.cimerfraj.hr/aktualno/ruralni-turizam

1.2.1. Agroturizam

Na podrucju Europe turizam na seoskim gospodarstvima, odnosno agroturizam, predstavlja
izrazito razvijen oblik ruralnog turizma, te jednu od najprepoznatljivijih podvrsta ruralnog
turizma ¢ija je glavna karakteristika da se temelji na poljoprivredi kao osnovnoj djelatnosti, a
turisticke usluge su tek sekundarna djelatnost. Prema Demonji i Ruzi¢u (2010, 14)
,hajprepoznatljiviji oblik ruralnog turizma je seoski turizam ili agroturizam koji se odvija na
turistickom seljackom gospodarstvu u okviru kojega se mogu nuditi razli¢ite usluge poput
smjestaja, prehrane, pica, zabave, rekreacije i sl. U obiteljskim zgradama ili drugim objektima
smjestaja (kamp, pansion, hotel).”. Iako je , kao $to se navodi, turizam tek dodatna djelatnost,
turisticka ponuda seoskog gospodarstva moze bi izrazito kvalitetna, a ta kvaliteta ovisi o
brojnim ¢imbenicima poput klimatskih, okoliSnih, rekreacijskih, takoder o prometnoj
povezanosti, komunalnoj infrastrukturi i atraktivnosti same lokacije. Navedeni ¢imbenici su
vanjski te su izvan utjecaja pruzatelja agroturistiCkih usluga. Takoder postoje 1 unutarnji
¢imbenici poput uredenosti dvorista i okolisa, stru¢nog osoblja, broja i raznovrsnosti domacih
zivotinja, ugodnog ambijentalnog uredenja spavacih soba i boravisnih prostora itd. na koje

vlasnici gospodrstva mogu utjecati te na taj nacin pruziti vise kvalitetnijih sadrzaja, visi
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stupanj zadovoljstva turistima 1 posti¢i viSu cijenu smjeStaja. Vlasnici takoder mogu
prodatavti svoje domace proizode poput voca, povréa, mesa, zitarica te mlije¢nih proizvoda
unutar domacinstva i na taj nacin izbje¢i probleme transporta, skladiStenja, niske otkupne
cijene te razne druge poteskoce plasiranja robe na otvoreno trziste. Agroturizam pokriva Sirok
spektar usluga, a one se dijele na dva kriterija, prema uslugama te s obzirom na objekte za
odmor.

Prema uslugama Demonja i Ruzi¢ (2010, 27) razlikuju:
- samo usluge prehrane gdje turisti mogu kuSati domac¢u hranu i pi¢a u specijaliziranim
objektima-restoranima, uredenim u skladu s tradicionalnom arhitekturom, dok su jela i pic¢a
tipi¢na za odredenu regiju ili kraj.
- samo usluge smjestaja u koje ubrajamo ruralne kuce tradicionalne arhitekture, ruralne sobe i
apartmane tradicionalne arhitekture te ruralne sobe i apartmane nove arhitekture.
- usluge 1 smjestaja 1 prehrane gdje se turistima mogu pruziti kompletne usluge smjestaja,
prehrane 1 cijelog programa boravka s izletima, obilaskom gospodarstva, ukljucivanje u
poljske radove, sportsko rekreacije i druge u mjestu ili blizoj okolici.

S obzirom na objekte Demonja i Ruzi¢ (2010, 27) razlikuju sljede¢e oblike agroturizama
za odmor:
- u ruralnoj ku¢i tradicionalne arhitekture
- u ruralnom obiteljskom hotelu
- u ruralnim sobama i apartmanima tradicionalne arhitekture
- u ruralnim sobama 1 apartmanima moderne arhitekture
- na poljoprivrednom gospodarstvu s eko ponudom
Odlazak na odmor u seljacka gospodarstva sve je popularniji, posebno od strane stanovnika
velikih urbanih sredina koji takav odmor koriste za oporavak od svakodnevnog izlaganja

strasu 1 uZzurbanog tempa gradskog zivota.

1.2.2. Lovni i ribolovni turizam

Glavni su preduvjeti za razvoj lovnog i ribolovnog turizma povoljni uvjeti u kontekstu klime,
tla 1 biljnog pokrivaca. Zbog iznimne ocuvanosti prirode, a samim time flore i faune,

raznolikog krajolika koji ukljucuje more, rijeke, jezera, ravnice, brda i planine, Hrvatska



predstavlja idealnu meku za ljubitelje lovnog turizma. Dok je nekada lov bio isklju¢ivo nacin
prezivljavanja, a kao oblik turizma poceo se razvijati izmedu dva svjetska rata i to uglavnom
u ruralnim podrucjima gdje se nalaze pogodne poljoprivredne, vodene zemljisne povrSine. U
Hrvatskoj razvoj lovnog i ribolovnog turizma zapoc€inje na podrucju Varazdinske Zzupanije i
Podravine na imanjima grofova. Lovni turizam ne predstavlja samo aktivnosti koje su vezane
uz pustolovine i visSu dozu adrenalina, ve¢ je usko povezan i s ekoturizmom, ruralnim
turizmom, agroturizmom, a ono najvaznije je da lovacka etika primarno lovcima nalaze brigu
o zivotinjskim vrstama, a tek potom odstrel u skladu s propisima Zakona o lovstvu (Mustapic.
2004:37.). Uz razvoja ruralnog turizma potrebno je razvijati i ostale oblike turizma kojima bi
se privukao ve¢i broj turista, odnosno ¢lanovi obitelji kojima lov nije primaran razlog dolaska
u neku destinaciju. Ponuda treba ukljucivati posjete znamenitostima ili nekim prirodnim
ljepotama koje se nalaze u blizini, snimanje divljaci ili ptica ili sudjelovanja u raznim
organiziranim vanjskim aktivnostima i sportovima. Uz lovni se turizam usko veze i ribolovni
u kojem turisti uz ribolov uzivaju i u prirodnoj okolini. Za njih je ribolov hobi, odmor ali i
rekreacija. Postoji nekoliko vrsta ribolova, a neki od njih su: ribolov u mirnim vodama kao S§to
su ribnjaci ili jezera gdje te takozvano ,,musicarenje na brzim rijekama. Prema RuZzic¢u (2009,
27) zarazvoj ribolovnog turizma potrebno je provesti sljedece korake:

— strucno 1 sistematski ocijeniti vrijednost i kvalitetu vode,

— procijeniti fond ribljih vrsta u rijekama, jezerima i ostalim vodama

— opisati sve interesantne ribe za ribolov

— podrucja u vrijeme mrijestenja ribe zakonski 1 fizi¢ki zastiti

— osigurati moguce pribavljanje autohtonih vrsta ribe

Uz navedene uvjete neophodno je ocCuvanje kvaltitete vode i eliminacija bilo kakve

mogucénosti onecis¢enja koje bi tada umanjilo kvalitetu i same ribe. Takoder, lijepa i uredena
okolina, ugodan i ureden smjestaj, kvalitetna hrana te visoka razina gostoprimstva, ali i
pregrst dodatnih sadrzaja i zabavnih aktivnosti doprinijeti ¢e ponovnom dolasku turista u tu

destinaciju.



1.2.3. Zavicajni ili nostalgicarski turizam

Temelj zavicajnog turizma je emotivna veza pojedinca/turista i neke odredene destinacije,
nekog mjesta i1 ljudi. Radi se o osobama koje su odselile u grad, uglavnom zbog poslovne
prilike te se vracaju u zavicaj iz kojeg su potekli. Takvi pojedinci ve¢inom borave i prenoce
kod rodbine, prijatelja ili lokalnog stanovnistva. Od ugostiteljskih objekata pretezno posjecuju
caffe barove, a nesto rjede restorane, kao i turisticke atrakcije i muzeje. Cest motiv dolaska,
osim posjeta obitelji, jesu kulturne manifestacije 1 razne pucke zabave te dogadanja. Ova se
vrsta turizma u Hrvatskoj pocela razvijati sredinom proslog stolje¢a zbog jacanja procesa
urbanizacije. Pridoslo gradsko stanovniStvo bi se vikendom vracalo u svoje zavicaje te natrag

nosili domace prehrambene proizvode.

1.2.4. Ekoturizam

Ekoturizam je oblik koji se uglavnom razvija na zaSti¢enim ili na jo§ neotkrivenim
podru¢jima. Ta se podru¢ja ne smiju ni na koji nacin oStetiti te im se ne smije mijenjati
karakter niti izgled. Da ne bi doslo do narusavanja i degradiranja prostora, vrlo je vazno da se
na tom podrucju postoje propisi o vrsti, veli¢ini ali 1 gornjoj granici smjestajnih kapaciteta.
Takoder se treba voditi briga o kvaliteti vode i hrane koja se koristi kao 1 o zbrinjavanju
nastalog otpada da ne bi doslo do zagadenja. Uredenje prostora i njegovo odrzavanje treba
pocivati na odrzivom razvoju koje se temelji na tri stupa, ekoloSkom, ekonomskom 1
drustvenom. Neka od temeljnih nacela koja se mora postivati prilikom razvoja ekoturizma
prema Markusu (2004, 16 ) su :

— Kyvaliteta prostora, koji mora biti Cist od svakog zagadenja.

— Ogranicenost iskoriStavanja ekosustava. Turizam moze imati Stetne posljedice na
prostor. Prevelik posjet turista prostoru moze uzrokovati zagadenje, degradaciju
staniSta, ekolosku destrukciju. Stoga uredenje prostora treba pazljivo planirati da se ne
bi pretjeralo izgradnjom smjesStajnih kapaciteta, cesta, drugih objekata potrebnih za

boravak turista.



— Zastita prirodnih bogatstava treba imati lokalni karakter. Sve u vezi razvoja,
odredivanja vrijednosti, granice rasta i promjena u prostoru treba da su pod
ingerencijom lokalne zajednice.

— Koristi ekoloski zasticenih bogatstava treba pripasti domacem stanovnistvu kao
naknada za sudjelovanje u njihovom ocuvanju. To znaci da organizatori putovanja
trebaju suradivati s domac¢im vodi¢ima, nuditi usluge smjestaja i prehrane lokalnih
ugostitelja.

Turisti koji prakticiraju ekoturizam ne razmisljaju samo o tome da za ulozeni novac dobiju
Sto vise, ve¢ Zele §to manje utjecati na podrucje koje su odlucili posjetiti, paze¢i pritom da i
lokalna zajednica zauzvrat dobije prihod koji joj osigurava egzistenciju. To znaci da
preferiraju konzumaciju domacih, autohtonih proizvoda, po moguénosti iz ekoloskog ili pak
organskog uzgoja c¢ime se podupiru lokalna poljoprivredna poduzeéa 1 obiteljska

gospodarstva.

1.2.5. Zdravstveni turizam

»Zdrvstveni je turizam izrazito vazan oblik turizma zbog Cinjenice da je prepoznat kao
cjelogodisnji izvozni proizvod visoke dodane vrijednosti (Gei¢. 2011.). Dakle on nema
sezonski karakter koji je Cesto negativan atribut drugih oblika kao Sto su sportski ili
avanturisticki turizam, a visoka dodana vrijednost je rezultat visokokvalificirane radne snage 1
visokih kapitalnih ulaganja potrebnih za izgradnju zdravstvenih objekata i nabavu opreme.
Usluge zdravstvenog turizma mogu pruzati mogu pruzati zdravstvene ustanove, trgovacka
druStva za obavljanje zdravstvene djelatnosti i privatni zdravstveni radnici. Za odvijanje
aktivnosti zdravstvenog turizma moraju se osigurati posebni uvjeti: prirodni ljekoviti ¢initelji,
lije¢nic¢ki nadzor, odgovaraju¢i ugostiteljski, medicinski, paramedicinski 1 drugi sadrzaji,
ljecilisno turisticko mjesto, zdravstveno-turisticki objekti i zdravstveno turisticka destinacija‘“
(Tomljenovi¢ 2006, 226). Moderan nacin Zivota pun stresa, brze hrane i nedovoljne fizicke
aktivnosti utjece na rast broja posjetitelja u zdravstvenim objektima te je prema projekcijama
upravo ovo jedna od najbrze rastucih turistickih grana. Osim bolnickog, odnosno ljeciliSnog
turizma u zdravstveni turizam takoder spada i1 wellness-turizam. Spomenuta podvrsta

turistima pruza odmor, relaksaciju, tjelovjezbu, kretanje, zdravu prehranu i detox tretmane u
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vidu termalnih bazena, sauna, raznih masaza, vru¢ih kupki, hladnih bazena i soba za

opustanje.

1.2.6 . Kulturni i vjerski turizam

Vjerski turizam je izrazito popularna vrsta turizma u Republici Hrvatskoj gdje se 93,43%
ljudi izjaSnjava kao pripadnici neke religije, pretezito Katolicke vjere koju prakticira 78,97%
stanovnistva (Drzavni zavod za statistiku, Popis 2021. ). Javlja se rano u ljudskoj povijesti te
je jedan od prvih zabiljezenih oblika turizma. Ljudi bi masovno putovali u druge krajeve kako
bi posjetili vjerska srediSta, svetiSta, samostane, crkve i1 druga sveta mjesta i na taj nacin
zadovoljili svoje religijske 1 duhovne potrebame. Vjerski se turizam u takvom obliku zadrzao,
a zbog svoje popularnosti kroz stolje¢a jedan je od glavih razloga ocuvanja nekih od
najpoznatijih povijesnih i kulturnih znamenitosti. Neke od najpoznatijih hrvatskih vjerskih
destinacija ukljucuju svetiSte u Mariji Bistrici, Zagrebacka katedrala, katedrala svetog Jakova
u Sibeniku, svetiste u Ludbregu, Trsatsko svetiste i mnoga druga. Kulturni je turizam povezan
sa vjerskim iz razloga §to su mnoge kulturne atrakcije ujedno i vjerski spomenici, zgrade ili
svetiSta, ali razlikuju se u Cinjenici da je kulturni turizam Siri pojam koji obuhvaca vecu
raznolikost kulturnih atrakcija. Turist danasnjice pridodaje sve viSe vaZnosti upoznavanju
lokalne kulture, obicaja, jezika pa Cak i tradicionalnih plesova, pjesama, mitova, legendi,
dakle svega S$to Cini identitet nekog naroda. Predmet interesa i razloga putovanja su
spomenici, muzeji, rute, zabavni centri, kulturno-povijesni dogadaji, umjetnicki dogadaji kao 1
elementi puckog folklora u koje se ubrajaju glazba, ples, nosnje, stari obicaji, zanati,
rukotvorine. Sto je odredeno podrudje starije, bogatija je i njegova kulturna povijest ¢ime to
podruc¢je postize vecu atraktivnost i valorizaciju njegove povijesti vezanu uz prijasnje
civilizacije, njihove obicaje i1 kulturu. Republika Hrvatska lokacija je izrazitog kulturnog
bogatstva sa tisu¢ljetnom povijesti Ciji ostatci datiraju jos iz razdoblja paleolitika, odnosno
starijeg kamenog doba prije 125 000 godina iz kog datira Homo sapiens neanderthalensis
otkriven na brdu Husnjak u Krapini (Hrvatska enciklopedija, 2021). Sjeverozapad Hrvatske
kao kulturna je destinacija ipak poznatiji po mnogobrojnim rimskim ostatcima te izrazito
oCuvanim baroknim gradovima na sjeveru koji predstavljaju temelj turisticke potraznje

lokacija poput grada Varazdina, Cakovca ili Koprivnice.
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1.2.7. Gastronomski i vinski turizam

Gastronomski 1 vinski turizam gotovo su nezaobilazni prilikom posjeta ruralnih podrucja.
Turisti putuju, izmedu ostalog, kako bi probali lokalne, tradicionalne okuse hrane i pic¢a koja
su ponekad uvrStena i u samu kulturnu bastinu tog kraja. Gastronomski turizam temelji se na
gastronomskoj ponudi s jasno vidljivim posebnostima i raznovrsnostima domacih pica i jela
tradicionalne kuhinje specificnih za neku regiju. Osim kuSanja moderan turist pokazuje sve
viSe interesa za sudjelovanje u pripremi i proizvodnji hrane 1 pica, te zeli ste¢i znanja o
samom procesu proizvodnje, o povijesti jela, ¢ak i podrijetlu namirnica. Zbog navedenog je
gastronomski turizam u danasnje doba zahtjevniji, ali su kvaliteta i opseg ponude na nikad
viSem nivu Sto uvelike doprinosi percepciji kvalitete cijelokupne turisticke ponude nekog
mjesta. Osim samih namirnica potrebno je osigurati ugodan ambijent, zadovoljavaju¢ih
higijenskih uvjeta, uglavnim tradicionalne arhitekture i interijera sa rustikalnim detaljima koji
stvaraju poseban seoski ugodaj. Vinski turizam usko je vezan uz gastronomski jer vino
nadopunjuje hranu i upotpunjuje cjelokupan dojam obroka. Sjeverozapadna hrvatska poznata
je po brojnim vinarijama koje se prostiru Medimurjem, Zagorjem, Prigorjem, PleSivicom te
Moslavinom i nude Citav niz sadrzaja kojima privlae posjetitelje iz drzave, ali i svijeta
(Pestek 1 Kukanja 2021, 92). U ponudu vinskog turizma se ubraja posjet vinogradima,
vinarijama, vinskim festivalima te dogadajima gdje su kuSanje vina 1 sa vinom povezani
dogadaji primarni motivirajuci faktori. Osim degustacija, u danasnje su doba sve popularnije
edukacije posjetitelja pa ak i aktivna uloga u branju i preradi grozda. Vinski turizam takoder
ukljucuje razne izlozbe vina, natjecanja, manifestacije i sajmovi koji nude vinarima priliku da

izloze svoja vina, promoviraju vinarije i turisti¢ku ponudu istih.

1.2.8. Ostale vrste ruralnog turizma

Podvrste ruralnog turizma navedene u predhodnim poglavljima smatraju se najrazvijenijim i
najbitnijm za ekonomski i drustveni napredak slabije razvijenih seoskih poduc¢ja. Kada se

govori o ruralnom turizmu potrebno je spomenuti druge, manje, ali izuzetno bitne oblike koji
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¢ine dio turisticke ponude. Lovni i ribolovni turizam snazan su motiv turistickih kretanja ljudi
iz gradova u prirodu jer njihovo provodenje nije moguée u urbanim sredistima. Kamping
turizam takoder zahtjeva mnogo prostora u ruralnim podrucjima, odnosno u prirodi, van sela
ili u blizini prirodnih 1 kulturnih atrakcija. Kamping turisti su uglavnom starije Zivotne dobi,
vise platezne moci, zanimaju ih prirodne atrakcije, ekoloski su osvijeSteni te ekonomski
doprinose lokalnoj zajednici uz minimalan Stetni utjecaj kakav sa sobom nosi masovni
turizami. Izrazito je bitan za spomenuti i edukacijski turizam jer se temelji na upoznavanju
polaznika sa znacajkama ruralnog prostora, stjecanju zivotnog iskustva za vrijeme boravka u
prirodi 1 drugim spoznajama u vezi s ruralnog prostora te biljnog i zivotinjskog svijeta koji ga

okruzuje.

1.3. Povijesni razvoj ruralnog turizma

Ruralni turizam spada medu najstarije oblike turizma ¢iji pocetci sezu tisu¢ama godina
unazad, a Cesto ih se kategorizira kao ,,starija* forma ruralnog turizma, dok se ,,noviji“ oblik
pocinje razvijati u 18. stoljecu. Raniji oblik obuhvacao je putovanje ljudi iz prvih gradova u
seosku sredinu sa svrhom posjecivanja rodbine, Sto je aktualno jos i danas, te izleti bogate
aristokracije i burzoazije sa svhrhom lova na divlja¢ ili piknika u prirodi. Takva putovanja
bila su rijetka i spontana, a ne ucestala kao danas, te nisu znatno pridonosili ekonomskom
razvitku ruralnih podrucja, razvoju industrije, povecanju zaposlenosti ili stvaranju novih
prilika za lokalno stanovniSto, ¢ime se razlikuje od ruralnog turizma danasnjice. ,,Noviji*
oblik nastaje sredinom 18. stolje¢a u Njemackoj, kada je uveden placeni odmor za drzavne
sluzbenike 1873. godine, a pojacava se 1914. godine uvodenjem placenog odmora za sve
¢inovnike koji taj odmor uglavnom provode na farmama i selima blizu gradova. Engleska je
takoder, uz Njemacku, bila jedna od prvih zemalja gdje se poceo razvijati koncept ruralnog
turizma. Industrijska revolucija sa sobom je donjela razvoj infrastrukture i masovnu gradnju
zeljeznica koje su omogucile stanovniStvu jednostavnije 1 brze kretanje te na taj nacin
prometno povezale gradove i selo (Getz 1 Page 1997, 237). Porast slobodnog vremena i
slobodnih sredstava drustvene su i ekonomske pojave koje su obiljezile to doba i uz prosirenje
zeljeznicke 1 cestovne infrastrukture pogodovale su nastanku i rastu ruralnog turizma za

pripadnike srednje klase. Bogata aristokracija takoder je razvila interes za provodenje
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slobodnog vremena u prirodi u obliku piknika, Setnji, lova, ali i istrazivanja dalekih krajeva iz
¢ega je nasto pojam ,,Grand tour” jedan od najpoznatijih povijesnih oblika ruralnog turizma
koji je predstavljao kombinaciju svojevrsne obrazovne institucije i rituala zrelosti, odnosno
pro¢i Grand Tour se smatralo esencijalnim za dobijanje statusa pripadnika drustvene elite.
Kasnije u 20. st. Spanjolska pocinje pretvorbu napustenih dvoraca i imanja u farme sa sobama
za nocenje $to dovodi do razvitka turizma u manjim mjestima u unutrasnjosti zemlje, a nakon
1970. Ruralni se turizam pocinje snazno razvijati u Kanadi i Sjedinjenim Ameri¢kim
Drzavama. DanaSnje doba obiljezeno je urbanizacijom, ubrzanim tempom Zivota i stresom

stoga ne ¢udi $to je upravo ovaj oblik turizma jedna od najpopularnijih i najbrze rastucih.
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2. Razvoj ruralnog turizma sjeverozapadne Hrvatske

Razvoj dugoroc¢no odrzivog turizma u ruralnim prostorima treba biti planiran da u najvecoj
mogu¢oj mjeri uvazava lokalna obiljezja podruja u kojem se razvija. Navedeno
podrazumijeva da takav razvoj osigurava optimalnu upotrebu prirodnih resursa kao i1 njihovo
ocuvanje, potom da poStuje druStveno-kulturnu autenti¢nost lokalne zajednice, osigurava i
potie ocuvanje njihove kulturne, arhitektonske i tradicionalne vrijednosti kao i da osigurava
dugoro¢nu ekonomsku odrzivost, pruzajué¢i svim dionicima druStveno-ekonomske koristi.
Odrzivi razvoj ruralnoga turizma podrazumijeva kontinuirani rast i razvoj bez negativnih
posljedica na one ¢imbenike na kojima se i temelji, odnosno ocuvani okoli§, zdrava klima,
kulturna i tradicijska bastina (KuSen 2006, 167-191). Podru¢ja sjeverozapadne Hrvatske
itekako bi trebala uvazavati navedene principe prilikom razvoja turzima na svom podrucju
ukoliko zele posti¢i turisticki ugled sa globalnom prepoznatljivos¢éu te stvoriti kvalitetnu
ponudu koja doprinosi lokalnom stanovnistvu i razvoju mjesta uz minimalan negativan utjecaj

na okoli$ i zajednicu.

2.1. Razvoj ruralnog turizma u Republici Hrvatskoj

Republika Hrvatska se prema kriterijima OECD-a smatra pretezito ruralnom zemljom jer
su sve zajednice sa manje od 10 000 ljudi pretezito ruralne, a prema istom kriteriju za urbana
1 ruralna podruc¢ja u Hrvatskoj se 14 Zupanija svrstava u pretezito ruralne s ukupno 46,5 %
stanovniStva zemlje. Ruralna podru¢ja povrSinski zauzimaju vecinski dio teritorija (97,5 %) u
kojem zivi 78,9% populacije (Luki¢ 2010, 66). Navedeni su podaci iznad prosjeka Europske
Unije gdje ruralna podrucja zauzimaju 90 % prostora EU s 56 % stanovniStva $to objaSnjava
fokus, drustveni, politicki 1 akademski, koji ruralna poduc¢ja u hrvatskoj dobivaju zadnjih
desetlje¢a od strane drzavnog vrha, ali 1 same EU. Taj se fokus uglavnom temelji na
financijskim poticajima za rast i razvoj ruralnih podru¢ja u vidu drzavnih poticaja te
dostupnih sredstava iz Europskih fondova. Program drzavne potpore je akt na temelju kojeg
se, bez potrebe za dodatnim mjerama, unaprijed neodredenim korisnicima drzavnih potpora
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dodjeljuju pojedinacne drzavne potpore kao i akt na temelju kojeg se drzavna potpora, koja
unaprijed nije vezana uz poseban projekt, dodjeljuje jednom ili viSe korisnika drzavne potpore
na neodredeno vrijeme i/ili u neodredenom iznosu. Izrazito se ¢esto primjenjuju u zemljama s
netrziSnim gospodarstvima, ali 1 mnoga trziSna gospodarstva ih koriste. Potpore se koriste 1
opravdane su kada se odredeni neuspjeh slobodnog trziSta ne moze izravno ukloniti ili kada
ga trziSte nije u mogucénosti rijesiti bolje od drzave. Drzavne potpore se ne odnose iskljucivo
na izravne uplate korisnicima. Osim izravne subvencije, drzavne potpore dolaze u obliku
poreznih olakSica, poreznog izuzeca i oprosta poreza, davanje kamatnih stopa / garancija /
nepokretnosti /zajmova pod povoljnijim uvjetima od trziSnih, oslobadanja od placanja
socijalnih doprinosa, u obliku potpora za izvoz ili regresivno kreditiranje izvoza, u obliku
formiranja fondova za razvoj, u obliku povoljnijeg tretmana prilikom javnih nabava, i dr.
Dodjeljuje je drzavno tijelo, neovisno o razini na kojoj se nalazi ili javno i privatno tijelo koje
je na to ovlastila drzava. Razlikujemo regionalne drzavne potpore, horizontalne drzavne
potpore i sektorske drzavne potpore, a temeljni je cilj povecanje opéeg blagostanja gradana 1
smanjenje nesigurnosti na trzistu. Europski fondovi takoder su financijski instrumenti, ali
koriste se za provedbe politika Europske unije u zemljama clanicama, a ¢ini ih novac
prikupljen od gradana drzava Clanica koji se u skladu s pravilima i procedurama dodjeljuje za
projekte koji pridonose postizanju javnih politika EU. Seoske sredine za financiranje
projekata na raspolaganju imaju sredstva iz fonda za poljoprivredu i rurani razvoj, a trenutno
je na snazi, s poCetkom 2023., novo programsko razdoblje, koje ¢e trajati do 2027. u kojem ¢e
se primjenjivati novi strateSki dokument — Strateski plan zajednicke poljoprivredne politike, a
ukupna alokacija iznosi 3.2 milijarde eura (Strukturni fondovi.hr 2022, 62). U nastavku slijedi
tablica alociranih, ugovorenih i isplacenih sredstava prema ,ZariSnim podruc¢jima“ u 2021.
godini financiranih iz fonda Europske Unije za ruralni razvoj. Zari$na podru¢ja oznacavaju
svrhu i cilj financiranja, a ozna¢ena su kombinacijom slova i brojeva (ZARISNO PODRUCJE
2A ,,Poboljsanje gospodarskih rezultata svih poljoprivrednih gospodarstava i olakSavanje
restrukturiranja i modernizacije, osobito s ciljem povecanja sudjelovanja u trziStu i trziSne
usmjerenosti, kao i poljoprivredne diversifikacije, ZARISNO PODRUCJE 2B ,,Olak3avanje
ulaska poljoprivrednika s odgovarajuCom izobrazbom u sektor poljoprivrede, a pogotovo
generacijske obnove“,ZARISNO PODRUCIJE 3A ,.Poboljsanje konkurentnosti primarnih
proizvodaca njihovom boljom integracijom u poljoprivredno-prehrambeni lanac programima
kvalitete, dodajuc¢i vrijednost poljoprivrednim proizvodima, promocijom na lokalnim
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trziStima 1 u kratkim krugovima opskrbe, proizvodackim grupama i1 organizacijama te
medustrukovnim organizacijama® , ZARISNO PODRUCIJE 5C ,Olak$avanje opskrbe i
koriStenja obnovljivih

otpada 1 ostataka te drugih

neprehrambenih sirovina u svrhu biogospodarstva® , ZARISNO PODRUCIE 6B ,,Poticanje

izvora energije, nusproizvoda,

lokalnog razvoja u ruralnim podru¢jima“ i sl.

Zari§no Alocirano Ugovoreno | Ugovoreno | Ugovoreno | Placeno u | Placeno Plac¢eno
podru¢je | Ugovoreno u | u2021. ukupno kraj | /alocirano 2021. ukupno kraj | /alocirano
2021. 2021. 2021.
2A 721.642.102 59.405.869 712.105.610 | 99% 85.038.974 | 535.743.457 | 74%
2B 85.320.536 61.228.019 69.132.771 81% 3.900.927 | 63.063.597 74%
2C 81.151.106 1.409.044 56.613.670 | 70% 7.645.388 | 22.134.685 27%
3A 240.344.391 64.906.82 159.047.190 | 66% 27.274.212 | 96.221.625 40%
3B 191.231.922 41.661.592 | 170.190.319 | 89% 52.377.688 | 164.620.255 86%
P4 742.450.294 138.970.079 | 595.574.662 | 80% 117.579.67 | 6551.122.388 | 74%
5C 68.166.628 19.810.753 46.311.493 68% 6.313.975 9.062.579 13%
5D 112.147.213 2.620.158 97.129.118 87% 11.983.392 | 77.147.101 69%
SE 134.992 28.187 88.289 65% 28.187 88.289 65%
6A 85.336.290 30.447.394 81.118.552 | 95% 12.731.260 | 32.492.837 38%
6B 423.999.652 19.900.705 | 471.863.804 | 111% 88.812.494 | 308.038.518 | 73%
TA 73.533.284 17.985.721 97.193.427 108% 11.012.401 | 52.025.277 71%

Tablica 2 : Alocirana, ugovorena i isplacena sredstva po mjerama (EUR)
Izvor: izrada autora prema: GodiSnje izvjeSée o provedbi, Rural Development Programme of the Republic of
Croatia for the Period 2014-2020, Ministarstvo poljoprvrede, www.ruralnirazvoj.hr

Unato¢ potporama, domaéim i stranim, ruralna podru¢ja i dalje zaostaju za urbanim
sredinama, pogotovo u ekonomskom smislu i upravo je to razlog vaznosti razvoja turizma u
seoskim sredinama. Kako bi omoguc¢ili taj razvoj potrebno je razumjeti motive turistickih
kretanja te zelje 1 oCekivanja turista. Svako se turisticko kretanje temelji na turistickoj ponudi
i potraznji. Cimbenici ponude se definiraju kao svi privlaéni elementi neke turisticke lokacije
koji je ¢ine ugdonim mjestom privremenog boravka te ih je potrebno prilagoditi trenutnoj i

ocekivanoj buducoj turistickoj potraznji. Spomenuti se Cimbenici dijele na:
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1. privlacne ili atraktivne (flora 1 fauna, klimatski uvjeti, reljef, zasti¢ena prirodna podrucja
kao S$to su parkovi prirode ili nacionalni parkovi, kulturno-povijesni spomenici,
drustveni dogadaji)

2. prometne ili komunikacijske (prometni polozaj i povezanost destinacije, prometna
infrastuktura)

3. prihvatne ili receptivne ( sve djelatnosti koje se direktno i indirektno ukljucuju u
pruzanje usluga domaéim 1 stranim turistima; hoteli, restorani, trgovacke radnje, razni
servisi, posta 1 telekomunikacije).

Cimbenici potraznje potiu turisticka kretanja i temelj su za formiranje same turisti¢ke
ponude. Razlikujemo subjektivne i objektvne ¢imbenice turisticke potraznje. Objektivni su
oni Cimbenici koji ne ovise o ponasanju turista dok su subjektivni Cimbenici podlozni
sklonostima 1 financijskim moguénostima pojedinca. Prema Demonji i Ruzi¢u (2010, 32)
objektivni ¢imbenici ukljucuju radnu i zivotnu sredinu, prirodni ambijent, slobodno vrijeme i
slobodna sredstva. Subjektivni ¢imbenici povezani su s objektivnima te su kljucni u
donosSenju odluke o turistickoj aktivnosti iz razloga Sto pojedinac moze imati slobodno
vrijeme ili novCana sredstva, ali samo je njegova individualna Zelja i volja za putovanjem

glavni pokretac.

2.2. Razvoj i stanje ruralnog turizma u Sjeverozapadnoj Hrvatskoj

Sjeverozapad Hrvatske jedno je od tri geografske i statisticke regije hrvatske koje je u
suradnji s Eurostatom odredio Drzavni zavod za statistiku. Iako je povrS§inom najmanja,
gospodarski je najrazvijenija i najmnogoljudnija hrvatska regija u kojoj stanuje 40.01%
populacije odnosno 1,575,464 ljudi (Drzavni zavod za statistiku 2021, 2). U sjeverozapadnu
Hrvatsku spadaju sljede¢e  Zupanije: Krapinsko-zagorska, Medimurska Zupanija
Kroprivnicko-krizevacka zupanija, Varazdinska zupanija, Zagrebacka zupanija i Grad Zagreb
koji se u turistickom ili drugom aspektu ¢esto uzima kao zasebna jedinica zbog svoje veli¢ine,
broja stanovnika te ekonomske i politicke vaznosti, a u vidu ovog rada takoder nije u fokusu

iz razloga $to je urbana sredina, a ne ruralno poducje stoga se razvijaju drugi turisticki oblici.
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Cakovec

Varazdin Koprivnica

Slavonski Brod

Sibenik

Slika2. Prikaz sjeverozapadne Hrvatske na karti RH i najbitnijih gradova regije na karti.
Izvor: www.qg-service.hr/mreza-servisa/sjeverozapadna-hrvatska/12/koprivnicko-krizevacka-zupanija

Sjeverozapadna Hrvatska reljefno je brezuljkast kraj sa nekolicinom gorja koja premasuju
1000 metara apsolutne visine (Medvednica, Ivanéica, Zumberadka gora). Prijelaz je iz
Panonske nizine u brezuljkast peripanonski prostor sa znatnijim udjelom gorja. Klima je
umjereno kontinentalna, a obiljzja su blage i1 vlazne zime i1 topla ljeta bez ekstremnih
temperature zraka, vlaznosti ili padalina §to je ¢ini iznimno pogodnom za ugodan odmor u
bilo koje doba godine. Elementarne nepogode su mnogo rjede i umjerenije nego u vecini
svijetskih regija, ne uzrokuju izrazito veliku materijalnu Stetu 1 rijetko su uzrok ljudskih
stradanja S§to ¢ini Sjeverozapadnu Hrvatsku izrazito sigurnom za turisticki boravak
(Zaninovi¢. 2008, 15). Ovo podrucje obiluje prirodnim bogatstvima kao $to su vodna blaga u
obliku rijeka i jezera, listopadne Sume te je dom mnogih Zivotinjskih vrsta. Veliku mu
posebnost daju odlicno ocuvane srednjovjekovne tvrdave, dvorci, kule, stari povijesni gradici
1 utvrde na vrhovima brezuljaka kao 1 idilicne seoske kuée za odmor, raskosne crkve, te razni
muzeji i galerije.

Razvoj turizma na ovom podruc¢ju ima izrazito dugu povijest, a intenzivnije se poceo
razvijati nakon Drugog svjetskog rata. Nakon 1990. godine ruralni se turizam u Hrvatskoj

poceo operativno i1 organizirano razvijati kao poseban turisticki oblik $to je uzrokovalo
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turisticki uzlet u Citavoj hravtskoj, a posebice u sjevernijim podru¢jima. Kao metoda danjeg
razvoja ruralnog turizma 1991. godine pokrenute su mnoge akcije razvoja turistickih seljackih
gospodarstava po uzoru na Austriju, Sloveniju i Bavarsku. Nadalje, znacajniji se napredak
desio 1995. godine kada Ministarstvo turizma Republike Hrvatske krece sa inicijativama za
razvoj ruralnog turizma i zapocinje s aktivnostima poput prikupljanja informacija te edukacija
inicijatora raznih turistickih projekata. Ubrzo nakon toga osnovan je ,,Savjet za ruralni
turizam®, iz kojeg je formiran ,,Savjet za razvoj malog i srednjeg poduzetnistva. Jedna od
najznacajnijih inicijativa desila se 2003. godine kada a Vlada Republike Hrvatske, kroz resore
poljoprivrede 1 turizma, krece sa raznim programima i snaznijim financijskim potporama za
razvoj ruralnog prostora i gospodarskih djelatnosti na ruralnim podru¢jima. Godine 2013.
Republika Hrvatska usla je u Europsku uniju ¢ime je dobila pristup fondovima EU koji su
zapoceli razdoblje najveceg procvata ruralnog turizma na podrucju Sjeverozapadne Hrvatske i
Sire. Projekti se sufinanciraju sredstvima iz Cetiri fonda: Kohezijskog fonda, Europskog fonda
za regionalni razvoj, Europskog socijalnog fonda i Europskog fonda za poljoprivredu i ruralni
razvoj. Razvoj i trenutno stanje turizma cjelokupne regije promatra se i ocjenjuje kroz razvoj

turizma pojedinih zupanija od kojih se sastoji.

2.2.1. Krpainsko-zagorska Zupanija

Krapinsko-zagorska Zzupanija prostire se na 1.299 km? i time €ini 2,17% ukupne povrSine
Republike Hrvatske. Zupanija je dom 121.934 stanovnika, odnosno 3,09% od ukupne
populacije. U turistickom sektoru je zaposleno 1.380 osoba, odnosno 4,34% od ukupnog
broja zaposlenih Zupanije, a udio prihoda od turizma kreée se od 1 - 1,50% (Drzavni zavod za
statistiku 2021, 4). Na podrucju Zupanije zastieno je 17 prirodnih i kulturnih atrakcija u
kategorijama park prirode, spomenik prirode, znacCajan krajobraz i spomenik parkovne
arhitekture, a posebnost Zupanije je u njenom brendiranju i koli€ini resursa ulozenoj da se

stvori imidz “Bajke na dlanu”.

smjestajni kapaciteti | dolasci nocenja

(stalni 1 pomo¢ni)

2020. 3592 89 836 200 684
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2021. 3589 151 644 315 268

2022. / 177 266 383 672

Tablica 3. Turisticki podatci Krpainsko-Zagorska Zupanija
Izvor: izrada autora prema: DZavni zavod za statistiku.gov.hr, https://podaci.dzs.hr/media/egclbob1/si-1683_turizam-u-
2020_web.pdf

Prema podatcima iz tablice vidljivo je da je pandemija Covid-19 izrazito negativno utjecala
na broj dolazaka i noéenja 2020. godine. Pozitivan je pokazatelj visoka stopa oporavka u
naredne dvije godine, posebice u 2022. godini Cije brojke prelaze one predpandemijske.
Takoder je pozitivan podatak broja smjesStajnih kapaciteta koji je gotovo neznacajno pao,

dakle vlasnici tih objekata uspjesno su financijski premostili padnemijsko razdoblje.

2.2.2. Zagrebac¢ka Zupanija

Zagrebacka Zupanija prostire se na 5,4% od ukupne povrSine Republike Hrvatske, a na
njenom prostoru zivi 304.348 stanovnika Sto je oko 7% populacije Cineéi je jednom od
prostorno vecih i najgususée naseljenih (Drzavni zavod za statistiku 2021, 4). Ima izrazito
povoljan geografski polozaj zbog Cinjenice da se nalazi na sjeciStu najvaznijih prometnih
¢voriSta. Prema indeksu razvijenosti Zupanija se nalazi medu razvijenijim kontinentalnim
zupanijama Hrvatske. Na podru¢ju Zupanije nalaze se razne prirodne ljepote koje Cine
preduvjete za razvoj brojnih oblika ruralnog turizma poput seoskog, lovnog i ribolovnog
turizma, ali 1 blizina gradova koja osigurava stalan pritok domacih turista. 370 kulturnih

dobara Zupanije upisana su u Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske .

smjeStajni kapaciteti | dolasci nocenja
(stalni 1 pomo¢ni)
2020. 3180 42 206 82 323
2021 3081 79 586 150 760
2022. / 126 615 229238

Tablica 4. Turisticki podatci Zagrebacka Zupanija
Izvor: izrada autora prema: DZavni zavod za statistiku.gov.hr, https://podaci.dzs.hr/media/egclbob1/si-1683_turizam-u-

2020 web.pdf
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Podatci za Zagrebacku zupaniju prikazuju istu sliku kao i oni u Krapinsko-zagorskoj.
Visoka stopa oporavka u vidu broja noc¢enja 1 turistickih dolazaka takoder je vidljiva, kao i
zanemariv pad broja smjeStajnih kapaciteta (<3%) Sto je dokaz ,,otpornosti® turizma Zupanije,
koja je rezultat kvalitetne ugostiteljske ponude, mnostva prirodnih i kulturnih atrakcija te

ulozenih napora od strane tijela lokalne samouprave.

2.2.3. Varazdinska Zupanija

Varazdinska Zupanija smjeStena je na rubnom pojasu panonskog podrucja, povrsina joj iznosi
1.262 km?, a broji 161.820 stanovnika S$to je ¢ini drugom najgusce naseljenom Zupanijom
Hrvatske (Drzavni zavod za statistiku 2021, 4). Turizam Varazdinske Zupanije ne spada u
najvaznije pokretaCe gospodarstva, ali nije zanemariv, a sama Zupanija bogata je prirodnim i
kulturnim resursima, posebice vodama te se na njenom poducju nalazi 30 zasti¢enih prirodnih

vrijednosti i 1 315 zaSti¢enih pokretnih i nepokretnih materijalnih i nematerijalnih kulturnih

dobara.
smjestajni kapaciteti | dolasci nocenja
(stalni 1 pomo¢ni)
2020 3510 45 180 85036
2021 4237 72 675 148 509
2022. / 88 592 202 467

Tablica 5. Turisticki podatci VaraZdinska Zupanija
Izvor: izrada autora prema: DZavni zavod za statistiku.gov.hr, https://podaci.dzs.hr/media/egclbob1/si-1683 turizam-u-
2020 web.pdf

Turizam Varazdinske Zupanije slabije je razvijen od Zagrebacke i Krapinsko-zagorske, ali
nije neznadajan, a bitno je naglasiti manifestacije poput Spancirfesta koji posjeti oko 250 000
ljudi, a za vrijeme trajanja ostvari se izmedu 6 i1 7 tisu¢a no¢enja. Pandemija je 2020. godine
uzokovala otkazivanje festivala te dodatno naSetila broju ostvarenih no¢enja i dolazaka, ali je
broj posjetitelj festivala 2021. 1 2022. nadmasio predpandemijske godine, a broj ukupnih
dolazaka i no¢enja u tom razdoblju, ostvarenih u Varazdinskoj Zupaniji, takoder je rekordan.
Izrazito je pozitivna statistika vezana uz broj smjestajnih kapaciteta koji je u 2021. godini

ostvario rast od ¢ak 20.7%.
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2.2.4. Medimurska Zupanija

Medimurska zupanija je najsjevernija Zupanija Republike Hrvatske, obuhvacéa povrSinu od
730 km?, na kojoj zivi 107.615 stanovnika (Drzavni zavod za statistiku 2021, 4). Granici sa
cak dvije drzave, Madarskom i Slovenijom, §to ¢ini njen polozaj od velike geoprostorne
vaznosti. Zupanija je bogata prirodnim raznolikostima od kojih je izrazito velik postotak
valoriziran te se koristi u turisticke svrhe. Kreiranjem Masterplana za razvoj turizma
Medimurske zupanije od strane njihove Turisticke zajednice pridonjelo je boljom
organizacijom i upravljanjem prirodnim, kulturnim i financijskim resursima te tocnijim
pracenjem informacija 1 statistika. Masterplanom se takoder Zeli stvoriti brend kontinentalne
turisticke destinacije iako nema dugogodiSnju tradiciju 1 povijest bavljenja turizmom. Kao
mlada destinacija nastoji stvoriti novi, jedinstveni turisticki proizvod sa naglaskom na

kvalitetu, odrzivost i ekolosku

proizvodnju.
smjestajni kapaciteti | dolasci nocenja
(stalni 1 pomo¢ni)
2020 1756 39 384 95 673
2021 2016 64 051 144 061
2022. / 87 294 203 937

Tablica 6. Turisticki podatci Medimurska Zupanija
Izvor: izrada autora prema: DZavni zavod za statistiku.gov.hr, https://podaci.dzs.hr/media/egclbob1/si-1683 turizam-u-
2020 web.pdf

Medimurska zupanija poznata je gastronomska destinacija sa mnos§tvom vinarija i restorana
koji ulavnom nude tradiocionalna jela i koriste lokalne sastojke. Turisticka ponuda temelji se
na kvaliteti ispred kvantitete ¢ime uspjevaju posti¢i gotovo jednak broj nocenja kao i
Varazdinska zupanija sa upola manje smjeStajnih kapaciteta. Broj smjeStajnih jedinica u
stalnom je rastu te se u 2021. godini povecao za gotovo 16%, a ukoliko se taj trend nastavi

Medimurska zupanija mogla bi postati jedna od vodec¢ih turistickih destinacija u regiji.
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2.2.5. Koprivni¢ko-krizevacka Zupanija

Smyjestena je na sjeverozapadu Hrvatske sa izuzetno povoljnim geoprometnim polozajem, ali
losom prometnom povezano$éu sa ostatkom zemlje zbog manjkave infrastrukture. Zupanija se
proteze na 748 km? i broji 102.564 stanovnika (Drzavni zavod za statistiku 2021, 4). Vodece
industrije su farmaceutska, prehrambena, preradivacka te poljoprivreda i gospodarstvo. lako
zupanija obiluje prirodnim bogatstvima, dom je brojnim zivotinjskim vrstama i na podrucju

se nalaze brojne vinske ceste, turisticki je relativno nerazvijena.

smjeStajni kapaciteti | dolasci nocenja

(stalni i pomo¢ni)

2020 991 7253 17 856
2021 1163 13 125 27 561
2022. / 18011 36 987

Tablica 7. Turisticki podatci Koprivni¢ko-kriZevacka Zupanija
Izvor: izrada autora prema: Dzavni zavod za statistiku.gov.hr, https://podaci.dzs.hr/media/egclbobl/si-1683_turizam-u-
2020_web.pdf

Prema podatcima iz tablice vidljivo je da je Koprivnicko-krizevacka Zupanija turisticki
najslabija, sa najmanjim ostvarenim brojem dolazaka i nocenja, ali i sa najmanje smjeStajnih
kapaciteta te najnizom stopom oporavka od pandemije. Manjak centralnog planiranja i
investicija, te izrazito slabe marketinke aktivnosti najve¢i su problem, ali i nedovoljno
educirano stanovniStvo koje ne iskoriStava turisticki potencijal Zupanije.

Iz navedenih podataka za sve promatrane zupanije evidentan je trend porasta broja
turistickih dolazaka i no¢enja iz godine u godinu §to je izrazito pozitivna ¢injenica, ali ukoliko
se u obzir uzmu globalni dogadaji u promatranom razdoblju (Covid-19 pandemija) vidljivo je
da podatci ne pokazuju pravu sliku. Dakle 2020. godina obiljezena je poCetkom pandemije Sto
objasnjava gotovo katastrofalne statistike, zatim 2021. godine mjere opreza se ublazavaju,
ljudi vise putuju i ugotiteljski objekti ponovo krecu sa poslovanjem u smanjenom ili u nekim
slu¢ajevima punom kapacitetu Sto uzrokuje rast turistiCkih dolazaka. Na poslijetku je
promatrana 2022. koja sa sobom donosi dodatno ublazavanje, u nekim sluc¢ajevima potpun
prestanak provodenja, epidemioloskih mjera S§to je uzrokovalo dodatan rast turisticke
aktivnosti. Porast u toj mjeri naravno nije u popunosti realan jer bez pada turistickih

putovanja 2020. godine wuzrokovanih pandemijom nocenja i dolasci ne bi rasli 30%-50%
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godisnje, te je u nekim Zupanijama rast turizma zapravo samo povratak na razinu prije
Covida-19. Unato¢ tome brzina oporavka turizma Sjeverozapadne Hrvatske je

zadovoljavajuca te je porast u 2022. u odnosu na 2021. u nekim slu¢ajevima preko 50 % :

Indeks promjene turistickih dolazaka (2022. u
odnosu na 2021. godinu)

Zagrebaca zupanija 159,1

Krapinsko-zagorska zupanija 152,1

Varazdinska Zupanija 121,9

Koprivnicko-krizevacka Zupanija 137,2

Medimurska zupanija 136,3

Tablica 8. Indeks promjene turistickih dolazaka 2022. u odnosu na 2021. godinu)
Izvor: izrada autora prema: Dzavni zavod za statistiku.gov.hr, https:/podaci.dzs.hr/media/egclbobl/si-1683_turizam-u-
2020_web.pdf

Nadalje pozitivna je statistika kretanje broja smjestajnih kapaciteta. Pad turistickog prometa
rezultirao je izrazito loSom ekonomskom situacijom ugostitelja, a u takvim uvjetima je
ocekivano zatvaranje odredenog broja turistiCkih poduzeca. Unato¢ svemu kapaciteti su
porasli u Varazdinskoj, Medimurskoj i Koprivni¢ko-krizevackoj zupaniji, dok Zagrebacka i
Krapinsko-zagorska biljeze gotovo zanemariv pad (<3%) kao §to je vidljivo iz tablica. Upravo
ta ekonomska otpornost i brzina oporavka prestavljaju snazan temelj za danji razvoj turizma
regije, te je indikator kvlitete ponude koja osigurava lojalnost stalnih i konstanatan priljev

novih gostiju.

2.3. Primjeri ruralnog turizma sjeverozapadne Hrvatske

Na podrucju sjeverozapadne Hrvatske posluju brojna turisti¢ka i poljoprivredna poduzeca
koji zajedno stvaraju turisticki proizvod sela. Svrha ovog poglavlja je izdvojiti neke primjere
te ih opisati. Prema podatcima Ministarstva poljoprivrede (Uprava za poljoprivrednu politiku
2021, 17) njihov to€an broj na podruc¢ju 5 Zupanija je:

— Zadruge: 443 registrirane, 167 aktivnih

— Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo (OPG): 47 782

— Hotel: 97

— Aparthotel: 3

— Turisticka apartmanska kuca: 1
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— Kamp: 3
Najveci broj poljoprivrednika nalazi se u Zagrebackoj Zupaniji, njih 14.499 i u ukupnom

broju poljoprivrednika Republike Hrvatske ¢ine 8,5%. Prema podacima Agencije za placanja,
na dan 31. prosinca 2020. godine hrvatski poljoprivrednici ukupno su koristili 1.150.327,5 ha
poljoprivrednog zemljista. U odnosu na prethodnu godinu, povrsina koriStenog zemljista je

povecana za 5.256,9 ha ili 0,5% (Ministarstvo poljoprivrede 2021, 18).

2.3.1. Seljac¢ko domacinstvo Jastrebov vrh

Seljacko domacinstvo Jastrebov vrh smjeSteno je na obroncima najnize hrvatske planine,
Bilogore, te je udaljeno samo 4 kilometra od grada Koprivnice. Posjetitelji mogu uzivati u
pogledu na Podravinu te prekrasne hrastove i bukove Sume Bilogorskog gorja. IzletiSte nudi
bogat jelovnih domacih autohtonih jela, od juha spremljenih sa sastojcima iz vlastita vrta,
preko mesa iz domaceg uzgoja pa sve do raznih slastica poput Strukla, butli, ali 1 palac¢inka od
zobi, pira i jeCma iz obliznjih polja. Imanje se prostire na 4 hektara livada, polja i Suma koje je
moguce obi¢i uredenim stazama pjeSke ili biciklima (Ministarstvo turizma 2015,78).
Posebnost ovog imanja je malo ZOO prepun domacih zivotinja te igraliSte sa poni konjima
koje djeca mogu jahati. Takoder se preporuca posjet selu naivne umjetnosti Hlebine i1 rodnoj

ku¢i poznatog hrvatskog slikara Ivana Generalica.

Slika 3. Selja¢ko domainstvo Jastrebov vrh
Izvor: Drava.info. https://drava.info/2016/10/foto-jastrebov-vrh/
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2.3.2. Agroturizam Zaboky selo

Seosko gospodarstvo Zaboky selo nalazi se neposredno uz sam centar grada Zaboka te samo
25 kilometara od Zagreba. Imanje je u obitelji Tkal¢i¢ dugi niz godina, a naziv imanja,
Zaboky, datira jo$ iz 15. st. kada je plemicka obitelj Zaboky Zivjela u staroj drvenoj kuci
podno kapelice sv. Antuna (Matijevi¢-Sokol 1996, 17). Nalazi se na vrhu brezuljka iznad
grada u potpunom miru i privatnosti okruzeno velicanstvenim Sumama. Zaboky selo se sastoji
od 3 smjestajna objekta i okoliSem sa zasadenim vo¢njakom i1 vinogradnom. Posebnost ovog
gospodarstva je certifiirana ekoloska proizvodnja koja se istice u njihovoj gastro ponudi
tradicionalno pripremljenih jela i domacih rakija. Ponuda ukljuuje 1 sudjelovanje u
sezonskim aktivnostima poput branju grozda i jabuka. Lokacija je izrazito povoljna za
turiste/posjetitelje zbog blizine Muzeja krapinskih neandertalaca i Muzeja seljacke bune u

Gornjoj Stubici.

Slika 4. Agroturizam Zaboky selo
Izvor: Zaboky village.com. https://zabokyvillage.com/
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2.3.3. Vianrija Bolfan vinski vrh

Bolfan vinski vrh ekoloska je vinarija koja nudi usluge smjesStaja te u svom sastavu ima
restoran autohtone kuhinje spremljene na moderan nacin sa satojcima koji su uzgojeni
isklju¢ivo od strane okolnih obiteljskih domacinstava i manjih proizvodaca u krugu od 40
kilometara. Vinarija se nalazi u malom mjestu Hras¢ina koja je 30-ak kilometara udaljena od
Varazdina, Zaboka i Svetog Ivana Zeline. Posjed krasi autohtona stara ku¢a smjestena na vrhu
brijega sa pogledom na planine Ivan$¢ica, Medvednica i Kalnik, a sastoji se od restorana i
soba za noc¢enje. Imanje je okruzeno sa 20 hektara vinograda na nadmorskoj visini 250-380m
s prosje¢nim nagibom 16-30 %, juzne 1 jugoisto€ne ekspozicije (Ministarstvo turizma 2015,
79). Prezentacija vinskog podruma i degustacija vina moguca je uz prethodnu najavu za
grupe ili individualne goste dok je restoran otvoren za sve goste. Smjestaj se nudi u pet
dvokrevetnih soba kategoriziranim sa 4 zvijezdice te postoje planovi za danje proSirenje i

gradnju novog objekta.

Slika 5. Vianrija Bolfan vinski vrh
Izvor: Bolfan Vinski vrh.hr. https://www.bolfanvinskivrh.hr/galerija/#bwg2/1
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2.3.4. Etno farma Mirnovec

Etno farma Mirnovec je seosko imanje u vlasniStvu obitelji Mirnovec, a nalazi se samo
nekoliko minuta od centra Samobora te 15 minuta od Zagreba. Prostire se na ¢ak 30 hektara
na kojima se nalaze mnogobrojne restaurirane drvene kuce, restoran te konjicki klub.
Restoran Baraz dio je vikend ponude, a serviraju se domaci tradicionalni obroci pripravljeni
od lokalnih namirnica ekoloSkog uzgoja. Na imanju se takoder nalazi Konjicki klub
konju, $kole jahanja, djecjeg jahackog kampa i pansiona za konje. Uz navedeno, na farmi se
organiziraju vjencanja pa ¢ak i turniri u preponskom jahanju ¢ime se dodatno upotpunjuje
turisticka ponuda 1 ¢ini Mirnovec jednim od najcjenjenijih objekata ove vrste u regiji (Buljan.

2021, 4)

Slika 6. Etno farma Mirnovec
Izvor: Samobor.hr. https://www.samobor.hr/visit/etno-farma-mirnovec-p458
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2.3.5. OPG Dvanajscak

Dvanajsc¢ak je poljoprivredno gospodarstvo sa 20 godina starom tradicijom c¢ija ponuda
ukljucuje vinariju i restoran. Nalazi se u mjestu Sveti Juraj na Bregu, a posebnost lokacije je
nadmorska visina od 344.4 metra ¢ineci je najviSom tockom u Medimurju. Ugostiteljska
ponuda bazirana je na lokalnim specijalitetima i tradicijskom nacinu pripreme jela poput
tradicionalnoga mesa z tiblice, sira s vrhnjem te izobilja domace hrane medimurskoga
kraja.Vinarija je temelj ponude, a vina su medu najcjenjenijima u hrvatskoj sa izrazito
Sirokom ponudom koja se sastoji od: vino Pusipel (moslavac), grasevina, pinot bijeli i crni,
chardonnay, traminac 1 rajnski rizling namirnica (Ministarstvo turizma 2015,98).
Posjetiteljima se nudi upoznavanje vinograda od strane vlasnika, obitelji Dvanajscak, a uz
imanje postoje brojne staze za Setnju, trcanje i bicikliranje kroz prekrasan brezuljkasti

krajolik.

Slika 7. Vinarija Dvanaj$¢ak Kozol
Izvor: Medimurski.hr. https://medjimurski.hr/dodite-u-vinariju-dvanajscak-kozol-uzivati-u-vrhunskim-vinima-i-hrani/
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2.3.6. OPG Frani¢é

U malom myjestu Cerje tuzno, 10-ak kilometara od Ivanca i Varazdina, u podnoZzju planine
Ivanscice smjestilo se ,,OPG Frani¢*, maleno poljoprivredno gospodarstvo specijalizirano za
proizvodnju meda i medenih proizvoda. Snjezana Frani¢ vlasnica je imanja koje njeguje 35
godina staru tradiciju pcelarstva. Proizvodi su ekoloskog uzgoja, a ponuda ukljucuje med,
ocat od meda, medena rakija, medenjaci, med u sacu i sok s medom. Ponudu upotpunjuje
restoran smjeSten u tradicionalnoj drvenoj ku¢i na imanju, a ponuda se temelji na lokalnim
specijalitetima spravljenim od lokalnih namirnica (KreSi¢-Juri¢ i Rajkovi¢ 2015, 106).
Posjetitelji je omoguceno kusanje i kupnja svih poljoprivrednih proizvoda, upoznavanje s
pelama, koristima 1 ljekovitim svojstvima pcelinjih proizvoda, kao i rad s pcelama. Za
najmlade je instalirana prozirna staklena kosnica koja im omogucéuje promatranje pcela te
samog procesa prikupljanja i stvaranja meda. Obilazak zapocinje informativnim filmom u
trajanju od 45 minuta. Posjed je veli¢ine 1,8 hektara, a okruzen je predivhom netaknutom
prirodom 1 prostranim Sumama koje omogucuju gostima aktivnosti poput branja gljiva i

kestena.

Slika 8. OPG Frani¢
Izvor: Ivanecbiz. com. https://www.ivanecbiz.com/poslovni-subjekti/opg-franic
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3. UTJECAJ RURALNOG TURIZMA

Razvoj turizma na ruralnim prostorima predstavlja iznimnu ekonomsku priliku jer potice
napredak svih ostalih gospodarskih djelatnosti kao i povratak stanovniStva, a potraznja za
ovim oblikom turizma neprestano raste. Ruralni turizam moze biti pokreta¢ odrzivoga razvoja
ruralnog prostora, ali samo ukoliko se temelji na ravnotezi ekonomske, ekoloske i druStvene
odrzivosti (Bartoluci et al. 2016, 138). Razvoj ove vrste turizma mora biti strateski planiran, a
svi potencijalni negativni ucinci u $to vecoj mjeri ograniceni i kontrolirani, ako je moguce i
upotpunosti uklonjeni. Republika Hrvatska ne smije pogrijesti prilikom izrada zakona,
planova i strategija za razvoj ruralnog turizma, kako na nacionalnoj, tako i na regionalnoj
razini te mora uciti na greSkama obalnog turizma jer su netaknuta priroda 1 lokalna kulturna
bastina kao turiticki proizvodi izrazito ,ranjivi“ i pod prijetnjom masovne gradnje,
oneciscenja, nedostatka interesa lokalne zajednice 1 modernizacije, a kad jednom nestanu,

nestaje 1 turisticka atrakcija na kojoj se lokalna ponuda temelji.

3.1 Utjecaj turizma na Republiku Hrvatsku

Turizam, neovisno o svom obliku, je izrazito sloZena druStvena i gospodarska pojava koja ima
razlicite direktne 1 indirektne utjecaje na ekonomiju zemlje i na drustvo. Republika Hrvatska
je drzava u kojoj turisticki sektor ima izrazito znacajan utjecaj, koji je vidljiv u svim sferama
drustvenog 1 ekonomskog zivota gradana. Udio turizma u ukupnom BDP-u se u zadnjih
nekoliko godina popeo do ¢ak 21% u rekordnoj 2019. godini §to je uvjerljivo najvisi postotak
u Europskoj Uniji (Drzavni zavod za statistiku 2019, 3). Iako je zbog utjecaja pandemije

postotak pao, turizam se oporavlja i udio ponovo raste na predpandemijske razine.
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Graf 1. Udio turizma u BDP-u Republike Hrvatske
Izvor: izrada autora prema: Hrvatska turisticka zajednica. https://www.htz.hr/hr-HR/informacije-o-trzistima/analize-s-

podrucja-turizma

Navedena statistika ima ocigledne pozitivne utjecaje, ali sa sobom nosi i negativne
posljedice na ukupan drustveni i gospodarski razvoj. Turisticki rezultat za 2022. godinu iznosi
18,9 milijuna dolazaka i 104,8 milijuna noc¢enja, $to je 37 posto vise dolazaka i1 25 posto vise
nocenja u odnosu na 2021. godinu, a prihodi od stranih turista iznosili su 13 milijardi eura
(Drzavni zavod za statistiku 2022, 57). Ekonomske koristi imati ¢e tok kroz citavo
gospodarstvo 1 na taj nacin utjecati na ostale industrijske grane i stanovniStvo koje ne
ostvaruje prihode od turizma. Prihodi turistickih poduzeca koriste se za placanja faktora
proizvodnje 1 time povecavaju dohodak $to ¢e znaciti da ¢e 1 drzava povecati porezne prihode.
Drzava prihode od poreza koristi za izgradnju infrastrukture koja podize zivotni standard
gradana, pospjesuje mobilnost (nove i brze prometnice) i omogucuje poduzeéima visu razinu
globalne konkurentnosti. Drzava takoder, kroz financijske potpore, podupire sve gospodarske
grane, posebice malo poduzetniS§tvo na kojem se temelji hrvatska ekonomija S§to znaci
otvaranje novih radih mjesta, a kapitalna uaganja koja su podpomognuta od strane drzave
obnavljaju faktore proizvodnje ¢ime raste produktivnost i profit poduzeca, §to bi trebalo
uzrokovati rasta placa. Dodatnim naporima i poticajnim mjerama drzava planira osnaZziti

turisticki sektor, a ciljevi koje se zeli postici 1 nacin postizanja tih ciljeva sadzani su u Master
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planu koji se sastavlja za odredeno vremensko razdoblje. Trenutno je na snazi Master plan
hrvatskog turirma za narednih 10 godina, a neki od kljuénih ciljeva su:

— Novih 1 500 do 2 000 smjestajnih jedinica u turizmu, od cega: - 50 % u hotelima - 40
% u privatnom smjeStaju, ruralnom turizmu, hostelima i B&B objektima - 10 % u
kampovima

— Rast zauzetosti kreveta u hotelima na 60 % s obzirom da postoje¢i dominantni i
budu¢i predvideni tipovi hotela ( spa i ljeciliSta) u uzornim regijama imaju vrlo visoku
zauzetost koja prelazi 70 %.

— Rast zauzetosti u kampovima 1 privatnom smjestaju na 20 %, Sto je udvostrucenje u
odnosu na danas

— Rast prosjecne ostvarene cijene nocenja u hotelima na 50 %, a 100 % u ostalim
tipovima smjestaja.

(Zaja. 2022, 26).
Kao §to je prethodno spomenuto turizam ima i brojne negativne utjecaje, a Cesto je razlog

nedovoljno planiranje i fokus na kratkotrajne prihode umjesto na dugoro¢ni utjecaj na drustvo
i ekonomiju zemlje. Jedan od najve¢ih problema Republike Hrvatske po ovom pitanju je
ovisnost o turizmu koji uznosi ¢ak petinu BDP-a i ¢ini hrvatsku ekonomiju krhkom i manje
otpornom na krizne situacije. Zatim poteskoce, za zemlju sa relativno niskom plateznom moci
gradana, Cine i strana ulaganja. Stranci viSe platezne moc¢i kupuju nekretnine i uzrokuju rast
cijena, €ineci te nekretnine nepriustivim za lokalno stanovniStvo. Privatni se stanovi takoder
iznajmljuju u turisticke svrhe, a takav je najam kratkoroCan i cijena je visSestruka Cime se
podizu cijene najma svih stanova neovisno o vrsti 1 funkciji ( Piculjan. 1 Damijanovié¢. 2007,
585-602). Najpogodeniji grad u Hrvatskoj je Split koji nosi titulu najskupljeg grada u drzavi i
treCeg najskupljeg grada u Europi po cijenama nekretnina. Zakr¢enost ulica i prometnica
takoder je problem kao i nekontrolirana gradnja koja ¢esto narusava izgled grada i prostorni
plan. Onecis¢enje okolisSa i nemoguénost prerade i zbrinjavanja povecane koliCine smeca
negativan je ekoloski utjecaj kao i rusenje Suma i uniStavanje obale za izgradnju turistickih
objekata. Razvoj ruralnog turizma u RH, bas kao i razvoj ostalih oblika, sa sobom nosi
pozitivne 1 negativne promjene na gospodarstvo i drustvo turisticke lokacije, zupanije i Citave
regije. lako ruralni turizam sa sobom nosi neke negativne posljedice one su ipak manje
znacajne u usporedbi sa masovnim, sezonskim turizmom kakav je prisutan na Jadranu, ali i u
mnogim svijetskim destinacijama. Glavna je razlika u temeljnim principima na kojima se ova
vrsta turizma razvija te strozim mjerama, kontrolama i pravilima kojih se nuditelji usluga

moraju pridrzavati. Kao §to samo ime govori to je turizam koji se razvija na ruralnom

34



podrucju, dakle regije koje su slabije naseljene, manje razvijene i nude manje prilika za
zaposlenje lokalnom stanovnistvu. To su regije koje su Cesto zapostavljene u korist vecih
gradova, dobivaju manje medijske i politicke pozornosti, a rijetko su lokacije za gradnju
velikih infrastrukturnih ili poslovnih projekata. Upravo je turizam jedna od rijetkih sektora
koji moze rasti i razvijati se u takvim prostorima koje ostale industrije napustaju. Nadalje ovaj
oblik turizma povezuje poljoprivrednu i ugostiteljsku djelatnost i na taj nacin razvija
poljoprivredni sektor koji u moderno doba sve vise slabi, a mladi ljudi za njega gube interes.
Ruralne regije takoder imaju najviSu stopu nezaposlenosti, najnizu prosje¢nu placu, a dnevne
migracije zbog posla zahtjevnije su i skuplje zbog radi udaljenosti koje je viSestruka od one
koju prevali prosje¢an stanovnik neke urbane sredine. Zaposljavanje lokalnog stanovniStva
ima velik utjecaj u rjeSavanju navedenih problema seoskih sredina i omogucuje rast malog
poduzetnistva koje ima funkciju dobavljaca roba i posluzitelja usluga turistickim objektima,
ali 1 upotpunjuje turisticku ponudu prodajom loklno uzgojenih namirnica i raznih artikala
inspiriranih loklnom kulturom 1 tradicijom(drvene igracke, drveni alati, tradicionalna
odjeca...) Posebnost ruralnog turizma je, izmedu ostalog, Sto je konrast masovnom turizmu
koji je razlog brojnih negativnih eksternalija. Ruralni turizam induvidualniji je u svojoj
ponudi 1 pristupu gostima, nudi se kvalitetnija ponuda za manji broj ljudi $to ne dovodi do
prekoracenja infrastrukturnih ogranic¢enja (grdskih ulica, prometnica, bolnica...). Kada je u
pitanju problem rasta cijena mnogo brzeg od rasta platezne mo¢i, on je takoder mnogo manje
izrazen, a u nekim slucajevima je rast vrijednosti nekretnina poZeljan zbog njihove izrazito
niske trziSne cijene, posebice u op¢inama manjim od 5000 stanovnika kojima prijete ozbiljni
demografski problemi. Gradnja apartmanskih vila i hotela na obali Cesto izaziva zgraZanje
javnosti zbog stila koji se ponekad ne uklapa u arhitekturu mjesta ili u okolis koji ga okruzuje.
Ruralni turisti¢ki objekti gotovo nikad ne istupaju od tradicionalnog stila gradnje i uredenja
unutrasnjosti $to ima daje Sarm koji turisti traZze na selu. Objekti ¢esto nisu novogradnje nego
su potpune restauracije desetlje¢ima ili ¢ak stolje¢ima starih kuca prepunih povijesti, koje su
ponekd u istoj obitelji generacijama. Zbog pozitivnih aspekata ovakve gradnje/restauracije
drzava i EU ulazu velika financijska sredstva u takve projekte $to ¢ini dodatan priljev kapitala

u ruralne nerazvijene sredine.
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Slika 9. Kuca za odmor u selu Banski Grabovac
Izvor: https://www jutarnji.hr/domidizajn/interijeri/

'me;;

&: = 1‘

Slika10. Rbarska kuéa Trakos¢an
Izvor: https://varazdinski.net.hr/vijesti/drustvo/3194301/na-trakoscanu-otvoreni-informacijski-centar-i-ribarska-kucica/

3.2 Utjecaj ruralnog turizma na Sjeverozapadnu Hrvatsku

Sjeverozapdna Hrvatska regija je velikih nejednakosti. Na podrucju regije nalazi se glavni,
najve¢i 1 najbogatiji grad Hrvatske, Zagreb, kao i najnapredniije Zupanije, Zagrebacka i
Varazdinska, ali i mnoStvo opéina koje su na samom dnu ekonomske razvijenosti i pri vrhu
demografskih problema. Ruralni turizam regije jedan je od nacina ,,ekonomskog
izjednaCavanja® i razvitka zapostavljenih podrucja, ali i ekonomskog jacanja svih Zupanija u
njenom sastavu. Jedna od glavnih sastavnica poboljSanja ekonomske situacije stanovnika

regije je zaposlenost. Rast zaposlenosti kao rezultat utjecaja ruralnog turizma promatra se
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kroz zaposlenost u turizmu 1 ugostiteljstvu, ali i kao indirektan utjecaj rasta zaposlenosti u

poljoprivrednim djelatnostima koje su vezane uz ovu vrstu turizma.

2020. |2021. | 2022.

Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane | 21.568 | 20.467 | 22.089

Poljoprivreda, Sumarstvo i ribarstvo 4132 | 4054 | 4234

Tablica 9. Statistika zaposlenosti, 3 uzastopne godine, Sjeverozapadna Hrvatska
Izvor: izrada autora prema: Drzavni zavod za statistiku. https://podaci.dzs.hr/hr/podaci/trziste-rada/

Navedeni podaci jasno pokazuju utjecaj pandemije na oba sektora, ali se vidi i snazna
otpornost i izrazito brz oporavak koji pokazuje stabilnost i kvalitetu ruralnog turiza ove regije.
SnaZan utjecaj na Sjeverozapadnu Hrvatsku turizma ima i kroz brojna kapitalna ulaganja u
turisticku 1 drugu infrastrukturu. Ulaganja dolaze dijelom iz vlastitih izvora, ali takoder u
obliku drzavnih potpora 1 nepovratnih sredstava iz fondova Europske Unije. Prema podacima

iz 2019. godine iskoriStenost Programa ruralnog razvoja EU po Zupanijama bila je sljedeca:

IskoriStenost sredstava iz fondova EU izraZzeno u
kunama (2019. godina)

Krapinsko-zagorska 667.125,00 kn

Koprivnic¢ko-krizevacka 1.890.187,50 kn

Medimurska 111.187,50 kn

Varazdinska 2.001.375,00 kn

Zagrebacka 778.312,50 kn

Grad Zagreb 1.445.437,50 kn

Tablica 10. IskoriStenost Programa ruralnog razvoja EU po Zupanijama , Sjeverozapadna Hrvatska
Izvor: izrada autora prema: Fondovi EU.gov.hr. https:/fondovieu.gov.ht/

Gradnja infrastrukture novcem iz fondova znacajan je korak ukoliko se pogleda Cinjenica
da neke od opcina koje su iskoristile poticaje do prije nisu imale gotovo nikakav oblik stranih
ulaganja. Rast zaposlenosti 1 privlacenje investicija jedni su od glavnih pozitivnih utjecaja
turizma u razvoju regije 1 temelj su procesa revitalizacije sela. Cilj revitalizacije sela jest
sprjeCavanje iseljavanja stanovnistva, poboljSanje zivotnih uvjeta lokalnog stanovnistva uz
valorizaciju sela, stvaranjem boljih uvjeta u smislu infrastrukture, socijalne i ekonomske
obnove ruralnih podrucja, edukacijom lokalnih proizvodaca te otvaranjem novih radnih

mjesta. Revitalizacija sele kao proces mora ostvariti sve navedeno uz ocuvanje seoskog
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identiteta 1 prirodnog krajolika, dakle razvoj prije svega mora biti odrziv. Master planovi
razvoja ruralnog turizma pojednih Zupanija regije poc¢ivaju upravo na tim principima stoga ne
cudi da je ruralni turizam preferirani nac¢in ekonomskog napretka seoskih sredina, samim time
1 napretka Citave regije. Za iskoriStavanje turistiCkog potencijala potrebni su odredeni faktori :
proaktivan i profesionalan destinacijski menadzment, kreativan razvoj proizvoda i dozivljaja,
efikasan marketing i komunikacija, upravljanje zadovoljstvom posjetitelja te sudjelovanje i
komunikacija svih sudionika turistickih i povezanih sektora (Demonja i Ruzi¢ 2010, 16).
Kvaliteta destinacijskog menadzmenta, koji je klju¢ kvalitetnog razvoja ruralnog turizma,
moze se vidjeti na primjeru Krapinsko-zagorske zZupanije. Prepoznata je vaznost marketinga i
komunikacije stoga turisticka zajednica Zupanije ulaze napore u stvaranju jedinstvenog brenda
zvanog ,,Bajka na dlanu® ¢ime se Zzupaniju Zeli pozicionirati kao destinaciju za opustajuc
odmor po myjeri posjetitlja. To se €ini kroz razne promotivne aktivnosti i manifestacije, a
maksimalno se iskoriStava potencijal turistickih sajmova diljem svijeta. Odli¢an je primjer
predstavljanje destinacije Bajka na dlanu na sajmu BIT u Milanu. Tijekom trajanja sajam
posjeti vise od 40 000 ljudi kojima je TZ Krapinsko-zagorske Zupanije gastro, kulturnu i
glazbenu ponudu, uz moguénost degustacije lokalnih proizvoda i vrhunskih vina zagorskih
vinara. Posebnu atrakciju Cinili su kostimirani neandertalci promovirajéi Muzej krapinskih

neandertalaca.

Slika 11. Sajam BIT u Milanu, Stand HTZ
Izvor: Krapinsko-zagorska zupanija.hr . https://www.kzz.hr/
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Izvrstan primjer takoder je haljina sa logom Bajka na dlanu, sasivena za Arijanu Podgajski
Miss Universe Hrvatske 2022. koja ju je predstavila na svjetskom izboru Miss Universe u
New Orleansu 2023. godine. Haljina je dizajnirana sa naglaskom na nacionalnu bastinu
zagorja od strane poznate hrvatske dizajnerice Mine Petre, a prednju stranu je mlada

akademska slikarica Antonia Maricevi¢ ru¢no oslikala.

Slikal2. Arijana Podgajski, haljina sa logom Bajka na dlanu
Izvor: Krapinsko-zagorska zupanija.hr. https://www.kzz.hr/

Turistma posjet Zupaniji olakSava niz mobilnih aplikacija dostupnih na Google Play
trgovini, Gastro zagorje 1 Agroturizam zagorje uz pomo¢ koje posjetitelji mogu saznati
najbitnije informacije te ostaviti osvrt i ocjenu. Privlacenje investicija takoder je pri vrhu
prioriteta, a pokuSavaju se privu¢i domace kao i one strane. Primjer za to je 41. 281. 297,00
kn bespovratnih sredstava dodjeljeno Zupaniji od strane Ministarstva turizma za 5 turistickih
projekata, te 10.637.640,00 kn dobiveno od Hrvatske turistiCke zajednice dodjeljeno
pojedinacnim opcinama za turisticka ulaganja ( Barilar et al. 2022, 29). Osim izravnih
novcanih ulaganja postoje i mnogi projekti koje Turisticka zajednica Zeli posti¢i uz pomo¢
drzavnih institucija kao Sto su: preuzimanje vlasniStva nad dvorcima na podru¢ju Zupanije,
njihova restauracija i1 stavljanje u funkciju, komercionalno profiliranje javnih specijalnih
bolnica prema slobodnom trzistu, bolja promocija u Zagrebu, razvoj specijaliziranih

receptivnih agencija, digitalizacija ponude, obrazovanje privatnika- vlasnika i zaposlenika i
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dr. Realizacije ovakvih projekata, izravna ulaganja i pozitivna reklama na svijetskom nivou
ima snaznu funkciju promicanja ekonomskog i druStvenog napretka, porezni prihodi
financiraju projekte diljem Zzupanije, stvaraju se radna mjesta potrebma za odrzavanje i
vodenje ostvarenih projekata, a neturisticka poduzeca mogu koristiti pozitivan imidz za

plasiranje vlasitih proizvoda na globalno trziste.
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4. TURISTICKI POTENCIJAL SJEVEROZAPDNE HRVATSKE

Sjeverozapadna Hrvatska regija je izrazito niske iskoristenosti velikog turistickog potencijala.
Ova regija ima dugu, bogatu i burnu povijest iza koje je ostalo mnostvo dvoraca, vlastelinskih
imanja 1 kurji koje su ve¢im dijelom neobnovljene i neiskoriSene te propadaju zbog utjecaja
elemenata. Konkurentske regije u Sloveniji i Austriji od pojednih dvoraca razvile su turizam
Citave pokrajine i na taj nacin od jedne atrakcije stvorili desetke turistickih poduzeca i stotine
radnih mjesta. Dvorac Bela I iz 18.st u mjestu Bela, dvorac Jalzabet iz 1774., dvorac
Oroslavlje Donje 1 park obitelji Prpi¢ iz sredine 18.st samo su neki od brojnih primjera

propustenog turistickog potencijala materijalne kulturne bastine (Markovi¢ 1975, 76).

Slika 13. dvorac Oroslavlje Donje, Oroslavlje
Izvor: Oroslavje.hr. https://oroslavje.hr/portfolio/dvorac-oroslavje-donje-park-obitelji-prpic/

Osim materijalne kulturne bastine, Sjeverozapadna Hrvatska bogata je i raznim oblicima

nematerijalne bastine specificne za neki kraj ili ¢itavu Zupaniju.

Medimurska Krapinsko- Varazdinska Koprivnicko- Zagrebacka
Zupanija zagorska Zupanija krizevacka Zupanija
Zupanija Zupanija

Umijece vadenja | Govor Huma na Priprema Priprema Kajkavski
zlata — zlatarenje Sutli: blagdanske tradicijskog donjosutlanski
u Medimurju pogace lucis¢ak | kolaca - pogaca z | (ikavski) dijalekt
oreji

41



Kotoripska

skupina govora

Obicaj uskrsnog
pucanja streljanja
iz pistola u

Kostelu

Tradicije vezane
uz varazdinsku
gradansku gardu

“Purgari”

Priprema slastice

bregofska pita

Jurjevski ophodi
Turopolja

Umijece izrade

Umijece izrade

Umijece izrade

Umijece izrade

Opancarski obrt

tradicijske tradicijskih tradicijskog peteranskog veza Kruh Vuk
pokladne maske bozi¢nih jaslica bozi¢nog nakita — filea
pikac
Tradicijsko Priprema Turopoljski
umijeée izrade tradicijskog dijalekt
¢ipke na podrucju kolaca -
Svete Marije podravska
mazanica

Tablica 11. Nematerijalna kulturna baStina Sjeverozapadne Hrvatske
Izvor: Ministarstvo kulture. https://min-kulture.gov.hr/

Primjeri navedeni u tablici predstavljaju iznimno kulturno bogatstvo, €iji je potencijal
dijelom ili ¢ak u potpunosti neiskoriSten. Postoji iznimno malo informacija i tesko su
dostupne, ve¢ina ovih znanja i vjestina ne slavi se ni na koji nacin ili postoji mala lokalna
manifestacija sa gotovo neznatnom turisticke aktivno$¢u. Proizvodi koji nastanu ovim
znanjima poput Cipki, tradicionalnih pita, pogaca, ili ukrasa ne mogu se kupiti putem interneta
niti u nekoj lokalnoj trgovini te se prodaju iskljucivo prigodno. Takoder niti jedna kulturna
posebnost navedena u tablici nije pod zastitom UNESCO-a. Osim kulture, ovo je regija
iznimnog prirodnog bogatstva u vidu Suma, rijeka, jezera, planina i za ovu regiju jedinstvenog
brezuljkastog reljefa. Unato¢ brojnim prirodnim ljepotama titulu parka prirode nose samo
Zumberak i Medvednica, dok su ostala podru¢ja posve nezastiéena, a bez zastite od strane
drzavnog tijela Cesto dolazi do njihova uniStavanja od strane ljudi. Prekomjerno rusenje Suma,
odlaganje otpada u prirodu, bespravna gradnja, koriStenje kemikalija, unoSenje invazivnih
biljnih vrsta samo su neke od Stetnih ljudskih aktivnosti. Ako nastave bez ikakvog nadzora
mnoge prirodne atrakcije regije mogle bi biti zauvijek izgubljene. Osim Stetnog ljudskog
djelovanja iskoristenost prirodnih posebnosti je izrazito slaba. Planine su odli¢an primjer jer
su pogodne za razvoj brojnih oblika ruralnog turizma i za provodenje raznih aktivnosti koje bi

mogle upotpuniti lokalnu turisticku ponudu. Brdski bicikliam je izrazito popuaran sport i
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trazena aktivnost od strane turista koji biraju odmor u prirodi. Zadnjih je godina u snaznom
porastu i mnoge su destinacije poput Istre iskoristile popularnost te ulozile u potrebnu
infrastrukturu. Kada se usporedi sa sjeverozapadnom hrvatskom situacija je suprotna te se na
planinama poput Ivanscice, Strahinj¢ice ili Kalnika ne nude organizirane turistike ture niti
najam kvalitetnih brdskih bicikala. Na podrucju Varazdinske i Medimurske zupaije nalaze se
dva jezera Varazdinsko jezero i Jezero Dubrava c¢ija je povrsSina dvostruka u odnosu na jezero
Jarun u Zagreba, ali ne postoji sportska ili turisticka ponuda. Uz obalu Varazdinskog jezera
nalaze se 2 vikend naselja bez ugostiteljskih objekata ili objekata za najam. Za razvitak
ruralnog turizma, osim popratnih aktivnosti potrebno je razviti poljoprivrednu djelatnost ¢iji
produkt zavrsi na stolu gostiju, a sama ponuda nerijetko ukljucuje i sudjelovanje turista u
radovima. Ministarstva poljoprivrede i turizma morala bi uskladiti postojece zakonske
propise s potrebama razvoja ruralnog turizma i pratee poljoprivredne djelatnosti.
Diversifikacija djelatnosti na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima stvara potrebu
zasebnog imjena zakona podrucja ruralnog turizma (Zakon o ruralnom turizmu) i definiranje
oblika, kategorije i vrste, uloge i polozaaj OPG-a i malih poduzetnika u cilju olakSanja
njihovog poslovanja. Turisticke zajednice posjeduju snazan financijski alat, Europske
fondove, koje bi trebale mnogo efikasnije koristiti te bolje educirati stanovniStvo i istima,
posebice Europskoi poljoprivredni fonda za ruralni razvoj, Europski fond za regionalni razvoj

1 Europski socijalni fonda.

4.1. SWOT analiza

Sljedeca tablica je prikaz SWOT analize ruralnog turizma Sjeverozapadne Hrvatske. Analiza
ukljucuje Zagrebacku, Krapinsko-zagorsku, Varazdinsku, Medimursku i Koprivnicko-

krizevacku Zupaniju.

Snage Slabosti
— geografski polozaj (blizina Zapadne — negativna demografska slika
Europe) — nepovoljna starosna struktura
— bogata kulturno-povijesna bastina stanovnistva
— dugogodisnja tradicija — manjak brzih cesta i autocesta do
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poljoprivredne proizvodnje

— povoljna klimatska obiljezja

— brojne tradicijske i kulturne
manifestacije

— lovista s bogatim fondom divljaci

— gostoljubivost lokalnog stanovnistva

— educirana i ljubazna radna snaga

— ekonomski najrazvijenija regija

— niska stopa kriminala

— gotovo zanemariv rizik smrtnosti od
elementarnih nepogoda

— sjeciste klju¢nih zeljeznickih
pravaca

— izvrsna prometna povezanost sa
ostatkom drzave

— izvrsna prometna povezanost sa
zemljama Europske unije

— zracna luka “Franjo Tudman”
— postojanje strategija i planova za

turisticki razvoj

gradskih srediSta

— nerazvijenost sustava recikliranja
otpada

— nerazvijenost sustava odvodnje
otpadnih voda

— slabe marketinSke aktivnosti

— niska iskoriSenost turistickog
potencijala

— manjak turistickih agencija

— nedostatak kapitala za ozbiljnija
ulaganja u turisti¢ku infrastrukturu

— manjak turistickih sadrzaja

— needuciranost stanovnistva o
potencijalima turizma

— napustanje sela

— nezadovoljavajuéi javni prijevoz

— neucinkovito upravljanje drzavnom
imovinom i nedovoljna briga o

napustenim objektima

Prilike

Prijetnje

— bespovratna sredstva iz EU fondova

— izvrsna suradnja izmedu Zupanija

— konstantna ulaganja u prometnu
infrastrukturu

— programi sufinanciranja mladih
poduzetnika

— jacanje ekoloske proizvodnje

—  porast turistickih dolazaka

— planovi za proSirenje sezone

— odljev mladog stanovnistva

— konkurentnost susjednih zemalja
(Slovenija) i susjednih regija
(Sjeverni, Srednji i Juzni Jadran)

— nezadovoljavajuce gospodarenje
drzavnim Sumama

— oneciS¢enost prirodnih povrSina

— manjak brige za okoli$ lokalnog

stanovniStva
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— postojanje LAG-ovaiTZ-a — ugostiteljska ponuda uvozne robe

— kuvalitetan rad turisti¢kih zajednica inferiorne kvalitete

— promjene trendova u turizmu — Dbirokracijske komplikacije

— rast popularnosti sela i ekoloskog — visoki troskovi i1 dugotrajnost
uzgoja postupka rjeSavanja imovinsko-

— podizanje svijesti za zdravim i pravnih odnosa
aktivnim nac¢inom zivota — usitnjenost posjeda

— druStvene mreze — klimatske promjene

— Hidroenergetski potencijal za — jacanje intenziviteta i uCestalosti
elektrane elementarnih nepogoda

— Velik nenaseljen i oCuvan prostor — zapusStenost zemljista

— nuskladenost obrazovnog sustava s
potrebama na trzistu

— nepostojanje regionalne i nacionalne
strategije povezivanja turizma i

poljoprivrede

Tablica 12. SWOT analiza ruralnog turizma Sjeverozapadne Hrvatske
Izrada autora.

Sjeverozapadna Hrvatska izdvaja se po iznimno povoljnom geografskom polozaju koji
spada u jedne od vaznijih privla¢nih faktora regije. Takav polozaj omogucuje stalni priljev
turista iz zapadnih Europskih zemalja, ali je takoder i1 Cini popularnom tranzitinom
te relativno niska stopa naseljenosti temelj su danjeg ravoja ruralnog turizma stoga je njihovo
ocuvanje klju¢no. Osim prirodnih, regija je prepuna i kluturnih bogatstava, nalazista i muzeja
koji pridonose turistickoj ponudi. Ponudu takoder upotpunjuje gastronomija koja se temelji na
tradicionalnim jelima spravljenim od lokanih namirnica. Postojanje planova te jasno
definiranih ciljeva i zakona jedna je od najbitnijih ,,snaga“ danjeg turisti¢kog razvoja. Brojne
poteskoce 1 problemi takoder postoje, a jedan od najvecih je nepovoljna demografska slika.
Broj stanovnika opada, dobna struktura se mijenja (stanovniStvo stari), a utjecaj urbanizacije
je ocit te se trend iseljavanja stanovnika iz ruralnih podrucja nastavlja i raste. Kao $to je u
prethodno spomenuto, planiranje od strane rukovodecih tijela postoji, ali je ¢esto nedovoljno

detaljno i1 konkretno, a upravljanje drzavnom imovinom, nekretninama i zemljiStima, izrazito
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je slabo te predstavlja velik problem jer te nekretnine sve vise propadaju, a mnoge bi od njih

mogle stvarati izrazitu ekonomsku korist te upotpuniti turisticku ponudu.
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5. ZAKLJUCAK

Ruralni turizam predstavlja vaznu sastavnicu regionalnog razvoja Sjeverozapadne Hrvatske i
ekonomskog napretka njenih najnerazvijenijih podrucja. Potencijal ovog oblika turizma u
regiji koja posjeduje ovakvu koli¢inu prirodnih ljepota i kluturnih blaga, izniman je, ali i u
velikoj mjeri neiskoriSten. Mjesto za danji razvoj i1 napredak postoji, kao i interes lokalnih
zajednica, a financijski poticaji nikad nisu bili visi. Prilikom razvoja Tursticke zajednice
morale bi imati jasno definiran plan, detaljne smjernice i zakonodavni okvir koji prati taj
razvoj, ¢ime se eliminira negativan utjecaj na lokalno stanovni$tvo i1 osigurava razvoj
kvalitetne turisticke ponude. Prekoracenje kapaciteta neke destinacije dovodi do velikih
guzvi, prekomjerna gradnja apartmanskih kuéa narusava izgled gradova, koli¢ina zagadenja
raste, kao 1 razina cijena koje postanu previsoke za lokalno stanovniStvo. Sjeverozapadna
Hrvatska trenutno ne pati od navedenih problema i1 ruralni se turizam razvija u pravom
smijeru. Destinacije su ugodne za posjet, hrana je uglavnom domaca i kvalitetna, a smjestajni
objekti uredenjem i arhitekturom se uklapaju u selo ili grad u kojem se nalaze. Negativna
strana turisticke ponude je izrazito slaba ponuda sportskih aktivnosti koje ovaj tip turista trazi.
Bicikliranje, planinarenje, veslanje, voznja motociklima 1 slicne aktivnosti morale bi biti dio
ponude. Raznolikost proizvoda takoder je Cesto zanemarena, vecina ponude se sastoji od
restorana ili vinarija u drvenim/kamenim tradicionalnim kucama sa domacom hranom i
vinima. Na podrucju ¢itave regije nalazi se samo jedan kamp iako postoje brojne lokacije sa
preduvjetima za njihov razvoj. U seminarskom radu izdvojen je OPG Frani¢ ¢ija je temeljna
djelatnost pcelarstvo, a cjelokupna se ponuda temelji na medu i proizvodima od meda §to je
izrazito popularno zadnjih godina i trebalo bi se mnogo ¢eS¢e implementirati u ponudu OPG-
ova.

Dakle iz navdenog istrazivanja vidljivo je da je ruralni turizam izvrstan na¢in ekonomskog i
drustvenog razvoja ruralnih sredina te da izrazito povoljno utjeCe na ekonomsku sliku
Sjeverozapadne Hrvatske, a u nekoj mjeri popravlja i onu demografsku. Udruge poput
turistickih zajednica i LAG-ova odli¢an su indikator i pokazuju da postoje tijela Cije su
funkcije stratesko planiranje razvoja te inicijacija raznih projekata i akcija Sto je izrazito
bitno za kvalitetan razvoj turizma koji ima brojne koristi uz minimalnu Stetnost za lokalno

stanovniStvo 1 okoli$ u kojem se turisti¢ka aktivnost provodi.
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