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Sazetak

Unato¢ povecanom naglasku na sudjelovanje zajednice u planiranju turizma, trenutno znanje
o0 stavovima zajednice i njihovim motivacijama za ukljucivanje u upravljanje je ogranic¢eno
1 rascjepkano. Ovaj rad istrazuje ulogu vrijednosti bastine, turizma i percepcije koje
stanovnici destinacija imaju kao pokretace spremnosti za sudjelovanje u razvoju turizma.
Cilj ovog istrazivanja je poboljsati razumijevanje stavova zajednice i njihovog potencijala
za ukljucivanje u dono$enje odluka i samu turisticCku ponudu lokalnih zajednica. Sjeverni
Velebit, kao jedinstveni dio Hrvatske, nudi brojne moguénosti za ukljucivanje lokalne
zajednice u turistiCku ponudu kroz netaknutu prirodu i raznovrsnu gastronomsku ponudu
koja se nalazi na tom podrucju. Aktivno ukljuivanje lokalne zajednice u turizam na
podrucju sjevernog Velebita donosi mnoge Koristi, od ekonomskih do socijalnih, te
omogucuje oCuvanje bogate kulturne i prirodne bastine za buduce generacije. Rezultati ovog
istrazivanja mogu posluZziti kao smjernice za ukljucivanje lokalne zajednice u turisticku
ponudu na podru¢ju sjevernog Velebita, posebno u zajednicama poput Kutereva, Krasna i

Otocca, gdje veé postoji svijest o doprinosu turizma, medutim nije dovoljno razvijena.

Kljuéne rijeci: lokalna zajednica; turizam; Sjeverni Velebit; Krasno; Kuterevo; Otocac.
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Uvod

Turizam je prepoznat po svom doprinosu gospodarstvu u mnogim zemljama u kojima
doprinosi ekonomskoj diversifikaciji, profitabilnosti i moguénostima zaposljavanja u zemlji.
Unato¢ tome, mozemo primijetiti da su stavovi i percepcije lokalnih zajednica prema razvoju
turizma i prema turistima, izmedu negativnog i pozitivnog. Osim toga, ekonomski se u¢inci
smatraju uglavnom pozitivnima, dok se sociokulturni, pravni i utjecaji na okoli$ smatraju
negativni. Stoga je vazno razumjeti ukljucenost i odnos lokalnih zajednica i kvalitete te
utjecaj na odrzivost ruralnog turizma na podrucju Sjevernog Velebita, to¢nije promatranih
zajednica u ovom radu, a to su Kuterevo, Krasno i Otocac.

Velebit je staniSte raznolikog biljnog i Zivotinjskog svijeta, ali i ljudi. Podneblja Velebita
kotline su u kojima ve¢ dugi niz godina stanovnistvo zivi i suraduje s prirodom. U proslim
vremenima stanovnici podrucja Sjevernog Velebita Zivjeli su od poljoprivrede, Sumarstva,
stoCarstva i ratarstva, dok danas vec¢inom stariji ljudi ostaju na njegovom podrucju, a mladi
u potrazi za boljom buduénosti odlaze van njegovih granica.

Cilj ovog rada je pruziti sveobuhvatnu analizu stavova i percepcija lokalnog stanovnistva
o turizmu te kroz konkretne primjere iz prakse prikazati moguénosti i izazove ukljucivanja
zajednice u turisticku ponudu sjevernog Velebita. Za potrebe ovog rada provedene su dvije
vrste istrazivanja. Jedno istraZivanje baziralo se je na online anketi putem google forms
obrasca, dok je drugo istrazivanje provedeno putem intervjua s tri razli¢ita OPG-a ( OPG
Sekula Oto¢ac, OPG Sporéi¢ Kuterevo i OPG Dev¢i¢ Krasno). Struktura rada sastoji se od
vaznosti uklju¢ivanja lokalne zajednice u turizam gdje se spominju prednosti 1 izazovi
ukljucivanja zajednice u turizam. Spomenuti ¢emo i znacajke sjevernog Velebita kao lokalne
zajednice, objasniti geografsko podrucje i prikazati ekonomske 1 demografske karakteristike
podrucja. Takoder, prikazati ¢e se znaCajke sjevernog Velebita kao turisti¢ke destinacije,

prema lokalnim zajednicama Krasna, Kutereva i Otocca.



1. Vaznost ukljucivanja lokalne zajednice u turizam

Odrzivo lokalni razvoj kroz gospodarski odrzive aktivnosti koje planiraju, upravljaju i
kontroliraju ¢lanovi zajednice, imaju za cilj povecati opéu kvalitetu Zivotnog standarda i
stvaranje bogatstva kojem ¢e doprinijeti ciljevi zajednice. Peredo i Chrisman to opisuju kao
»proces u kojem zajednica djeluje poduzetni¢ki kako bi stvorila i upravljala novim
poduze¢em ugradenim u svoje postojeée drustvene strukture*l. Uspjeh poduzetnitva u
zajednici uvelike ovisi o postoje¢em drustvenom Kapitalu unutar zajednice kao glavnom
pomagacu stvaranja mreze i preduvjeta za uspjes$nu izgradnju kapaciteta. Takoder, ¢imbenici
vazni za opée planiranje i razvoj zajednice kao $to su osjecéaj zajednice i obrasci socijalizacije
takoder mogu igrati znacajnu ulogu u uspjehu poduzetniStva u zajednici. Zbog svoje
mjeSavine ekonomskih i drustvenih ciljeva, poduzetnistvo u zajednici ¢esto se povezuje s
druStvenim poduzetniStvom, ali dok se drustveno poduzetnistvo Cesto oslanja na nadahnute
pojedince, u sredistu zajednice poduzetnistvo je ,,drustveno poduzeée®. Poduzece u zajednici
moze se definirati kao oblik upravljanja kroz koju ¢lanovi zajednice kao §to su stanovnici
definirane lokalne zajednica, kao i drugi lokalni dionici (partnerske organizacije, investitori,
lokalni poduzetnici) suraduju kako bi postigli zajednicke ciljeve u ekonomski odrzivom
naéinu. 2

Sudjelovanje u zajednici smatra se metodom temeljne demokracije, gdje pojedinci imaju
pravo na sudjelovanje u donoSenju odluka o stvarima koje izravno utje¢u na njihove zivote.
Smatra se korektivnim stilom, posebno tamo gdje su lokalni stanovnici siromasni ili
geografski nepovoljni. Stylidis, Biran, Sit i Szivas, Bello, Lovelock i Carr zagovarali su da
se cilj odrzivog razvoja turizma moZe posti¢i dobrovoljnim ukljuc¢ivanjem lokalnih
zajednica. Murphy je priznao da ¢e postojati pravi konsenzus, manje $anse za odgode i
skladniji razvoj, samo ako je viSe pojedinaca motivirano za uklju¢ivanje u razvoj turizma u
ranoj fazi. Snyman je podrzao da turizam treba voditi zajednica, gdje su ¢lanovi zajednice

odgovorni za kontrolu turisti¢ke infrastrukture i objekata koji su im dostupni.®

! Peredo AM and Chrisman JJ (2006) Toward a Theory of Community-Based Enterprise. ( str: 310)
2 Jelena Burkin and Marko Peric (Faculty of Tourism and Hospitality Management, University of Rijeka,
Croatia ) Organising for communitybased tourism: Comparing attitudes of local residents and local tourism
entrepreneurs in Ravna Gora, Croatia.(str: 2) Pristupljeno 21.06.2024
3 Devkant Kala/ S. C. Bagri Barriers to local community participation in tourism development: Evidence from
mountainous state Uttarakhand, India ( str: 2) Pristupljeno 21.06.2024



Kada razmisljamo o lokalnoj zajednici, vazno je postaviti okvir za ono §to trazimo 1
definiramo. Lokalna zajednica se razlikuje od administrativno-pravne zajednice (poput
opéine) jer nastaje spontano, iz dugotrajnih potreba ljudi. Dok administrativno-pravna
zajednica moze brzo mijenjati oblik ovisno o trenuta¢nim shvacanjima, politickoj orijentaciji
i dogovorima, stvarna lokalna zajednica ima dublje korijene. Op¢ina moze biti malena ili
iznimno velika, obuhvacaju¢i razliCite teritorije 1 broj stanovnika. Njezina veli¢ina ovisi o
svrsi koju zelimo posti¢i: moze li se posti¢i demokrati¢nost, funkcionalnost ili nesto trece?
Lokalna zajednica je mjesto gdje ljudi zive, rade, dijele interese i brinu se jedni o drugima.
To je srz drustva u kojem se osjeéamo povezano i podrzano.* Turizam u zajednici je oblik
turizma koji je nastao kako bi neutralizirao negativne utjecaje konvencionalnog ili masovnog
turizma kao Sto su curenje i pad lokalne kontrole prirodnih resursa. Turizam temeljen na
zajednici postaje sve popularniji i sve se vise promovira kao sredstvo za smanjenje
siromastva i poticanje razvoja lokalne zajednice.’

Razvoj turizma nosi sa sobom dodatne izazove u dizajnu i implementaciji sudjelovanja
lokalne zajednice u planiranju. Turizam Cesto pocinje s visokim stupnjem ukljucenosti i
prihvacanja od strane stanovnika odrediSta. No, tek nakon znacajnog razvoja, stanovnici
pocinju prepoznavati i reagirati na negativhe promjene koje turizam donosi. Nedostatak
adekvatnog ukljucivanja stanovnika moze dovesti do neizvjesnosti i nesporazuma.
PronalaZenje Clanova javnosti koji zastupaju opeprihvacene stavove i bave se planiranjem
turizma moZe biti izazovno. Razliciti faktori oblikuju njihove percepcije, a generalizirajuci
obrasci odgovora stanovnika mogu biti tesko identificirani. Budu¢i da lokalno stanovnistvo
mozda ima slabije znanje o turizmu i njegovom razvoju, potrebno je kontinuirano edukativno
sudjelovanje svih strana. Promidzbeni napori trebaju uvijeriti javnost da je njithov doprinos

vazan i vrijedan za odrzivi razvoj destinacije.®

4 Dr. Dimitrije Sergejev: Sto je lokalna zajednica? https://hrcak.srce.hr/file/176073 Pristupljeno 20.02.2024
5 Dr. Andrea Giampiccoli, Durban University of Technology Department of Hospitality and Tourism;

Community-based tourism development model and community participation
https://www.ajhtl.com/uploads/7/1/6/3/7163688/article 16 _vol 7 4 2018.pdf Pristupljeno 20.02.2024
6 David F. Simmons: Community participation in tourism planning

https://d1wqtxtsixzle7.cloudfront.net/51036712/0261-5177 2894 2990003 Pristupljeno 20.02.2024
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Promjene koje se dogadaju kod lokalnog stanovniStva, a uzrokovane turistiCkim
razvojem, su stalne i raznolike. One mogu biti pozitivne (kao $to su moguénost zaposljavanja
1 poboljsanje infrastrukture) ili negativne (kao Sto su prometne guzve, kriminal ili
premasivanje prihvatnog kapaciteta). U destinacijama, odnos izmedu turista i lokalnih
stanovnika Cesto je slozen. Sudaraju se razlicite potrebe: turisti traze slobodno vrijeme i
uzitak, dok lokalno stanovnistvo Cesto dozivljava turizam kao teret i rad. Ova napetost
izmedu potrebe za odmorom i potrebe za opstankom moze biti izazovna. Vazno je
napomenuti da tradicija turizma u destinaciji igra ulogu u intenzitetu ovih odnosa. U
destinacijama s duzom tradicijom turizma, odnos izmedu turista i lokalnih stanovnika moze

biti manje intenzivan nego u destinacijama gdje je turizam tek u zacetku razvoja.’

" Elena Rudan: Uloga lokalnog stanovnistva u razvoju turizam destinacije. Pristupljeno 22.02.2024



2. Prednosti i izazovi ukljucivanja lokalne zajednice u turizam

Turizam predstavlja drustveni doprinos koji se manifestirao u razli¢itim oblicima u razli¢itim
regijama svijeta tijekom godina. Imperativ je priznati da turizam, kao fenomen, moze imati
1 pozitivne te negativne utjecaje na lokalitete koje obuhvac¢a. Masovni turizam, koji se
smatra negativnim utjecajem, nepovoljno je utjecao na razne turisti¢ke destinacije i lokacije.
Posljedice izazvane turizmom potencijalno mogu oblikovati kvalitetu lokalnih zajednica, pa
cak i iskustva samih posjetitelja. Razni su se autori bavili izazovima koje donosi prekomjerni
turizam, posljedica nekontroliranog rasta turizma u destinacijama koje donose drustvenu
korist i imaju utjecaj na okolis. 8 Bilo izravno ili neizravno, lokalna zajednica nailazi na
povoljne i nepovoljnih ishoda turizma, pa je stoga njihovo sudjelovanje klju¢no za bolje
rjeSavanje utjecaja te ostvariti dobrobiti generirane kroz turisticke aktivnosti. Tosun i
Timothy otkrili su da niska razina obrazovanja, nesvjesnost i ograni¢eni nacini prikupljanja
informacija razlozi su nesudjelovanja zajednice u turizmu razvoj. °

Turizam temeljen na zajednici smatra se alternativnim oblikom turizma uskladenim s
ciljevima odrzivog razvoja i nacelima odrzivosti. Prihod ostvaren razvojem turizma ¢esto je
kljucan za gospodarsko blagostanje podrucja a potaknut je vaznim konceptom poznatim kao
efekt multiplikacije. Sposobnost turizma da stvara radna mjesta jedan je od glavnih razloga
zasto vlade poticu njegov razvoj. Turizam takoder stvara neizravno zaposljavanje u
industrijama koje nisu izravno povezane sa sektorom, primjerice u gradevinarstvu,
bankarstvu, projektiranju i transportnima poduzeca. Mathieson i Wall izvjeStavaju da pored
stvaranja prihoda i otvaranja radnih mjesta, razvoj turizma takoder doprinosi pobolj$anju
infrastrukture u odrediSnim podrucjima, npr. poboljSanja cesta i1 Zeljeznica, razvoj zra¢nih
luka, poboljSanja telekomunikacija i komunalnih usluga kao $to su opskrba vodom i

strujom.1°

8 Leonilo Alves de Abreu, Marinés da Conceigcdo Walkowski, André Riani Costa Perinotto and Jilia
Fragoso da Fonseca: Community-Based Tourism and Best Practices with the Sustainable Development Goals
(str: 2) Pristupljeno 21.06.2024
® Devkant Kala/ S. C. Bagri Barriers to local community participation in tourism development: Evidence from
mountainous state Uttarakhand, India ( str: 319) Pristupljeno 21.06.2024
10 Geoffrey Wall and Alister Mathieson; Tourism: Change, Impacts and Opportunities (str: 87)



Stynesu i Jag izvjestavaju da sektor putovanja i turizma ima sposobnost pruzanja niza
pozitivnih ekonomskih u¢inaka od kojih isti¢u povecanje domaceg dohotka i strane valute
zarada, ekonomski visestruke u¢inke, poveéanje zaposlenosti i poboljsanje infrastrukture.*!

lako su ekonomski utjecaji turizma opéenito pozitivni, mogu imati i negativne posljedice,
ukljucujuéi curenje, pad tradicionalnog zaposljavanja, sezonsku nezaposlenost i poveéanje
troskova Zivota. Do curenja U turizmu dolazi kada se novac izgubi iz odredisnog podrucja.
To se deSava iz razloga jer su hoteli u vlasnistvu tvrtki koje posluju u drugim zemljama te
profit odvode iz samog lokalnog podruéja. Razvoj turizma moze dovesti do gubitka
tradicionalnih poslova, kada radnici prelaze iz djelatnosti poput poljoprivrede, Sumarstva,
rudarstva i ribarstva u usluzne poslove u turizmu. Zemlje u razvoju koje naporno rade na
privlacenju turista imaju sli¢ne probleme u c¢uvanju radnika u primarnim industrijama.
Sezonska nezaposlenost moze biti problem u turistickim destinacijama koje nisu aktivne
tijekom cijele godine, $to predstavlja dodatno optere¢enje za resurse lokalne i drzavne
uprave. Priljev posjetitelja u podru¢je za odmor moze potaknuti cijene roba i usluga, osobito
kada je potraznja visoka u sezoni. TO je takoder negativan utjecaj na lokalno stanovni§tvo
koje ¢e morati placati viSe cijene za hranu, pice, zabavu, prijevoz, dogadanja itd.

“Glavni c¢imbenici nedovoljne brige o bastini su nedostatak svijesti o njezinim
vrijednostima, nedostatak politicke volje, slaba 1 nedostatna ulaganja, nedostatak
dokumentiranosti i istrazivanja, ilegalni promet pokretnim kulturnim dobrima, nedovoljno
poticajne mjere za odrZavanje baStine, nedovoljna povezanost i uskladenost djelovanja
sektora koji izravno utjecu na kulturnu baStinu kao Sto su prostorno uredenje, turizam,

gospodarstva te nedostatna institucionalna skrb o bastini.”?

11 Jeetesh Kumar, Kashif Hussain, Suresh Kannan: Positive vs. negative impacts of tourism development
(str;
405)https://www.researchgate.net/publication/277411573 POSITIVE_VS NEGATIVE_ECONOMIC IMP
ACTS OF TOURISM_DEVELOPMENT_A_REVIEW_OF ECONOMIC_IMPACT STUDIES
Pristupljeno 21.02.2024
12Biserka  Dumobiv¢  Bilugi¢: ~ Kulturna bastina u  Hrvatskoj pred novim izazovima
https://hrcak.srce.hr/file/258282 Posjet 21.02.2024
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Turizam, u zasti¢enim podrucjima, stvara dobrobiti, ali i Stete. U medusobnoj interakciji,
ovi efekti se manifestiraju na razliite nacine. Potencijalne dobrobiti ukljucuju porast
zaposlenja za lokalno stanovni$tvo, povecanje dohotka, stimuliranje i diversifikaciju lokalne
ekonomije, poticanje lokalne proizvodnje, doprinos o¢uvanju prirodnog i kulturnog nasljeda
te podrsku istrazivanju i razvoju ekoloskih navika. Negativni ucinci proizlaze iz samih
turistickih posjeta, ali mnogi se mogu kompetentno upravljati, smanjujuéi ih.!® Ostali
negativni aspekti odnose se na visoke rizike od turisticke investicije i sezonalnost turizma.
Sezonalnost, iako je osnovna karakteristika turizma takoder moze proizvesti neke poteskoce
s ekonomskog gledista. 1* Dodatni negativni uéinci na turizam odnose se i na promicanje
glumljene autenti¢nosti, izazivanje drustvenog konflikta, izazivanje kulturnog paradoksa,
sukob vrijednosti, nesporazumi stereotipizaciju.’® Drustveno gledano, turizam ima vaznu
ulogu u poboljsanju kulturne razmjene, poboljSanju zivotnog standarda, podrzavanju
ocuvanja kulture (npr. muzeja, spomenika) i poticanju ponosa lokalnog stanovnistva za
njihovu domovinu. lako stvara brojne prilike za dobre rezultate, ne mora nuzno znaciti da su
to uvijek i dobiveni rezultati. Kada lokalno stanovni$tvo Zivotni stil turista dozivljava
pozeljnijim od vlastitog, moZze se pojaviti fenomen ,,relativne izopacenosti®, s u¢incima koji
variraju od prihva¢anja mode turista, do formiranja ,,razvijene kulture* koja Cesto ukljucuje
aspekte kao $to je konzumacija droga i prostitucija. Zelja za Zivotom kao §to Zive turisti
¢esto Cini lokalno stanovni$tvo nesretnim, frustriranim ili ljutitim, razmi$ljanja potaknuta
barem djelomicno ¢injenicom da lokalno stanovni§tvo mora raditi kako bi turistima pruzilo
kvalitetno slobodno vrijeme. Ovakvi osjecaji ponekad dovode do ¢udnih izraza, kao §to je
zabiljezeno u Cornwallu gdje su neki mjeStani na svoje automobile stavili naljepnice s
natpisom: , Nisam turist: Zivim ovdje!*®

Agustin Cocola-Gant tvrdi kako veliki broj dolazaka turista dovodi do svakodnevnog
pritisaka koji dramati¢no naruSava kvalitetu zivota stanovnika. Veliki broj posjetitelja

stanovnicima izaziva osjecaj da su izbaceni i1z svog mjesta. Namece im se tuda kultura, Sto

18 Petri¢, L., Kako turizam razvijati na odrziv na¢in u zasti¢enim obalnim prostorima? "Park prirode
Biokovo”. Dostupno na: hrcak.srce.hr/file/59310, 22.02.24
https://repozitorij.vus.hr/en/islandora/object/vus%3A523/datastream/PDF/view
14 Cristi Frent: An overview on the negative impacts of tourism ( str: 3) Pristupljeno 22.06.2024
15 Daniela Angelina Jelingi¢: Turizam vs. identitet Globalizacija i tradicija ( str: 11) Pristupljeno 22.06.2024
16 Adriana Budeanu : Impacts and responsibilities for sustainable tourism: a tour operator’s
perspectivehttps://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC7125848/ Pristupljeno 25.05.2024
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ih dovodi do ljutnje i frustracije, a kao krajnji rezultat i napusStanja samog podrucja zbog

prevelikog broja posjetitelja.t’

e Agustin Cocola-Gant: Tourism, gentrification and displacement (str.:201)

https://www.researchgate.net/profile/Agustin-Cocola-

Gant/publication/323416826 Struggling_with the leisure_class_Tourism_gentrification_and_displacement/I
inks/5a952f490f7e9ba429712986/Struggling-with-the-leisure-class-Tourism-gentrification-and-
displacement.pdf (Pristupljeno 25.05.2024)



https://www.researchgate.net/profile/Agustin-Cocola-Gant/publication/323416826_Struggling_with_the_leisure_class_Tourism_gentrification_and_displacement/links/5a952f490f7e9ba429712986/Struggling-with-the-leisure-class-Tourism-gentrification-and-displacement.pdf
https://www.researchgate.net/profile/Agustin-Cocola-Gant/publication/323416826_Struggling_with_the_leisure_class_Tourism_gentrification_and_displacement/links/5a952f490f7e9ba429712986/Struggling-with-the-leisure-class-Tourism-gentrification-and-displacement.pdf
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3. Znacajke Sjevenog Velebita kao lokalne zajednice

Velebit, najveci, iako ne 1 najvisi, planinski lanac u Hrvatskoj, ima bogatu povijest
naseljavanja. Jo$ u prapovijesnim vremenima, prije nego $to se moze saznati iz povijesnih
izvora, pracovjek se sklanjao u velebitskim pec¢inama. Nalazi u Gornjoj Cerovackoj pecini,
ukljucujuéi kosti, orude i ostatke ognjiSta, svjedoce o lovcima na pecinskog medvjeda.
Nakon toga, Indoeuropljani su naselili ovo podrucje, a Iliri su boravili na Velebitu tisu¢ama
godina prije nego Sto su Rimljani dosli i pokorili ga. Propas¢u Rimskog carstva, Huni i Avari
postali su novi gospodari ovog prostora, prisiljavajuci starosjedilacko stanovnistvo da se
skloni na otoke. Dolazak Hrvata predstavlja prekretnicu u povijesti Velebita. Stari Hrvati
osnovali su pastirsko-zemljoradnicka naselja u kojima su zajedno zivjeli s Morlacima, koji
su tada bili slavenizirani. No, turska opasnost prijetila je ovom podruc¢ju do kraja 15. stoljeca,
Sto je dovelo do iseljenja 1 nestanka mnogih starih narodnih obi¢aja. U 16. stoljec¢u Turci su
se priblizili Velebitu, osvojiv§i Liku i Krbavu. To je imalo velike posljedice 1 za
podvelebitsko primorje. Kako bi se bolje organizirala obrana od Turaka, 1579. godine
uspostavljena je Vojna krajina ili granica. Sjeverni i srednji dio velebitskog primorja i
podgorja potpali su pod otocku, a juzni dio pod licku pukovniju. Tijekom 17. stoljeca
doseljavaju se bunjevacka plemena iz sjeverne Dalmacije, a drugi val doseljavanja dolazi iz
Senja, Vinodola i otoka Krka, Cresa i LoSinja. Osim stalnih naselja, postoje i skupine
stanovnika koji su dolazili u ove krajeve zbog sluzbe, kao $to su oficiri, podoficiri,
financijski sluzbenici, uéitelji, Zupnici, kapelani, trgovci i drugi. 18

Velebit je ve¢ dugo izvor inspiracije za lokalne zajednice, s kulturno-povijesnim
znacajem koji seZe stolje¢ima unazad. Planina je takoder prepoznata po svojoj ekoloskoj
vaznosti, §to je dovelo do osnivanja Nacionalnih parkova Sjeverni Velebit 1 Paklenica. Ova
zaSti¢ena podrucja doprinose ocuvanju jedinstvenih ekosustava oblikovanih pod utjecajem
Velebita.*®

18 Ana Lemi¢: Velebit. HCJZ - Hrvatski ¢asopis za javno zdravstvo (Pristupljeno 26.5.2024.)
https://hrcak.srce.hr/file/448507
19 Velebit Mountain: Croatia’s Natural Climate Divider. (Posjet 25.5.2024)https://howcroatia.com/velebit-
mountain-croatias-natural-climate-divider/
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Lokalne zajednice podrucja oko Velebita, imale su u proslosti nedovoljno obradive
povrsine 1 mali prinosi nisu zadovoljavali potrebe stanovniStva. Razmjena voca za Zito s
Li¢anima nije bila dovoljna pa su bili primorani kupovati zito sredstvima ostvarenim
viskovima u stoCarskoj proizvodnji ili zaradom na sezonskim poslovima. Nakon Drugog
svjetskog rata pocelo se kupovati i gotovo bragno. Zito koje bi se uzgojilo, mljelo se u
mlinovima uz velebitske potoke. Manje koli¢ine mljele su se na malim zrvnjevima u
domacinstvu. Kruh se pekao ispod peke, a mijesio se doma¢im kvascem izradenim od ranije
zamijeSanoga tijesta. Velebit obiluje samoniklim jestivim biljem koje se bralo i spravljalo za
jelo. Na nizim nadmorskim visinama i uz more uzgajale su se masline, grozde i smokve, a
svako naselje imalo je svoje pcelinje kosnice. [ako je stocarstvo bilo primarna gospodarska
grana, ribarstvo nije bilo nevazno. Svako selo imalo je svoje obrtnike koji su izradivali
uporabne predmete za domacinstvo, orude za obradu drveta i kamena te za radove na polju.
Od vune su se izradivali odjevni predmeti, a od koze opanci i sandale. Vodu, koja je
omogucila zivot na Velebitu, ali ga ¢esto ¢inila neizvjesnim, gorstaci su pribavljali na razne
nacine zbog izrazito malo povrSinskih tokova. Gradile su se cisterne ili “Sterne” u koje se
skupljala kiSnica, uz potoke kao osnovne izvore pitke vode. Na Velebitu se moze pronaci i
zdenaca, no mnogo manje nego Sterni. Gorstaci su koristili 1 vodu iz prirodnih udubina u
stijeni, Catrnje ili Skrape u kojima bi se skupila kiSnica ili voda od otopljenoga snijega. Za
vrijeme suSe do vode se dolazilo vade¢i snijeg ili led iz jama snjeznica. Stoka se napajala na
lokvama, plitkim vodama staja¢icama duz cijeloga Velebita. Stoka je, piju¢i vodu, zbijala
dno lokvi, $to je otezavalo propustanje vode dublje u tlo, pa su lokve opstajale dok je bilo
stoke. Danas, kada je stoCarstvo gotovo nestalo, lokve zarastaju, presuSuju i nestaju. One
koje jos postoje sluze kao pojilista divljaci i vazne su za o€uvanje bioraznolikosti. Autorica
smatra da bi ih iz tih razloga, a i zbog lokalne proslosti, trebalo zastititi.2°

U ovom radu bazirati ¢emo se na podrucje lokalnih zajednica Kuterevo, Krasno i

Otocac

2 Ana Lemié¢: Sela i stanovi na Velebitu. Svjedofanstva Zivota od nastanka do nestanka:
https://hrcak.srce.hr/file/451657 Pristupljeno 01.06.2024
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3.1. Geografsko podrucje Sjevernog Velebita

Velebit je najveci planinski masiv u Hrvatskoj, proteze se od sjeverozapada prema
jugoistoku, a dio je Dinarskog gorja. Njegova raznolika topografija ukljucuje surove vrhove,
bujne doline i duboke kanjone, Sto ga Cini utoCiStem za ljubitelje prirode i riznicom
bioraznolikosti. Geoloski procesi koji su formirali Velebit takoder su pridonijeli njegovoj

sposobnosti utjecaja na klimatske obrasce u okolnim podruéjima?L,

Slika 1. PoloZaj Sjevernog Velebita
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Izvor: Google maps https://www.google.com/maps

Na slici prethodno mozemo vidjeti polozaj promatranih lokalnih zajednica u ovom radu. Sve
tri promatrane zajednice nalaze se na podruc¢ju Licko-senjska Zupanije. Prostorno najvecu
povrsinu zauzima grad Otocac s 565,3km2. Sljedi ga Krasno koje zauzima povrsinu od 99,6
km?2 te je u usporedbi s Kuterevom i Otoccem, bliZi primorskom djelu Hrvatske. Kuterevo

kao najmanja zajednica od tri promatrane zauzima povrSinu od 31,72 km?2.

21 Velebit Mountain: Croatia’s Natural Climate Divider: https://howcroatia.com/velebit-mountain-croatias-
natural-climate-divider/ Pristupljeno 27.5.2024
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Velebit je hrvatska planina, simbol nacionalnog identiteta koji pripada planinskom lancu
Dinarida. Pokriva priblizno 2270 km?, s vise od 130 vrhova koji prelaze nadmorsku visinu
od 1370 metara. Najvisi vrh je Vaganski vrh (1757 m) smjesSten u juznom i najvisem dijelu
Velebita. Veci dio Velebita proteze se uz obalu mora, s nadmorskom visinom od 700 metara
na najnizem prijevoju do najviSeg vrha od 1757 m. Dio primorske strane Velebita istice se
dobro razvijenim i o€uvanim Sumama koje mu daju slikoviti izgled. S druge strane, licka ili
kontinentalna strana planine znatno se razlikuje po reljefnim karakteristikama. Na
kontinentalnoj strani nema uzduznih terasa ili stupnjeva karakteristicnih za primorsku
stranu; umjesto toga, prevladavaju blagi obronci koji se spustaju u Gacko i Lic¢ko polje.
Vazno je napomenuti da se svi dijelovi kontinentalne strane Velebita ne odlikuju istim

reljefom.?

3.2. Ekonomske i demografske karakteristike porucja

Podrucje Parka prirode Velebit je ekonomski nerazvijeno, Sto je karakteristicno i za okolna
podru¢ja. StanovniStvo na ovom podruéju ve¢ desetlje¢ima biljezi pad. Na prvi pogled,
smanjenje broja stanovnika moZe se Ciniti poZeljnim u zaSti¢enom podrucju. Medutim,
parkovi prirode, osim zastitne funkcije, imaju i razvojni potencijal. Trenutne demografske
prilike na velebitskom podruc¢ju su nepovoljne 1 ne pokazuju znacajne izglede za poboljSanje
u buducénosti. Prema najnovijem popisu stanovnistva iz 2021. godine, podrucje Krasna,
Kutereva 1 Oto¢ca zajedno broji 9102 stanovnika. U posljednjih nekoliko godina, grad
Otocac je dozivio najveci turisticki razvoj, te on sam broji 8332 stanovnika. U gradu se
organiziraju mnoge manifestacije, medu kojima se isticu Gacka run, Eko Etno, Jesen u
Otoccu, Advent u Otoccu i brojne druge. Vecina stanovnistva grada i okolice radi u veéim
gradovima ili naseljima u okolici. StanovniStvo se obi¢no usmjerava prema gradu Gospicu,
gdje vecina 1 radi, a sam grad Gospi¢ udaljen je oko 40 minuta voznje od grada Otocca.
Mladi ljudi iz grada uglavnom studiraju ili pohadaju srednje Skole u Zagrebu ili Rijeci te se
rijetko vracaju na ovo podrucje nakon zavrsetka obrazovanja. Razlog tome je nedostatak
poslovnih prilika u gradu, jer nema mnogo moguénosti za napredovanje.

U odnosu na Otocac, Kuterevo broji 385 stanovnika. Vecina stanovnika je starija

populacija koja radi u Sumarstvu ili se bave poljoprivredom (ali ve¢inom za vlastite potrebe).

22 7oran Siki¢, Denis Gurlica, Tomislav Sarié: Velebit i zastita prirode. https:/hrcak.srce.hr/file/281559
Pristupljeno 22.02.2024
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U Kuterevu postoji 5 OPG-ova ( OPG Spor¢ié, OPG Malgié, OPG Butina, OPG RoZman,
OPG Bukovac). Svi se bave proizvodnjom domacih proizvoda. Neki od njih bave se i
izradom drvenarija, Sto je dugogodisnja tradicija samog mjesta.

Krasno koje je u samom sredistu Parka Sjeverni Velebit, broji 385 stanovnika kao i
Kuterevo, medutim u usporedbi s njim razvijenije je, jer vise gravitiraju prema primorskoj
strani tj. gradu Senju. U Krasnu postoji vise od 10 OPG-ova te dvije sirane koje se bave
proizvodnjom sira i domacih proizvoda, te zaposljavaju mjestane Krasna. StanovniStvo se

takoder bavi poljoprivredom i Sumarstvom.
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Od ukupnog broja stanovnika Otocca (8.332) prema popisu iz 2021. godine, osnovnu skolu
zavrsilo je 1.604 stanovnika, srednju Skolu 4.124 stanovnika, dok visoko obrazovanje ima
1.148 stanovnika. Bez obrazovanja je 91 stanovnik. Prema podacima preuzetim sa stranice
Geostat, stanovniStvo OtocCca prema starosti prikazuje da je 749 stanovnika starosti 65
godina i vise, 2.571 stanovnik je starosti od 15 do 64 godine, dok je 532 stanovnika u dobi
od 0 do 14 godina. Ukupan broj stanovnika Kutereva iznosi 385 prema popisu iz 2021.
godine. Prema starosti, 65 1 viSe godina ima 88 stanovnika, dok u dobnoj skupini od 15 do
64 godine ima 254 stanovnika. U dobi od 0 do 14 godina je 43 stanovnika. Sto se ti¢e Krasna,
od ukupnog broja stanovnika, 65 i1 viSe godina ima 245 stanovnika. U dobnoj skupini od 15

do 64 godine je 44 stanovnika, a od 0 do 14 godina takoder 44 stanovnika.?

Tablica 1.Popis stanovni§tva po lokalitetima 2011. i 2021.godina

POPIS POPIS Indeks
STANOVNISTVA STANOVNISTVA 2021/
2021. 2011. 2011
UKUPNO |M | Z UKUPNO (M | Z
OTOCAC 8.332 4093 | 4239 | OTOCAC 9778 4890 | 4888 | 85
KUTEREVO 385 191 | 194 | KUTEREVO 522 280 | 242 |74
KRASNO 385 196 | 189 | KRASNO 476 233 | 243 |81

Izvor: izrada autora na temelju podataka prikupljenih s drZzavnog zavoda za statistiku; https://dzs.gov.hr

Prema analizi popisa stanovni$tva u periodu 2011.-2021. godine vidljivo je kako se broj
stanovnika navedenih lokalnih zajednica smanjio. Najveéi pad stanovniStva biljezi
Kuterevo, ¢iji se je broj smanjio za 27%. Razlog smanjenu broja je odlazak mladog
stanovni$tva u inozemstvo i veéa stopa mortaliteta u odnosu na 2011. godinu. Otocac i
Krasno biljeze isti pad stanovnistva od 15%. Razlog je takoder kao i kod Kutereva, odlazak

mladih ljudi i povecana stopa mortaliteta.

28 Podaci preuzeti sa sluzbene stranice Geostat: https://geostat.dzs.hr/ Pristupljeno 22.06.2024
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4. Znacajke Sjevernog Velebita kao turisticke destinacije

Sjeverni Velebit prirodni je kapital koji sa svojom specificnom lokacijom, resursima i
geografskim karakteristikama moze uvelike doprinijeti razvoju lokalnih zajednica svog
podru¢ja. Prihodi generirani razvojem turizma na Sjevernom Velebitu mogu znacajno
poboljsati kvalitetu zivota lokalnog stanovnistva, istovremeno jacajuci svijest 1 zadovoljstvo
zbog postojanja Nacionalnog parka. Uz to, rastuci interes za odrzivim oblicima turizma i
ekoturizma sugerira da ¢e njihov doprinos lokalnom i regionalnom razvoju biti sve veéi u
buduénosti, tvrdi Eagles.?* Za postizanje tih ciljeva, klju¢no je zadovoljiti dva temeljna
uvjeta: prvo, treba osigurati raznolike proizvode i usluge koje ¢e privudi turiste 1 potaknuti
ih na troSenje novca, drugo, bitno je ograniciti odljev prihoda iz lokalne zajednice. Ovaj
zadatak zahtijeva koordinaciju i regulaciju od strane turistickih planera, uz aktivno
sudjelovanje lokalne zajednice. U ovom pristupu postoji potencijal za generiranje novih
radnih mjesta i unapredenje kvalitete Zivota lokalne zajednice. Kroz ovaj proces, mogu se
integrirati razliciti aspekti - obrazovni, znanstveni, kulturni, sportski, zdravstveni i drugi.
Medutim, u usporedbi s drugim nacionalnim parkovima u Hrvatskoj, primjetno je kako
Sjeverni Velebit ostvaruje relativno slabe rezultate u turizmu. Nacionalni park ima ogranicen
utjecaj na razvoj turizma te stoga na socioekonomsku transformaciju svoje mikroregije.?

Neki od naselja unutar Parka prirode Velebit imaju potencijal postati snaznija turisticka
odredista, kao Sto su Lovinac, Sveti Rok, Gracac (Cerovacke Spilje), Karlobag s Baskim
Ostarijama, Kuterevo, Krasno te izvori Gacke. Ovo za poglavlje 3turizam na podrucju
istrazivane zajednice?®.

Nacionalni parkovi najuredeniji su dio zasticenog okolisa koji omogucuje velikom broju
posjetitelja da, postujuci nacela oCuvanja, upoznaju prirode i njezinih zakonitosti, stje¢uci
tako razumijevanje potrebe zastite tijekom odmora i uzivanja u njihovoj nevidenoj ljepoti.
Na taj naCin zaStiCena podrucja ostvaruju svoju drugu primarnu funkciju, tj. Sto je

obrazovanje. Nacionalni parkovi i parkovi prirode posjeduju najvrednije i najatraktivnije

2 Utjecaj nacionalnih  parkova Paklenica i  SjeverniVelebit na lokalni  razvoj:
https://repozitorij.pmf.unizg.hr/islandora/object/pmf%3A10509/datastream/PDF/view (str; 12) Pristupljeno
19.04.2024
% Utjecaj nacionalnih  parkova  Paklenica i  SjeverniVelebit na  lokalni  razvoj:
https://repozitorij.pmf.unizg.hr/islandora/object/pmf%3A10509/datastream/PDF/view (str; 13) Pristupljeno
19.04.2024
% Ana  Pejnovié:  Prirodno-geografska  obiljezja 1  turisticko  vrednovanje  Velebita
https://geografija.hr/prirodnogeografska-obiljezja-i-turisticko-vrednovanje-velebita/ Pristupljeno 22.2.24
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prirodne znacajke, a turizam u takvim podruc¢jima ima sve veéi porast znacaj za sve veci broj
zemalja.?’

Nacionalni park Sjeverni Velebit je idealno odrediste za sve ljubitelje aktivnog odmora i
rekreacije u netaknutoj prirodi. Na raspolaganju je preko 30 planinarskih staza koje vode
kroz raznolike krajolike i nude brojne moguénosti istrazivanja ovog podrucja. Radi lakse
navigacije, planinarske staze su oznaCene markacijama, a na raskrizjima su postavljeni
putokazi s procijenjenim vremenom hoda u satima. Skoro svaka od ovih staza vodi do
planinskih vrhova koji pruzaju prekrasne panoramske poglede, kako na more i1 otoke, tako 1
na Liku. Postojeée planinarske staze i putovi takoder su pogodni za druge aktivnosti poput
trekkinga i hikinga.?®

Prostor Parka prirode predstavlja gospodarski nerazvijeno podrugdje, sli¢nih obiljezja kao
1 njegovo prostorno okruzenje. Pad broja stanovniStva moze se pratiti ve¢ ¢itavo stoljece. Na
prvi pogled, takvo stanje je pozeljno za zasticeno podrucje. Medutim, parkovi prirode obi¢no
imaju, osim zaStitne, i razvojnu komponentu. Prostorni plan Parka prirode Velebit ne bi
trebao sprjecavati gradnju unutar svojih granica, ve¢ bi trebao poticati projekte usmjerene
na obnovu nekadasnjih poljoprivrednih povrsina i uzgoj stoke. To bi moglo rezultirati
proizvodnjom zdrave hrane koja bi se dobro uklopila s turizmom, bilo obalnim, planinskim,
ekoturizmom ili ruralnim turizmom. Trenutne demografske prilike na velebitskom prostoru
su vrlo nepovoljne i ne obe¢avaju znac¢ajno poboljsanje u buduénosti. Pojedina naselja unutar
parka prirode imaju bolje izglede za budu¢nost kao potencijalno jaca turisticka srediSta. Na
primjer, Lovinac, Sveti Rok, Gracac (Cerovacke Spilje), Karlobag s BaSkim Ostarijama,
Kuterevo, Krasno i Vrila Gacke predstavljaju naselja koja mogu postati kljuéne turisticke

destinacije.?®

2" Sanja Tisme, Zeljko Kremeric, Kristina Ozimec, Damir Demonje: Analysis of Ecotourism Develompnet
Potenical in Protected Areas in the Republic of Croatia and Recommendations https://hrcak.srce.hr/file/28002
pristupljeno 03.6.2024
28 Nacionalni park Sjeverni Velebit: https://np-sjeverni-velebit.hr/iwww/hr/posjeti/ponuda Pristupljeno
03.06.2024
P Ana Pejnovic: Prirodnogeografska obiljezja i turisticko vrednovanje Velebita
https://geografija.hr/prirodnogeografska-obiljezja-i-turisticko-vrednovanje-velebita/ Pristupljeno 03.06.2024
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Veliki adut Sjevernog Velebita je i pogodna klima, pogotovo ljeti kada posjetitelji dolaze
na podrucje Velebita gdje su dani topli, a noci izrazito ugodne u usporedi s primorskom
stranom. Iako je prepun atrakcija, prirodnih ljepota, bioraznolikosti i kulturnog nasljeda,
Sjeverni Velebit kao turistiCka destinacija nema veliki turistiCki znacaj za svoje
stanovniStvo. Nacionalni park Sjeverni Velebit kao sam ne nudi dovoljno aktivnosti za
posijetitelje, te njegova ponuda nema dovoljno popratnih sadrzaja unutar samog parka. Zbog
toga je kljucno povezati park s kontinentalnim dijelom gdje se nalaze Krasno, Kuterevo i
Otocac kako bi se dodatno obogatila turisticka ponuda. Ova povezanost omogucila bi
posjetiteljima da, nakon S$to obidu park, posjete atrakcije u spomenutim lokalnim
zajednicama, ¢ime bi se prosirilo njihovo iskustvo i zadovoljstvo.

U Krasnu, posjetitelji bi mogli obi¢i Kucu Velebita, koja je ujedno 1 informacijski centar
za posjetitelje. Kuca Velebita nudi prepoznatljiv i moderan sadrzaj koji detaljno prikazuje
prirodne 1 kulturne atrakcije Parka. Ovo mjesto pruza bogatu edukativnu i interaktivnu
prezentaciju o raznolikosti 1 vaznosti Velebita, ¢ineéi ga izvrsnim poc¢etkom za svakoga tko
zeli razumjeti 1 doZivjeti ovaj prekrasan dio Hrvatske.

Nakon Krasna, posjetitelji bi se mogli uputiti u Kuterevo, gdje se nalazi Utoc¢iSte za mlade
medvjede. Ovo utociste nudi jedinstvenu priliku za promatranje suzivota covjeka 1 divljine.
Posjetitelji mogu vidjeti mlade medvjede u njthovom prirodnom okruZenju te nauciti vise o
naporima za ocuvanje ove vrste i vaznosti zastite prirodnih stanista.

Otocac, smjesten uz rijeku Gacku, pruza raznolike aktivnosti na otvorenom. Posjetitelji
mogu uzivati u kajakarenju na rijeci, Sto je idealno za ljubitelje vodnih sportova, ili se
odluciti za voznju quadovima po okolici, koja nudi prekrasne pejzaze i priliku za istrazivanje
prirode na uzbudljiv nacin. Rijeka Gacka poznata je po svojoj €istoj vodi i prirodnoj ljepoti,
§to je Cini savrSenom destinacijom za opustanje i avanturu. Povezivanjem Nacionalnog parka
Sjeverni Velebit s Krasnom, Kuterevom i Oto¢cem, posjetiteljima se pruza cjelovito iskustvo
koje kombinira prirodne ljepote, edukaciju i zabavne aktivnosti. Ova integrirana turisticka
ponuda ne samo da obogacuje dozivljaj posjetitelja, ve¢ 1 doprinosi odrzivom razvoju

lokalnih zajednica.
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4.1. Turisticka ponuda Krasna

Krasno Polje je najveée naselje na Velebitu, koje privlaci desetke tisu¢a vjernika svake
godine kao poznato marijansko svetiSte u Hrvatskoj. Osim toga, ovo mjesto je dom
Nacionalnog parka Sjeverni Velebit, pilana, Sumarija i sirane. 2005. godine je otvoren prvi
Sumarski muzej u Hrvatskoj u Krasnom. Osjec¢aj suzivota s prirodom moze se dozivjeti
boraveé¢i u obnovljenim pastirskim stanovima u Lubenovcu i Alanu, unutar Nacionalnog
parka Sjeverni Velebit. Planinari imaju moguénost smjestaja u nekoliko planinarskih kuc¢a u
blizini, poput ApatiSana, Oltara, Zavizana i Alana. Posjetitelji koji Zele dozivjeti autenti¢nu
prirodnu ljepotu Velebita svakako ¢e uzivati u posjeti Krasnom®,

U Krasnu je 2018. godine otvoren Centar za posjetitelje Kuca Velebita, prosirujuci tako
postojecu turisticku ponudu i pruzajuéi atraktivan edukativni dozivljaj koji privla¢i nove
posjetitelje. Kuca Velebita predstavlja posjetiteljski i informacijski centar gdje se posjetitelji
mogu upoznati s klimom, vrstama i staniStima, kulturnom bastinom, geologijom i
podzemnim svijetom Sjevernog Velebita, s posebnim naglaskom na duboke jame koje su
jedna od posebnih znacajki Parka. Javna ustanova Nacionalnog parka Sjeverni Velebit usko
povezuje turisticku ponudu s podru¢jem Krasna, koje je Cesto polaziSte za obilazak
Nacionalnog parka. Centar za posjetitelje Kuc¢a Velebita, iako se nalazi izvan granica
nacionalnog parka, dodatno jaca tu poziciju te postaje simbolicki ulaz u ovaj nacionalni park.
On na jednom mjestu predstavlja sve prirodne i kulturne vrijednosti koje Park stiti.

Na podrucju Krasna moguca je i opcija prenocista u nekoliko smjestajnih objekata, medu
kojima se isticu:

1. Konoba Jure: (55 lezajeva - smjestaj, hrana i pice),

2. Apartmani Manjan: (22 lezajeva - smjestaj, hrana i pice),

3. Hrvatske $ume: Sumarska kuéa (33 lezaja -smjestaj),

4. Hrvatske $sume: Muzej Sumarstva (13 lezaja-smjesta;j),*t

30 Krasno: https://visitsenj.com/rivijera-senj/krasno/ Pristupljeno 14.04.2024
31 Marko Sokoli¢: Razvoj posjecivanja u zasti¢enim podrucjima u Lici:
https://zir.nsk.hr/islandora/object/vuka%3A1672/datastream/PDF/view Pristupljeno 14.04.2024
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4.2. Turisticka ponuda Kutereva

Kuterevo je smjesteno nedaleko od grada Otocca, u uskoj velebitskoj uvali. Poznato je po
utoCistu za mlade medvjede koje djeluje od 2002. godine, pruzajuci skloniste za medvjede
siroCice 1 Stite¢i medvjede staniste, dok istovremeno promice odrzivo zivljenje 1 tradiciju
lokalne planinske zajednice. Edukacija posjetitelja i priblizavanje divljini i karizmi
medvjeda sastavni su dio programa posjeta Kuterevu. Od 2005. godine, uspostavljena je
Volonterska postaja s ciljem podrske projektu i razvoja lokalne zajednice. U posljednjih
nekoliko godina, UtoCiSte za mlade medvjede Kuterevo ugostilo je prosjecno 15
volonterskih grupa, vise od 50 individualnih volontera te vise od 20 tisu¢a posjetitelja.>?
Uz posjet utocistu, u Kuterevu valja istaknuti moguénost boravka u prirodi. Kampiranje,
planinarenje, bicikliranje i ostale aktivnosti koje nudi sama okolina. U Kuterevu se nalazi
restoran Butina domacu hranu i specijalitete specifi¢ne za krajeve tog dijela Like. Takoder,
u blizini samog utocista nalazi se i jedan kafi¢ u privatnom vlasnistvu koji je otvoren tijekom

cijele godine.

Od smjestajnih kapaciteta, za prenociste ili duzi boravak u mjestu, valja istaknuti:
1. Pansion Butina (13 lezaja — hrana 1 pice)
2. House Breza (ku¢a za odmor - 12 0soba)

3. Matan House (kuc¢a za odmor — 6 0soba)

Tablica 2. Turisti¢ki promet po podvrsti objekta u mjestu Kuterevo za period 01.01.2023-31.12.2023

) Podvrsta Dolasci | Dolasci | Dolasci | No¢enja | Nocenja | Nocenja

Vrsta objekta . ) ]
objekta domaéi | strani ukupno | domaéi | strani ukupno

Objekti u | Objekti u
domacinstvu domacinstvu 156 101 257 397 463 860
Objekti na | Objekti na
OPG-u OPG-u
(seljackom (seljackom
domacinstvu) | domacinstvu) | 38 16 54 74 53 127

Izvor: Podaci poslani od strane turisti¢ke zajednice grada Otocca

32 Kuterevo: https://visit-lika.com/page/kuterevo-utociste-medvijeda Pristupljeno 15.04.2024
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Iz tablice turistiCkog prometa po podvrsti objekta u Kuterevu za period od sije¢nja 2023. do
prosinca 2023., jasno je vidljivo da su dolasci domacih turista veéi u obje vrste objekata u
usporedbi s dolascima stranih turista. Mozemo primjetiti da kod objekata u domacinstvu
nocenja stranih posjetitelja nadmasuju nocenja domacih, dok je situacija kod objekata na
OPG-u obrnuta, s ve¢im brojem noc¢enja domacih turista u odnosu na strane.
Ovi podaci pokazuju zanimljive razlike izmedu Kutereva i grada Otoc¢ca. lako Kuterevo ima
znatno manji broj posjetitelja, udio noc¢enja stranih turista je ve¢i u odnosu na domace. To
nam moze ukazivati na specifi¢ne atrakcije ili ponude u Kuterevu koje privlace vise stranih
posijetitelja, dok domaci turisti mozda preferiraju druge destinacije ili tipove smjestaja unutar
ovog podrucja.

Kuterevo, sa svojim specificnim atrakcijama poput Utocista za mlade medvjede, moze
biti posebno privla¢no stranim turistima koji traze jedinstvena iskustva u prirodnom
okruzenju. S druge strane, domaci turisti mozda vise posjeéuju OPG-ove zbog autenti¢nog

dozivljaja hrvatskog seoskog zZivota i domace gastronomije.
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4.3. Turisticka ponuda Otocca

Podrugje grada Otocca, obuhvacajuci Gacku dolinu i podvelebitski kraj, pruza bogat spektar
moguénosti za aktivan i zdrav odmor u prirodi ali i raznoliku kulturnu ponudu. U centru
grada nalazi se muzej Gacke koji prikazuje povijest grada kroz ratno razdoblje. Uz posjet
muzeju moze se razgledati 1 Japodska zbirka, predmet kulture ilirskih plemena. Nedaleko od
muzeja, nalazi se GacCanski park, pored Crkve Presvetog Trojstva, koji je izgraden na
inicijativu Katedre &akavskog sabora pokrajine Gacke®®. Posjetitelji mogu uzivati u
sportskom ribolovu na rijeci Gackoj, istraZivati biciklisticke staze, otkriti izvore same rijeke
Gacke. Osim toga, ovo podrucje nudi Cist planinski zrak i neizostavnu ljepotu netaknute
prirode. Gacka, privlaci svojom ¢isto¢om i Sarmom te pruza posebno zadovoljstvo svima
koji je posjete. S obzirom na polozaj u podnozju Velebita, rezervata biosfere, i blizinu
Jadranskog mora i Nacionalnog parka Plitvicka jezera, gostima se pruza moguénost
organiziranja raznovrsnih izletnickih tura.

Na podrucju Gacke doline u posljednjih nekoliko godina istice se lovni turizam koji
privlaci lovee divljaci iz raznih dijelova svijeta, ali i zaljubljenike u fotografiju koji su u
potrazi za pejzazima flore i faune rijeke Gacke. Glavne vrste divljaci za odstrjel su divlje
svinje, srnjaci, jeleni 1 smedi medvjedi. Takoder postoji moguc¢nost odstrjela Sljuka,
golubova, Sojki, lisica, jazavaca, kuna i zeCeva. Od zaSti¢enih vrsta divljaci, u lovistu
obitavaju vuk, ris, veliki tetrijeb 1 ljeStarka. Za one koji ovaj kraj zele upoznati bez lovackog
oruzja te uzivati u nedirnutim prirodnim bogatstvima ovog kraja, postoji moguénost
organiziranja foto lova Od ribljih vrsta u rijeci Gackoj, najvise se lovi pastrva, koja zbog
raznolikosti biljnog svijeta rijeke, raste 5-7 puta brze nego na drugim mjestima. Ribolovna
sezona pocinje 1.0zujka a zavrsava 31 listopada.*

Osim lovnog, ribolovnog i izletnickog turizma, podrucje ima velike predispozicije za
razvoj seoskog turizma, odgovarajuci na trend sve vece ekoloske svijesti turista. Grad
Otocac trenutno broji 15 OPG-ova, bez okolice. Ponuda OPG-ova je raznolika te nisu svi
bazirani na izradi jednog proizvoda. U ponudi OPG-ova mogu se pronac¢i marmelada, med,

domaci sokovi od bazge i razni drugi prehrambeni artikli. Uz sve navedeno, dio OPG-ova u

%$Ljka Club: https:/likaclub.eu/tjedan-otocca-7-razloga-zbog-kojih-biste-trebali-posjetiti-otocac-dolinu-
rijeke-gacke/ Pristupljeno 16.04.2024
3 Ribolov: https://ribo-lov.com/2021/03/20/otocac-i-gacka-prepoznatljiva-destinacija-ribolovnog-turizma/
Pristupljeno 16.04.2024
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svojoj ponudi nudi proizvode izradene od drva, tradicionalne instrumente s podruc¢ja Gacke
doline te izradu coklji.

Gacka dolina nudi netaknutu prirodu i moguénosti za organiziranu sportsku aktivnost,
zabavu 1 relaksaciju, promovirajuci tako zdravstvene koristi boravka u prirodi. Smjestajni
kapaciteti ukljucuju hotel Park u samom centru grada te privatne smjestaje. 3
Od privatnih smjestaja, za prenociste ili duzi boravak u mjestu, valja istaknuti:

1. Ruralna kuca za odmor Marta ( kuc¢a za odmor — 10 0soba)
2. Holiday House Lana ( ku¢a za odmor - 6 0soba)

3. Kuca za odmor Gacla 6 ( kuéa za odmor - 10 osoba)

4. Kuca za odmor Bozica ( kuc¢a za odmor - 4 0sobe)

Svoju turisticku ponudu Otoc¢ac u zadnjih par godina prosiruje u vidu odrZavanja razli¢itih
manifestacija koje privlace ljude iz cijele Hrvatske 1 Sire. Od manifestacija valja istaknuti:
Gacka run, The Coklje fest, Smotru folklora, Barkanovu biciklijadu te Eko Etno Gacka .
Gacka run je manifestacija koja je zajednicki organizirana od strane grada Otocca i Zajednice
sportskih udruga grada. Dogadaj je organiziran u nekoliko kategorija:djecja utrka, utrka na
5 km i polumaraton. Odrzava se svake godine sredinom lipnja. The Coklje fest je festival u
kojemu se ispreplicu zabava 1 tradicija. Coklja, kao jedan od autohtonih lickih dijelova
narodne nosnje, ¢iji je proces izrade zastiCen od strane UNESCO-a, glavni je razlog
odrzavanja ovog festivala. Tijekom festival se moze sudjelovati na modnoj reviji, kreativnim
radionicama i natjecanju u najboljem becarcu o cokljama. Odrzavanje festival je poCetkom
mjeseca lipnja.® Smotra folklore u Otoécu odrzava se svake godine sredinom mjeseca lipnja.
Okuplja Kulturno umjetnic¢ka drustva iz raznih dijelova Hrvatske koja dijele tradiciju i kroz
ples i pjesmu prikazuju Zivot u proslosti. Barkanova biciklijada obuhvaca 40 kilometara
staze koja vodi uz rijeku Gacku. Po asfaltu i makadamu. Sudjelovati mogu i djeca i odrasli.

Odrzava se pocetkom mjeseca srpnja.

%Grad Otocac: https://visitcroatia.net/hr/object/turisticka-zajednica-grada-otocca/ Pristupljeno 12.04.2024
% Discover Otocac: https://discover-otocac.com/hr/doga%C4%91anja Pristupljeno 14.04.2024
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Eko Etno Otocac dvodnevna je gastro manifestacija koja je ujedno najznacajnija i
najposjecenija manifestacija na podrucju Otocca. Odrzava se u gradskom parku te nudi
loklane proizvode OPG-ova s podrucja Otocca i specijalitete iz ¢itave Hrvatske. Uz sve
navedeno, odrzava se i natjecanje u kuhanju kotli¢a. Odrzavanje manifestacije je sredinom

mjeseca kolovoza.

Tablica 3. Turisti¢ki promet po podvrsti objekta u mjestu Otoéac za period 01.01.2023-31.12.2023

Vrsta objekta Podvrsta Dolasci | Dolasci | Dolasci | Noc¢enja | Nocenja | Nocenja
objekta domadéi | strani ukupno | domaéi | strani ukupno

Hoteli Hotel 2.112 27.083 | 29.195 | 3.829 28.994 32.823

Objekti u | Objekti u

domadinstvu domadinstvu | 1.602 4.835 6.437 3.386 9.693 13.079

Ostali ugostiteljski

objekti za smjestaj

(Druge vrste - | Soba za

skupina kampovi) | iznajmljivanje | O 14 14 0 176 176

Izvor: Podaci poslani od strane turisticke zajednice grada Otocca

Iz tablice turistickog prometa po podvrsti objekta u Otoc¢cu za period od sije¢nja 2023. do
prosinca 2023., jasno je vidljivo da su dolasci stranih posjetitelja znatno veci u svim vrstama
smjestajnih objekata u odnosu na domace turiste. Mozemo primijetiti da u skupini kampova
nisu zabiljeZena nocenja niti dolasci domacih turista. Ovi podaci nam ukazuju na jasan trend
da domaci turisti nisu Cesti posjetitelji ovog podrucja u usporedbi sa stranim posjetiteljima.
Moguce je da domaci turisti nisu dovoljno upoznati s atrakcijama koje Otocac 1 njegova
okolica nude, ili jednostavno preferiraju druge destinacije unutar Hrvatske. S druge strane,
strani turisti mozda vide Otocac kao egzoti¢no ili autenticno mjesto koje vrijedi posjetiti, te
su stoga njihovi dolasci i no¢enja znatno veéi. Ovi podaci nam takoder mogu ukazivati na
potrebu za ciljanim marketinSkim kampanjama usmjerenim prema domacem trzistu kako bi

se povecala svijest o turistickoj ponudi Otocca.
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5. Istrazivanje stavova lokalnog stanovnisStva Sjevernog
Velebita o ukljucivanju u turisticku ponudu

Lokalno stanovnistvo Sjevernog Velebita sve se vise ukljucuje u turisticku ponudu svojih
lokalnih zajednica. S obzirom na to da dolazi do razvijanja turisticke ponude koja privlaci
turiste diljem svijeta, lokalni stanovnici svjesni su dobrobiti 1 moguénosti zarade koju oni
nose. Medutim premala informiranost o mogu¢nostima koje nudi turizam, uvelike odbija
stanovniStvo ovih krajeva, prvenstveno stanovni$tvo starije zivotne dobi.

Kroz ovo istraZivanje ispitati ¢emo stavove stanovnika Kutereva, Krasna i Otocca te saznati

njihovo misljenje o razvoju turizma i turisti¢koj ponudi svojih loklanih zajednica.

5.1. Metodologija istrazivanja

Istrazivanje stavova lokalnog stanovnistva Sjevernog Velebita provedeno je obliku google
obrasca tj. online ankete anonimnog karaktera i intervjua. Online anketa sastojala se od 15
pitanja s jednim odgovorom i 1 pitanje koje je koncipirano na nacin mreze s viSestrukim
odabirom. Za popunjavanje ankete bilo je potrebno 5-6 minuta. Pitanja su obuhvacala teme
vezane uz demografske podatke, posjedovanje OPG-a, zadovoljstvom ukljucenosti u
turisticku ponudu te ukljucenosti u turizam. Anketa je distribuirana putem razli¢itih online
kanala i ostvaren je uzorak od 113 valjanih anketa. Osim online istrazivanja stanovnika,
provedeni su intervji s OPG-ovima s podru¢ja Kutereva, Krasna i Oto¢ca. S podrucja
Kutereva intervju je proveden s kuénom radinost Sporéi¢, s podrugja Krasna s OPG-om
Dev¢ié, a s podrucja Otocca s OPG-om Sekula.
U nastavku je popis pitanja koja su bila sastavni dio intervjua:
1. Koliko dugo imate OPG i na kojim proizvodima se bazira vasa ponuda?

Kako je bilo na pocetku, kad ste tek otvorili OPG?

Smatrate li da Vam OPG donosi dovoljnu zaradu za zivot?

Smatrate li da se kroz godine vas profit od OPG-a povecao?

2

3

4

S. Smatrate li da mozete zaposliti ljude u svom OPG-u?

6 Smatrate 1i da Vase podrucje ima dovoljno mogucénosti za prodaju vasih proizvoda?
7 Na koji nacin ste trenutno ukljuceni u turizam?

8 Da li svoje proizvode prodajete i turistima i koliki je (otprilike) udio kupaca-turista
u odnosu na ,,domace* kupce?
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9. Koja od aktivnosti u sklopu OPG-a vam donosi najvece prihode?
10.  Da li ste spremni ulagati u svoju zajednicu u svrhu razvitka turisticke ponude, i
povecanja potraznje za vasim proizvodima? U Sto mislite dalje ulagati 1 razvijati u
buducnost?
11.  Nakoji nac¢in bi se mogli dodatno ukljuciti u turisticku ponudu vaseg mjesta?
12.  Koji su vasi prijedlozi za unapredenje turisticke ponude i povezivanje turizma i
lokalne poljoprivrede?

Temeljem analize rezultata za obje vrste uzorka, doneseni su odredeni zakljucci o

analizranom podrucju.
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5.2.  Rezultati provedenog intervjua s vlasnicima odabranih OPG-a

U nastavku ¢e biti sazeto prikazane informacije dobivene kroz 3 provedena intervjua.

Tablica 4. Podaci o intervjuiranim OPG-ovima
Naziv OPG-a Lokacija Povrsina lokacije Djelatnost
OPG Sekula Otocac 565,3 km2 Uzgoj  bobicastog
voca
OPG Spor¢ié Kuterevo 31,72 km2 Izrada predmeta od
drva
OPG Dev¢i¢ Krasno 99,6 km2 Proizvodnja sira

Izvor: Izrada autora na temelju prikupljenih poadataka

5.2.1 Poceci i osnivanje OPG-a

Sami poéetci osnivanja razlikuju se kod 3 ispitivana OPG-a. OPG Kuéna radinost Spor¢ié
osnovan je davne 1913. godine, sto godina prije OPG-a Sekula, koji je osnovan 2012. godine
I OPG-a Dev¢i¢ koji je osnovan 2009. godine. Proizvodi na kojima se bazira ponuda OPG-
ova karakteristiéni su za podru¢ja Sjevenrog Velebita. Kod OPG-a Spor¢i¢ ponuda je
bazirana na izradi proizvoda i namjestaja od drva, OPG Sekula svoju ponudu bazira na
uzgoju kupina 1 maline te preradi istih dok je OPG Devc¢i¢ baziran na ponudi sira. Kroz
provedeni intervju vidljivo je kako prilikom otvaranja OPG-a nisu svi imali iste mogucnosti
niti uvjete za rad. OPG Spor¢i¢ prilikom otvaranja nije dobio nikakva financijska sredstva
za pomo¢ u odnosu na OPG Sekula kojemu je prvu sadnicu i financijska sredstva kao poticaj
za daljni uzgoj dao grad Otocac. Kod OPG-a Dev¢i¢ pocetci su bili skromni iz razloga jer
su sami kretali u otvaranje OPG-a kao i OPG Spor¢ié. Posjedovali su manji broj obradivih
povrsina, puno manje stoke te iz tog razloga nisu imali znatne prihode. Sva tri OPG-a slazu
se kako u pocecima nisu bili prepoznatljivi niti su njihovi prihodi bili veliki. Smatraju kako
se razvojem turizma na njihovom podrucju pocela razvijati I sivjest o OPG-ovima i njihovoj

vaznosti za turizam te ukljuc¢enosti u ponudu.
5.2.2. Prihodi i moguénosti za zaposljavanje u sklopu OPG-ova

Prihodi koji se ostvaruju kod OPG-ova rastu iz godine u godinu. Svi se slazu kako se kroz
godine profit povecava iz razloga jer su dostupniji posjetiteljima i domac¢em stanovnistvu
putem interneta i raznih platformi te da su do sad ve¢ razvili uspjeSan nac¢in poslovanja i kroz

ulaganje u njega dobili povratno bolju prodaju. Takoder, sva tri OPG-a smatraju kako na
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podrucju Sjevernog Velebita ima dovoljno moguénosti za prodaju njihovih proizvoda. OPG
Dev¢ic¢ za razliku od preostala dva OPG-a nema potrebu za odlaskom na razne manifestacije
kojima prisustvuju OPG Spor¢ié¢ i OPG Sekula iz razloga jer sve svoje proizvode prodaju od
kuce. Ljudi koji kupuju proizvode ve¢inom jesu iz njihove okolice, blize ili Sire, ali smatraju
da ukoliko Zele povecati svoju prodaju ne mogu ostati bazirani samo na obliznje kupce te da
svoju ponudu moraju progiriti i van granica Zupanije. Sto se ti¢e proizvoda od kojih najvise
profitiraju, kod OPG-a Spor¢ié to su tamburice/dangubice, kosare i stolice. OPG Sekula
najve¢i prihod ostvaruje putem preradenih proizvoda od kupine i maline (pekmaz,
marmelada) dok OPG Dev¢i¢ svoj priho ostvaruje putem prodaje sira. Kod zaposljavanja
ljudi u svoj OPG, svi dijele isto misljenje. Trenutno im nije potrebna dodatna osoba za rad.
Sva tri OPG-a baziraju se na obitelji te smatraju kako bi bilo tesko pronaéi osobu od
povjerenja koja bi svoj posao obavljala konkretno. Smatraju da bi trebali prepoznati pravog
radnika koji bi posao mogao obavljati umjesto njih te da bi u slucaju zaposljavanja dodatnih
ljudi trebali dobiti financijska sredstva za pomo¢ od strane nadleznih tijela.
Sto se ti¢e prihoda od OPG-a, OPG Spor¢i¢ smatra da prihod koji ostvaruje nije dovoljan za
zivot te da im OPG trenutno sluzi kao dodatan izvor prihoda uz posao koji redovno rade. S
druge strane, OPG Sekula vjeruje da bi im uzgoj kupina i malina mogao pruziti dovoljnu
zaradu za Zivot ako bi se tome u potpunosti posvetili ali trenutno kao i OPG Spor¢i¢ smatraju
da im je to dodatni izvor prihoda koji je dobro dosao. OPG Dev¢i¢ smatra kako bi mogli bez
problema zivjeti od zarade koju donosi njihov OPG, te se nadaju da ¢e se u skoroj buducnosti

I realizirati plan da se samo njime bave.

5.2.3. Odnos prema turizmu

Uklju¢enost OPG-ova u turizam na podrucju Sjverenog Velebita razvila se u posljednjih
nekoliko godina. OPG Sekula i OPG Spor¢i¢ su u turistitku ponudu ukljuéeni kroz razne
manifestacije koje se odrzavaju na njihovom podrucju kao $to su Jesen u Lici, sajam u
Cetingradu, Eko Etno Gacka 1 razne druge... OPG Dev¢i¢ je u turistiCku ponudu Krasna
ukljucen kroz prodaju svojih sireva u mjestu. OPG Sekula svoje proizvode plasira u trogivnu
Zera Like koja se nalazi u Gospicu. Dosta toga prodaju od kuce, jer se turisti ¢esto kroz sela
zaustavljaju 1 ispituju mjeStane gdje bi mogli uzeti autohtone proizvode koji su
karakteristi¢ki za njihove krajeve. Dodatnu ukljugenost u turisti¢ku ponudu OPG Spor¢i¢

nudi kroz izradu marmalade, coklji i pletiva, dok OPG Sekula i OPG Dev¢i¢ nemaju ambicija
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za dodatnu ukljuéenost. OPG-ova. OPG Spor¢i¢ i OPG Sekula tvrde kako u prodaji svojih
proizvoda imaju veéi udio domacih kupaca u odnosu na kupce turiste dok je kod OPG-a

Devci¢ podjednak udio jednih i1 drugih.

Sva tri OPG-a spremna su ulagati u zajednicu ukoliko bi u tome sudjelovalo vise OPG-
ova koji se nalaze na njihovom podru¢ju. Smatraju da zajedni¢kim snagama mogu podiéi
svoje proizvode na veéu razinu te ih Samim time bolje i plasirati na trzistu. Sto se tice
postojece suradnje s lokalnom samoupravom smatraju kako se na neki nacin trude pripomoci
lokalnim OPG-ovima, ali smatraju da nisu u prvome planu. Sva tri OPG-a smatraju kako
nisu dovoljno informirani o moguc¢nostima ukljucivanja u turisticku ponudu te da bi
turisticke zajednice grada Otocca i1 grada Senja trebale educirati svoje stanovniStvo o
moguénostima koje nudi turizam i posjedovanje OPG-a. Prijedlozi za unapredenje turisti¢ke
ponude bili bi da ste stavi viSe oznaka tj. putokaza kako bi ljudi znali da u mjestu ima
populacije koja ima domace proizvode. Da se sva OPG drustva vise promovira putem
drustvenih stranica turisticke zajednice grada Otocca i Senja, te da se postave punktovi za
prodaju proizvoda na frekventnijim lokacijama kroz podruéja loklanih zajednica. Takoder
smatraju kako bi im se na neki nacin trebalo dojaviti tj. sugerirati gdje bi mogli plasirati

svoje proizvode.
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5.3. Rezultati anketnog istrazivanja lokalnog stanovnistva

U nastavku ¢e biti prikazani rezultati anketnog istrazivanja provedenog putem google forms

obrasca.

Od ukupnog broja ispitanika 113, na anketu je odgovorilo 57 Zena i 56 muskaraca.

Grafikon 1. Spol

Izvor: Izrada autoran a temelju provedenog anketiranja

Podjednak udio ispitivanih muskaraca i Zena prikazuje rezultate razmisljanja oba spola.
Demografska ravnoteza omogucuje da je istrazivanje reprezentativno i da se u obzir uzimaju
razmi§ljanja i stavovi o ukljudivanju u turisticku ponudu oba spola, §to doprinosi

pouzdanosti prikupljenih podataka.
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U anketi je drugo pitanje bilo o starosnoj dobi ispitanika. Najveci broj ispitanika, njih
46% ili 52 ispitanika, pripada dobnoj skupini od 26 do 35 godina. Slijede ih ispitanici u dobi
od 18 do 25 godina sa 29,2% ili 33 ispitanika. U dobnoj skupini od 36 do 45 godina nalazi
se 9,7% ispitanika, odnosno 11 osoba. Ispitanici u dobi od 46 do 55 godina ¢ine 7,1%
anketiranih, Sto je 8 osoba, dok je 5,3% ili 6 ispitanika starije od 66 godina. Najmanji udio

imaju ispitanici u dobi od 56 do 65 godina, sa 2,7% ili 3 ispitanika.

Grafikon 2. Starost ispitanika

® 1825
® 25-35

36-45
/ @ 46-55
A @ 56-65

® 66+

Izvor: Izrada autora na temelju provedenog anketiranja

S obzirom na podatke o starosnoj dobi ispitanika moZemo uvidjeti kako je dobna skupina
26-35 godina s najve¢im postotkom, a sljedi ju odmah dobna skupina 18-25 godina §to znaci
da je anketa bila dobro prihvaéena od strane mlade populacije koja je voljna sudjelovati u
istrazivanjima vezanim za svoje lokalne zajednice. Kod populacije iznad 46 godina starosti
biljeZimo manji broj odgovora §to ne mora nuzno znaciti nezainteresiranost za sudjelovanje

u anketi, ve¢ nedostatak uredaja ili nemogucnost ispunjavanja iste zbog razloga tehnologije.
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Najveci broj ispitanika koji su sudjelovali u istrazivanju dolazi iz Otocca, 38,9% ili 44
ispitanika. Stanovnici Kutereva ¢ine 38,1% ili 43 ispitanika, dok najmanje ispitanika dolazi

s podrucja Krasna, §to iznosi 23% ili 26 ispitanika.

Grafikon 3. Lokalna zajednica iz koje dolaze ispitanici

@ Kuterevo.

38,9% ® Krasno.
@ Otocac.

Izvor: Izrada autora na temelju provedenog anketiranja

S obzirom na podrucje iz kojeg dolaze najviSe ispitanika koji su ukljuceni u istraZivanje
dolazi s podrucja Otocca, njih 44. Podjednak broj ispitanika dolazi iz lokalne zajednice
Kuterevo, kod koje je zabiljezen broj od 43 ispitanika. Najmanje ispitanika dolazi iz lokalne
zajednice Krasno. S obzirom da su Kuterevo i OtoCac dvije zajednice koje su u blizni,
podjednak dio ukljuCenosti u istrazivanje doprinjeti ¢e tocnosti provedene ankete i
razmiSljanju obiju strana. Krasno je, iako blizu Kutereva, viSe orijentirano gradu Senju nego

Otoccu. Iz tog razloga je u istrazivanje ukljucen manji broj ispitanika.
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Od ukupnog broja ispitanika njih 50,4% ili 57 ispitanika ima zavrSenu srednju Skolu.
Sljede ih ispitanici s zavrsenom viskom Skolom/fakultetom s 31,9% tocnije 36 ispitanika.
Nakon njih s 13,3% ili 15 ispitanika, ima zavrSen magisterij/doktorat. Osnovnu $kolu

zavrsilo je 3,5%, 4ispitanika, dok je 0,9% tj. jedna osoba bez formalnog obrazovanja.

Grafikon 4. Razina obrazovanja lokalnog stanovnistva

@ Bez formalnog obrazovanja.
@ Osnovna skola.
Srednja skola.
@ Visa 3kola/fakultet.
@ Magisterij/doktorat.

Izvor: Izrada autora na temelju provedenog anketiranja

Razina obrazovanja lokalnog stanovniStva prikazuje kako je znatan udio stanovnika sa
zavrSenom srednjom Skolom u odnosu ostale razine obrazovanja. S obzirom da proucavane
lokalne zajednice nemaju moguénost ponuditi studiranje u svom mjestu, osim u Otoc¢cu gdje
postoji jedan fakultet, tj. upravni odjel Veleucilista Nikola Tesla Gospi¢, mladi ve¢inom
odlaze u veée gradove na studij, kao Sto su Rijeka ili Zagreb. Postotak od 31,9% ili njih 36,
ima zavr$enu visoku Skolu/fakultet Sto moze doprinjeti razvoju loklanih zajednica, s obzirom
na strunost 1 visoku razinu obrazovanja uz 13,3% ispitanika koji su zavrSili
magisterij/doktorat. Samo osnovu $kolu zavrsilo je 3,5%, a njih 0,9% nema formalnog
obrazovanja. Razlog tim postocima je nemoguénosti daljnjeg Skolovanja koje je bilo znatno
istaknuto u proslosti. Rijetki su upisivali srednju Skolu ili fakultet, zbog nemogucnosti

financiranja istih.
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Na pitanje o posjedovanju OPG-a, 17,7% ispitanika ili njih 20, odgovorilo je kako
posjeduje OPG, dok je 82,3% ispitanika ili njih 93, odgovorilo kako u svom vlasnistvu nema
OPG.

Grafikon 5. Posjedovanje OPG-a

Da 20 (17,7 %)

Ne 93 (82,3 %)

0 20 40 60 80 100

Izvor: Izrada autora na temelju provedenog anketiranja

Podaci o posjedovanju OPG-a pokazuju kako je znatan udio onih koji u svom vlasnistvu
nemaju obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo (OPG), ¢ak njih 82,3%. Samo 17,7%
ispitanika odgovorilo je kako u svom vlasnistvu imaju OPG. Razlog ne posjedovanju OPG-
ova je nedovoljna informiranost lokalnog stanovnistva, koju ¢emo spomenuti kasnije u ovom
istrazivanju. Stanovici lokalnih zajednica nisu informirani o moguénostima i zaradi koji
mogu ostvariti putem OPG-a, te se iz tog razloga ni ne upustaju u osnivanje istog. Ovakvi
rezultati pokazuju kako je potrebno loklano stanovni$tvo viSe motivirati i educirati o
mogucnostima koje nudi OPG, kako bi kroz svoj rad mogli doprinjeti razvoju lokalne

zajednice u kojoj se nalaze.
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Na pitanje kako ocjenjuju rad turisticke zajednice svog mjesta/grada, 55,8% ili 63
ispitanika odgovorilo je kako pozitivno ocjenjuju rad svoje turisticke zajednice. Sljede ih ih
ispitanici s neutralnim misljenjem, njih 37,2% ili 42 ispitanika. 7,1% ili 8 ispitanika rad

turisticke zajednice ocjenjuje negativno.

Grafikon 6. Ocjena rada turisticke zajednice mjesta/grada

@ Pozitivno.
@ Neutralno.
Negativno.

Izvor: Izrada autora na temelju provedenog anketiranja

Rad turisticke zajednice pozitivno je ocijenilo vise od pola ispitanika, njih 55,8%. To nam
pokazuje kako se turistiCka zajednica svojom organizacijom raznih spomenutih
manifestacija, pozitivno utjece na zivot lokalnog stanovnistva. S druge strane, njih 37,2%
neutralnog je misljenja o0 radu turisticke zajednice, smatraju da fali dodatnih aktivnosti za
poboljsanje, dok njih 7,1% nije zadovoljno radom. Da bi se podaci o nezadovoljstvu
poboljsali, turisticka zajednica trebala bi ukljucivati stavnovnike loklanih zajednica u svoju
ponudu i razne maifestacije, kako bi se lokalni stanovnici osjecali vise uklju¢eno u sva

zbivanja na podrucju u kojemu se nalaze.

34



Na pitanje o zadovoljstvu suradnjom izmedu lokalnih proizvodaca i ponudaca turistickih
usluga njih 54% ili 61 ispitanik, niti je zadovoljan niti nezadovoljan suradnjom. Dio
ispitanika od 38,9% ili njih 44 zadovoljno je suradnjom loklanih proizvodaca i ponudaca,

dok je 7,1% ili 8 ispitanika nezadovoljno.
Grafikon 7. Zadovoljstvo suradnjom izmedu lokalnih proizvodaca i ponudaca turisti¢kih usluga

@® Zadovoljan/na sam.
@ Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na.
Nezadovoljan/na.

Izvor: Izrada autora na temelju provedenog anketiranja

Podaci o zadovoljstvu suradnjom izmedu lokalnih proizvodaca i ponudaca turisti¢kih usluga
koje nam prikazuje istrazivanje, govore nam kako je veliki broj ispitanika podijeljen u smislu
zadovoljstva. Niti su zadovoljni, niti su nezadovoljni. To nam pokazuje kako postojeca
suradnja izmedu proizvodaca i ponudaca usluga ne funkcionira na pravi na¢in. Ponudaci
turistickih usluga ¢e u odredenim situacijama proizvode nabavljati van svoje lokalne
zajednice, sto donosi nezadovoljstvo u samoj lokalnoj zajednici iz koje dolaze. S druge
strane znatni postotak od 38,9% ispitanika govori nam kako zadovoljstvo ipak postoji te da
pojedini ispitanici uspjevaju svoje proizvode i usluge plasirati kroz turisticku ponudu.
Ispitanici koji su nezadovoljni suradnjom, njih 7,1% u manjini je u odnosu na zadovoljne i
podijeljne sto nam pokazuje potrebu za poboljsanjem suradnje kako bi se osigurao potencijal

za razvoj turisti¢ke ponude lokalnih zajednica.
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Na pitanje vezano za odnos izmedu koristi i trokSkova koje turizam donosi u njihovoj
lokalnoj zajednici njih 77,9% ili 88 ispitanika odgovorilo je kako smatra da turizam donosi
vise koristi nego troskova. Ostatak ispitnika od 15% ili njih 17, tvrdi kako turizam ne donosi
ni Korist ni troskove, a udio od 7,1% ili 8 ispitanika smatra kako turizam donosi vise troSkova

nego Kkoristi.

Grafikon 8. Odnos izmedu koristi i tro§kova koje turizam donosi u lokalnoj zajednici

@ Turizam donosi vie koristi nego
troskova.

@ Turizam ne donosi nhi korist ni trodkove.

Turizam donosi vi$e troSkova nego
koristi.

Izvor: Izrada autora na temelju provedenog anketiranja

Podaci o odnosu Koristi i troskova koje turizam donosi lokalnoj zajednici pokazuju da
vecéina ispitanika, njih 77,9%, vjeruje da turizam donosi vise Kkoristi nego troskova. To
ukazuje na pozitivan stav prema turizmu kao gospodarskoj grani koja moze poticati razvoj,
povecavati zaposljavanje i unapredivati infrastrukturu u lokalnoj zajednici.

Manji dio ispitanika, 15% njih, smatra da turizam ne donosi ni koristi ni troskove. To
moze biti posljedica percepcije da lokalna zajednica ne ostvaruje znacajne ekonomske ili
druge beneficije od turizma, mozda zbog nedovoljne ukljuéenosti u turisticku ponudu ili
neadekvatnog upravljanja turistickim resursima. Najmanji udio ispitanika, 7,1%, smatra da
turizam donosi vise troskova nego Koristi. Razlozi za ovakav stav mogu ukljucivati
negativne utjecaje turizma na okoli§, povecanje troskova infrastrukture ili nepovoljne

drustvene promjene kao sto su povecana cijena nekretnina ili guzve.
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Na pitanje o zainteresiranosti o sudjelovanju u turistickoj ponudi svoje lokalne zajednice
54% ispitanika ili njih 61, voljno je sudjelovati u turistickoj ponudi lokalne zajednice.

Njih 27,4% ili 31 ispitanik, razmislilo bi, ukoliko bi od toga imao koristi.

Postotak od 12,4% ili 14 ispitanika nije voljno sudjelovati , dok 7 ispitanika tj. njih 6,2%
njih sudjeluje.

Grafikon 9. Zainteresiranost o sudjelovaju u turisti¢koj ponudi lokalne zajednice

@ \oljan/na sam sudjelovati.
@ Nisam voljan/na sudjelovati.
Razmislio/la bi ukoliko bi od toga imao/la

koristi.
‘ @ Ve¢ sudjelujem.

Izvor: Izrada autora na temelju provedenog anketiranja

Podaci o zainteresiranosti za sudjelovanje u turisti¢koj ponudi lokalne zajednice pokazuju
raznolike stavove medu ispitanicima. Vecina, ili 54% ispitanika, izrazila je volju da
sudjeluje u turisti¢koj ponudi, §to ukazuje na $irok interes za aktivno ukljucivanje u turizam
radi promocije lokalnih proizvoda i usluga. Drugi znacajniji postotak, 27,4% ispitanika, bio
bi zainteresiran za sudjelovanje ako bi od toga imali direktnu korist, $to naglasava vaznost
ekonomske motivacije i povecanja financija. Manji broj ispitanika, 12,4%, nije voljan
sudjelovati, dok 6,2% ve¢ sudjeluje u turistickoj ponudi. Podaci naglasavaju potrebu za
razumijevanjem razliitih perspektiva i motivacija lokalnog stanovnistva kako bi se turizam
razvijao na nacin koji povecéava Koristi za zajednicu uz postovanje njenih specifi¢nih potreba

i interesa.
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Na pitanje u kojoj mjeri smatrate da su autohotni proizvodi ukljuceni u turisticku ponudu,
69 ispitanika ili 61,1% smatra kako su donekle ukljuceni. Postotak od 20,4% ili 23 ispitanika
smatra da su potpuno ukljuéeni. Da proizvodi donekle nisu ukljuceni smatra 10,6% ili 12
ispitanika. Njih 4,4% ili 5 ispitanika smatra da proizvodi niti su uklju¢eni niti nisu ukljuceni,

dok 3,5% ili 4 ispitanika smatra da proizvodi nisu uopce ukljuceni.

Grafikon 10. Ukljuéenost autohtonih proizvoda (mlijeko, sir, vino, med i sl.) u turisticku ponudu

@ Nisu uopce ukljuéeni.
@ Donekle nisu ukljuceni.
Niti su ukljuc€eni niti nisu ukljuceni.
@ Donekle su ukljugeni.
@ Potpuno su ukljuceni.

Izvor: Izrada autora na temelju provedenog anketiranja

Veliki broj ispitanika od 61,1%, smatra da su autohtoni proizvodi donekle ukljuc¢eni u
turisticku ponudu. To nam ukazuje na postojanje odredenog napora ili inicijativa za
promicanje lokalnih proizvoda medu turistima, ali i na prostor za daljnje unapredenje njihove
vidljivosti i dostupnosti. Broj od 23 ispitanika ili 20,4%, vjeruje da su autohtoni proizvodi
potpuno ukljuceni u turisticku ponudu, §to moze ukazivati na uspjesne primjere povezanosti
lokalne kulture, tradicije i proizvodnje u turisticke aktivnosti. S druge strane, 10,6%
ispitanika smatra da su autohtoni proizvodi donekle nedovoljno ukljuceni, sugerirajuci
potrebu za ja¢im naglaskom na lokalne specificnosti. Manji postotak ispitanika izraZzava
misljenje da autohtoni proizvodi nisu dovoljno ili uopce nisu ukljuceni u turisticku ponudu,
Sto moze biti posljedica nedovoljne promocije, logisti¢kih izazova ili nedostatka svijesti o
vaznosti ocuvanja lokalne autenti¢nosti u turisti¢koj industriji.

Ovi podaci istrazivanja pokazuju potrebu za poboljsanim pristupom ukljucivanja
autohtonih proizvoda u turisticku ponudu kako bi se poboljsalo iskustvo turista, potaknuo

lokalni gospodarski razvoj te ocuvala kulturna bastina i tradicija zajednice.
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Od ukupnog broja ispitanika njih 72 ili 63,7% smatra kako edukacija stanovnis$tva moze
poboljsati turistiCku ponudu loklanih zajednica. Da je njihovo misljenje ovisi 0 dostupnim
programima educiranja tvrdi 32,7% ili 37 ispitanika. Otstak od 3,5% ili 4 ispitanika smatra

kako edukacija nije potrebna.

Grafikon 11. Educiranje lokalnog stanovnistva o turizmu

turisticku ponudu.

@ Mozda, ovisno o dostupnim
programima.

Izvor: Izrada autora na temelju provedenog anketiranja

Rezultati istrazivanja o vaznosti edukacije stanovnistva za poboljSanje turisticke ponude
lokalnih zajednica pruza dublji uvid u stavove ispitanika. Vec¢ina od 63,7% ispitanika,
vjeruje da bi edukacija stanovniStva mogla zna€ajno unaprijediti turistiCku ponudu. To nam
svjedoCi o prepoznatom potencijalu edukacije u podizanju svijesti o vaznosti ocuvanja
kulturne bastine, unapredenju usluga i stvaranju autenti¢nog turistickog dozivljaja.

Znacajan broj, 32,7% ispitanika, istice da je njihovo misljenje o potrebi edukacije ovisno o
dostupnosti programa. Ovaj segment naglasava vaznost prilagodenih i pristupacnih
obrazovnih inicijativa koje bi mogle potaknuti lokalno stanovni$tvo na aktivno sudjelovanje
u turizmu te poboljsati kvalitetu usluga. Manji postotak, 3,5% ispitanika, smatra da edukacija
nije potrebna. Razlozi za ovakav stav mogu varirati, ukljucujué¢i nedostatak svijesti 0
koristima edukacije ili percepciju da trenutni napor nije dovoljno opravdan ili u¢inkovit.
Svakako, navedeni rezultati sugeriraju potrebu za kontinuiranim razvojem edukacijskih
programa koji bi podrzali lokalno stanovniStvo u razumijevanju i sudjelovanju u turizmu,

Sto bi dugoro¢no moglo doprinijeti razvoju turizma zajednice.
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Na pitanje o tome da li misle da je lokalno stanovnistvo trenutno dovoljno informirano o
turistickom razvoju svog lokaliteta njih 65,5% ili 74 ispitanika misli kako je donekle
informirano. Postotak od 15% ili 17 ispitanika smatra da uopcée nije informirano.

Isti postotak ispitanika smatra kako je stanovniStvo dovoljno informirano o razvoju svog
lokaliteta ali i da je nezainteresirano za informiranje o turistickom razvoju, njih 9,7% ili 11

ispitanika za oba pojedina odgovora.

Grafikon 12. Informiranost o turistickom razvoju svog lokaliteta

@ Smatram da uopée nije informirano.
@® Smatram da je donekle informirano.
Smatram da je dovoljno informirano.

@® Smatram da je lokalno stanovnistvo
nezainteresirano za informiranje o
turistickom razvoju.

Izvor: Izrada autora na temelju provedenog anketiranja

Na pitanje o informiranosti lokalnog stanovniStva o turistickom razvoju svog lokaliteta,
rezultati istrazivanja pokazuju razlicite stavove medu ispitanicima. Veéina, odnosno 65,5%
ispitanika, smatra da je lokalno stanovnistvo donekle informirano o turistickom razvoju. To
pokazuje da postoji odredena razina informiranosti, ali da moze biti prostora za poboljSanje
i prenosenje informacija koje se pruzaju zajednici. Dio od 15% ispitanika, vjeruje da lokalno
stanovni$tvo uopce nije informirano o turistickom razvoju svog lokaliteta. Ovo nam moze
ukazivati na nedostatke u komunikaciji ili nedovoljnu transparentnost u informiranju
stanovni$tva o turistickim aktivnostima i njihovom utjecaju na zajednicu. Isti postotak
ispitanika, 15%, smatra da je lokalno stanovni$tvo dovoljno informirano o razvoju svog
lokaliteta, ali 1 da je nezainteresirano za daljnje informiranje o turistiCkom razvoju. To
pokazuje sloZenost u percepciji lokalne zajednice o potrebi 1 motivaciji za aktivno pracenje
ili sudjelovanje u turizmu, unato¢ dostupnim informacijama. Dodatnih 9,7% ispitanika ili 11
osoba istovremeno smatra da lokalno stanovniStvo nije dovoljno informirano i da je

nezainteresirano za informiranje o turistickom razvoju. Ovo pokazuje kako je potrebno
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poveéati informiranost i angazman lokalnog stanovni$tva u planiranju i upravljanju
turizmom, s ciljem rasta razvoja zajednice.

Na pitanje da li zajednica ima potrebu za proSirenjem turisticke ponude, 92 ispitanika ili
81,4% smatra njih da je potrebna raznolikost turistickih aktivnosti. Njih 16,8% ili 19
Ispitanika smatra da ovisi 0 potrebama zajednice. Dok njih 1,8% ili 2 ispitanika smatraju da

je postojeca ponuda dovoljna.

Grafikon 13. Potreba za proSirenjem turisticke ponude zajednice

@ Da, potrebna je raznolikost turisti¢kih
aktivnosti.

@ Mozda, ovisno o potrebama zajednice.

Ne, smatram da je postojec¢a ponuda
dovoljna.

Izvor: Izrada autora na temelju provedenog anketiranja

Rezultati istraZivanja o potrebi prosirenja turisticke ponude u lokalnoj zajednici pokazuju
kako vecina, 81,4% ispitanika, smatra da je potrebna raznolikost u turisti¢kim aktivnostima.
To nam ukazuje na prepoznavanje potencijala za diversifikaciju turisti¢ke ponude kako bi se
privukli razli¢iti profili posjetitelja, osiguralo kontinuirano zanimanje za destinaciju te
smanjila sezonska ovisnost o turizmu. Manji postotak, 16,8% ispitanika, vjeruje da potreba
za prosirenjem turisticke ponude ovisi o specifi¢nim potrebama i preferencijama lokalne
zajednice. Ova skupina istice vaznost prilagodavanja turistickih aktivnosti i ponude kako bi
odgovarale stvarnim interesima i resursima zajednice. Samo 1,8% ispitanika smatra da je
postojeca turisticka ponuda dovoljna. Ovo manjinsko misljenje moze odrazavati
zadovoljstvo trenutnim stanjem ili uvjerenje da su daljnje promjene ili prosirenje nepotrebni
ili ¢ak rizi¢ni za oCuvanje autenti¢nosti ili kvalitete turistickog dozivljaja. Rezultati
sugeriraju da postoji Siroka podrska za inicijative koje bi prosirile turisticku ponudu radi
stimuliranja lokalnog gospodarstva, obogac¢ivanja kulturne i prirodne ponude te stvaranja
odrzivijeg turizma. Vazno je stalno uvazavati stavove i potrebe zajednice kako bi se osigurao

razvoj turizma koji koristi svim dionicima lokalne zajednice.
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Na pitanje smatrate li da je lokalno stanovniStvo uklju¢eno u donosenje bitnih odluka o
turistickom razvoju svog lokaliteta 51,3% ili 58 ispitanika smatra da je donekle uklju¢eno.
Njih 29,2% ili 33 ispitanika smatra da uopce nije ukljuéeno u donoSenje odluka svog
lokaliteta. Postotak od 11,5% ili 13 ispitanika smatra da je lokalno stanovniStvo
nezainteresirano za ukljucivanje u bitne odluke koje se ti¢u turistickog razvoja lokaliteta.
Ostatak od 8% ili 9 ispitanika smatra kako je dovoljno uklju¢eno u dono$enje bitnih odluka

o turistickom razvoju svog lokaliteta.

Grafikon 14. Ukljuéenost u donoSenje bitnih odluka o turisti¢kom razvoju lokaliteta

@ Smatram da uopée nije ukljugeno.
@ Smatram da je donekle ukljuc¢eno.
Smatram da je dovoljno ukljuéeno.

@ Smatram da je lokalno stanovnistvo
nezainteresirano za ukljucivanje u bitne
odluke koje se ti¢u turistickog razvoja
lokaliteta.

Izvor: Izrada autora na temelju provedenog anketiranja

Na pitanje o ukljucenosti lokalnog stanovniStva u donoSenje bitnih odluka o turistickom
razvoju lokaliteta vecina ispitanika, 51,3%, smatra da je lokalno stanovnistvo donekle
ukljuceno u proces donosenja odluka. To na ukazuje na odredeni stupanj participacije ili
konzultacija s lokalnim zajednicama, ali moze takoder sugerirati da postoji prostor za ja¢anje
njihovog aktivnog sudjelovanja u planiranju turizma. Druga znacajna skupina, 29,2%
ispitanika, smatra da lokalno stanovniStvo uopée nije uklju¢eno u donosSenje odluka o
turistiCkom razvoju. To moZe odrazavati nedostatak transparentnosti ili otvorenosti u
procesu donoSenja odluka, Sto moZe rezultirati osje¢ajem nezadovoljstva ili nevaznosti
misljenja lokalnih zajednica. Postotak od 11,5% ispitanika vjeruje da je lokalno stanovnistvo
nezainteresirano za ukljucivanje u bitne odluke koje se ticu turistickog razvoja. Razlozi za
ovakav stav mogu ukljucivati nedostatak povjerenja u institucije ili percepciju da njihov
doprinos ne bi bio adekvatno cijenjen. Manji broj ispitanika, 8%, smatra da je lokalno

stanovniStvo dovoljno uklju¢eno u donosenje bitnih odluka o turistickom razvoju. Njihov
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stav moze ukazivati na pozitivne primjere i provodenje odluka ili uspjeSnih inicijativa
ukljucivanja u zajednicu.

Na pitanje smatraju li da lokalni stanovnici dovoljno suraduju sa ponuda¢ima turisti¢kih
usluga njih 75,2% ili 85 ispitanika smatra da lokalni stanovnici donekle suraduju. Njih
10,6% ili 12 ispitanika smatra da lokalni stanovnici dovoljno suraduju. Postotak od 9,7% ili
11 ispitanika smatra kako lokalni stanovnici uopce ne suraduju, dok njih 4,4% ili 5 ispitanika
smatra da je lokalno stanovnis§tvo nezainteresirano za suradnju sa ponudac¢ima turistickih

usluga.

Grafikon 15. Suradnja sa ponudacdima turisti¢kih usluga i promocija njihovih proizvoda

@ Smatram da lokalni stanovnici uopce ne
suraduju.

@ Smatram da lokalni stanovnici donekle
suraduju.

A Smatram da lokalni stanovnici dovoljno
suraduju.

@ Smatram da je lokalno stanovnistvo
nezainteresirano za suradnju sa
ponudacima turistickih usluga.

Izvor: Izrada autora na temelju provedenog anketiranja

Percepcija o suradnji lokalnog stanovni$tva s ponudacima turistickih usluga prikazuje nam
kako vecina, ili 75,2% ispitanika, smatra da donekle postoji suradnja izmedu lokalnih
stanovnika i ponudaca turistickih usluga. Taj podatak nam ukazuje na prepoznatu prisutnost
suradnje, iako ne u potpunosti razvijenu ili konzistentnu. Manji dio ispitanika, 10,6%, vjeruje
da lokalno stanovniStvo dovoljno suraduje s ponudacima turistickih usluga, Sto nam moze
upucivati na pozitivne primjere suradnje ili povjerenje u postoje¢e odnose izmedu zajednice
i turistickog sektora. S druge strane, 9,7% ispitanika smatra da lokalni stanovnici uopée ne
suraduju s ponudac¢ima turisti¢kih usluga, Sto moze ukazivati na nedostatak integracije ili
komunikacije izmedu dionika u turistiCkom razvoju. Manji postotak, 4,4% ispitanika, smatra
da je lokalno stanovnistvo nezainteresirano za suradnju s ponudac¢ima turisti¢kih usluga, §to
moze proizi¢i iz nedostatka svijesti o koristima suradnje ili percepcije da lokalna zajednica
nije aktivno ukljucena u planiranje ili implementaciju turistickih aktivnosti.
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Kod pitanja za oznaCivanje razina interesa za ukljucivnje u lokalni turisticki razvoj kroz

sljedec¢e nacine od 1(u potpunosti nezainteresiran do 5 (u potpunosti zainteresiran).

Kroz davanje prijedloga za razvoj novih i povezivanje postojecih turisti¢kih proizvoda

I usluga:

14 ispitanika u potpunosti nezainteresirano

14 ispitanika donekle zainteresirano

24 ispitanika niti zainteresirano niti nezainteresirano
38 ispitanika donekle zainteresirano

23 ispitanika u potpunosti zainteresirano

Kroz sudjelovanje u odlucivanju o tome koji ¢e se resursi turisticki valorizirati i u njih

ulagati javna sredstva iz proracuna:

16 ispitanika u potpunosti nezainteresirano

14 ispitanika donekle zainteresirano

26 ispitanika niti zainteresirano niti nezainteresirano
40 ispitanika donekle zainteresirano

17 ispitanika u potpunosti zainteresirano

Sudjelovanjem wu promoviranju turisticke ponude (letci, osobna preporuka,

dijeljenjem novosti na drustvenim mreZama):

18 ispitanika u potpunosti nezainteresirano

15 ispitanika donekle zainteresirano

17 ispitanika niti zainteresirano niti nezainteresirano
33 ispitanika donekle zainteresirano

30 ispitanika u potpunosti zainteresirano

Kroz zaposljavanje (stalno ili povremeno) u turizmu:

14 ispitanika u potpunosti nezainteresirano

17 ispitanika donekle zainteresirano

24 ispitanika niti zainteresirano niti nezainteresirano
32 ispitanika donekle zainteresirano

26 ispitanika u potpunosti zainteresirano
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Kroz proSirivanje svoje postojece djelatnosti na turisticke usluge:
e 20 ispitanika u potpunosti nezainteresirano
e 14 ispitanika donekle zainteresirano
e 14 ispitanika niti zainteresirano niti nezainteresirano
e 31 ispitanika donekle zainteresirano

e 34 ispitanika u potpunosti zainteresirano
[ ]

Grafikon 16. Razina zainteresiranosti za ukljucivanje u lokalni turisti¢ki razvoj
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Izvor: Izrada autora na temelju provedenog anketiranja

Kod pitanja razine interesa za uklju¢ivanje u lokalni turisticki razvoj kroz davanje prijedloga
novih i povezivanje postojecih turistickih proizvoda i usluga 23 ispitanika pokazuju potpunu
zainteresiranost, Sto ukazuje na prepoznatu vaznost razvoja 1 inovacija u turizmu. S druge
strane, 14 ispitanika izrazava potpunu nezainteresiranost, §to mozZe odrazavati nedostatak
vidljivosti ili razumijevanja potencijala novih turistickih proizvoda. Veliki broj ispitanika

koji su donekle ili niti zainteresirani niti nezainteresirani (38 i 24 ispitanika) sugerira
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raznolikost stavova i potrebu za dodatnim informiranjem ili angazmanom kako bi se razvili
relevantni prijedlozi.

Kod pitanja o sudjelovanju javnosti u odlu¢ivanju o turistickoj valorizaciji resursa i
ulaganjima iz proracuna ukupno 16 ispitanika iskazalo je potpuni nedostatak interesa za
sudjelovanje u ovom procesu. Nasuprot tome, 14 ispitanika pokazalo je odredeni interes,
iako nisu u potpunosti angazirani. Grupa od 26 ispitanika zauzima neutralan stav, ne
pokazujuéi ni interes ni nezainteresiranost. Ovaj podatak nam pokazuje da bi dodatna
motivacija mogla pomo¢i u ukljuc¢ivanju ove grupe. Najveca skupina, koja broji 40
ispitanika, donekle je zainteresirana, Sto predstavlja dobru osnovu za daljnje angaziranje i
poticanje njihovog sudjelovanja. Od ukupnog broja ispitanika, samo 17 njih je u potpunosti
zainteresirano za aktivno sudjelovanje u procesu donosenja odluka.

Kod pitanja o sudjelovanju javnosti u promoviranju turisticke ponude 18 broj sudionika
pokazuje potpunu nezainteresiranost za aktivnosti poput distribucije letaka, osobne
preporuke ili dijeljenja novosti na druStvenim mrezama. S druge strane, 15 ispitanika
pokazuje umjereni interes, ali nisu u potpunosti angazirani. Grupa od 17 ispitanika ostaje
neutralna, ne iskazujué¢i ni interes ni nezainteresiranost. Ova neutralna skupina moze biti
klju¢na za dodatnu motivaciju 1 uklju¢ivanje u promotivne aktivnosti. Najveci broj
ispitanika, njih 33, donekle je zainteresiran za promociju turisticke ponude, Sto predstavlja
dobru osnovu za daljnje poticanje njihovog sudjelovanja. Takoder, 30 ispitanika je potpuno
zainteresirano za aktivno sudjelovanje u promoviranju turisti¢kih aktivnosti.

Kod pitanje vezanog za zaposljavanje u turizmu, bilo stalno ili povremeno, manji broj
sudionika, njih 14, u potpunosti je nezainteresiran za rad u turizmu. S druge strane, 17
ispitanika pokazuje odredeni interes, ali nisu u potpunosti angazirani. Skupina od 24
ispitanika zauzima neutralan stav, ne pokazujuci ni interes ni nezainteresiranost. Sama
neutralna skupina moze biti klju¢na za dodatnu motivaciju i ukljucivanje u turistic¢ki sektor.
Najveci broj ispitanika, njih 32, donekle je zainteresiran za zapoSljavanje u turizmu, §to
predstavlja dobru osnovu za daljnje poticanje njihovog angazmana. Konacno, 26 ispitanika
je u potpunosti zainteresirano za rad u turizmu, bilo stalno ili povremeno.

Kod pitanja vezanog uz prosirivanje postojece djelatnosti na turisticke usluge manji broj
sudionika, njih 20, u potpunosti je nezainteresiran za prosirenje svojih djelatnosti na turizam.
Samo 14 ispitanika pokazuje umjereni interes, ali nisu u potpunosti angazirani,a takoder isti
broj osoba ostaje neutralno, ne pokazuje ni interes ni nezainteresiranost. Broj od 31

ispitanika, donekle je zainteresiran za prosirenje na turisticke usluge, §to predstavlja dobru
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osnovu za daljnje poticanje njihovog sudjelovanja. Najveca skupina, s 34 ispitanika,
pokazuje potpunu zainteresiranost za ovu inicijativu, $to ukazuje na snazan potencijal za rast

1 razvoj kroz prosirenje djelatnosti na turizam.
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6. Interpretacija provedenog istrazivanja i preporuke za
unapredenje ukljucivanja lokalne zajednice u turizam

Temeljem analize rezultata za obje vrste uzorka, doneseni su odredeni zakljucci o

analiziranom podrudju.

Kod provedenog intervjua s vlasnicima OPG-ova, prisutna je raznolikost u proizvodima koje
nude. Prilikom otvaranja OPG-a nisu svi imali iste mogucnosti niti uvjete za rad, $to nam
pokazuje da lokalna samouprava ne daje svima iste prilike za razvoj. Primjer toga je vidljiv
kod OPG-a Sekula i OPG-a Spor¢ié iz razloga jer je OPG Sekula prvu sadnicu i financijsku
potporu dobio od strane grada Oto&ca, dok OPG Spor¢i¢ nije dobio nikakva sredstva. Sami
pocetci rada svima su bili skromni iz razloga jer su posjedovali manji broj resursa za
proizvodnju, ali svi smatraju kako se razvojem turizma na njihovom podruéju pocela
razvijati svijest o vaznosti OPG-ova za turizam i turisticku ponudu. Sva tri OPG-a smatraju
kako se prihodi koje ostvaruju poveéavaju iz godine u godinu jer su dostupniji posjetiteljima
I domacem stanovnistvu putem raznih platformi. Tvrde kako Sjeverni Velebit ima dovoljno
moguénosti za prodjau njihovih proizvoda ali smatraju da se ne mogu samo bazirati na
domacem stanovnisStvu, te da njihova ponuda mora i¢i van granica njihove zupanije. Kod
mogucnosti zaposljavnja takoder dijele isto misljenje, da im trenutno nije potrebna osoba za
rad 1 da se ve¢inom baziraju na obiteljskom poslovanju. Kod odnosa prema turizmu, OPG
Dev¢i¢ tvrdi kako im nije potrebna dodatna ukljucenost, jer vecinu svojih proizvoda prodaju
od kuée dok OPG Sekula i OPG Spor¢i¢ sudjeluju na raznim manifestacijama na svome
podrucju ali i Sire. Svi su voljni sudjelovati i spremni ulagati u zajednicu ukoliko bi u tome
sudjelovalo vise OPG-ova koji sun a njihovom podru¢ju. Smatraju da jedino zajedno mogu
postiéi cilj veée ukljudenosti u turisticku ponudu svoga kraja. Sto se ti¢e postojeée suradnje
s loklanom samupravom smatraju kako se lokalna samouprava trudi pripomoci, medutim
nisu u prvom planu. Ujedno smatraju kako nisu dovoljno informirani o moguénostima
ukljucivanja u turisticku ponudu te da bi turisticke zajednice grada Otoc€ca 1 Senja trebale

razviti zajedniCku strategiju educiranja stanovnistva.
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Na temelju provedene ankete vidljivo je kako mali broj ispitanika posjeduje OPG. Razlog
neposjedovanja vidljiv je i iz provedenog intervjua, gdje su nam vlasnici sami potvrdili kako
su nedovoljno informirani o moguénostima koje nudi obiteljsko poljoprivredno
gospodarstvo. Zadovoljstvom radom turisticke zajednice pozitivno je, Sto pokazuje kako
turisticka zajednica kroz razne manifestacije i festivale pozitivno utjece na zivot loklanog
stanovni$tva. Suradnjom lokalnih proizvodaca i ponudaca veéina ispitnika nije nezadovoljna
ali nije ni zadovoljna, §to nam pokazuje da suradnja ne funkcionira na pravi nacin, te da joj
treba poboljsanje. Kod odnosa koristi i1 troskova koje turizam donosi lokalnoj zajednici,
najvedi broj ispitanika isti¢e da turizam donosi vise koristi nego troskova. Ovaj podatak nam
pokazuje kako su stanovnici ispitivanih podru¢ja svjesni dobrobiti turizma i njegovog
doprinosa lokalnoj zajednici. Kod zainteresiranosti za sudjelovanje u turisti¢koj ponudi
najveci broj ispitanika dalo je odgovor kako su voljni sudjelovati u ponudi svoje lokalne
zajednice $to pokazuje zainteresiranost za aktivno uklju¢ivanje u turizam. Da su autohtoni
proizvodi donekle ukljuc¢eni u turisticku ponudu smatra najveci broj ispitanika, sto pokazuje
da postoji prostora za dodatna ukljucenja i ponudu.

Ispitanici takoder smatraju kako edukacija moze poboljsati turisticku ponudu, te da je
stanovnistvo trenutno donekle informirano o turistickom razvoju svog lokaliteta. Ovi podaci
nam pokazuju kako postoji odredena razina informiranosti, ali da ima prostora za poboljSanje
i napredak, s obzirom da su stanovnici zainteresirani za educiranje u svrhu turizma. Ispitanici
smatraju da postojeca turisticka ponuda nije dovoljna, te da je potrebna raznolikost kako bi
se proizvodi bolje plasirali na trziSte. Takoder smatraju kako je lokalno stanovnistvo donekle
ukljuceno u donoSenje bitnih odluka o turistickom razvoju Sto nam pokazuje kako postoji
suradnja s loklanim zajednicama od strane turisticke zajednice. Kod suradnje s ponudacima
turistickih usluga i promocije njihobih proizvoda, smatraju da loklani stanovnici donekle
suraduju sa ponudacima. Iz toga nam je vidljivo kako ne postoji dovoljno razvijena suradnja
s ponudacima, koji bi plasirali proizvode i povecali udio prodaje. Razina interesa za
ukljucivanje u lokalni turistic¢ki razvoj kroz davanje prijedloga za razvoj novih i povezivanje
posjecih turistickih proizvoda, kroz sudjelovanje u odlu¢ivanju o tome koji ¢e se resursi
turisticki valorizirati 1 u njih ulagati javna sredstva iz proracuna, sudjelovanjem u
promoviranju turistice ponude, kroz zapoS$ljavanje u turizmu, kroz proSirivanje svoje
postojece djelatnosti na turisticke usluge pokazuje kako su ispitavnici za svaku kategoriju
donekle zainteresirani. To nam pokazuje kako su stanovnici osvijesteni u vidu turzima, te da

su voljni ukljuditi se u turistiCku ponudu i turizam, ukoliko bi od njega imali koristi.
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Razvoj turizma i ukljucivanje lokalnog stanovnistva u turizam moze promaknuti nekoliko
vaznih nacionalnih ciljeva. To ukljucuje brzi gospodarski rast u regijama, poboljSanu
dobrobit i pravednost, osnazivanje lokalnog stanovnistva te pobolj$ano o¢uvanje resursa. >’
Preporuke za unapredenje turisticke ponude kroz ukljucivanje lokalnih zajednica na
podrucju sjevernog Velebita mnogobrojne su. S obzirom na to da je lokalno stanovniStvo
trenutno nedovoljno ukljuceno u turisticku ponudu, §to mozemo zakljuciti kroz provedeno
istrazivanje, turistiCka ponuda nije ni raznolika. Prvenstveno bi se kod unapredenja turisticke
ponude trebalo usmyjeriti na cilj tj. jasno prepoznati uloge koje ¢e turizam igrati u postizanju
drustvenih ciljeva. *® Uklju¢ivanje lokalne zajednice moZe se uspostaviti kroz zajednicko
planiranje strategije razvoja, kroz poticanje privatnih pothvata (otvaranje OPG-a, otvaranje
restorana, ponuda smjeStaja), Stvaranje sustava transparentnog informiranja stanovnika i
OPG-a o moguénostima za suradnju, financijska sredstva namijenjena razvoju turizma I
educiranje stanovni$tva. Ukljuciti se mogu 1 kroz reklamiranje svojih proizvoda putem
druStvenih mreza kako bi prosirili svoju turisticku ponudu izvan svog podrucja. Takoder
vazno je da postoji suradnja izmedu lokalne zajednice i turistickih zajednica kako bi se
ujedno ostvarila mogucénost uklju¢ivanja i samih proizvoda u turisticku ponudu. Promicanje
1 Sirenje ponude na druga trziSta potaknulo bi se kroz ukljucivanje lokalaca u razne
manifestacije i festivale koji doprinose razvoju zajednica. Klju¢nu ulogu kod ukljucivanja
lokalne zajednice u turizam imala bi turisticka zajednica, koja bi kroz provodenje
spomenutih preporuka obuhvatila zajednicke stavove i misljenja stanovnika i provela ih u
djelo. Preporuke su uistinu mnogobrojne, medutim vazno je znati stav lokalnog stanovnistva,
njihovu volju i Zelju za suradnjom i ukljuc¢ivanjem u turizam kako bi znali poduzeti prave

korake u razvoju.

SCaroline Ashley and Elizabeth Garland : Promoting community based tourism development
https://d1wqtxtsixzle7.cloudfront.net/30488574/rdp04-libre.pdf?1390991838=&response-content-
disposition=inline%3B+filename%3DPromoting_Community based Pristupljeno 23.06.2024

BDavid G Simmons : Community participation in tourism planning
https://d1wqtxtsixzle7.cloudfront.net/51036712/0261-5177 2894 2990003-520161223-27096-1eta79m-
libre.pdf?1482544854=&response-content-disposition Pristupljeno 23.06.2024
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Zakljucak

Kroz provedena istrazivanja mozemo zakljuciti da je ukljucivanje lokalnih zajednica u
turisti¢ku ponudu Velebita kljuéno za odrzivi razvoj regije. Detaljno istrazivanje stavova i
percepcija lokalnog stanovniStva omogucéilo je stjecanje uvida u njihove motivacije i
prepreke za sudjelovanje u turizmu. Prikupljeni podaci pokazuju da su lokalne zajednice,
unato¢ razli¢itim demografskim karakteristikama, spremne aktivno sudjelovati u razvoju
turizma, pod uvjetom da se to provodi na nacin koji postuje njihove vrijednosti i resurse.

Jedan od klju¢nih rezultata ovog istrazivanja je da su namjere za sudjelovanje u turizmu
uglavnom vodene idealima zajednice, posebno kod ¢lanova koji su snazno vezani za svoje
mjesto. Suprotno tome, percepcije turizma kao takvog nisu bile presudne u oblikovanju
namjera za sudjelovanje, $to naglasava vaznost usredotoenja na lokalne vrijednosti i
resurse. U istrazivanju je sudjelovao podjednak broj muskaraca i Zena, §to nam je omogucilo
prikaz realnih razmisljanja oba spola. Ova demografska ravnoteza osigurava da su zakljucci
istraZivanja reprezentativni i da obuhvacaju perspektive 1 muSkaraca i Zena, pruzajuci
uravnotezen uvid u stavove lokalne zajednice. Kroz ovakvo detaljno istrazivanje stavova i
percepcija, moguce je razviti strategiju razvoja turizma koja ukljucuje 1 poStuje lokalnu
zajednicu. Integriranjem njihovih vrijednosti i motiva, te prepoznavanjem potencijalnih
prepreka, mozemo kreirati turistiCke ponude koje ne samo da privlace posjetitelje, vec i
obogacuju zivot lokalnog stanovnistva.

Akitivnim ukljucivanje lokalne zajednice, moguce je oblikovati turisticke ponude koje su
autenti¢ne, odrzive 1 ekonomski korisne za cijelu regiju. Na taj nacin, turizam moZe postati
glavni alat gospodarskog razvoja koji istovremeno ¢uva i njeguje kulturnu i prirodnu bastinu

podrucja sjevernog Velebita.
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