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SAZETAK

Republika Hrvatska je, prema povrsini, najmanja drzava na podru¢ju Europske unije.
Slijedom navedenog, sukladno podrucju, odnosi se na tri velike kulturno — geografske cjeline
Europe. U posljednjem desetljecu vinski turizam postao je klju¢na komponenta gastronomskog
turizma sve dok danas nije prepoznat kao bitan segment turistiCke industrije. Vinska regija
Slavonija i Baranja dvije su od Cetiri vinske regije koje se nalaze u Republici Hrvatskoj. Vinska
regija Slavonija i Baranja obuhvaca podruc¢je od grada Virovitice 1 Daruvara na zapadu
Hrvatske do Podunavlja i Baranje na istoku zemlje. Vinsku regiju Slavonija i Baranja
karakteriziraju velike povrSine prekrivene vinogradima koji proizvode najvece koli¢ine vina u
Hrvatskoj. Slavonija i Baranja ¢ine najveéu vinogradarsku regiju u Hrvatskoj. Istrazivanje
provedeno u ovom zavr$nom radu odnosi se na trenutno stanje i obiljeZja vinskog turizma u
Slavoniji i Baranji te mogucnosti razvoja odnosno potencijale razvoja turizma Slavonije i
Baranje. Buduci razvoj odnosi se na ulaganje u postojece Cetiri vinske ceste koje se protezu duz
Cetiri slavonsko-baranjska vinogorja — podrucje oko Dakova, NaSica, Erduta te podrucje
Baranje koje se proteze sjeverno od grada Osijeka. Sve nove ture ukljucivale bi i posjete raznim
kulturnim spomenicima, razgledavanje okolnih naselja, posjete lokalnim muzejima i galerijama

te Setnje baranjskim vidikovcima.

Kljuéne rijeci: vinski turizam; Slavonija; Baranja; vinske ceste; razvoj.
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UvOoD

Vinski turizam, turisticki proizvod u nastajanju, ima sve vazniju ulogu u razvoju i promociji
vinskih regija. Vinski turizam nastao je spojem dviju potpuno razli¢itih industrija - vinske
industrije koja je tipi¢no orijentirana na proizvod i proizvodnju vina i turizma koji radi na
smjestaju turista. Svaka vinorodna regija razvija razlicite oblike vinskog turizma, kroz sajmove
i festivale vina, osnivanje vinskih muzeja i enoteka/interpretacijskih centara, posjete vinarijama
i podrumima, posjete vinogradima i poljoprivrednim gospodarstvima, degustacije vina,
vinorodne toplice, vinorodna sela i vinske ceste. Vinske ceste su povlaSteni instrumenti za
organizaciju i Sirenje vinskog turizma, nastale su u Europi u poslijeratnom razdoblju i sastoje
se od jedne ili vise oznacenih staza koje prolaze kroz vinsku regiju. Vinske ceste mogu pomoci
u redizajniranju gospodarstva ruralnih podrucja su vazan turisticki proizvod u svijetu. Nadalje,
inicijativom proizvodaca vina 1993. godine kako bi povecali promociju i prodaju svojih
proizvoda te razvili turisticki potencijal razli¢itih vinorodnih regija u nekoliko podrucja, kao
Sto su: kultura, povijest, tradicija, graditeljska bastina i krajolik. VVinske ceste danas se smatraju
turistickim proizvodom s velikim potencijalom za razvoj turistickih destinacija.

Predmet i svrha ovog zavrsnog rada je analiza potencijala razvoja vinskog turizma u
Slavoniji i Baranji. Definirati ¢e se pojam vinskog turizama, njegov razvoj, najpoznatije vinske
ceste u Republici Hrvatskoj, vinske regije u Republici Hrvatskoj, vinske ceste Slavonije i
Baranje te smjernice za daljnji razvoj vinskog turizma Slavoniju i Baranje.

Koristene metode jesu induktivna i deduktivna metoda te metoda kompilacije i
deskripcije.

Kompozicija (struktura rada) sastoji se od Sest poglavlja. Ta poglavlja se medusobno
povezuju. U sklopu uvoda istaknut je predmet istrazivanja u ovom zavrSnom radu, pojasnjeni
su ciljevi cjelokupnog rada kao i planirana struktura zavr$nog rada. U drugom dijelu pod
naslovom ,,Slavonija i Baranja kao turisticka regija“ analiziraju Se turisticke i povijesne
odrednice, turisticko geografski polozaj, gospodarstvo te selektivni oblici turizma. Tre¢i dio
nosi naslov ,,Vinogradarstvo i vinarstvo Slavonije i Baranje* te se u tom poglavlju analizira
vinogradarstvo i vinske regije u Hrvatskoj - sorte vinove loze i vrste vina, proces proizvodnje
vina te razvoj i obiljezja vinogradarstva Slavonije i Baranje. ,,Razvoj i obiljezja vinskog turizma
Slavonije i Baranje je naslov Cetvrtog dijela u kojem se analizira pojam vinskog turizma,

razvoj vinskog turizma u Hrvatskoj, vinske ceste te poznati vinari i vinarije te enogastronomija.



Peti dio rada pod naslovom ,,Potencijal vinskog turizma Slavonije i Baranje analizira vinske
ceste Slavonije i Baranje, znacaj vinskog turizma za Slavoniju i Baranju te smjernice za daljnji
razvoj vinskog turizma Slavoniju i Baranje. Zakljucak sluzi za isticanje kljuénih zakljucaka

ovog zavrSnog rada te predstavlja konacan dio u ovom zavr$nom radu.



1. SLAVONIJA I BARANJA KAO TURISTICKA REGIJA

Regija je jedan od najopskurnijih 1 najkontroverznijih objekata znanstvenog istrazivanja.
Medutim, turisticki sektor Cesto koristi taj izraz, kako u komunikaciji turistickih destinacija tako
iu vokabularu svakodnevnog Zivota, za karakterizaciju prostornih praksi koje nadilaze razmjere
mjesta. S tim u vezi, geografska koncentracija mjesta, opreme i smjestaja ne znaci turisticku

regiju.

Turisticka regija takoder ispituje logike dionika koji su identificirani u praksi turisticke

destinacije u regionalnoj dimenziji i istrazuje turisti¢ku regiju kao teritorijalnu konstrukciju.?

U nastavku ¢e bit analizirane turisticke 1 povijesne odrednice, turisticko geografski polozaj,

gospodarstvo te selektivni oblici turizma.

1.1. Turisticke i povijesne odrednice

Republika Hrvatska je, prema povrSini, najmanja drzava na podru¢ju Europske unije. Slijedom
navedenog, sukladno podrucju, odnosi se na tri velike kulturno — geografske cjeline Europe.

Nadalje, Slavonija i Baranja su pozicionirane na sjeveroistoénom podrucju Hrvatske.

Nadalje, podru¢je Slavonije 1 Baranje je smjeSteno na juznoj strani Panonske nizine.
Karakterizira ga bogato kulturno naslijede, Zivopisni obi¢aji, dojmljivi krajolici.? Osim toga
podru¢je je popularno po najstarijim vinskim podrumima na podrucju Europe. Jedan od tih
podruma je smjesten u srediStu Baranje. U mjestu KneZevi Vinogradi smjesten je jedan od
najvecih povijesnih vinskih podruma na podru¢ju Republike Hrvatske. Ovaj vinski podrum je
sagraden prije otprilike 500 godina, u vrijeme europske renesanse, ogromnih kuharskih i

geografskih otkrica.

Piriou, J. (2019.): ,,The tourist region. A co-construction of tourism stakeholders*, dostupno na:
https://hal.science/halshs-02350154/ (pristupljeno 02.05.2023.)

2Turisticka zajednica Osjecko — baranjske zupanije - https://visitslavoniabaranja.com/vidi-i-dozivi/via-slavonija-
i-baranja/ (pristupljeno 02.05.2023.)


https://hal.science/halshs-02350154/

Nadalje, glavne atrakcije ovog podrucja Su:

e Vukovar —ovdje se moze izdvojiti Vukovarsku bolnicu kao mjesto sje¢anja, osim toga mora
se istaknuti Spomen dom Ov¢aru, vodotoranj, Memorijalno groblje, rodnu kucu Lavoslava
Ruzicke te Vucedolski muzej,

e llok - najisto¢niji grad Hrvatske poput Vukovara spada u Vukovarsko-srijemsku Zzupaniju,

e Dakovo i Drzavna ergela Dakovo - dakovacka Katedrala Sv. Petra,

e Osijek — Tvrda, Europska avenija,

e Kopacki rit i dvorac Tikves,

e Park-Suma Jankovac,

e Slavonski brod,

e ruSevine RuZica grada,

e vidikovac vina Belje,

e Baranjska kuca — Ulica zaboravljenog vremena — popularnost ove ulice je paralelan polozaj
sa Obrtnickom ulicom u kojoj je poslovalo vise od 30 majstora te zanatskih obrta, ovdje se
moze izdvojiti Geza Borbas poznat po tome $to je 1905. godine napravio prvi kulen te stoga

kulen predstavlja izvorni baranjski proizvod.

Osim navedenoga podruéje Slavonije i Baranje je poznato po brojnim sadrZajima,

znamenitostima te gastro dogadajima 1 prirodnim ljepotama.

Nadalje, ovaj turisticki sustav predstavlja najviSu hijerarhijsku razinu u odnos na turisticke
organizacije Republike Hrvatske, Hrvatske turisticke zajednice (kratica HTZ).® Navedena
zajednica se usmjerava prema promotivnim i informativnim aktivnostima. Nadalje se izdvajaju
zupanijske 1 gradske turisticke zajednice kao 1 turisticki uredi. Ipak, unato¢ tome, regionalna

turisticka organizacija za Slavoniju i Baranju i dalje ne postoji.

1.2. Turisti¢ko geografski polozaj

Slavonija i Baranja su smjeStene na sjeveroistoku Republike Hrvatske. Slijedom navedenog

spadaju pod upravno podrucje OsjeCko — baranjske Zzupanije. Ova regija je smjeStena na

3Bolfek, B., Jaki¢i¢, D., Lonéari¢, B. (2014.): ,,Utjecaj marketinga na razvoj turistickog brenda Slavonije i
Baranje*, Ekonomska misao i praksa, Vol. 23., No. 1., str. 247.



dunavsko — dravskom medurijecju te je simbolizira pograni¢na pozicija. Navedeno ima velik

utjecaj prema regionalnom razvoju Slavonije i Baranje.

Nasslici 1. je prikazan polozaj Slavonije 1 Baranje.

Slika 1. Polozaj Slavonije i Baranje

Izvor: Zlatni lug - https://zlatnilug.hr/gdje-je-slavonija/ (pristupljeno 02.05.2023.)

Slijedom navedenog podrucje Slavonije i Baranje je podijeljeno izmedu sljedeé¢ih pet zupanija:
Vukovarsko-srijemska Zzupanija, Osjecko-baranjska zupanija, Pozesko-slavonska zupanija,

Viroviticko-podravska zupanija i Brodsko-posavska zupanija.

U sklopu tih Zupanija smjesteno je viSe od dvadesetak gradova te velik broj sela i zaseoka. Bitno
je istaknuti kako je obvezna suradnja izmedu svih gradova te turisti¢kih subjekata kako bi bilo
moguce kreiranje zanimljivih ponuda, sadrzaja te tematskih tura diljem Slavonije i Baranje.

Navedeno ima za cilj povecanje broja dolazaka turista kojima je to ciljana destinacija.


https://zlatnilug.hr/gdje-je-slavonija/

1.3. Gospodarstvo

Gospodarstvo Osjecko-baranjske Zupanije razvilo se u skladu sa prirodnim karakteristikama te
polozajem. Pored 260.000 ha poljoprivredne povrsine tu je i preko 120.000 ha Sumske povrsine
Sto je dovelo do razvoja i povecanja poljoprivredne proizvodnje — ne samo biljne vec i
stoCarske. StocCarska proizvodnja predstavlja temelj razvoja prehrambene industrije te drvne
industrije. Nazalost drvna industrija nje razvijena u mjeri koliko bi to moglo biti moguce s

obzirom na kvalitetne sirovinske potencijale.*

Pored prehrambene i drvne industrije doslo je do razvoja i ostalih grana preradivacke industrije
pa tako treba istaknuti proizvodnju strojeva i proizvoda od metala, kemijsku industriju,
proizvodnju celuloze, proizvodnju papira, proizvodnju ostalih nemetalnih mineralnih proizvoda

poput gradevinskog materijala i sli¢no.

Nadalje, na podrucju Osjecko — baranjske Zupanije moze se istaknuti 77 poduzetnickih zona
(neke su ve¢ u funkciji dok se neke tek izgraduju). Na podrucju Osijeka je smjeSten i
poduzetnicki inkubator BIOS. Ovaj inkubator omogucava najam za pocetnike, i to po
subvencioniranim cijenama. Na grafikonu 1. su prikazani ukupni prihodi trgovackih drustava

Osjecko — baranjske zupanije u 2019. godini.

Grafikon 1. Ukupni prihodi trgovackih drustava Osjecko — baranjske zupanije u 2019. godini

Industrija
28%
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9% 20%
Izvor:  Hrvatska gospodarska komora -  https://www.hgk.hr/zupanijska-komora-

osijek/gospodarski-profil-zupanije (pristupljeno 02.05.2023.)

4Hrvatska gospodarska komora - https://www.hgk.hr/zupanijska-komora-osijek/gospodarski-profil-zupanije
(pristupljeno 02.05.2023.)


https://www.hgk.hr/zupanijska-komora-osijek/gospodarski-profil-zupanije

Kao §to je vidljivo na grafikonu 1. najvec¢i udio se odnosi na poljoprivredu, lov 1 Sumarstvo.

Potom slijedi industrija, trgovina te ostale djelatnosti.

1.4. Selektivni oblici turizma

Najvaznija znacajka selektivnih oblika turizma odnosi se na stavljanje turista u srediste tokom
oblikovanja turistickog proizvoda. Kroz disperziju i diverzifikaciju turisticke ponude
omogucava se prilagodavanje turistickog proizvoda za manje skupine turista. Na taj naéin se

stimulira koncept regionalnog razvoja.

Kroz rasprsenu koncentraciju turisticke potraznje utjeCe se na osiguranje odrzivog regionalnog
razvoja. Takav razvoj koristi lokalnim zajednicama te je ta potraznja sve raznolikija i
zahtjevnija.®> Sukladno navedenome selektivni turizam predstavlja organizaciju razli¢itih
turistickih vrsta koje se uskladuju sa prirodnim 1 druStvenim vrijednostima lokalnih zajednica.
Navedeno omogucava domacinima i gostima uzivanje u pozitivnim i vrijednim iskustvima

sukladno zajedni¢kom interaktivnom druzenju.

Nadalje, ovo podruéje karakterizira kulturni turizam te ruralni turizam. U zadnje se vrijeme, u
turistickim literaturama te praksi pridodaje veliko znacenje fenomenima kulturnog turizma kao

selektivnim vrstama. Te vrste ¢ine sve veci postotak u ukupnom medunarodnom turizmu.

Navedeno se dogada jer sve veci broj turista nastoji upoznati svjetske civilizacijske i kulturno
— povijesne bastine. Na taj na¢in spoznaju i sami sebe kao elementa mikro kozmosa. S druge
strane turisticke destinacije kontinuirano rade na pretvaranju kulturnih resursa u popularne
turisticke atrakcije. Kroz velik broj kulturnih turistickih atrakcija te sadrzaja menadZeri Zele, u
svojim destinacijama, potaknuti konkurentsku prednost, smanjiti sezonalnost te kreirati nove

turisti¢ke proizvode i ojacati potrosnju i buduéi socio — ekonomski razvoj.°

Slijedom navedenog kulturni turizam predstavlja specifi¢an oblik turizma. U ovom turistiCkom
obliku prevladava interes usmjeren na objekte i sadrzaje koji imaju kulturni karakter. To ne
oznaCava samo putovanje prema proSlosti ve¢ i odgovarajue upoznavanje Sa kulturnim

aspektom gradova i turisti¢kih prostora.” Kulturni turizam predstavlja svojevrsnu simbiozu

>Corluka, G. et. al. (2013.): ,Selective Forms of Tourism — the Way of Extending the Summer Season®,
Economy Transdisciplinarity Cognition, Vol. 16., No. 2., str. 88 — 96.

5Rudan, E. (2012.): ,,Razvojne perspektive kreativnoga turizma Hrvatske*, Ekonomska misao i praksa, Vol 2.,
No.2., Zagreb, str. 713.

7 Vukoni¢, B., Cavlek, N. (2001): ,,Rjeénik turizma®, Zagreb: Masmedia, str. 186.



kulturnih sadrzaja te turistickog aspekta. Kompleksnost samih definicija kulture te slozenost
interesa kod kulturnih turista i velik broj resursa kulturnog turizma predstavljaju uzroke

poteskoca prilikom definiranja ovog pojma.

Stru¢njaci se do sada nisu usuglasili oko to¢ne definicije ruralnog turizma te se vezano za ovaj
pojam javlja Citav niz razli¢itih pojmova. Valja zakljuéiti da se ruralni turizam pojavljuje na
seoskim gospodarstvima. Sukladno tome utemeljen je na koriStenju ruralnih prostora za
turisticke ponude. Karakterizira ga takoder 1 odvijanje izvan urbanih podru¢ja odnosno gradova

te se ne moze odvijati masovno, $to nije slu¢aj kod nekih drugih oblika u turizmu.

Uopc¢ena definicija ruralnog turizma moZze se pronaci na Internetu gdje se ruralni turizam
definira Sirokim pojmom kojim se oznacavaju turisti¢ke aktivnosti u sklopu ruralnih podru¢ja.
Odnosi se na brojne oblike turizma. Istovremeno, ruralni turizam ne mora nuzno kreirati dodatni

prihod veé moze predstavljati i profesionalnu djelatnost.®

Na temelju definicije Vije¢a Europe ruralni turizam predstavlja turizam seoskog podrudja.
Takav turizam karakteriziraju sve aktivnosti koje se mogu provoditi na tim podru¢jima.
Najvaznije znacajke ovog oblika turizma odnose se na mirnu sredinu bez buke, ocuvanost
okoliSa, komuniciranje sa domacinima, ponudu domace hrane te razgledavanje i upoznavanje
seoskih poslova. Razvoj ruralnog turizma utemeljen je na odrzivom razvoju te revitaliziranju
postojecih tradicijskih gradnji odnosno bastina koje se prenamjenjuju u turistiCke namjene.
Ovaj oblik turizma nastoji utvrditi kako ambijentalno osmisliti nove smjestajne 1 ugostiteljske

kapacitete.

8Ruralis - https://www.ruralis.hr (pristupljeno 02.05.2023.)


https://www.ruralis.hr/

2. VINOGRADARSTVO I VINARSTVO SLAVONIJE |
BARANJE

Ukratko, vinski turizam je vrsta gastronomskog turizma usmjerenog na upoznavanje i
uvazavanje svijeta vina. Rute i obilasci usmjereni su na jedan cilj: upoznati regije posvecene
proizvodnji vina i1 kusati njihova vina. Ova vrsta izleta s hranom osmisljena je za ljude koji zele
proniknuti u povijest, tradiciju i kulturu vina. Turisti mogu sudjelovati u degustacijama vina,

obi¢i vinarije i1 vinograde s vodi¢em, posjetiti muzeje.

Nadalje, posjet vinorodnim regijama autenti¢an je nacin otkrivanja ruralnih i kopnenih
odredista zemlje. Vinarije otvaraju vrata ljudima da urone u regionalnu kulturu i nauce vise o
vinu i bioraznolikosti te o tome kako se lokalno stanovniStvo odnosi prema svojoj tradiciji i
povijesti. Vinski turizam takoder djeluje kao poluga lokalnog gospodarstva, s povecanjem
turisticke ponude, mali gradovi u unutrasnjosti dobivaju nove poslovne moguénosti i
moguénosti otvaranja radnih mjesta. Prisutnost putnika tijekom cijele godine jamstvo je

opstanka za zajednicu i lokalne poduzetnike.®

U nastavku ¢e bit analizirano vinogradarstvo i vinske regije u Hrvatskoj - sorte vinove loze i

vrste vina, proces proizvodnje vina te razvoj i obiljeZja vinogradarstva Slavonije 1 Baranje.

2.1. Vinogradarstvo i vinske regije u Hrvatskoj

Stranica Wine Folly (www. http://winefolly.com) isti¢e vinske regije Republike Hrvatske,

prikazane naslici 2.

Food and Road - https://foodandroad.com/what-is-wine-tourism/ (pristupljeno 02.05.2023.)
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Slika 2. Vinske regije Republike Hrvatske

Izvor: Wine Folly- http://winefolly.com/review/introduction-to-croatian-wines/ (pristupljeno
08.05.2023.)

Kao $to je vidljivo na slici 2., razlikuju se Cetiri temeljne vinske regije- Istra i Kvarner,

Dalmacija, Bregovita Hrvatska te Slavonija i hrvatsko Podunavilje.

Dugoj povijesti proizvodnje vina paznju je posvetio i jedan od najvecih rimskih kronicara,
Plinije Stariji (23. do 79. god.). Navedeni autor, u sklopu svog rada "Historiarum mundi" isti¢e
i hvali vino "vinum Pucinum". To vino hvali pohvalama te isti¢e kako je carica Livija doZivjela
82 godine zbog tog vina. Takoder je vino, prema lokaciji, smjestio na istarsko podrucje te se,
prema detaljnom opisu, moze zakljuciti kako je rije¢ o teranu koji se i u danasnje vrijeme

proizvodi.t°

OIstria Gourmet- http://www.istria-gourmet.com/hr/gurmanski-dozivljajifistarska-vina (pristupljeno 05.05.2023.)
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Oznaka IQ karakterizira istarska vina koja imaju izrazito visoku kvalitetu u viSe ¢imbenika, po
razini tehnoloskih razina proizvodnja, tako i u razinama tipi¢nosti te kakvoce vina. Pravo
uporabe znaka 1Q dodjeljuje se istarskoj malvaziji i teranu koji imaju natprosje¢nu kvalitetu te
su proizvedeni na istarskom podrucju Istre. Ova vina predstavljaju rezultat istarske tradicije,
razvojno-istraziva¢kog rada, inovacije i invencije istarskih vinara. Istra je postala poznato
vinsko podrucje i zahvaljujué¢i pogodnim prirodnim predispozicijama ovog dijela Republike

Hrvatske.

Mogu se istaknuti dva dominantna tipa tla koja su pogodna za uzgoj kvalitetne vinove loze na
podrugdju istarskog poluotoka- crvenicu (terra rossa) te lapor ili fliS. Lapor ili fli§ su poznati i
pod nazivom bijela zemlja. Crvenica je tip zemlje koji je odli¢an za sadnju visokokvalitetne
crne sorte (daje teza vina) dok se na fliSnim poljima sadi bijela sorta. Na takvom tlu vina

zadrzavaju svoju kvalitetu i svjeZinu pored finih mirisa i arome.!

Pored velikog broja sorti koje se mogu proizvoditi i proizvode se na ovom podrucju treba
istaknuti malvaziju istarsku bijelu. Ove vrste ima diljem Istre te predstavlja neodvojivi element
ovog podneblja. Vino karakterizira Zuta boja sijena, ima ugodan miris bagremovog cvijeta,
harmoni¢nu umjerenu svjezinu te potrebnu strukturu. Na podrucju Istre je karakteristican i teran
koji ima ljubi€astu do rubin-crvenu boju, Zivahne vo¢ne miriste te je svjeZ i krhak. Pored ovih
vina treba istaknuti borgonju crnu, hrvaticu crnu te ostale manje poznate sorte.!?> Na ovom
podrucju je takoder mogu¢ uzgoj brojnih visokokvalitetnih sorti koje su poznate u svijetu kao

$to je bijeli pinot, chadonnay, sivi pinot no i crni merlot, refosk i cabernet sauvignon.?

Proizvodnja vina na teritoriju Dalmacije okarakterizirana je dugom povijesti kao $to je potvrdio
pronalazak vinskih posuda (amfora i ¢asa za vino) te odgovaraju¢ih novc¢i¢a gré¢kog grada
Pharosa (Stari Grad na otoku Hvaru) iz III st. Pr. Krista odnosno pronadeni novac grada Isse
(Visa) s likom amfora i grozda iz 385. godine prije Krista. Na ovom podrucju je najznacajnija
sorta plavac mali crni. Ova vrsta se razvila kroz povijest i to krizanjima autohtone dalmatinske

sorte kastelanskih crljenki te dobri¢i¢a.'*

1 |Istra- http://www.istra.hr/hr/atrakcije-i-aktivnosti/gastronomija/vinske-ceste-istre (pristupljeno 05.05.2023.)
12 1hid.

13 Istra- http://www.istra.hr/hr/atrakcije-i-aktivnosti/gastronomija/vinske-ceste-istre (pristupljeno 05.05.2023.)
4Razovié, M. (2015.): ,,Vinski turizam kao posebni oblik turisticke ponude Dalmacije®, Zbornik radova
Veleucilista u Sibeniku, 2015., str. 53.
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Period od polovice 19. stolje¢a pa do pocetka 20. stoljeCa moze se nazvati periodom razvoja
cjelokupnog dalmatinskog vinogradarstva no i dalmatinskog vinarstva. U tom periodu na
podrucju Dalmacije su vinogradi pokrivali oko 68 000 hektara te su godi$nje proizvodili nesto

vise od 600 000 hektolitra vina. Od te ukupne proizvodnje vise od 2/3 se izvozilo izvan granica.

Dalmaciju kao vinogradarsku pod regiju moglo se podijeliti na sljede¢a podruéja:*®

e Sjevernu Dalmaciju- vinogradi su pokrivali oko 3 600 hektara, najvise su se proizvodile
dvije autohtone sorte vina koje su imale poseban polozaj, one su bile primostenski crni babi¢
te bijeli oklajski debit,

e Dalmatinsku zagoru- na ovom podrucju je bilo oko 2 000 hektara vinograda, osim debita,
plavine, trnjaka te hrvastine uzgajalo se i kujundusu iz koje se proizvodilo istoimeno bijelo
vino,

e Srednju i Juznu Dalmaciju- odnosi se na ukupno 12 vinogorja Dalmacije, sedam vinogorja
je pozicionirano na otocima- Mljet, Kor¢ula, Lastovo, Vis, Hvar, Bra¢ i Solta, pet vinogorja
je smjesteno na kontinentalnom podrucju dijelu Kastela — Trogir, Split — Omi§ — Makarska,
Neretva, Konavle i Peljesac, ovo podrucje ima vise od 4 450 hektara vinograda te se kao
najpoznatiju sortu moze izdvojiti plavac mali koji koristi kao temelj za proizvodnju

vrhunskih hrvatskih crnih vina kao §to je dinga¢, postup, zlatan plavac i plavac pharos.

Vino i turizam predstavljaju potencijalne razvojne ¢imbenike na podrucju Dalmacije. Nazalost
do sada, u svojim dosadasnjim razvojima, medusobno su se jako slabo poticali i medusobno
upotpunjavali. Veoma su rijetki primjeri, na podrucju Dalmacije, da vina postaju glavnim
motivatorom dolaska te posebnim elementom u turistickoj ponudi. Mali kapaciteti u
dalmatinskim vinarijama, nedefinirane marketinske koncepcije poslovanja i nastup vina na

turistickim trzistima predstavlja realnost za vinski turizam na cjelokupnom podrucju Dalmacije.
16

Baranjska i1 Erdutska vinogorja predstavljaju prva dva vinogorja na podrucju Republike
Hrvatske koji su postali sastavnim elementom Vintoura. Vinotour predstavlja kompleks vinskih

cesta na razini Europske unije. Ovaj projekt povezuje se sa turistickim razvojem ruralnih

15 Razovi¢, M. (2015.), op.cit., st. 65.
16 |bid., str. 53.
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sredina koje se ustrojavaju u sklopu vinskih cesta. Kao klju¢ne ¢lanice moze se izdvojiti

Madarsku, Italiju, Spanjolsku te Hrvatsku. Projekt je financiran od strane Europske unije.*’

Najpoznatija vinogorja ovoga kraja su sljedeca:
e Baranjsko vinogorije,

e Podrumi Belje,

e Erdutsko vinogorje,

e Dakovacki vinogradi,

e Dakovacka vina d.d.,

e Feri¢anacko vinogorje,

e Feravino d.o.o.

Bregovita Hrvatska predstavlja relativno novu definiciju tradicionalne vinske regije. Ona se
odnosi na vinogorja smjeStena u blizini Zagreba i sjeverozapadna vinogorja Medimurja kraj
slovensko-madarske granice.'® Osim toga predstavlja srediste hrvatske proizvodnje pjenusaca
te je karakteristi¢na po uzgajanju medunarodnih sorti kao §to je chardonnay, sauvignon blanc,

rizling i crni pinot. U Medimurju je posebno rasirena proizvodnja Sipona.

U nastavku ¢e bit analizirane sorte vinove loze i vrste vina te proces proizvodnje vina.

2.1.1. Sorte vinove loze i vrste vina

Mogu se istaknuti dva dominantna tipa tla koja su pogodna za uzgoj kvalitetne vinove loze na
podrugdju istarskog poluotoka- crvenicu (terra rossa) te lapor ili fli§. Lapor ili fli§ su poznati i
pod nazivom bijela zemlja. Crvenica je tip zemlje koji je odli¢an za sadnju visokokvalitetne
crne sorte (daje teza vina) dok se na fliSnim poljima sadi bijela sorta. Na takvom tlu vina

zadrzavaju svoju kvalitetu i svjezinu pored finih mirisa i arome.®

17 Hrvatska turisti¢ka zajednica, Osjecko-baranjska zupanija (2016.): ,,Vinsko-turisti¢ke ceste Osjecko-baranjske
zupanije®, Osijek: Hrvatska turisti¢ka zajednica, Osje¢ko-baranjska zupanija, str. 6.

8Croatian gastronomy- http://www.croatiangastronomy.com/hr/bregovita-hrvatska/ (pristupljeno 12.08.2021.)
19 Istra- http://www.istra.hr/hr/atrakcije-i-aktivnosti/gastronomija/vinske-ceste-istre (pristupljeno 11.08.2021.)
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Pored velikog broja sorti koje se mogu proizvoditi i proizvode se na ovom podru¢ju treba
istaknuti malvaziju istarsku bijelu. Ove vrste ima diljem Istre te predstavlja neodvojivi element
ovog podneblja. Vino karakterizira Zuta boja sijena, ima ugodan miris bagremovog cvijeta,
harmoni¢nu umjerenu svjezinu te potrebnu strukturu. Na podrucju Istre je karakteristican i teran
koji ima ljubicastu do rubin-crvenu boju, zivahne voéne miriste te je svjez i krhak. Pored ovih
vina treba istaknuti borgonju crnu, hrvaticu crnu te ostale manje poznate sorte.?® Na ovom
podrudju je takoder mogu¢ uzgoj brojnih visokokvalitetnih sorti koje su poznate u svijetu kao

$to je bijeli pinot, chadonnay, sivi pinot no i crni merlot, refosk i cabernet sauvignon.?

Proizvodnju vina na dalmatinskom podrucju karakterizira duga povijest $to je potvrdeno
pronalaskom vinskih posuda (amfora i ¢asa za vino). Osim toga su pronadeni srebrni i bakreni
novCi¢i grékog grada Pharosa (Stari Grad na otoku Hvaru) iz III st. Pr. Krista odnosno
pronadeni novac grada Isse (Visa) s likom amfora i grozda iz 385. godine prije Krista. Na ovom
podruju je najznacajnija sorta plavac mali crni. Ova vrsta se razvila kroz povijest i to

krizanjima autohtone dalmatinske sorte kastelanskih crljenki te dobri¢i¢a.??

Vinogradi Bregovite Hrvatske pozicionirani su na povisenom terenu. To su obronci planina te
niza gorja. Takvo podrucje karakteriziraju izvrsni uvjeti koji su potrebni za proizvodnju
visokokvalitetnog grozda te naposlijetku 1 vina. Vinogradi se sade i iznad 400 metara
nadmorske visine te su ponekad jako strmi. Unato¢ tome najcesce je rije¢ o pitomim, blago
nagnutim brezuljcima. Najveci broj vinograda je zasaden u Zagorju te Medimurju 1 PleSivici.
NajviSe se proizvode lagana i svjeza bijela vina koja karakteriziraju lijepe cvjetne i voéne

arome.

Klimatske karakteristike su dovele do razvoja tipi¢nih kontinentalnih sortimenata. Rije¢ je o
istim sortama kao i kod susjednih zemalja. Ova je regija stoga veoma bogata razli¢itim sortama

te ima mogucénost ponuditi razna vina na trziStima.

Kao najvazniju sortu Bregovite Hrvatske moze se izdvojiti graSevinu, osim nje moze se izdvojiti
jos$ i Chardonnay, Pinot (bijeli, sivi i crni) te Rizling rajnski. U sklopu velikog broja vinograda

uzgaja se i Sauvignon bijeli, Traminac, Frankovka, Silvanac zeleni, te autohtoni Skrlet i

20 Istra- http://www.istra.hr/hr/atrakcije-i-aktivnosti/gastronomija/vinske-ceste-istre (pristupljeno 11.08.2021.)
2 |bid.

ZRazovié, M. (v2015.): ,,Vinski turizam kao posebni oblik turisticke ponude Dalmacije®, Zbornik radova
Veleudilista u Sibeniku, 2015., str. 53.

ZVina Croatia- http://vinacroatia.hr/hrvatska-vina/regije-vina-croatia/bregovita-hrvatska/ (pristupljeno
02.05.2023.)
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Moslavac. Od internacionalnih sorata treba istaknuti Portugizac, Merlot, Cabernet sauvignon i

Syrah.

2.1.2. Proces proizvodnje vina

Proizvodnja vina postoji ve¢ tisu¢ama godina. U svom osnovnom obliku, proizvodnja vina je
prirodan proces koji zahtijeva vrlo malo ljudske intervencije. Majka priroda daje sve S§to je
potrebno za proizvodnju vina; na ljudima je da uljepSaju, poboljsaju ili potpuno uniste ono $to

je priroda dala, §to moZe potvrditi svatko s bogatim iskustvom u kuSanju vina.

Nadalje, postoji pet osnovnih faza ili koraka u proizvodnji vina:?*
e berba,

e drobljenje i presanje,

e fermentacija,

e Distrenje,

e odlezavanje i punjenje u boce.

Nedvojbeno, na putu se mogu naci beskrajna odstupanja 1 varijacije. Zapravo, varijante i mala
odstupanja u bilo kojoj tocki procesa ¢ine zivot zanimljivim. Oni takoder ¢ine svako vino
jedinstvenim i u konaénici pridonose veli¢ini ili neslavnosti svakog pojedinog vina. Koraci za
pravljenje bijelog i crnog vina u osnovi su isti, s jednom iznimkom. Proizvodnja ruzicastih vina
1 pojacanih ili pjenusavih vina takoder je druga stvar; obje zahtijevaju dodatnu ljudsku
intervenciju da bi uspjele. Saznajte viSe o vinu i onome §to ide u svaku bocu ¢itajuéi nas indeks

rjecnika pojmova vina.

2.2. Razvoj i obiljezZja vinogradarstva Slavonije i Baranje

Malo je poznato kako su na podrué¢ju Slavonije i Baranje smjeStene neke od najstarijih vinarija
1 to ne samo na hrvatskom podrucju ve¢ i na europskom podrucju. Nadalje, najmladi vinograd
na podrucju Osjecko — baranjske zupanije u Fericancima je nastao u 1804. godini. Vinarije

Erduta i Pakova su pak starije puno stoljece, dok je ona u baranjskom "Belju" vinarija stara 500

22Wine Month Club - https://www.winemonthclub.com/the-wine-making-process (pristupljeno 02.05.2023.)
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godina. Na podruc¢ju Knezevih Vinograda moze se posjetiti najveéi povijesni vinski podrum u
Hrvatskoj. Nadalje, na Baranjskoj planini smjesteno je Zlatno brdo. To je kraj u kojem je

tradicija vinarstva duga preko 1600 godina vude svoje podrijetlo od vremena starih Rimljana.?

Tokom turske okupacije je doslo do zapostavljanja vinogradarstva. Nakon §to su Turci
protjerani becki dvor je darovao velike posjede feudalcima (Vukovar je darovan grofu Elzu,
llok Odescalchiju, veliko podru¢je u Baranji vojskovodi Eugenu Savojskom, Daruvar je
poklonjen Jankovi¢ima i sli¢no.). Pakovacka biskupija je takoder na tim posjedima organizirala
vinogradarsku i vinarsku proizvodnju. Krajem 19. stolje¢a doslo je do velikih gubitaka pa je
tako filoksera unistila vinograde. Osim toga omogucila je dolazak novih sorti koje su bile
uglavnom njemackog podrijetla. Moze se izdvojiti rizling, silvanc zeleni ili rajnski rizling te

potpuno nestajanje nekadasnjih autohtonih sorti.?®

Nakon §to je zavrsio Drugi svjetski rad doslo je do osnivanja velikih vinograda (poput PIK
Belje-KneZzevi vinogradi u Baranjskom vinogorju, IPK Osijek-Erdut, PIK VVukovar-Ilok i LSG
“Jelen”, OOUR “Ilok” u Srijemskom vinogorju, PPK Kutjevo, PK Orahovica, PIK Pakovo i
dr.) te izgradnje suvremenih vinskih podruma na podruc¢ju Vukovara, Kutjeva i Erduta. Kroz
moderniziranje starih vinograda doslo je do znacajnih pomaka u ovom podruc¢ju gospodarstva
dok su njemackim sortama pridruzene francuske sorte. Rije¢ je o sortama koje su uglavnom iz

porodice pinota.

Tokom agresije na Republiku Hrvatsku od 1991. do 1995. godine nastala je ogromna Steta
vinogradarstvu i vinarstvu Baranje i Podunavlja. Nakon provodenja procesa reintegracije doslo
je do ponovnog razvoja vinogradarstva i vinarstva te danas sve veci broj obiteljskih vinarija
nudi svoja vina i proizvode od grozda. Nadalje, ledene berbe redovno uspijevaju te u
kombinaciji s berbama prosusenih bobica osvajaju najvisa odli¢ja u sklopu najpoznatijih

svjetskih natjecanja kao $to je Decanter World Wine Awards ili Mundus Vini.?’

Rije¢ je o asortimanu Koji se odnosi na grasevinu i chardonnay, preko traminca i pinota bijelog
ili sivog, do sauvignona bijelog i zelenog silvanca, od frankovke i cabernet sauvignona i franca,

preko merlota i crnog pinota, do zweigelta i syraha.

2Visit Slavonia and Baranja - https://visitslavoniabaranja.com/en/okusi-destinaciju/three-reasons-for-a-wine-
tour-in-slavonia-and-baranja/ (pristupljeno 02.05.2023.)

28V/ina Croatia- http://vinacroatia.hr/hrvatska-vina/regije-vina-croatia/bregovita-hrvatska/ (pristupljeno
02.05.2023.)

27\/ina Croatia- http://vinacroatia.hr/hrvatska-vina/regije-vina-croatia/bregovita-hrvatska/ (pristupljeno
02.05.2023.)

16


https://visitslavoniabaranja.com/en/okusi-destinaciju/three-reasons-for-a-wine-tour-in-slavonia-and-baranja/
https://visitslavoniabaranja.com/en/okusi-destinaciju/three-reasons-for-a-wine-tour-in-slavonia-and-baranja/

3. RAZVOJ I OBILJEZJA VINSKOG TURIZMA SLAVONIJE
| BARANJE

Kako bi se shvatila vaznost eno gastronomije vazno je analiziranje vinskog turizma koji je usko
povezan sa gastronomskim turizmom s obzirom da vina, na temelju zakonskih odredaba
Europske unije, predstavlja hranu te je ujedno teSko zamisliti dobri hranu bez kvalitetne vinske
ponude. Kako bi se razvili ovi turisticki oblici bitno je postojanje odredenih preduvijeta,
odnosno vinogorja. S toga aspekta Republika Hrvatska predstavlja svijet u malom s obzirom na
bogatstvo i raznolikost vina. Rije¢ je o solidnoj osnovi za turistiCku ponudu u sklopu seoskih

gospodarstava i1 razvijanja turisticke ponude na ruralnim prostorima.

Kao i kada je rije¢ o gastro ponudi, tako i sa vinima je moguce oblikovanje turisti¢kih proizvoda
koji mogu potaknuti dolaske turista u turisticke destinacije npr. tu se moze izdvojiti natjecanja,
izlozbe bina, velik broj vinskih cesta te dogadaja krStenja mladoga vina diljem Republike
Hrvatske. 2 Ovo podru¢je je u Republici Hrvatskoj najvise razvijeno na podruéju Medimurja s
obzirom na proizvodnju izvrsnih vina no i raznolikoj ponudi u sklopu ponuda proizvodaca te

izlozbi koje se nazivaju ,,vinskim hramovima“.

U nastavku ¢e bit analiziran pojam vinskog turizma, razvoj vinskog turizma u Hrvatskoj, vinske

ceste te poznati vinari i vinarije te enogastronomija.

3.1. Definicija vinskog turizma

Vinski turizam je noviji turisticki fenomen te se odnosi na svako iskustvo koje je povezano s
vinarijama ili s proizvodnjom vina. U tim iskustvima turist sudjeluje za vrijeme jednodnevnog
izleta ili duZe posjete, ovisno o individualnim potrebama i Zzeljama te financijskim
mogucénostima. U procesu razvoja vinskoga turizma upravo sami proizvodai vina imaju

izniman utjecaj na razvoj svoje vinarske regije i kvalitetu vinsko turistickog dozivljaja.

Upravo za male proizvodace vinski turizam moze biti savrSena prilika promoviranja vlastitih
proizvoda raznim marketinskim alatima, medutim, za velike proizvodace vina vinski turizam
nosi dodatne troskove poslovanja te gubitke ukoliko se sredstva ne uloze na pametan nacin, bez

odgovarajucih strategija.

2Ruzié, P. (2009.): ,,Ruralni turizam*, Pula: Institut za poljoprivredu i turizam Poreg, str. 71.
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Nadalje, vinska arhitektura i vinski turizam odrazavaju se i na socioloSki, ekonomski i
marketinski aspekt. Suvremeni se vinski podrumi u borbi sa konkurencijom sve vise
usmjeravaju prema svojim posebnostima $to je najéesce direktna posljedica osobnosti vinara,
suvremenih trendova arhitekture i tehnologije te lokalnih tipologija. Navedeni elementi i
sinergija izmedu elemenata odnose se na medusobni odnos vinara te vina.?® Izmedu brojnih
atrakcija koje predstavljaju razvojne prioritete turizma moze se identificirati i vinski turizam iz
nekoliko razloga. Na podrucju Republike Hrvatske postoji duga tradicija uzgajanja vinovih loza
te proizvodnje vina. U posljednjim godinama proizvodnja kontinuirano raste. Slijedom
navedenog proizvodnja vina, za mnoge obitelji, predstavlja osnovni izvor prihoda. Stoga je

uzgoj vinove loze te proizvodnja grozda iz generacije U generaciju.

Veoma je bitno odrzavanje lokalne tradicije te ekonomskog odrzivog razvoja. To su znacajke
koje se cijene na suvremenom turistickom trzistu. Vinski turizam stoga predstavlja proizvod
koji se uskladuje sa aktualnim potraznjama na trzistu s obzirom da su suvremeni turisti stalno

U potrazi za autenti¢nim iskustvima u sklopu turistickih destinacija.

3.2. Razvoj vinskog turizma u Hrvatskoj

Moze se reci, sa ekonomskog gledista, da su upravo vino 1 turizam odraz trazene i Zeljene
konkurentnosti odredene destinacije. Vinski turizam je utemeljen na specifi¢nim interesima koji
su povezani sa vinom. Osim vinom turisti mogu biti motivirani i destinacijama (vinskim
regijama) te dodatnim aktivnostima poput mogucénosti kusanja vina. Kod ovog oblika turizma,
kada je rije¢ o kra¢im odmorima i izletima, pojavljuje se moguénost direktne prodaje proizvoda

vinara i vinarija.

U procesu razvoja ovog oblika turizma razlikuju se tri temeljna stupa vinskog turizma:*°
e proizvodaci vina,
e turisti odnosno potrosaci,

e turisticke agencije koje spajaju proizvodace sa samim turistima.

2Dalmacija wine- http://www.dalmacijawineexpo.com/hr/novosti/dwe/nina-levicnik---s-casom-kroz-vinsku-
arhitekturu.html (pristupljeno 07.05.2023.)

3L ovrinéevié, M. (2020.): ,,Vinski turizam kao oblik turisticka ponude PeljeSca®, Split: Sveugiliste u Splitu, str.
7.
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Vinski turizam ne bi bio mogu¢ bez kvalitetnih proizvodaca vina, no da ne postoje potrosaci
koji ¢e kupiti i konzumirati vina niti sama proizvodnja ne bi imala smisla. Turisticke agencije
su pak posrednici koji povezuju proizvodace sa samim turistima te donose dobrobit za obje
strane. Vinski turizam se odnosi na specifiéno ponaSanje turista. Na taj nacin se kreiraju i
odredena vinska trzista. Pored toga dolazi i do kreiranja odgovarajucih strategija destinacijskog

razvoja na temelju vinskih ponuda.

Svakako se moze re¢i da vinski turizam, kao specifican turisticki proizvod, u suvremeno
turisticko doba zauzima sve bitniju poziciju u ponudama turisti¢kih destinacija diljem svijeta,
pa i u Republici Hrvatskoj. Organizirani posjeti vinogradima u svijetu i ranije su bili prepoznati
kao ¢imbenik turistiCke ponude turistickih destinacija, od perioda Grand Tour putovanja, a
pretpostavlja se da su postojali takoder od vremena anticke Grcke 1 Rima, dakle rijec je o dugoj

1 bogatoj tradiciji ove vrste turizma iako se ¢ini da je rije¢ o posve novom obliku.

Devetnaesto stoljece je bilo stoljece preokreta za ovu vrstu turizma te se sredinom tog stoljeca
vino pojavljuje kao turisticki motivator putovanja. Vecina sudionika Grand Tour-a je na
putanjama svojih putovanja posjecivala usputne vinograde te takoder degustirala proizvedena
vina i1 proucavala podrume 1 stoljetne tradicije proizvodnje vina. U tim periodima je doslo do
povijesnih revolucija nekoliko c¢imbenika putovanja: revolucija transportnih sredstava
(potaknuta kontinuiranim razvojem Zeljeznice kao transportnog sredstva), socijalna revolucija
srednjeg sloja gradana koji tragaju za kvalitetnim vinima te 1855. godine izdavanje
,»Klasifikacije vina Gironde®. Rije¢ je o izdanju koje je po prvi put definiralo vina, vinska

podrugja, destinacije identitetima turisti¢kih atrakcija.®!

Nakon tih povijesnih preokreta vinsko turizam i djelatnost proizvodnje vina u suvremenog doba
postoje sve viSe povezano sa modernim oblikom turizma. Kroz povijest i mnoga stoljeca,
putovanja zbog vina nisu bila karakteristi¢na, nisu putovali ¢ak ni trgovci vinom, no u dana$nje
turisticko doba neizbjezna je povezanost izmedu turistiCke ponude i vinske industrije. Ti
¢imbenici su medusobno povezani i neizostavni zbog atraktivnosti i ugodaja koje podrucje

vinograda i vinarija pruZaju turistima koji odaberu ovu vrstu putovanja i ponude.

Stoga se svakako moze zakljuciti kako su vino 1 turizam tijesno povezani, tokom dugog

povijesnog razdoblja koji i dalje traje, no tek u novije doba se pojavljuje korelacija koja je

31Hall, C. M., et al. (2002.): ,,Wine tourism around the world: development, management and markets* Elsevier,
str. 13.
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prepoznata u krugovima politike- na razini vlada, istrazivackih krugova te unutar organiziranih

industrija.

Vinski turizam, kao element razvoja turisticke destinacije, odnosi se na proces izgradnje
povezanosti sa turistima tokom jednodnevnih izleta ili duzih perioda posjeta. To je izrazito bitno
jer velikom broju malih obiteljskih prodaja vina turistima koji posje¢uju njihov vinograd
nerijetko predstavlja vec¢inu kona¢nih udjela u prihodima te stoga mogu odrzati poslovanje

svojih vinarija u narednim godinama i ulagati u unapredivanje i sadnju novih nasada.

3.3.  Vinske ceste te poznati vinari i vinarije

Vinski turizam smatra se jednim od najrazvijenijih turistickih proizvoda u svijetu posljednjih
desetljeca. To obi¢no zahtijeva stalno ispitivanje i pracenje kako bi se ponuda prilagodila

razvoju potraznje.

U Republici Hrvatskoj registrirano je 10-ak vinskih cesta. Kada bi se pak svi vinari i vinogradari
oducili na ugoS¢ivanje posjetitelja bilo bi dostupno viSe od 66 vinskih cesta te taj broj
kontinuirano raste. Pritom je vazno zadovoljenje kriterija za sudjelovanje u vinskim cestama,
dodatno ulaganje te odgovaraju¢e dodatno osposobljavanje kako je rad na vinskim cestama

veoma specifi¢an i zahtjevan.

Nadalje, vinska cesta se sastoji od prirodnih ljepota i sklada okolisa kojim cesta prolazi.
Takoder mora biti usmjerena na zadovoljenje minimalnih uvjeta:*

e ceste moraju prolaziti kroz vinorodna podrucja,

e moraju obuhvacati barem jedno vinogorje,

e u sklopu ceste mora biti odgovarajuca proizvodnja te ponuda veceg broja vina,

e usklopu ceste mora biti odgovarajuca proizvodnja te ponuda veéeg broja vinskih proizvoda,
e imati najmanje dva seljacka gospodarstva ili ugostiteljska objekta,

e biti odgovarajuce oznacena,

e imati informativni materijal o sadrzajima koji su dostupni posjetiteljima.

%2Gagparec-Sko¢i¢, Lj., Boli¢, J. (2006.): ,,Hrvatska vina i hrvatske ceste*, Zagreb: Golden marketing, Tehni¢ka
knjiga, str. 279.
3Gasparec-Sko¢i¢, Lj., Boli¢, J. (2006.), op.cit., str. 279.
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Kao sto je ve¢ navedeno, Republiku Hrvatsku karakterizira velik potencijal koji se odnosi na
vinski turizam, odnosno same vinske ceste. Na podruc¢ju Zagrebacka zupanije postoje tri vinske

ceste: Plesivicka vinska cesta, Samoborska vinska cesta i Zelinska vinska cesta.

Moslavina predstavlja poznati vinski kraj te se ¢esto naziva domovinom izvornih vina. Na ovom
podruéju najpoznatije vino je Skrlet. To je prvo vino ovoga kraja koje je postalo brendiranom
hrvatskom sortom. Ove vinske ceste poznate su po degustaciji i prodaji vrhunskih vina, u
bac¢vama ili buteljama (ovisno o zeljama kupaca). Osim toga na raspolaganju je raznolika
gastronomska ponuda brojnih domacih specijaliteta te odgovaraju¢i smjestaj u seoskim
domacinstvima. Najveéa grad Moslavine je Kutina koja je poznata po Vinskom dvoru Koji

predstavlja posebno mjesto bogate enogastronomske ponude.

Nadalje, Istra se smatra potencijalno najuspjes$nijim krajem za razvoj vinskog turizma i razvoj
vinskih cesta. Medimursku vinsku cestu karakteriziraju suvremeno uredeni objekti u kojima se
cesto odrzavaju degustacije vrhunskih vina te domacih specijaliteta. Najpoznatija vinska cesta
na podrucju Slavonije je Ilocka vinska cesta. Ilocki podrumi smjeSteni su u sklopu grada 1

gotovo svaka ulica ima barem jednu vinariju ili podrum.

3.4. Enogastronomija

U sve brZzim vremenima, produktivna podrucja nastoje se prilagoditi novim modelima 1
obrascima potro$nje, ponekad ugradujuéi inovacije, ponekad ponovno potvrdujuci svoje
tradicije. U tom kontekstu, enogastronomija izjednacava regionalnu reakciju u ponudi
specificnih proizvoda koji se priblizavaju globalizacijskim procesima. Enogastronomija je
udruzivanje prehrambenih i vinskih segmenata koje podupiru tri stupa:3*

e poljoprivrednici,

e tvrtke (vinarije i restorani),

e teritorij na kojem se primjenjuju i razvijaju teorijska, tehni¢ka i prakticna znanja,

osiguravajuci odredene proizvode kvalitetne krajnjim potroSacima.

%4Nascimento, S., Etges, V., Valduga, V. (2016.): ,, Enogastronomy as a tourist product: territorial dynamics in
the valley of the vineyards - RS / Brazil“, Universidade de Santa Cruz do Sul - UNISC, Santa Cruz do Sul,
Tourism and Hospitality International Journal 2016, Vol.6., No.2., str. 42.
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Nadalje, enogastronomija postaje uspjeSan masovni fenomen. Taj fenomen dobiva sve vise
pozornosti na tturistickom trzistu. U danasnje vrijeme enogastronomski turizam predstavlja
temelj daljnjeg turistickog razvoja brojnih turistickih destinacija. Skromno podrijetlo jos uvijek
zivi u profinjenim jelima domace kuhinje, koja predstavljaju savrSenu ravnotezu izmedu

jednostavnosti i ukusa.

Pojam enologija dolazi od grcke rije¢i 0inos — vino i logos — rije¢, a definira se kao ukupnost

proucavanja kultiviranja vinove loze, njegovanja i uvanja vina, odnosno vinarstvo.*®

Kao glavni trendovi u eno gastro turizmu moze se istaknuti sljedeéi:*®
e iskustveni turizam, odnosno ukljucivanje osjetila i osjecaja,

e vrijednost za novac,

e kratke izlete,

® izlete u grad,

e veoma niske cijene,

e proizvode Koji su namijenjeni obiteljima,

e usluge koje su namijenjene obiteljima,

e prilagodavanje aktualnim segmentima potraznje,

® paznja se treba usmjeravati prema ekoloskoj proizvodnji, ¢imbenicima odrzivosti i ekoloski

osvijeStenim uslugama,
® opcenito Sirenje zanimanja za eno gastro ponudu u turisti¢koj potraznji,
e koriStenje tehnologije i drustvenih medija za informiranje, rezervacije, ugovaranje,
dijeljenje iskustava,
e kombinacija eno gastro turizma s drugim profilima:
o ruralni turizam/agroturizam,

o kulturni turizam,
e aktivni turizam, biciklisti¢ki turizam, ekoloski turizam,

® veci interes poslovnog sektora i sektora manifestacija za koriStenje podruma i vinskih

muzeja kao mjesta odrzavanja manifestacija,

® vise interakcije medu eno gastro turistima,

%5Udruga hrvatskih putnickih agencija- http://www.uhpa.hr/projekti/specijalizacije/eno-gastro-turizam
(pristupljeno 10.05.2023.)
1bid.
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e vise komunikacije medu eno gastro turistima.

Za enogastronomski turizam moze se re¢i da se temelji na gastronomskim ponudama. Za
gastronomski turizam veoma je bitna raznovrsna i nenametljiva, ali uocljiva ponuda hrane. U
okviru te ponude bitno je da se identificiraju specificnosti poput nacionalnih i regionalnih jela

te tradicijskih jela.

Zbog pandemije koronavirusa, vinarije su postale kreativne u tome kako ostati povezane sa
potroSacima. Na primjer, neki su uveli pauSalne naknade za isporuku svojih proizvoda, a
takoder se klade na e-trgovinu za prodaju svojih vina. 3" Jedno od vinskih iskustava koje se
posljednjih nekoliko mjeseci zaista razvilo 1 koje su imanja osmislila kako bi se iznova pronasli
kako bi ostali na trzi$tu je virtualna degustacija vina. Ove virtualne degustacije, od kojih su
mnoge privatne - $to znaci da se radi o sesiji izmedu klijenta i moderatora - omogucuju kupcima

da iskuse kuSanje vina iz udobnosti 1 sigurnosti svog doma.

37Great Wine Capitals- https://www.greatwinecapitals.com/wine-stories/the-future-of-wine-tourism-after-the-
impact-of-covid-19/ (pristupljeno 02.05.2023.)

23


https://www.greatwinecapitals.com/wine-stories/the-future-of-wine-tourism-after-the-impact-of-covid-19/
https://www.greatwinecapitals.com/wine-stories/the-future-of-wine-tourism-after-the-impact-of-covid-19/

4. POTENCIJAL VINSKOG TURIZMA SLAVONIJE |
BARANJE

U posljednjem desetljecu vinski turizam postao je kljuéna komponenta gastronomskog turizma
sve dok danas nije prepoznat kao bitan segment turisticke industrije. Mnoge vinske regije i
turisticke destinacije shvatile su da se dobrobiti vinskog turizma protezu i dalje od vrata

podruma na sva podrucja regionalnog gospodarstva.

Vino, hrana, turizam i umjetnost zajedno ¢ine temeljne elemente proizvoda vinskog turizma i
pruzaju paket zivotnog stila koji vinski turisti zele iskusiti. Ako se u¢inkovito razvija, vinski
turizam predstavlja izvrsnu priliku za destinacije da diverzificiraju i poveéaju potrosacku

vrijednost.

U nastavku ¢e bit analizirane vinske ceste Slavonije i Baranje, znacaj vinskog turizma za

Slavoniju i Baranju te smjernice za daljnji razvoj vinskog turizma Slavoniju i Baranje.

4.1. Vinske ceste Slavonije i Baranje

Vinska regija Slavonija 1 Baranja dvije su od cetiri vinske regije koje se nalaze u Republici
Hrvatskoj. Vinska regija Slavonija i Baranja obuhvaca podrucje od grada Virovitice i Daruvara
na zapadu Hrvatske do Podunavlja i Baranje na istoku zemlje. Vinsku regiju Slavonija i Baranja
karakteriziraju velike povrSine prekrivene vinogradima koji proizvode najvece koli¢ine vina u
Hrvatskoj. Povijest vinogradarstva ovog podrucja seze u starorimsko doba. Danas su vina
proizvedena u vinskoj regiji Slavonija i Baranja na glasu da svojim gostima pruzaju vina izvrsne

kvalitete po razumnim cijenama.®®

Nadalje, ovo je vinogradarska regija u Hrvatskoj, ne samo po povrsSini nego i po koli¢ini
proizvedenog vina. Vinska regija Slavonija i Baranja zajedno najisto¢nija je vinarska regija
Hrvatske, okruzena rijekama Dunavom, Dravom i Savom. Vina proizvedena u ovoj vinskoj
regiji poznata su po izvrsnoj kvaliteti uz razumne i pristupacne cijene. Najistaknutija slavonska

1 dunavska vina proizvode se od grozda s podruc¢ja Venja 1 Mitrovca u kutjevackom vinogorju.

38Vina Croatia- http://vinacroatia.hr/hrvatska-vina/regije-vina-croatia/bregovita-hrvatska/ (pristupljeno
02.05.2023.)
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Odli¢no grozde proizvodi se i u Erdutu, Belju, Srijemu, Daruvaru, Baranji i Iloku.

Nadalje, danas vecina ljubitelja vina u Hrvatskoj i inozemstvu povezuje Slavoniju i Baranju s
proizvodnjom rizlinga koji se sada smatra autohtonim na tom podrucju. Trenutno je
najrasprostranjenija od svih sorti koje se uzgajaju u Hrvatskoj i vinari je koriste za izradu raznih
vina. Blizina vinske regije rijekama Dunavu, Dravi i Savi razlog je posebne mikroklime koja je
savrSena za uzgoj vinove loze. Klima slavonsko-hrvatskog Podunavlja je hladna i kontinentalna
Sto pogoduje uzgoju bijelog grozda koje se koristi u proizvodnji svjezih, suhih i aromati¢nih
bijelih vina. Uz ovu klimu, vulkansko tlo slavonskog i hrvatskog Podunavlja pruza savrSen

teren za uzgoj vinograda.

4.2. Znacaj vinskog turizma za Slavoniju i Baranju

Slavonija i Baranja ¢ine najve¢u vinogradarsku regiju u Hrvatskoj. Na zapadu Slavonije
Hrvatske, ovisno o terenu, mogu se naci grasevine koje variraju od delikatnih i osvjezavajuc¢ih
do suhih i raskos$nih, a neke su i zrelije 1 robusnije. Traminac je hrvatska inacica bijelog grozda

Gewlirztraminer. Ovo grozde uzgaja se uz Dunav u Iloku koji ima toplu i kontinentalnu klimu.

Vinova loza ovdje je zaStiena od vruc¢ine okolnim planinskim lancima i ¢uva grozde kako bi
se mogla proizvesti vina savrienih aroma i raskosnih, dugih zavrietaka.®® Crna vina vinske
regije Slavonija i Baranja uglavnom su dom frankovke i zweigelta, s manjim zasadima merlota,
cabernet franca 1 cabernet sauvignona. Frankovka se takoder naziva Blaufrankisch u drugim
podrucjima, ali kada se uzgaja u Hrvatskoj, ovo grozde postiZe najsavrsenije razine zrelosti i
tijela zahvaljujuéi visokoj razini sunceve svjetlosti na trsovima i propusnom bogatom tlu,
posebno u Slavoniji 1 Baranji. Frankovke imaju visoku razinu kiselosti 1 vo¢nosti 1 nadaleko su

prepoznate kao najSarmantnije vino Hrvatske.

Krajom dominiraju éetiri vinogorja:*°
e zapadno ili Feri¢anacko vinogorje,
e juzno ili Pakovacko vinogorje,

e sjeverno ili Baranjsko vinogorije,

e istocno ili Erdutsko vinogorje.

3Vina Croatia- http://vinacroatia.hr/hrvatska-vina/regije-vina-croatia/bregovita-hrvatska/ (pristupljeno
02.05.2023.)
401bid.
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Zbog svog jedinstvenog polozaja uz rijeku Dunav, posljednja dva nazivaju se domovinom

,,dunavskih vina“.

4.3.  Smijernice za daljnji razvoj vinskog turizma Slavoniju i Baranje

Turisticka zajednica Osjecko-baranjske zupanije nedavno je najavila sveobuhvatne radove na
daljnjem razvoju svojih vinskih regija. Namjera je daljnje ulaganje u postojece Cetiri vinske
ceste koje se protezu duz Cetiri slavonsko-baranjska vinogorja — podruéje oko Pakova, Nasica,

Erduta te podru¢je Baranje koje se proteZe sjeverno od grada Osijeka.*

Prema najavljenim planovima, za sve Cetiri vinske ceste bit ¢e napravljene odredene polazi$ne

tocke s kojih ée posjetitelji mo¢i krenuti u upoznavanje vina:*?

e za podrucje Baranje polaziSte ¢e biti Palaca princa Eugena Savojskog u Bilju gdje bi se
trebao urediti mali muzej lova, a nastavlja se posjetom Parku prirode Kopacki rit i izletom
postoje¢om vinskom cestom u blizini naselja Suza i Zmajevac,

e poznato SvetiSte u Aljmasu bit ¢e pocetna tocka za obilazak erdutskih vinorodnih gorja,
zaustavljanje u raznim privatnim podrumima i zavrSetak u IPK Erdutsko vinogorje,

e dakovacka katedrala bit ¢e polazna tocka posjetitelja koji ¢e krenuti u obilazak vinskih cesta

dakovackog kraja, a Cija e ruta zavrsiti kod ergele lipicanaca,

e terme Bizovacke toplice u Donjem Miholjcu bit ¢e polaziSte za obilazak nasi¢kog vinogorja.

Nadalje, sve nove planirane ture ukljuivat ¢e i posjete raznim kulturnim spomenicima,
razgledavanje okolnih naselja, posjete lokalnim muzejima 1 galerijama te Setnje baranjskim

vidikovcima.

41Find Croatia - https://www.find-croatia.com/new-investments-in-wine-roads-of-slavonija-and-baranja/
(pristupljeno 02.05.2023.)
42| bid.
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5. ZAKLJUCAK

Republika Hrvatska je, prema povrsini, najmanja drzava na podru¢ju Europske unije. Slijedom
navedenog, sukladno podrucju, odnosi se na tri velike kulturno — geografske cjeline Europe.
Nadalje, Slavonija i Baranja su pozicionirane na sjeveroisto¢énom podrucju Hrvatske. S obzirom
na to podrucje oni pripadaju podru¢ju Osjecko — baranjske zupanije. U posljednjem desetlje¢u
vinski turizam postao je klju¢na komponenta gastronomskog turizma sve dok danas nije
prepoznat kao bitan segment turisticke industrije. Mnoge vinske regije 1 turisticke destinacije
shvatile su da se dobrobiti vinskog turizma protezu 1 dalje od vrata podruma na sva podrucja

regionalnog gospodarstva.

Vinski turizam je vrsta gastronomskog turizma usmjerenog na upoznavanje i uvazavanje svijeta
vina. Rute i obilasci usmjereni su na jedan cilj: upoznati regije posvecene proizvodnji vina i
kusati njihova vina. Ova vrsta izleta s hranom osmisljena je za ljude koji Zele proniknuti u
povijest, tradiciju i kulturu vina. Turisti mogu sudjelovati u degustacijama vina, obiéi vinarije

i vinograde s vodi¢em, posjetiti muzeje.

Nadalje, posjet vinorodnim regijama autenti¢an je nacin otkrivanja ruralnih i kopnenih
odrediSta zemlje. Vinarije otvaraju vrata ljudima da urone u regionalnu kulturu i nauce vise o
vinu i bioraznolikosti te o tome kako se lokalno stanovnis$tvo odnosi prema svojoj tradiciji i
povijesti. Vinski turizam takoder djeluje kao poluga lokalnog gospodarstva, s povecanjem
turisticke ponude, mali gradovi u unutrasnjosti dobivaju nove poslovne mogucnosti i
mogucnosti otvaranja radnih mjesta. Prisutnost putnika tijekom cijele godine jamstvo je

opstanka za zajednicu i lokalne poduzetnike.

U posljednjem desetljecu vinski turizam postao je klju¢na komponenta gastronomskog turizma
sve dok danas nije prepoznat kao bitan segment turisticke industrije. Mnoge vinske regije i
turisticke destinacije shvatile su da se dobrobiti vinskog turizma protezu i dalje od vrata
podruma na sva podrucja regionalnog gospodarstva. Vinska regija Slavonija i Baranja dvije su
od cetiri vinske regije koje se nalaze u Republici Hrvatskoj. Vinska regija Slavonija i Baranja
obuhvaca podru¢je od grada Virovitice i Daruvara na zapadu Hrvatske do Podunavlja i Baranje
na istoku zemlje. Vinsku regiju Slavonija i Baranja karakteriziraju velike povrSine prekrivene
vinogradima koji proizvode najvece koli¢ine vina u Hrvatskoj. Povijest vinogradarstva ovog
podrucja seze u starorimsko doba. Danas su vina proizvedena u vinskoj regiji Slavonija i

Baranja na glasu da svojim gostima pruzaju vina izvrsne kvalitete po razumnim cijenama.
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Slavonija 1 Baranja ¢ine najvecu vinogradarsku regiju u Hrvatskoj. Na zapadu Slavonije
Hrvatske, ovisno o terenu, mogu se naci grasevine koje variraju od delikatnih i osvjezavajucih
do suhih i raskos$nih, a neke su i zrelije 1 robusnije. Traminac je hrvatska inacica bijelog grozda

Gewlirztraminer. Ovo grozde uzgaja se uz Dunav u Iloku koji ima toplu i kontinentalnu klimu.

Turisticka zajednica Osjecko-baranjske zupanije nedavno je najavila sveobuhvatne radove na
daljnjem razvoju svojih vinskih regija. Namjera je daljnje ulaganje u postojece Cetiri vinske
ceste koje se protezu duz Cetiri slavonsko-baranjska vinogorja — podrucje oko Pakova, Nasica,
Erduta te podru¢je Baranje koje se proteze sjeverno od grada Osijeka. Sve nove planirane ture
ukljucivat ¢e i posjete raznim kulturnim spomenicima, razgledavanje okolnih naselja, posjete

lokalnim muzejima i galerijama te Setnje baranjskim vidikovcima.
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