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SAZETAK

Ruralni turizam, kao oblik putovanja koji se odvija izvan urbaniziranih sredista i gradova,
dozivljava znaajan razvoj u svijetu turizma. Medutim, u Hrvatskoj je najveca potraznja jo$
uvijek koncentrirana na obalnim podru¢jima, $to stvara problem sezonalnosti, izlozenosti
krizama te negativnim utjecajem na okoliS. Varazdinska Zupanija predstavlja privlacnu
turisticku destinaciju koja biljezi znacajan rast turistickih aktivnosti tijekom proteklog
desetljeca te nudi bogatu i raznoliku turisti¢ku ponudu koja privlaéi kako domace tako i strane
posjetitelje. Rast turistickih dolazaka i no¢enja tijekom proteklog desetljec¢a ukazuje na sve vecu
privlac¢nost destinacije. Unato€ izazovima uzrokovanim pandemijom COVID-19, Varazdinska
Zupanija se brzo oporavila i ostvarila rekordne brojke u turistickim posjetima tijekom 2022.
godine. Ukupno gledajuéi, Varazdinska zupanija ima veliki turisticki potencijal koji se moze
dalje razvijati uz ulaganje u unaprjedenje turistiCke infrastrukture i promociju raznovrsnih
atrakcija koje ova regija nudi. Prema provedenom istrazivanju se zakljucuje kako Varazdinska
Zupanija ima znacajan turisticki potencijal, posebno medu mladim posjetiteljima. Klju¢ni
izazov je prilagoditi turisticku ponudu razli¢itim interesima posjetitelja, oCuvati prirodne
ljepote regije te kontinuirano promovirati destinaciju kako bi se privukao veéi broj turista

tijekom cijele godine te rasteretio priobalne destinacije.

Kljuéne rije€i: ruralni turizam; Varazdinska zupanija; turizam
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Uvod

Varazdinska zupanija turistic¢ki je poznato odrediste zbog bogate kulturne bastine koju ve¢ dugi
niz godina promovira kroz kulturni turizam. Posebnosti Varazdinske Zupanije se ocituju u
mnogim kulturno-povijesnim spomenicima, dugom tradicijom, brojnim manifestacijama,
raznolikom enogastronomskom ponudom kao i autohtonim proizvodima koji su u kombinaciji
s prirodnim bogatstvima temelj za razvoj novih oblika turizma poput ruralnog turizma.

Cilj ovog diplomskog rada je analizirati Stanje ruralnog turizma u Varazdinskoj zupaniji te
utvrditi njegove glavne razvojne potencijale i izazove. Rad ¢e pruziti preporuke koje ¢e podrzati
daljnji razvoj 1 odrzivost ruralnog turizma u ovom podrucju.

Na temelju Cinjenice da ruralni turizam predstavlja neiskoriSteni potencijal u razvoju
turizma, postavljaju se sljedeca istrazivacka pitanja:

Kako ruralni turizam doprinosi razvoju turisticke ponude Varazdinske Zupanije?

Koji su njegovi razvojni potencijali i izazovi?

Koja je njegova uloga u promociji kulture i tradicije?

U kojoj su mjeri turisti upoznati s ponudom i postojec¢im aktivnostima u Varazdinskoj zupaniji?

U radu su koristene metode indukcije, analize, sinteze i deskriptivne statistike.

Rad se pored uvoda i zakljucka, sastoji od 4 poglavlja. U prvom dijelu rada definira se pojam
ruralnog turizma i objasnjavaju se njegovi oblici. U drugom dijelu prikazuje se stanje ruralnog
turizma u Varazdinskoj zupaniji, ukljucujuéi trenutne turisticke atrakcije, smjestajne kapacitete,
gastronomsku ponudu te potraznju destinacije. Trec¢i dio sadrzi analizu provedenog istrazivanja.

U Cetvrtom dijelu rada, uz osvrt na strateSke dokumente, naglasak se stavlja na SWOT
analizu (snage, slabosti, prilike i prijetnje) ruralnog turizma Varazdinske zupanije kako bi se
identificirali glavni razvojni potencijali i izazovi, na temelju ¢ega se predlazu smjernice za
daljnji razvoj.

U zakljucku su sumirani rezultati rada i istaknute su prednosti i potencijali za unaprjedenje

ruralnog turizma Varazdinske zupanije.



1. Ruralni turizam

Turizam posljednjih desetlje¢a dozivljava znacajni razvoj, a S razvojem turizma mijenjaju se i
turisticki trendovi kako bi zadovoljili potrebe sve zahtjevnijih turista.

Ruralni turizam se istiCe kao odgovor na promjene u uzurbanom nacinu zivota koji
karakterizira suvremeni svijet. Ljudi sve ¢eSce traZe bijeg iz urbane svakodnevice kako bi se
opustili i dozivjeli jedinstvena iskustva u dodiru s prirodom i lokalnom kulturom.* Ruralni
turizam omogucuje upravo to, pruzajudi turistima priliku da se u potpunosti povezu s prirodom,
upoznaju lokalne ljude i tradiciju, te dozive autenti¢nost i ljepotu ruralnih podrué¢ja. Ovaj
specificni oblik turizma pruza jedinstvena iskustva koja se razlikuju od uobicajenih turistickih
destinacija i omogucuje turistima da se upoznaju s prirodom, ljudima i kulturom na visoj razini.
Takoder, turistima se pruza prilika da dozive nesto novo na autenti¢nim putovanjima koja im
pruzaju bogatstvo iskustava i nezaboravne uspomene.

Ruralni turizam igra kljuénu ulogu u gospodarskom potencijalu ruralnih podrucja te
predstavlja strateski stup teritorijalnog razvoja na selu. Osim §to ima potencijal da donese
brojne koristi lokalnoj zajednici i turistima, pruza moguc¢nost o¢uvanja ruralnih podrudja,
poticanja lokalnog gospodarstva, oZivljavanja tradicije i obiCaja te stvaranja odrzivih izvora
prihoda.? 1zdvaja se kao oblik turizma s iznimnim potencijalom za brz rast, privlaéenje stranih
ulaganja te povecanje prihoda. Ruralni turizam pozitivno utjeCe na ruralno gospodarstvo i
posebno pruza prilike ruralnim zajednicama da direktno profitiraju od turizma, stvarajuci
dodanu vrijednost za lokalne proizvode.®

Ruralni turizam ima veliku vazZnost jer uspostavlja znacajnu vezu medu poljoprivrednom
proizvodnjom na sljedeée nadine: 4

1. Proizvodnja tradicionalnih proizvoda; Ruralni prostor ¢esto ima bogatu poljoprivrednu

tradiciju 1 autenti¢ne metode proizvodnje raznih predmeta i omogucuje posjetiteljima da
aktivno sudjeluju u procesu izrade.

2. Prezentacija tradicije; Posjetitelji imaju priliku svjedociti tradicionalnim obicajima,

ritualima, plesovima, obrtima 1 umjetni¢kim izricajima te tako pridonose ocCuvanju

kulturne bastine i stvaranje svijest o vrijednosti lokalne kulture.

1 OECD, Strategije turizma i ruralnog razvoja, 7.

2 Sanchez-Sanchez i dugi "A DEA Approach for Evaluating the Labor Efficiency in the Rural Hotel Industry:
A Case Study in Spain.", 603.

3 Falak, Chiun i Wee, ,,Sustainable rural tourism: An indigenous community perspective on positioning rural
tourism*, 311.

4 Grad Slunj, Ruralni turizam u Republici Hrvatskoj, 5.



3. Tradicijska gastronomija i turisticke usluge; Ruralni turizam promovira lokalnu hranu,
pica i specijalitete koji se temelje na domacim proizvodima i tradicionalnim receptima.
4. KoriStenje postojecih resursa ruralnog prostora i sela; Ruralna raspolazu prirodnim i
kulturnim resursima koji mogu biti iskoriSteni u turisti¢ke svrhe. To mogu biti prekrasni
ocuvani okoli8, priroda, planine, jezera, Sume, ali i kulturno-povijesne znamenitosti

poput starih dvorca, crkvi, sela i ostalog.
1.1. Definicija ruralnog turizma

Analizom pojma ruralnih podru¢ja uocava se da postoje razne definicije koje ga opisuju na
razne nacine. Brojni autori koriste mnogobrojne kriterije za odredivanje ruralnih podrucja. Iako
se Cesto opisuje kao prostor koji nije urbani ili gradski, to objasnjenje dovodi do zakljucka da
su naselja izvan gradova ruralna podrucja®, no detaljnija analiza otkriva da postoji vise kriterija
koji se koriste za definiranje ruralnih podrucja.

Ruralni turizam nastao je kao potreba ocuvanja, ozivljavanja i davanja nove dodatne
vrijednosti naslijedenoj bastini, te promovira autenti¢nost putem kreiranja privlacne i
jedinstvene turisticke ponude, ¢esto naglasavajuéi tradicionalna znanja i vjestine®

Mnogi poistovje¢uju pojmove ruralni i seoski turizam, no prema Priru¢niku koje je izdalo
Ministarstvo turizma’ ruralni turizam je $iri pojam od seoskog turizma i turizma na seljackom
domacinstvu ili gospodarstvu. Ruralni turizam obuhvaca ponudu svih aktivnosti 1 usluga unutar
ruralnih podrucja, a ukljucuje oblike turizma poput lovnog, ribolovnog, zimskog, seoskog,
ekoturizma, zdravstvenog, kulturnog i ostale. Pod ruralni prostor spada podrucje u prirodi, a
karakteristi¢ni su seoski okoli§, manja naselja, sela, poljoprivredna gospodarstva, a glavne
gospodarske grane su poljoprivreda i gospodarstvo.

Ruralni turizam se odnosi na oblik turizma koji se odvija u podru¢jima izvan urbaniziranih
sredista i gradova, u ruralnom prostoru.® To je specifiéni oblik turizma koji naglasava prirodno
i kulturno okruZenje, tradiciju, obi¢aje i nacin Zivota u seoskim zajednicama te spaja niz
posebnih oblika turisticke ponude.

Prema Vijecu Europe, ruralni turizam se definira kao oblik turizma na ruralnom podrucju

koji obuhvaca sve aktivnosti koje se tamo mogu provoditi, a osim istraZivanja okolice

® Tubi¢, Ruralni turizam: od teorije do empirije, 73.

6 Demonyja, ,,Bastina i tradicija u oblikovanju turisticke ponude na ruralnom prostoru Hrvatske*, 206.
" MINT, Prirucnik seoski turizam, 16-17.

8 Splitsko-dalmatinska Zupanija, Strategija razvoja Splitsko-dalmatinske Zupanije, 10.



omogucava sudjelovanje u raznim kulturnim, vjerskim, folklornim, sportskim i drugim
manifestacijama.’

Razvoj ruralnog turizma moze imati razliCite utjecaje na drustveni zZivot zajednice, pa je
bitno razmotriti kako pozitivni i negativni aspekti mogu oblikovati ruralno okruzenje. Prioritet
je sprijeciti odlazak stanovnistva i povecati socijalnu odrzivost zajednice, te oCuvati i promicati
lokalnu tradicionalnu kulturu.'® Tijekom pandemije COVID-19, ruralni turizam se pokazao kao
odli¢na alternativa urbanom turizmu, pruzajuci priliku za zaposljavanje u poljoprivredi i
planinskim podru¢jima koja su turisti su sve viSe preferirali kao manje rizicnu opciju za
putovanja tijekom pandemije.?

Definicija ruralnog turizma naglasava vaznost ocuvanja ruralnih podrucja, podrsku lokalnoj
zajednici, prezentiranje tradicije i promoviranje odrzivog razvoja kako bi se turistima pruzila

autenti¢na iskustva koja ¢e im ostati u trajnom sjecanju.
1.2. Oblici ruralnog turizma

Ruralni turizam moze se podijeliti na nekoliko kategorija, ovisno o vrsti aktivnosti, Ciljnoj
skupini ili karakteristikama ruralnog podruéja. Vije¢e Europe u kontekstu ruralnog turizma
predlaze sljedeée aktivnosti koje se tamo mogu organizirati:?
1) ture (pjesacenje, planinarenje, jahanje, bicikliranje, tréanje...),
2) aktivnosti na vodi (plivanje, voznja camcem, kanuing, rafting, jedrenje, ribolov...),
3) aktivnosti u zraku (panoramski let, let balonom na vru¢i zrak, paragliding...),
4) sport (aktivnosti temeljene na zdravom nacinu zivota, bavljenje aktivnostima ovisno
o mogucnostima),
5) aktivnosti otkrivanja zanimljivosti, radni procesi (proizvodnja lokalnih namirnica i
hrane, poljoprivreda),
6) aktivnosti usmjerene na zdravlje (rekreacija, zdravstvene pogodnosti...),
7) Kulturne aktivnosti (arheologija, posjet manifestacijama, te¢ajevi i radionice, folklor,
stari zanati...).
Demonja i Ruzi¢ navode kako se turizam dijeli na brojne oblike prema Zeljama i potrebama
turista, pa tako se ruralni turizam prema nabrojenim aktivnostima moze podijeliti na

agroturizam, zaviCajni, Kkulturni, vinski, vjerski, zdravstveni, sportsko-rekreacijski,

% Rajko, ,,Institucionalni model razvoja ruralnog turizma na primjeru sredi$nje Istre*, 50.
10 An'i Alarcon, ,,How can rural tourism be sustainable? A systematic review*, 3.

11 Gandhi i Garg, ,,Rural Tourism Development in Gujarat,* 38.

12 Ruzi¢, Ruralni turizam, 14.



avanturizam, kamping, nauticki (u kontinentalnim podru¢jima), lovni i ribolovni, gastro
turizam i drugi.’3

Agroturizam (ili seljacki turizam) je pojam koji mnogi poistovjecuju s pojmom ruralni
turizam, a objedinjuje Kulturnu razmjenu poljoprivrednih praksi, umjetnicku bastinu i
obrtnistvo te kulinarske tradicije. Simbiotski odnos izmedu turizma i1 poljoprivrede koji se moze
pronadi u agroturizmu kljucni je element ekoloski i druStveno odgovornog turizma u ruralnim
podruéjima.* Naziv je dobio prema osnovnoj djelatnosti poljoprivredi, a dodatnu ponudu za
turiste Cine s njom povezane aktivnosti na farmama za odmor, u pansionima na farmama,
kampovima na farmama, planinskim odmaraliStima, konjickim centrima i1 drugim oblicima
ruralnog smjestaja.

Sportsko-rekreacijski turizam fokusira se na aktivnosti i sportske dogadaje u ruralnom
okruzenju. Sportska rekreacija u turizmu smatra se sredstvom za aktivan odmor posjetitelja, tj.
sadrzaje u kojima turist aktivno sudjeluje.'® Sto znaci aktivno sudjelovanje u raznim sportskim
aktivnostima, ukljucujuci Setnje, biciklizam, skijanje, jahanje, klizanje, plivanje, veslanje, golf
I timske sportove poput nogometa, kosarke, odbojke i sli¢no.

Avanturisti¢ki turizam je oblik putovanja koji uklju¢uje najmanje dva od sljedec¢a tri
klju¢na elementa: aktivno ukljucivanje u tjelesne aktivnosti, istraZivanje prirodnog okolisa ili
upoznavanje i interakciju s lokalnom kulturom. Drugim rije¢ima, avanturisti¢ki turizam
predstavlja spoj novih kultura i krajolika, obogaéen fizickom aktivno§¢u.’® Avanturisticki
turizam obuhvaca razli¢ite dozivljaje i dinamiku koja nastaje kroz sudjelovanje u
avanturistickim aktivnostima u prirodnim okruZenjima izvan uobicajenog mjesta boravka
sudionika. On ukljucuje elemente izazova i rizika koji oblikuju turisti¢ko iskustvo. Tu su
ukljucene aktivnosti poput planinarenja (trekkinga, hikinga, alpinistickog penjanja), zipline
voznje, aktivnosti u adrenalinskim parkovima, raftinga, kanjoninga, paraglidinga, $piljarenja,
off-road voznje motoriziranim vozilima i brdskim biciklima koja ukljucuju motocross, quad,
buggy te ostala terenska vozila na 2 i 4 kota¢a.'’

Lovni i ribolovni turizam su tipi¢ni za ruralna podruéja koja karakterizira netaknuta i divlja

priroda. Lovni turizam je vid putovanja korisnika lovno-turisti¢kih usluga, a bitno je da postoji

13 Demonja i Ruzi¢, Ruralni turizam u Hrvatskoj s hrvatskim primjerima dobre prakse i europskim iskustvima,
25.

14 El-Hage Scialabba i Williamson, Opseg organske poljoprivrede, odrZivog gospodarenja Sumama i
ekosumarstva u upravljanju zasti¢enim podrucjima

15 Bartoluci i Andrijasevi¢, Sportsko rekreacijski turizam, 6.

16 UNWTO, Global Report on Adventure Tourism Travel Trade Association, str. 10.

17 Zajednica pustolovnog turizma Hrvatske gospodarske komore, Turisti¢ke usluge pustolovnog i aktivnog
turizma
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odredeni raspolozivi broj raznih vrsta divlja¢i u adekvatnom prirodnom ambijentu (lovistu)
prilagodenom za uspjesan i siguran lov.'® Ribolovni turizam definira se kao oblik gospodarskog
ribolova pri ¢emu se na adekvatno autoriziranom ribarskom plovilu osim posade broda nalaze
i turisti.®® Turisti na brodu mogu iz prve ruke promatrati kako se odvijaju ribolovne aktivnosti
te mogu vidjeti karakteristike odrzivog oblika ribolova uz ocuvanje kvalitete i Cistoce ribnjaka,
jezera i mora.

Kulturni turizam predstavlja turisticka putovanja u kojima je naglasak stavljen na
otkrivanje, dozivljenje i sudjelovanje u materijalnim i nematerijalnim atrakcijama u destinaciji.
Kulturni turizam spaja posjet manifestacijama, kulturnim spomenicima, muzejima i slicno s
intelektualnim i duhovnim obiljezjima te kulturnim nasljedem i vrijednostima destinacije koju
turisti posjecuju.?’ Uz kulturni turizam se veze i vjerski turizam jer se brojni posjetitelji
odlucuju za posjet crkvama, svetistima, hodo¢as¢ima i sudjeluju na vjerskim manifestacijama.
Ruralni turisti se u danaSnje vrijeme prilikom posjeta destinaciji zele pribliziti lokalnom
stanovni§tvu, upoznati kulturu i nadin Zivota te sudjelovati u svakodnevnim aktivnostima.?

Gastronomski turizam nadovezuje se na kulturni, a temelji se na ponudi hrane i srodnih
proizvoda te dodatnim aktivnostima na turistickom putovanju koja ukljucuju posjete
festivalima i lokalnim proizvoda¢ima te upoznavanje s lokalnim tradicijama. Vinski turizam
nastao je kao podvrsta gastronomskog, a odnosi se na posjete vinarijama, vinogradima,
kus$aonicama i sudjelovanje u enologkim dogadanjima (prezentacija vina, natjecanja...).??

Oblici turizma Cesto se preplicu, stvarajuéi jedinstveno i sveobuhvatno turisti¢ko iskustvo.
Ponuda je izuzetno Siroka i svakom turistu pruza mogucnost da pronade ono $to najbolje
odgovara osobnim interesima, sklonostima i zeljama. Zadatak svake destinacije je iskoristiti

preklapajuce karakteristike u svrhu diversifikacije ponude i usluga.
1.3. Ruralna podruc¢ja u Hrvatskoj

Hrvatska privlaci posjetitelje koji su Zeljni mira 1 tiSine u pogledu opustanja 1 odmora u
netaknutoj prirodi. Dodatni faktori koji privlace turiste su kulturno-povijesne znamenitosti i
manifestacije.

Hrvatska se dijeli na sedam ruralnih cjelina: 2

18 Prentovié, Lovni turizam, 10.

19 Operativni program za pomorstvo i ribarstvo, https://www.ribahrvatske.hr/ribolovni-turizam
20 UNWTO - Tourism and culture, https://www.unwto.org/tourism-and-culture

2L Ruzié, op. cit. 30.

2 UNWTO - Gastronomy wine tourism, https://www.unwto.org/gastronomy-wine-tourism

23 Ruzié i Demonja, ,,Prirodna i antropogena osnova turizma Hrvatske*, 50.



1) Slavonija, Baranja i Srijem,

2) Hrvatsko zagorje, Prigorje, Medimurje i Podravina,
3) Posavina, Pokuplje, Moslavina,

4) Gorski kotar i Zumberak,

5) Likai Kordun,

6) Istra i Hrvatsko primorje,

7) Dalmacija.

Najveca turisticka potraznja i dalje je zabiljezena u primorskoj Hrvatskoj zbog blizine mora
Sto ukazuje na problem sezonalnosti. Odrzivi ruralni turizam mogao bi postati atraktivna
alternativa masovnom turizmu.?* Kontinentalna Hrvatska ima mnogo neiskoristenog
potencijala u Kkoji treba vise ulagati kako bi se rasteretile obalne destinacije i smanjila

masovnost, a time i produzila sezona na cijelu godinu.

Slika 1. Turisticke regije Hrvatske

° Grad Zagreb | The City of Zagreb

Q Lika - Karfovac

Dpae Lfo-eepka adoaia|
Q Kvarner
° Istra

0-

kzhpeniz|
acija ~ Zadar | Dalmatia - Zadar
x37 fioanial

o D-a|mﬂl:iil-h=fik|LF: mestia - Sibenik
Shemthrvinireka Brmial

Dalmacija = Split | Dalmatia - Split

° Dalmacija - Dubrovnik | Dalmatia - Dubrownik

Fr-vereivareha x|

Izvor: HGK (2015): Ruralni turizam Hrvatske — nacionalni katalog

Prema Hrvatskoj gospodarskoj komori u Hrvatskoj postoji 10 turistickih regija prikazanih

naslici 1.

24 Kriau¢iiinas, Liutikas i Burneika. "The Impact of Covid-19 on the Tourism and Accommodation Sector in
Lithuanian Rural Areas.", 619.
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Najveca regija je SrediSnja Hrvatska koja sa sredisnjim Gradom Zagrebom obuhvaca tre¢inu
teritorija Hrvatske. Sastavljena je od 7 zupanija: Bjelovarsko-bilogorske, Koprivnicko-
krizevacke, Krapinsko-Zagorske, Medimursko-moslavacke, Varazdinske i Zagrebacke.

U Sredisnjoj Hrvatskoj postoji 6 zasticenih podru¢ja®®; 3 parka prirode (Medvednica,
Zumberak-samoborsko gorje i Lonjsko polje), 2 ornitoloska rezervata (Ribnjaci Crna mlaka i
Ornitoloski rezervat Lonjsko polje), a na samom sjeveru nalazi se UNESCOV prekograni¢ni
rezervat biosfere Mura-Drava-Dunav. Najvisi vrh, Sveta Gera, nalazi se na Zumberku na visini
od 1178 metara.?® Kroz regiju teku poznate Hrvatske rijeke Sava, Sutla, Kupa, Odra, Una,
Bednja, Cesma, Lonja, Drava i Mura.?” Neki od najpoznatijih lokaliteta regije su: Barokni
Varazdin, Muzej krapinskih neandertalaca i lokalitet Hu$njakovo u Krapini, Rodna kuca Josipa
Broza Tita u Kumrovcu, Galerija kipara svjetskog glasa Antuna Augustin¢i¢a u Klanjcu, Muze;j
blazenog Alojzija Stepinca u Zagrebu 1 Spomen soba u KraSicu kod Jastrebarskog,
Strossmayerova galerija starih majstora u Zagrebu te Hrvatsko nacionalno svetiste Majke Bozje
Bistri¢ke u Mariji Bistrici.?

Poljoprivredni objekti Cesto se preureduju kako bi se prilagodili turistickim aktivnostima.
Ovaj pristup omogucuje poljoprivrednicima i seoskom stanovniStvu da iskoriste interes turista
za povratkom prirodi te im pruze priliku da doZive autentiéne poljoprivredne procese.?® Na
ruralnom prostoru u Republici Hrvatskoj mogu se pronaci razlicite vrste objekata koje su
karakteristiéne za ruralna podrucja. Neki od najée$¢ih objekata na ruralnom prostoru u
Hrvatskoj su obiteljska poljoprivredna gospodarstva (OPG) i seljatka domacinstva.

OPG je organizacijski oblik gospodarskog subjekta poljoprivrednika koji radi obavlja
djelatnost poljoprivrede i s njom povezane dopunske djelatnosti stvaranja dohotka, a temelji se
na koriStenju vlastitih ili unajmljenih proizvodnih resursa te na radu, znanju i1 vjeStinama
¢lanova obitelji.** OPG se sukladno obveznim ugostiteljskim uslugama dijele na sljedeéih 7
vrsta: 3

1) Vinotoé¢je/Kusaonica,

2) lzletiste,

% Bioportal, https://www.bioportal.hr/

2 Hrvatski planinarski savez, https://www.hps.hr/info/hrvatski-vrhovi/sveta-gera-vrh/

27 7astita prirode, Rijeke u Hrvatskoj - veli¢anstveno bogatstvo voda, https://zastita-prirode.hr/clanci/rijeke-u-
hrvatskoj-velicanstveno-bogatstvo-voda/

8 HGK i MIN TUR, Ruralni turizam Hrvatske: Nacionalni katalog, 74.

2% Magas, Vodeb i Zadel, Menadzment upravijanja turistickom destinacijom, 15.

30 Zakon o obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu, ¢l. 5.

31 Pravilnik o razvrstavanju i kategorizaciji objekata u kojima se pruzaju ugostiteljske usluge na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu, ¢l. 20.
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3) Soba,

4) Apartman,

5) Ruralna kuca za odmor,

6) Kamp,

7) Kamp odmoriste ili Kamp odmoriSte - robinzonski smjestaj.

U Upisniku poljoprivrednih gospodarstava Varazdinske zupanije u 2022. godini bilo je
upisano 7.879 poljoprivrednih gospodarstava, od cega 5.269 OPG-a, 2.320 SOPG-a, 129
trovackih drustava, 132 obrta, 15 zadruga i 14 drugih.®?

Vrsta vinoto¢je/kuSaonica je objekt u kojem se gostima pripremaju i posluzuju vina, voéna
vina, proizvodi od vina ili voénih vina te druga alkoholna pi¢a i naresci (suhomesnati proizvodi,
sirevi, namazi i dr.) za najvise 50 gostiju istovremeno.®® Na podru¢ju Varazdinske Zupanije
vinogradarstvom se bavi 3.091 poljoprivredno gospodarstvo na 422,09 ha povrSine sa
sveukupno 1.552.379 trsova. Na podruéju Zupanije djeluje 20 udruga vinogradara, a postoji
nekoliko vinskih cesta: Topli¢ka vinska cesta, Vinska cesta Klampoti¢, Jalzabet i Ludbreg.3

Vrsta izletiSte je objekt u kojem se gostima pripremaju i posluzuju jela te pica i napitci za
najvise 50 gostiju istovremeno.®

Prema pravilniku, soba se definira kao objekt u kojem OPG pruza uslugu smjestaja, a na
zahtjev gosta se pripremaju i posluzuju jela, pica i napitci, a apartman se razlikuje od sobe po
tome jer mora imati i moguénost da gost sam pripremi i konzumira hranu u objektu.%

Ruralna kuca je veéi smjestajni objekt koji osim smjestaja, pripremanja i konzumiranja
hrane, pic¢a i napitaka podrazumijeva i koristenje okuénice.>’

Kamp je vrsta na kojem OPG pruza usluge smjeStaja na smjestajnim jedinicama (kamp
mjesto/parcela) na otvorenom prostoru. Nuzno je da ima zajednicke sadrZaje i smjeStajne
jedinice (prometnice unutar objekta, sanitarni ¢vor i dr. sanitarni elementi za goste na smjestaju,
druge prostorije i prostori u funkciji turisticke potrosnje te ureden okoliz).*® Za razliku od
kampa, kamp odmoriSte nudi smjestaj na kamp mjestima za goste koji ostaju krace vrijeme i

imaju vlastitu pokretnu opremu za kampiranje. Kamp odmoriste - robinzonski smjestaj je objekt

32 Upisnik poljoprivrednih gospodarstava

33 Pravilnik o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljatkom domaéinstvu, ¢l. 7.

3 Plan razvoja Varazdinske Zupanije za razdoblje od 2021. do 2027. godine, 24.

3 Pravilnik o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljatkom domacinstvu, ¢ 8.

3 Pravilnik o razvrstavanju i kategorizaciji objekata u kojima se pruzaju ugostiteljske usluge na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu, ¢l 24. i 25.

37 Tbidem, ¢l. 26.

38 Tbidem, ¢l. 27.



u kojem OPG pruza usluge smjestaja u prostorijama ili na prostorima pod neuobicajenim
okolnostima i uvjetima.®®

Turisticka seljacka gospodarstva se prema Zakonu o ugostiteljskoj djelatnosti definiraju kao
gospodarstva upisana u Upisnik poljoprivrednih gospodarstava, a koja pruzaju ugostiteljske
usluge poput pripremanja i usluzivanja jela i pica iz pretezno vlastite proizvodnje, usluzivanje
alkoholnih piéa te domacih narezaka iz vlastite proizvodnje, te usluge smjestaja.*

Pod pretezito vlastitom proizvodnjom podrazumijevaju se: 4

1. proizvodi vlastito proizvedeni na seljackom domacinstvu koje pruza ugostiteljske usluge,

2. poljoprivredni proizvodi kupljeni od drugog domacinstva,

3. plodovi, samoniklo bilje, gljive, ribe i drugi vodeni organizmi te divlja¢, koje seljacko
domacinstvo ulovi, ubere ili kupi.

Na seljatkom domacinstvu postoji 5 vrsta objekta: Vinoto¢je/KuSaonica, IzletiSte, Soba,
Apartman, Kamp.*? Za razliku od OPG-a, na kojem se usluge prehrane, pi¢a i napitaka
pripremaju samo na zahtjev gosta, u seljackim domacinstvima je propisano obavezno
usluzivanje prehrane, pica i napitaka (dorucka ili polupansiona ili pansiona) u svim vrstama
objekata.

Ruralni turizam u Hrvatskoj predstavlja znaajnu priliku za oZivljavanje manjih ruralnih
zajednica, ocuvanje tradicionalnih nac¢ina zivota i odrZivo koriStenje resursa. OPG-ovi 1 seljacka
domacinstva igraju klju¢nu ulogu u ovom procesu, stvaraju¢i ekonomske prilike za lokalno
stanovniStvo 1 poticuci ocuvanje kulturne bastine. Ruralni turizam promovira ekoloSku svijest
i ocuvanje okolisa, a mnogi OPG-ovi se fokusiraju na organsku poljoprivredu i ekoloski

prihvatljive prakse, §to poti¢e odrzivu poljoprivredu i pomaze u ouvanju prirodnih resursa.

3 Tbidem, ¢l. 28.

40 Pravilnik o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljatkom domaéinstvu, ¢l 7.
4 Tbidem, ¢l. 3.

42 Tbidem, ¢l. 5.
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2. Turizam Varazdinske Zupanije

Varazdinska zupanija lezi gotovo u srcu Europe. Smjestena je na sjeveru Hrvatske. PovrSinom
od 1.261,29 km? je tre¢a najmanja zupanija u Hrvatskoj, a zauzima samo 2,23% ukupne
povriine Hrvatske.*® Prema Popisu stanovni§tva iz 2021. u Varazdinskoj Zupaniji zivi 159.487
ljudi. Varazdinska Zupanija je s prosje¢no 126,38 stanovnika po km? druga najgusée naseljena
Zupanija u drzavi, iza Medimurske Zupanije.**

U Varazdinskoj Zupaniji je 6 gradova, 22 opéine i 302 naselja.*® Sjediste Zupanije je grad
Varazdin, a ostali su Ivanec, Lepoglava, Ludbreg, Novi Marof i Varazdinske Toplice. Najveci
prema povriini je Ivanec (111,75 km?) s 29 naselja. Varazdinska Zupanija je okruzena
Medimurskom Zupanijom na sjeveru, Koprivnicko-krizevackom na istoku, Krapinsko-
zagorskom i Zagrebackom zupanijom na jugu, na zapadnom dijelu sa Slovenijom, a do
Austrijske i Madarske granice je udaljenost manja od 50 kilometara.*® Smjestena u neposrednoj

blizini vecih europskih gradova, pa se moze se reci da se nalazi na izuzetno povoljnoj lokaciji.
2.1. Ponuda

Varazdinska Zupanija u Hrvatskoj nudi raznoliku ponudu atrakcija i aktivnosti za posjetitelje.
Osim bogate povijesti i kulturne bastine Varazdinska Zupanija obiluje prirodnim ljepotama koje
su preduvjet za razvoj ruralnih oblika turizma. Turisti i posjetitelji aktivno se ukljucuju u
aktivnosti na ruralnom podru¢ju kako bi bolje upoznali lokalnu kulturu podruéja i dozivjeli
tradicionalne obicaje.

U tablici 1. nalazi se popis elemenata ponude Varazdinske zupanije napravljen prema

podacima preuzetih sa stranica TZ VZ (Turisti¢ke zajednice Varazdinske Zupanije).*’

% Varazdinska zupanija, Zupanija u brojkama

44 Popis stanovnistva, kuéanstava i stanova 2021.

% 1bidem

% Op. cit. Varazdinska Zupanija, Zupanija u brojkama
47 Turisti¢ka zajednica Varazdinske Zupanije
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Tablica 1. Elementi ponude Varazdinske Zupanije

Elementi

Smjestaj

Broj smjestajnih kapaciteta | 20 vrsta smjeStajnih objekta (Tablica 2.), 352 objekta s 4.697
kreveta

Kvaliteta smjestaja 3 hotela s 4 zvjezdice i 8 hotela s 3 zvjezdice

Gostoljubivost domacina visok stupanj zadovoljstva turista

Gastronomska ponuda
Vrste ugostiteljskih objekata | restorani, slastiCarnice, brojni barovi, pivnice te kavane,
pubovi, popis za Michellinovu zvjezdicu - restoran Bedem i
restoran Zlatne gorice

Zasticeni  poljoprivredno- | Varazdinski klipi¢, zelje, bu¢ino ulje, medenjaci, Ludbreski
prehrambeni proizvodi hren, Zagorski puran s mlincima, $trukli, bagremov med,
Semovecka kelesica, Vidovedki gibanik, Ludbreski rozetlin,
medica, Mlincani kola¢

Promet

Vrste prijevoza autobus, vlak, taksi, bicikl

Ucestalost linija autobusi svakih sat vremena do Zagreba, vlakovi svakih 5
sati, gradski prijevoz svakih pola sata

Atrakcije

Izgradene muzeji 1 galerije, kazaliSta, povijesne znamenitosti, dvorci,
perivoji, kule, ulice 1 trgovi, kupaliSta 1 bazeni, Arboretum,
etno-kuce

Prirodne 1 regionalni park, 5 spomenika prirode, 17 spomenika

parkovne arhitekture, 19 podrucja
Manifestacije po gradovima

Varazdin gpancirfest, Barokne veceri, Advent, Ljeto u Varazdinu
Ludbreg Ludbreska Sv. Nedjelja

Varazdinske toplice Aquafest

Novi Marof Dani grada, Rabuzinovi dani, Dani vrganja i crnog tartufa
Lepoglava Festival ¢ipke, Sajam cvijeca

Ivanec Medunarodni susret povijesnih postrojbi, Ivanecki rudarski

dani, Vincekovo

Izvor: Obrada autorice prema podacima TZ VZ

U tablici 1. navedeni su elementi na kojima se temelji ponuda Varazdinske zupanije i to u
kategorijama smjestaj, gastronomska ponuda, promet, atrakcije i manifestacije po gradovima.

Smjestajni objekti Varazdinske Zupanije navedeni su u Tablici 2. Varazdinska Zupanija ima
raznovrsne objekte za prehranu i jedinstvene namirnice koje ¢ine tradicionalnu gastronomsku

ponudu. Prehrambene namirnice i proizvodi se nalaze na zasticenom popisu kako bi se naglasila
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njihova autenti¢nost i kvaliteta povezana sa zemljopisnim podrijetlom. Navedeni proizvodi
imaju poseban okus i karakteristicne znacajke koje proizlaze iz specificnih uvjeta uzgoja ili
tradicionalnih metoda pripreme te su poznati u Europi i svijetu.

Za dolazak u Varazdinsku zupaniju moze se koristiti osobni automobil, vlak i autobus. Grad
Varazdin autocestom je spojen preko Zagreba i Karlovca s Gorskom i Primorskom Hrvatskom
te autocestom do Osijeka sa Slavonijom. Najblizi susjedni gradovi povezani s autocestom su
Novi Marof, Ludbreg, Varazdinske toplice i Cakovec (Medimurska Zupanija).

Varazdinska zupanija ima bogatu povijest i nudi raznovrsne moguénosti za razvoj kulturnog
turizma zbog brojnih sacuvanih objekata.

Arboretum Opeka spomenik je parkovne arhitekture i danas je jedini zasti¢eni kontinentalni
arboretum u Hrvatskoj, a nastao je kao perivoj uz dvorac prije 1700. godine.*® Dvorac
TrakoS§¢an nalazi se u blizini grada Ivanca, a izgraden je u 13. stoljecu kao utvrda. U 19. stolje¢u
je obnovljen u romanti¢kom stilu, a oko njega je napravljen perivoj.*® Unutar dvorca nalazi se
muzej Trako$¢an koji prikazuje povijest i kulturno nasljede dvorca i regije.

U Varazdinskoj zupaniji postoji nekoliko etno kuéica. Etno ku¢a u Domitrovcu (Vidovecka
hiza) otvorena je 2019. godine kao kulturno-informativno-turisticko-edukacijski centar. Etno
kuca opremljena je zbirkom starinskih predmeta koje su dugi niz godina skupljali mjestani kako
bi se ocuvala tradicija 1 kako bi se danasnjim generacijama docarao zivot nekad.

Na podru¢ju zupanije nalazi se 1 regionalni park, 5 spomenika prirode, 17 spomenika
parkovne arhitekture, 19 podrucja ekoloske mreZe i 26 zastiéenih podrucja.®® Velik broj
zaSticenih podrucja dio je ekoloske mreze Natura 2000 i ima potencijala za koriStenje u
turisticke svrhe. Lokaliteti koji posebno privlace planinare su Ivanéica, Kalnik i Ravna Gora.

U Zupaniji se nalaze brojne rijeke (od kojih je najpoznatija Drava), akumulacijska jezera
(Varazdinsko jezero) te izvori i podzemne vode uz Dravu i na Ivani¢ici®! gdje turisti mogu
uzivati u Setnji ili voznji biciklom po uredenim stazama. Regionalni park Mura-Drava obuhvaca
Sire podrucje uz Dravu pa mnogi osim plivanja i voznje ¢amcem biraju 1 tré¢anje u netaknutoj
prirodi. Sume u Varazdinskoj Zupaniji pokrivaju 43% povrsine Zupanije® i osim gospodarskog

znacaja pruzaju mogucnosti za dizajniranje off-road staza.

8 Priroda Varazdinske Zupanije, Arboretum Opeka, https://priroda-vz.hr/podrucja/arboretum-opeka/
9 Muzejska ustanova Dvor TrakoS§¢an, Povijest Dvorca Trakos§¢an, https://trakoscan.hr/povijest-2/
%0 Bioportal, https://www.bioportal.hr/

51 1pbidem

52 Plan razvoja Varazdinske Zupanije za razdoblje od 2021. do 2027. godine, 25.
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Smjestajni se objekti u zupaniji mogu podijeliti u dvadeset kategorija prikazanih u tablici 2.

Tablica 2. Broj kreveta prema vrsti objekta u Varazdinskoj Zupaniji u 2022. godini

VRSTA OBJEKTA N OBJEKTI NKREVETI %
Hotel 10 886 18,86
Ljecilisni hotel 1 20 0,43
Pansion 6 110 2,34
Kuca stanovnika opéine/grada 24 86 1,83
Kuca za odmor (vikendica) 16 40 0,85
Stan stanovnika op¢ine/grada 4 12 0,26
Stan za odmor (vikendica) 3 5 0,11
Kamp na OPG-u (seljackom domacinstvu) 3 6 0,13
Objekti na OPG-u (seljac¢kom domacinstvu) 17 92 1,96
Objekti u domacinstvu 219 831 17,69
Apartman 14 81 1,72
Hostel 6 965 20,55
Kuc¢a za odmor 5 27 0,57
Lovacki dom 1 18 0,38
Prenodiste 3 46 0,98
Soba za iznajmljivanje 14 779 16,59
Studio apartman 2 10 0,21
Ucgenicki/studentski dom 2 377 8,03
Organizirano kampiranje 1 300 6,39
Gostionica 1 6 0,13
UKUPNO: 352 4.697 100

Izvor: Obrada autorice prema podacima TZ VZ

Tablica 2. sadrzi podjelu smjestajnih objekata s prikazanim brojem objekata i kreveta u
odredenoj kategoriji na podru¢ju Zupanije za 2022. godinu. Iz tablice je vidljivo kako je najvise
objekata u domacinstvu, ¢ak 62,22%. Po broju kreveta posebno se osim hotela (18,86%) i

hostela (20,55%) isti¢u objekti u domacinstvu (17,69%) 1 sobe za iznajmljivanje (16,59%).
2.2. Potraznja

Jedan od najvaznijih kvantitativnih pokazatelja potraznje je broj dolazaka i nocenja turista u

destinaciju. Ovi podaci pruzaju vazan uvid u turisti¢ku aktivnost u odredenoj destinaciji, a sluze
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kako bi turisti¢ka zajednica, agencije, hotelijeri i druge dionici u turistickoj industriji bolje

razumjeli 1 upravljali turistickim tokovima, poboljsali turisticke usluge te planirali razvoj

destinacije.

Analiza povezanosti izmedu dolazaka i1 nocenja te dogadanja, festivala ili drugih

manifestacija moze pomoc¢i u prepoznavanju koliko takvi dogadaji doprinose turistickom

prometu. Analizom godi$njih prometnih trendova mogu se identificirati rast ili pad turisticke

posjeéenosti destinacije, $to je korisno za dugoroéno planiranje i strategiju razvoja turizma.>®

Analiza dolazaka i no¢enja dodatno preispituje sezonske trendove u turizmu u Varazdinskoj

Zupaniji i pomaze u razumijevanju obrazaca putovanja posjetitelja.

U grafikonu 1. prikazani su statisticki podaci nocenja domacih i stranih turista u
Varazdinskoj zupaniji (VZ) od 2013. do 2022. godine.

Grafikon 1. Broj noéenja turista u VZ od 2013. do 2022. godine
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53 Stipanovi¢, Koncepcija i strategija razvoja u turizmu - Sustav i poslovna politika, 105.-115.



Iz grafikona 1. vidljivo je da Varazdinska Zupanija ima pozitivhu tendenciju rasta broja

nocenja stranih i domacih turista sve do COVID-19 pandemije 2020. godine. Takoder, vidljivo

je kako je kroz promatrano razdoblje broj no¢enja domacih turista bio veci od broja nocenja

stranih turista sve do 2021. godine. U 2021. ostvareno je 10% viSe nocenja stranih, a 2022. 18%

vise nego nocenja domacih turista. U 2020. godini zabiljeZen je pad ukupnog broja noc¢enja za

cak 50,77% (50,22% domacih i 51,26% stranih). Najvec¢i broj noéenja domacih turista
zabiljezen je 2019. godine (100.168), a stranih 2022. (111.775). Broj no¢enja doseze rekordnih

206.813 u 2022. godini, $to je 10,12% vise nego 2019. godine te sugerira snazan oporavak od

Krize i rast turizma u Zupaniji. Broj noc¢enja takoder kontinuirano raste tijekom godina, §to je u

skladu s rastom broja turistickih putovanja. Postotni rast broja no¢enja od 2013. do 2022. iznosi

impresivnih 85,2%. Prije pandemije, Varazdinska Zupanija je biljeZila stabilan rast no¢enja

tijekom nekoliko godina, §to ukazuje na atraktivnost destinacije i ulaganje u razvoj turizma.

Grafikon 2. Dolasci turista u VZ od 2013. do 2022.
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Iz grafikona 2. uocljivo je da je u ovih 10 promatranih godina ukupni broj dolazaka porastao

za ¢ak 110,69%, Sto ukazuje na rastuc¢u privlaénost Varazdinske Zupanije kao turisticke

destinacije. Najveci godisnji skok u broju dolazaka zabiljezen je izmedu 2017. i 2018. godine,

kada je broj dolazaka porastao za 16,52%. Broj dolazaka stranih turista premasuje broj domacih

16



turista od 2017. godine za 10,06%, $to je 29,34% stranih turista viSe nego prethodne godine. To
sugerira da su se 2017. godine organizirali dogadaji ili uvele promjene u promociji koje su
privukle vise stranih turista. Kao $to je vidljivo u tablici, prisutan je konstantni trend rasta broja
turista kroz promatrano razdoblje do 2020. kad je posjecenost pala za 55,92%. Godina 2020.
bila je iznimna zbog pandemije COVID-19, $to je rezultiralo znafajnim smanjenjem broja
dolazaka. Medutim, vidljivo je da se broj dolazaka relativno brzo oporavio u 2021. godini.
Vrhunac broja dolazaka ostvaren je u 2022. godini (48.492) sto je 17,41% viSe u odnosu na

2021. godinu i samo 9,28% vise nego 2019. Prikazani podaci potvrduju pozitivan trend rasta

Grafikon 3. Broj no¢enja turista u VZ po mjesecima (2018.-2022.)

Broj noéenja turista u VZ po mjesecima (2018.-2022.)

45.000
40.000
35.000
30.000 m2018.
25.000
2019.
20.000
2020.
15.000
10.000 2021.
5.000 I I I I I W 2022.
0
Q 2 2 Q Q Q Q v RS L Q &
R4d - R R “O,b e o ) N Q NZ -
A A N

Izvor: Obrada autorice prema podacima TZ Varazdinske Zupanije

Grafikon 3. prikazuje broj noéenja turista u VZ po mjesecima od 2018. do 2022. Srpanj i
kolovoz isticu se kao mjeseci s najvise nocenja tijekom svih godina u ovom razdoblju, Sto je
karakteristi¢no za mnoge turisticke regije zbog ljetnih i godisnjih odmora. Godina 2020. bila je
obiljeZena znaCajnim padom nocdenja u svim mjesecima, $to se moze pripisati pandemiji
COVID-19 i ograni¢enjima putovanja. Medutim, vecina mjeseci u 2021. i 2022. pokazuje
oporavak broja no¢enja u usporedbi s 2020. godinom. Bez obzira na izazove uzrokovane
pandemijom, primjecuje se opci trend rasta broja noéenja tijekom promatranog petogodisnjeg
razdoblja $to ukazuje da je Varazdinska Zzupanija privla¢na turisti¢ka destinacija u koju svake

godine dolazi sve vise posjetitelja.
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Grafikon 4. Broj dolazaka turista u VZ po mjesecima (2018.-2022.)
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Izvor: Obrada autorice prema podacima TZ Varazdinske zupanije

Turisti zupaniju najvise posjecuju u ljetnim mjesecima gdje se takoder primjeéuje sezonski
trend. Osim u srpnju velika sezonalnost i zasic¢enost je zapazena u kolovozu kada se odrzava
manifestacija Spancirfest. Promatraju¢i ostale godine vidljiva je sve veéa posjecenost u
prosincu (Advent) $to znaci da zupanija nastoji obogatiti svoju ponudu tijekom cijele godine te
tako smanjiti utjecaj sezonalnosti. O¢ito je da je 2020. godina, kao i u broju nocenja, imala
znacajan pad broja dolazaka u odnosu na prethodnu godinu. Postoji primjetan oporavak broja
dolazaka u 2021. i 2022. godini, $to sugerira da se turizam u Varazdinskoj Zupaniji oporavlja
nakon pandemije. lako su listopad i studeni obi¢no manji u broju dolazaka u usporedbi s ljetnim
mjesecima, vidljiv je kontinuirani rast tijekom godina, Sto ukazuje na potencijal za razvoj 1
tijekom jeseni.

Najveci udio nocenja i dolazaka u 2022. godini ostvaren je u kolovozu, $to ukazuje na visoku
turisticku aktivnost u tom mjesecu. Najmanji udio od noc¢enja ostvaren je u veljaci, a dolazaka
u sijecnju, Sto pokazuje da su zimski mjeseci najmanje popularni za turiste u Varazdinskoj
zupaniji. To moze biti povezano s hladnijim vremenom, manjim brojem dogadanja ili nizim
interesom za putovanja u tom dijelu godine. Ova velika razlika izmedu kolovoza te sijecnja i
veljace ogleda se u sezonskom obrascu turisti¢ke aktivnosti. S obzirom na veliku razliku u broju
turista, moze se razmotriti diversifikacija turisticke ponude kako bi se privukli posjetitelji i
tijekom manje posje¢enih mjeseci. U svrhu privlacenja veceg broja turista fokus treba biti na
promociji zimskih aktivnosti, kulturnim dogadanjima ili drugim atrakcijama koje su privlacne

i izvan ljetne sezone.
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Tablica 3. Dolasci i noéenja turista po Zupanijama u 2022. godini

Zupanija Dolasci Nocenja Udio D Udio N
Istarska 4.583.914 27.690.426 25,79 30,75
Splitsko-dalmatinska 3.202.719 17.085.151 18,02 18,98
Primorsko-goranska 2.918.929 15.512.719 16,42 17,23
Zadarska 1.670.127 10.066.168 9,40 11,18
Dubrovacko-neretvanska 1.688.945 7.210.748 9,50 8,01
Sibensko-kninska 885.556 5.226.083 9,48 5,80
Licko-senjska 651.122 2.815.862 3,66 3,13
Grad Zagreb 1.078.669 2.206.044 6,07 2,45
Karlovacka 292.865 553.213 1,65 0,61
Krapinsko-zagorska 177.266 383.672 1,00 0,43
Zagrebacka 126.615 229.238 0,71 0,25
Osjecko-baranjska 107.945 218.462 0,61 0,24
Medimurska 87.294 203.937 0,49 0,23
VaraZdinska 88.592 202.467 0,50 0,22
UKUPNO

Republika Hrvatska 17.774.958 90.040.177 100 100

Izvor: Obrada autorice prema https://podaci.dzs.hr/2022/hr/29506

U tablici 3. prikazano je 14 Zupanija s najve¢im brojem dolazaka i no¢enja u 2022. godini.
Istarska Zupanija je zabiljeZila najve¢i broj turistickih dolazaka i nocenja u 2022. godini.
Ukupno je ostvareno 25,8% u ukupnom broju turisti¢kih dolazaka i 30,8% od ukupnog broja
no¢enja. Nakon Istarske, najviSe dolazaka 1 nocenja turista u 2022. ostvarile su Splitsko-
dalmatinska Zupanija (18,02% dolazaka i 18,98% nocenja) te Primorsko-goranska (16,42%
dolazaka i 17,23% nocenja). Varazdinska zupanija 13. je u Hrvatskoj po broju dolazaka s
udjelom od 0,50% 1 14. po broju ostvarenih nocenja s udjelom od 0,22%.

Velika vecina nocenja, tocnije 95,08% (i 87,77% dolazaka) je ostvareno u 7 Zupanija;
Istarskoj, Splitsko-dalmatinskoj, Primorsko-goranskoj, Zadarskoj, Dubrovacko-neretvanskoj,
Sibensko-kninskoj te Licko-senjskoj Zupaniji, §to ukazuje na izrazenu sezonalnost i
prezasi¢enost obalnih podruc¢ja Hrvatske.

Izrazito visok udio noc¢enja i dolazaka u navedenim obalnim Zupanijama jasno ukazuje na
izazove vezane uz sezonalnost i preopterecenje tih podrucja turistickim dolascima i no¢enjima.

Kako bi se ravnoteza izmedu obalnih i unutrasnjih regija poboljsala te kako bi se potaknulo
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ravnomjernije rasporedivanje turista po cijeloj Hrvatskoj, potrebno je razmisliti o provodenju
mjera koje bi privukle turiste u ostale zupanije. Strategija odrzivog razvoja Republike Hrvatske
do 2030. godine predlaze provodenje strateskih ciljeva po prioritetnim podrucjima, $to
ukljucuje cjelogodisnji i regionalno uravnoteZeniji turizam. Ciljevi se mogu ostvariti boljom
promocijom ruralnog turizma, kulturnih i prirodnih atrakcija u unutra$njim regijama te
razvojem novih turistickih sadrzaja i dogadanja koji bi privukla posjetitelje izvan glavne

turisti¢ke sezone na obali.
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Tablica 4. Stupanj zadovoljstva elementima turisticke ponude VaraZdinske Zupanije

RANG* | ELEMENTI PONUDE STUPANJ ZADOVOLJSTVA
(%0)**
1. Osobna sigurnost 76,6
2. Lokalni javni prijevoz 73,6
3. Besplatni Internet u destinaciji 71,9
4, Ljepota prirode i krajolika 71,8
5. Gostoljubivost lokalnog stanovnistva 70,7
6. Ljepota mjesta 70,4
7. Atmosfera, ugodaj 70,3
8. Kultura i umjetnost 69,1
9. Pjesacke staze 68,7
10. Moguénost kvalitetnog kretanja pjesice u mjestu 67,3
11. Prometna dostupnost destinacije 67,1
12. Informacije o zasti¢enim prirodnim podrucjima 66,2
13. Informacije u destinaciji 65,8
14, Biciklisticke rute i staze 65,2
15. Ekoloska oCuvanost prostora 64,6
16. Oznacavanje znamenitosti 64,3
17. Smyjestajni objekt 64,1
18. Uredenost mjesta 63,1
19. Sportski sadrzaji 60,2
20. Gastronomska ponuda u mjestu 58,0
21. Dogadanja i manifestacije 54,5
22. Prilagodenost mjesta osobama s posebnim potrebama 53,5
23. Prilagodenost destinacije djeci 53,2
24, Ponuda organiziranih izleta u okolicu 52,1
25. Zabava, no¢ni zivot 51,8
26. Promet u mjestu 50,6
217. Moguénost za kupnju 47,8
UKUPNI BORAVAK 62,5

* Rang prema zbroju postotaka za ocjene 6 i 7 na skali od 1 (jako lose) do 7 (izvrsno).

** Stupanj zadovoljstva: Vrlo visok - 80% +; Visok - 70%-79,9%; Srednji - 60%-69,9%; Nizak - 50%-59,9%;

zupanija.hr/media/k2/attachments/Sustav_upravljanja_kvalitetom_u_turizmu_Vara%C5%BEdinske_%C5%BEupanije.pdf

Vrlo nizak - manje od 50%

Izvor: Sustav upravljanja kvalitetom u turizmu Varazdinske Zupanije, http://www.varazdinska-
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U tablici 4. prikazani su rezultati istraZivanja Stavovi i potro$nja turista u VZ (TOMAS
Hrvatska 2019) provedenog nad 296 ispitanika, a prikazuju percepciju kvalitete turisticke
ponude. Analiza zadovoljstva turista kljuéna je za razumijevanje potencijala turisticke
destinacije te za razvijanje buducih strategija. Iako nijednom elementu ponude nije dodijeljen
vrlo visok stupanj zadovoljstva, na temelju pruzenih informacija, mozemo zakljuciti da su
turisti posebno zadovoljni osobnom sigurnoscu, ljepotom prirode, krajolikom i atmosferom
mjesta, kao i gostoljubivoscu, $to ukazuje na to da turisti cijene prirodne ljepote i opcu
atmosferu destinacije.

Srednje zadovoljni su kulturom, infrastrukturom za pjesake, informacijama, oznacavanjem
znamenitostima, smjestajnim objektima i uredeno$¢u mjesta. Gastronomska ponuda, dogadanja
I manifestacije ocijenjeni su niskim stupnjem zadovoljstva. To ukazuje da postoji potreba za
unaprjedenjem restoranskih te gastronomskih ponuda i organizacije dogadanja kako bi se
privukli novi i zadrzali postojei turisti. Turisti smatraju kako su moguénosti za kupnju u VZ
vrlo niske.

Ukupno zadovoljstvo boravkom ocijenjeno je prosje¢no. Iako postoje visoko ocijenjeni
elementi, turisti i dalje imaju kritican stav prema destinaciji te postoje podruéja koja zahtijevaju

poboljsanje kvalitete sadrzaja kako bi se stvorilo bolje iskustvo.
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3. Analiza provedenog istrazivanja

Na osnovi zadanih istrazivackih pitanja, izraden je anketni upitnik pomocu digitalnog alata
Google obrasci. Istrazivanje je provedeno u srpnju i kolovozu 2023. godine te je u njemu
sudjelovalo 111 ispitanika iz cijele Hrvatske. Ispitanici su na pitanja odgovarali anonimno, a
sudjelovanje je bilo dobrovoljno.

Anketni upitnik sastoji se od 20 ¢estica od ¢ega se prve 4 odnose na opce i sociodemografske
varijable ispitanika.>* Sljede¢ih 5 Gestica upitnika odnosi se na obiljezja putovanja.>® Preostale
Cestice 0dnose su se na turizam Varazdinske zupanije.>®

Unato¢ pretezito kulturnom dojmu Zupanije, empirijsko istrazivanje je provedeno kako bi
se dublje razumjeli aspekti ruralnog turizma koji utjecu na turisticki razvoj. Osnovna svrha
provedenog istrazivanja bila je analizirati percepciju ispitanika o ruralnom turizmu opéenito, te
istraziti stavove o razvoju Varazdinske Zupanije kao ruralne destinacije. Od ukupnog broja
ispitanika, 63,1% je prethodno posjetilo Varazdinsku Zupaniju, a 36,9% ispitanika nije.

Provedeno istrazivanje moze pomo¢i identificirati potencijalne moguénosti 1 izazove za
razvoj ruralnog turizma u toj regiji te pomoci u planiranju i upravljanju budué¢im turistickim

inicijativama.

% Bengez, Utjecaj odrzivog gospodarskog razvoja ruralnih cjelina na napredak turizma
% Magdaleni¢, Analiza posebnosti ruralnog turizma u Medimurju i Videc, Mogucénosti razvoja poduzetnistva
u ruralnom turizmu, Buni¢, Brendiranje ruralnog turizma : primjer destinacije Hrvatsko zagorje

% Bors¢ak, Kontinentalni turizam Varazdinske Zupanije
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Tablica 5. Sociodemografska struktura ispitanika

Karakteristike N=111 %
Spol

Musko 45 40,5
Zensko 66 59,5
Dob

<18 16 14,4
19-25 73 65,8
26-35 13 11,7
36-45 4 3,6
46-55 4 3,6
55 ivise 1 0,9
Radni status ispitanika

Nezaposlen 2 1,8
Zaposlen 49 44,1
Student/ucenik 55 495
Umirovljenik 4 3,6
Ostalo 1 0,9
Zupanija

Varazdinska 75 67,57
Primorsko-goranska 12 10,8
Zagrebacka 5 4,5
Medimurska 4 3,6
Karlovacka 3 2,7
Grad Zagreb 3 2,7
Brodsko-posavska 3 2,7
Ostalo 7 5,43

Izvor: Vlastita obrada autorice

U istrazivanju je sudjelovalo ukupno 111 ispitanika, od ¢ega je bilo 40,5% muskaraca i

59,5% zena. Najvecéi broj ispitanika, ¢ak 65,8%, spada u dobnu skupinu od 19 do 25 godina.

Sljedec¢a najbrojnija skupina su ispitanici mladi od 18 godina, kojih je bilo 14,4%, te oni izmedu

26 i 35 godina, koji su ¢inili 11,7%. Najveéi postotak ispitanika, gotovo polovica (49,5%), su
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studenti ili ucenici. Druga najbrojnija skupina su zaposleni s 44,1%. Ostatak ¢ini 3,6%

umirovljenika, 1,8% nezaposlenih i 0,9% spada u kategoriju ostalo.

Varazdinska Zupanija ima najve¢i postotak sudionika, ¢ine¢i 67,57% uzorka. Ostale zupanije

imaju znatno manje zastupljenosti, s postotcima koji variraju od 0,90% do 10,81%.

Karakteristike

Tablica 6. Obiljezja putovanja

Koliko ste Cesto u proteklih godinu dana putovali u neku ruralnu turisticku destinaciju?

Nisam putovao/la

Vrlo rijetko (1-2 puta godisnje)

Ponekad (3-7 puta godisnje)
Cesto (8-11 puta godisnje)

Redovito (vise od 12 puta godisnje)

Kako najéesée putujete?
Sam/a

U grupi

S obitelji

S partnerom

S prijateljima

Motivi putovanja
Odmor

Rekreacija

Zdravlje

Vjerski razlozi

Posao

Posjet manifestacijama,
znamenitostima

Izvor informacija
Internet

Stranice TZ

Preporuke poznanika
Temeljem prethodnog posjeta

Agencije

N=111 %
11 9,9
44 39,6
38 34,2
12 10,8
6 5,4
5 4,5
7 6,3
35 315
36 32,4
28 25,2
89 80,2
62 55,9
19 17,1
12 10,8
11 9,9
56 50,5
96 86,3
14 12,6
72 64,9
31 27,9
9 8,1

Izvor: Vlastita obrada autorice
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Veéina ispitanika (39,64%) izjasnila se da u ruralne destinacije putuje vrlo rijetko, a
najmanje njih (4,2%) da putuje vise od 12 puta godisnje.

Ispitanici najcescée putuju s partnerom (32,4%), s obitelji (31,5%) te s prijateljima (25,2%).
Kao motiv putovanja najées¢e navode odmor (80,2%), rekreaciju (55,9%) te posjet
manifestacijama i znamenitostima (50,5%). Kao izvore informacija o destinaciji koju
namjeravaju posjetiti 86,3% koristi Internet, 64,9% preporuke poznanika, a nesto manji broj
bira destinaciju temeljem prethodnog posjeta (27,9%) i dobiva informacije preko stranica TZ
(12,6%) ili agencija (8,1%).

Tablica 7. Stupanj vaznost pojedinih elemenata prilikom odabira destinacije za odmor

Element Prosjecna ocjena
Povijesno nasljede i kulturna bastina 3,23
Integrirana ponuda ruralnog turizma (kvalitetan smjestaj, 3,95

vinski i gastronomski turizam, wellness, inovativni sadrzaji...)

Cist okolis i prirodne ljepote, mir i tisina 4,37
Cjenovna pristupacnost 4,14
Aktivnosti vezane uz prirodne resurse i prirodno okruzenje 3,81

(pjesacke ture, aktivnosti na vodi...)

Ukupno: 3,9

Napomena: ocjena 1 - izrazito nevazno, ocjena 5 - izrazito vazno

Izvor: Vlastita obrada autorice

Prilikom odabira destinacije za odmor, ispitanici isticu da im je najvazniji element ¢ist okoli§
s prirodnim ljepotama te mir i tiSina (4,37), nakon Cega im je vazno da destinacija bude
cjenovno pristupacna (4,14). Kao najmanje bitan element ocjenjuje se povijesno nasljede i
kulturna bastina (3,23).

Veci dio ispitanika, 63,1%, izjasnio se kako je prethodno posjetio Varazdinsku Zupaniju, dok
je za 36,9% ispitanika anketa zavrsila. Vec¢i dio, 87,1%, prethodno je posjetio ruralni dio

Varazdinske Zupanije, a 12,9% posjetilo je iskljucivo gradove.
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Tablica 8. Obiljezja putovanja u Varazdinsku Zupaniju

Karakteristike N=70 %

Smyjestajni objekt

Hotel 13 18,6
Apartman 10 14,3
Kucéa za odmor 29 41,4
Objekt na OPG-u 5 7,1
Lovacki dom 3 4.3
Ostalo 10 14,3
Duljina boravka

Jednodnevni izlet 26 37,1
2-5 dana 31 44.3
Tjedan dana 6 8,6

Vise od tjedan dana 7 10

Motiv putovanja

Odmor 51 72,9
Posao 10 14,3
Sport i rekreacija 31 44,3
Zdravstveni razlozi 3 4,3

Posjet manifestacijama i znamenitostima 25 35,7

Aktivnosti na putovanju

Avanturizam i sport 32 45,7
Kulturne manifestacije 26 37,1
Posjet znamenitostima 31 44,3
Sastanci, konferencije 6 8,6
Hodocaséa 9 12,9
Lijecenje u bolnici 4 5,7
Odmor i opustanje u prirodi 48 68,6

Izvor: Vlastita obrada autorice

Kuée za odmor su najpopularniji oblik smjestaja medu ispitanicima (41,4%), dok su hoteli
(18,6%) i apartmani (14,3%) birani nesto rjede. Ispitanici su takoder koristili razli¢ite druge
vrste smjeStaja, ukljuCuju¢i objekte na OPG-u (7,1%) i lovacke domove (4,3%). Ova

raznolikost ukazuje na razlicite preferencije i potrebe posjetitelja za vrijeme putovanja.
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Najvise ispitanika je boravilo u Varazdinskoj zZupaniji izmedu 2 i 5 dana (44,3%), s nesto
manjim postotkom koji je odabrao jednodnevne izlete (37,1%). Manji broj ispitanika se odlucio
za duze boravke, odnosno 7 dana (8,6%) ili vise od 7 dana (10%).

Najdominantniji motiv posjeta je odmor (72,9%), $to ukazuje na to da vecina posjetitelja
dolazi u Varazdinsku Zupaniju kako bi se opustila 1 uzivala u slobodnom vremenu daleko od
svakodnevnih obveza. Takoder, sport i rekreacija igraju znacajnu ulogu kao motivi (44,3%).
Posjet manifestacijama i znamenitostima takoder je za mnoge vrlo bitan motiv (35,7%), dok su
poslovni (14,3%) i zdravstveni razlozi (4,3%) manje zastupljeni, ali i dalje relevantni za
odredeni broj posjetitelja.

Da je odmor najdominantniji motiv potvrduje i ¢injenica da je odmor i opustanje u prirodi
bila najzastupljenija aktivnost s visokih 68,6%. Nakon toga slijede avanturizam i sport (45,7%)
te posjet znamenitostima (44,3%). Kulturne manifestacije srednje su zastupljene sa 37,1%
ispitanika. Manje popularne aktivnosti medu posjetiteljima Varazdinske Zupanije ukljucuju

hodocasca i sudjelovanje na sastancima i konferencijama.

Tablica 9. Stupanj zadovoljstva elementima ponude VZ

Element Prosjecna ocjena
Ljepota prirode i krajolika 4,49
Ocuvani okolis 4,20
Gostoljubivost lokalnog stanovnistva 4,09
Kultura i umjetnost 4,16
Gastronomska ponuda destinacije 4,00
Biciklisticke rute i staze 3,64
Dogadanja i manifestacije 3,84
Ocjena ukupnog boravka 4,31
Ukupno: 4,09

Napomena: ocjena 1 - izrazito nezadovoljan, ocjena 5 - izrazito zadovoljan

Izvor: Vlastita obrada autorice

Ispitanici koji su prethodno posjetili Varazdinsku zupaniju se bili najzadovoljniji ljepotom
prirode i krajolika (4,49). U usporedbi s drugim aspektima destinacije, manje zadovoljni su bili
ponudenim biciklistickim rutama i stazama (3,64) te dogadanjima i manifestacijama (3,84).
Kulturom, bogatom gastronomskom ponudom te prijateljskim okruzenjem ispitanici su bili vrlo

zadovoljni, §to potvrduje i njihovo zadovoljstvo ukupnim boravkom (4,31). Srednja prosje¢na
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ocjena za sve elemente ponude iznosi 4,09, $to ukazuje na visoku razinu zadovoljstva

destinacijom.

Tablica 10. Turisti¢ka ponuda VZ - stavovi ispitanika

Turdnja Pros-jeéna
ocjena
VZ turistima nudi mogucnost voznje biciklom kroz slikovite seoske 3,77
krajolike.
VZ ima bogatu ponudu gastronomskih tura i vinskih puteva. 3,87
VZ turistima nudi mogucnost lova na divijac i ribolov. 3,52
VZ turistima nudi mogucnost hranjenja, muznje i timarenja Zivotinja. 3,40
VZ turistima nudi mogucnost berbe grozda, proizvodnju vina i rakKije. 3,80
VZ turistima nudi mogucnost sudjelovanja u proizvodnji sira, vrhnja, 3,54
marmelade i ostalih domacih proizvoda.
VZ turistima nudi mogucnost sudjelovanja u pecenju kruha, ajvara, 3,47
kolaca, strukli i ostalih tradicionalnih jela.
VZ turistima nudi mogucnost promatranja ptica u RP Mura-Drava. 3,63
VZ turistima nudi mogucnost plovidbe camcem i kupanje u rijeci Dravi. 3,91
VZ turistima nudi mogucnost sudjelovanja u proizvodnji meda, maticne 3,40
mlijeci i industrijskih proizvoda (melemi i sl.).

Napomena: ocjena 1 - u potpunosti se NE slazem, ocjena 5 - u potpunosti se slazem

Izvor: Vlastita obrada autorice

Turisticka ponuda u Varazdinskoj Zupaniji izazvala je razli¢ite dojmove medu ispitanicima.
Ispitanici su se u najve¢oj mjeri slozili da VZ nudi moguénosti plovidbe ¢amcem i kupanje u
rijeci Dravi (3,91) te ima bogatu ponudu gastronomskih tura i vinskih puteva (3,87). Rezultati
istrazivanja ukazuju na potrebu za unaprjedenjem mogucnosti sudjelovanja u proizvodnji meda
1 proizvoda od meda, kao i potrebu za stvaranjem vise mogucnosti za brigu o zivotinjama.

Stavovi posjetitelja mogu pomo¢i dionicima u planiranju razvoja turizma Varazdinske
zupanije da razmisle o prilagodbama i poboljsanjima u ponudi kako bi privukli vise turista i

zadovoljili njihove potrebe i interese za odmorom u ruralnom prostoru.

29



Tablica 11. Moguénosti produljenja sezone u VZ — stavovi ispitanika

Turdnja Pros-jec"na
ocjena
Potrebno je organizirati biciklisticke manifestacije po rutama i mjestima 4,51
Varazdinske Zupanije.
Potrebno je organizirati obilazak dvoraca Varazdinske Zupanije 4,29
dopunjen pricama ,, kako se nekad u njima Zivjelo .
Potrebno je organizirati manifestacije organiziranog branja vrganja i 4,19
kestena po sumama Varazdinske Zupanije.
Potrebno je organizirati manifestaciju branja voca i povréa u proljece. 4,34
Potrebno je organizirati manifestacije upoznavanja starih zanata 4,43
(npr. izrada keramike, tkanje, izrada tradicionalne narodne nosnje ili
izrada suvenira) i aktivnog sudjelovanja u njima.
Potrebno je organizirati aktivni odmor, natjecanja u planinarenju, 4,50
biciklizmu i drugim sportovima.
Potrebno je organizirati ,, Winter-Spancir* odnosno ,, Zimski 4,30
Spancirfest .
Potrebno je organizirati proljetnu berbu ljekovitog bilja u kojoj 4,24
posjetitelji mogu nauciti o pripremi pripravaka od bilja.
Potrebno je organizirati vise dogadanja poput Festivala Spanjolske 4,34
hrane, Burger festa, Festivala egzoticnih Zivotinja i slicno.
Potrebno je organizirati logorovanje, kampiranje, spavanje u Satorima, 4,67
promatranje neba i nebeskih pojava (pomrcine, Lovrine suze...).

Napomena: ocjena 1 - u potpunosti se NE slazem, ocjena 5 - u potpunosti se slazem

Izvor: Vlastita obrada autorice

Ispitanici se najvise slazu s tvrdnjom o potrebi organiziranja logorovanja i kampiranja (4,67)
te s potrebom organizacije biciklistickih manifestacija (4,51) i sportskih aktivnosti (4,50) Sto
daje moguénosti VZ da se promovira kao destinacija za aktivni odmor kroz cijelu godinu.
Ispitanici su se najmanje slozili s tvrdnjom o organiziranom branju vrganja i kestena u Sumama
Varazdinske zupanije (4,19).

Navedene tvrdnje dobile su visoku prosje¢nu ocjenu (sve vise od 4) pa se moze zakljuciti
kako ispitanici prepoznaju potrebu za organiziranjem navedenih aktivnosti kao moguénostima
produljenja sezone.
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Tablica 12. Stavovi ispitanika vezani za Varazdinsku Zupaniju

Tvrdnja Prosjecna ocjena
Varazdinska Zupanija je lako dostupna. 4,03
U Varazdinskoj zupaniji nedostaje promocije aktualnih 3,37
dogadanja.

Ponuda Varazdinske Zupanije slijedi potraznju. 2,90
U Zupaniji se uvijek nude isti sadrZaji i ponuda se ne 3,41
unapreduje.

Objekti za smjestaj su lose opremljeni 2,10
Lokalno stanovnistvo prihvaca turiste i sudjeluje u razvoju 3,26
turizma Zupanije.

Varazdinska Zupanija ulaze i provodi nove projekte s ciljem 3,14
razvoja turizma.

Napomena: ocjena 1 - u potpunosti se NE slazem, ocjena 5 - u potpunosti se slazem

Izvor: Vlastita obrada autorice

Veéina ispitanika percipira Zupaniju kao lako dostupnu destinaciju. Dostupnost je klju¢ni
faktor u privlacenju turista jer olakSava putovanje do destinacije. U slucaju Varazdinske
Zupanije, ova povoljna dostupnost moze biti rezultat razliCitih transportnih opcija.

Ispitanici se nisu sloZili da ponuda slijedi potraZnju te se iz toga moze zakljuciti kako postoji
prostor za bolje uskladivanje ponude s ocekivanjima suvremenih gostiju sa sve c¢eS¢im
promjenama potreba za odmor. Takoder, ne slazu se s izjavom da su objekti za smjeStaj loSe
opremljeni. Dobro opremljeni smjestajni objekti s dodatnim sadrzajima klju¢ni su za udoban i
ugodan boravak turista.

Vecina ispitanika smatra kako u Varazdinskoj Zupaniji postoji potreba za boljom
promocijom dogadanja i manifestacija u Zzupaniji. Nedostatak informacija o aktualnim
dogadanjima moze utjecati na privlacenje turista koji Zele sudjelovati u kulturnim i zabavnim
aktivnostima.

Ispitanici percipiraju nedostatak inovacije i1 raznovrsnosti u turistickoj ponudi. Stalna
ponavljanja mogu utjecati na zadovoljstvo 1 privla¢nost destinacije, stoga treba provoditi i

ulagati u nove projekte s ciljem razvoja turizma 1 ukljuciti lokalno stanovnistvo u planiranje.
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Tablica 13. Namjera posjeta VaraZdinsku Zupaniju u sljedeée 2 godine
Planirate li posjetiti
VaraZdinsku Zupaniju u N=70 %

sljedece dvije godine?

Da, sigurno. 47 67,1
Da, vjerojatno. 7 10

Mozda da, mozda ne. 12 17,1
Ne, vjerojatno necu. 2 29
Ne, sigurno necu. 2 29

Izvor: Vlastita obrada autorice

Prema podacima iz tablice, 67,1% ispitanika planira sigurno posjetiti Varazdinsku Zupaniju
u sljedece dvije godine, 10% vjerojatno, a 17,1% nije sigurno. Ovi podaci ukazuju na to da
postoji znacajan interes za posjet Varazdinskoj Zupaniji u naredne dvije godine, pri ¢emu vecina
ispitanika ima namjeru ponovnog putovanja.

Zakljucak istrazivanja ukazuje na nekoliko kljuénih saznanja o ruralnom turizmu u
Varazdinskoj Zupaniji i1 stavovima posjetitelja prema ovoj destinaciji. Ispitanici su kroz
istrazivanje iskazali visoko zadovoljstvo ljepotom prirode i krajolika Zupanije te o¢uvanim
okoliSem.

Istrazivanje je takoder pokazalo da postoji znatan interes za ruralni turizam, s vecinom
ispitanika koji su prethodno posjetili ruralni dio Varazdinske Zupanije i izrazili svoju namjeru
ponovnog posjeta. Povoljna dostupnost destinacije igra vaznu ulogu u privlaéenju turista, a
Cinjenica da vecina posjetitelja putuje zbog odmora i rekreacije ukazuje na potrebu za
oCuvanjem prirode. Takoder, na temelju provedenog istrazivanja, moZe se reci da postoji interes
za raznim oblicima aktivnog odmora poput planinarenja, natjecanja ili avanturistickih izleta, a
organizacija takvih dogadanja bi moZze biti odli¢an nacin privlaCenja turista i promocije regije
kao destinacije za aktivni odmor kroz cijelu godinu.

Medutim, istrazivanje je takoder identificiralo nekoliko izazova i potreba za unaprjedenjem
turisticke ponude u Varazdinskoj zupaniji. To uklju¢uje bolje uskladivanje ponude s
promjenjivim potrebama turista, potrebu za inovacijama i raznovrsnoscu u turistickoj ponudi,
bolju promociju dogadanja i manifestacija, te aktivno ukljucivanje lokalnog stanovnistva u

planiranje turisti¢kog razvoja.
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Sveukupno, rezultati istrazivanja pruzaju korisne uvide koji mogu pomoci dionicima u
planiranju i upravljanju turizmom Varazdinske Zupanije, s ciljem privlacenja veceg broja turista
i stvaranja odrzive turistiCke destinacije koja ¢e biti posjecena tijekom cijele godine.

Kao i veéina drugih istrazivanja, i ovo ima svoja ograni¢enja koja treba uzeti u obzir. Prvo
se odnosi na malen uzorak ispitanika (111), a drugo ogranicenje se odnosi se na relativno kratko
razdoblje provodenja istrazivanja, koje je trajalo samo 2 mjeseca. S obzirom na navedena
ogranicenja, bilo bi dobro razmotriti provodenje sli¢nih istrazivanja tijekom cijele godine kako

bi se dobili Siri 1 usporedivi rezultati.
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4. Razvojni izazovi i potencijali turizma Varazdinske Zupanije

Razvoj ruralnog turizma je iznimno vazan za gospodarski i druStveni napredak ruralnih
podrucja. Postoje mnogi potencijali za unaprjedenje i Sirenje ponude koje treba znati iskoristiti
na najbolji nacin. Diversifikacija turisticke ponude ruralnim podruc¢jima osigurava da ona budu
atraktivna za razlicite skupine posjetitelja.

Razvoj turizma sa sobom nosi i izazove koji mogu utjecati na razvitak podrucja te
pozicioniranje destinacije. Vazno je napomenuti da razvoj ruralnog turizma mora biti uskladen
s potrebama i vrijednostima lokalne zajednice te biti usmjeren ka o¢uvanju prirodne i kulturne

bastine.

4.1. StratesSki dokumenti

Strategije za razvoj turizma su planovi i smjernice koje se koriste za promicanje, upravljanje i
unapredenje turistiCke industrije u odredenom podruc¢ju. Njihova uloga i koristi mogu biti
mnogobrojne, od ekonomskih koristi do odrzivog razvoja, razvoja turizma, podizanje svijesti i
poboljsanje kvalitete Zivota te drustveni napredak.

Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine predstavlja klju¢ni dokument za
oblikovanje buduénosti hrvatskog turizma. Uskladena je s nacionalnim i europskim razvojnim
planovima te ima za cilj transformirati turizam u Hrvatskoj iz neodrZivog koncepta u odrzivu
industriju visoke dodane vrijednosti. Implementacija ove strategije ¢e ne samo podrzati razvoj
turizma nego 1 doprinijeti boljem kvalitetu Zivota 1 radu lokalnog stanovniStva te ukupnom
drustvenom i gospodarskom napretku Hrvatske. °’

Glavni naglasak Strategije je postavljen na odrzivost, inkluzivnost i konkurentnost turizma
u Hrvatskoj. Strategija identificira Cetiri kljuéna strateska cilja razvoja odrzivog turizma,
ukljucujuéi cjelogodiSnji 1 regionalno uravnoteZen turizam, turizam uz ocuvanje okoliSa,
konkurentnost i inovativnost te otpornost turizma na krize.

Strategija razvoja turizma Varazdinske Zupanije 2015. — 2025.°® predstavlja kljuéni

do 2025. godine. Ova strategija ima za cilj postavljanje smjernica, prioriteta i akcijskih planova

57 Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine, https://narodne-

novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2023 01 2 18.html

%8 Varazdinska Zupanija, Strategija razvoja turizma Varazdinske Zupanije (2015. - 2025.)
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za turizam u regiji, kako bi se povecala privlatnost Varazdinske Zupanije kao turisticke
destinacije.

Diversifikacija i segmentacija su kljuéni procesi koji otvaraju nove prilike za razvoj i
inovacije destinacija. Raznoliki oblici turizma postaju sve vazniji i ¢ine okvir razvojnog
potencijala Zupanije.’® Zdravstveni turizam nagladava interes za zdravim Zivotom i
zdravstvenom prevencijom, s putovanjima tijekom proljeca, jeseni i zime. Sport i avanturizam
privlace obrazovane i ekoloski svjesne putnike koji preferiraju aktivnosti tijekom cijele godine.
Kulturni turizam nudi raznolike iskustva tijekom cijele godine za posjetitelje sklonije
iznadprosje¢nom troSenju. Vjerski turizam privlaci razlicite skupine, ukljucujuci one koji traze
duhovni mir i ravnotezu uma, duha i tijela. Poslovni turizam cilja urbanu publiku s vi§im
prihodima, dok lov i ribolov privlace ljubitelje prirode i druZenja. Eno-gastro turizam povezuje
hranu i vino s odmorom i kulturom. Turizam na seoskim gospodarstvima privla¢i razlicite
profile putnika, s naglaskom na kvalitetan smjestaj 1 lokalnu kulturu. Na kraju, golf turizam
privlac¢i muskarce s visokim obrazovanjem, kombinirajuci golf s gastronomijom i enologijom.

Razvoj ovih oblika turizma moZze znacajno doprinijeti popularizaciji ruralnog turizma i
omoguciti ponudu tijekom cijele godine, a treba se fokusirati na cetiri klju¢ne zone turisticke
aktivnosti. Svaka od njih ima vlastite karakteristike i potencijale: Varazdin kao kulturni centar,
klaster Varazdinske Toplice-Novi Marof (wellness i zdravlje), sredi$nji ruralni prostor s
bogatom ponudom ruralnog turizma 1 planinski i rijecni prostor koji nudi prirodne ljepote 1
rekreacijske aktivnosti. Kako bi se ubrzao odrZivi razvoj turizma u ovim zonama, planirane su
konkretne aktivnosti i programi koji ¢e podrzati razvoj, infrastrukturu i poduzetnicke projekte

te promociju i prodaju.
4.2. SWOT analiza

SWOT analiza dio je kvalitativnih pokazatelja i vrlo je vrijedan alat koji omogucava dublje
razumijevanje trenutnog stanja i buducih izazova u ruralnom turizmu Varazdinske Zupanije.
Snage 1 slabosti pripadaju internoj okolini i na njih se moze utjecati, dok prilike 1 prijetnje
pripadaju eksternoj okolini te se na njih ne moze utjecati. Na temelju izradene SWOT analize
moze se bolje razumjeti kako maksimizirati snage, minimizirati slabosti, iskoristiti prilike i

suociti se s prijetnjama u ruralnom turizmu.

% Varazdinska Zupanija, Strategija razvoja turizma Varazdinske Zupanije (2015. - 2025.)
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Tablica 14. SWOT analiza ruralnog turizma Varazdinske Zupanije

SNAGE

povoljan prometni poloZaj

blizina zemalja EU
bogatstvo zasti¢enih i oCuvanih prostora

bioraznolikost

zaSti¢eni poljoprivredno-prehrambeni
proizvodi VZ

gostoljubivost lokalnog stanovnistva
sportsko-rekreacijski kapaciteti
dvorci Zupanije

Spilja Vindija

Mura-Drava (jetski, fotografiraje)
Ivans¢ica (skijaliste)

TrakoSc¢ansko jezero (Zicara)
Arboretum Opeka

Fosilni vulkan u Lepoglavi
PRILIKE

stvaranje cjelogodisnje potraznje

preferencije turista za odrzivim 1 eko
turistickim te oCuvanim destinacijama
preferencije za manje posjecene destinacije

zbog COVID-19 virusa

rastuca atraktivnost Hrvatske

programi poticaja i razvoja ruralnog
turizma kroz nacionalne i EU fondove

razvoj selektivnih oblika turizma

SLABOSTI
baziranje promocije samo na najvece
dogadaje (Spancirfest) i gradove

sezonalnost

nedostatni interes za ulaganje u ruralni turizam
nedovoljna valorizacija ruralnog dijela
Zupanije

oslanjanje na samo jedan oblik turizma
(kulturni)

nerazumijevanje trendova i turistickih potreba

nepostojeca tradicija bavljenja turizmom

nedostatak turistickih sadrzaja

PRIJETNJE

nedovoljno poticanje potencijalnih

poduzetnika za ulaganje u ruralni turizam

mala prepoznatljivost Zupanije izvan
nacionalnih okvira
nedovoljno podizanje svijesti lokalnom

stanovnistvu o ruralnom turizmu
iseljavanje stanovniStva iz ruralnih podrucja
konkurencija

krize (pandemije, globalno zatopljenje...)

Izvor: Obrada autorice prema dokumentu ,,Strategija razvoja turizma Varazdinske zupanije 2015.-2025.
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Varazdinska Zzupanija ima povoljan prometni polozaj, a blizina zemalja Europske unije ¢ini
ju lako dostupnom destinacijom. Kulturna bastina Zupanije (ukljutujuéi brojne izgradene
objekte 1 dugu tradiciju) kao i sportski kapaciteti ¢ine ovu regiju privlaénom za raznovrsne
turisti¢ke aktivnosti. Snage VZ se o¢ituju u bogatstvu ouvanih prostora, prirodnih ljepota,
izvorne prirode i prekrasnih krajobraza te kulturnom nasljedu i gostoljubivosti lokalnih
stanovnika.

Varazdinska Zupanija suocava se s nekoliko znacajnih slabosti koje mogu utjecati na njen
turisticki  sektor. Prvo, postoji tendencija baziranja promocije isklju¢ivo na najveéim
dogadajima (u ljetnim mjesecima) i isklju¢ivo u gradovima. Druga znacajna slabost je
oslanjanje na kulturni turizam koji je dominantan. Takoder, postoji nedostatan interes za
ulaganje u ruralni turizam i neadekvatna valorizacija ruralnog dijela Zupanije. Nadalje,
nedostatak tradicije bavljenja turizmom i ograniceni turisticki sadrzaji dodatno usporavaju
turisticki razvoj. Razvijanje kvalitetnih turistickih sadrzaja i pruZanje relevantnih turistickih
iskustava klju¢ni su za privlacenje posjetitelja i produljenje sezone posjecenosti.

Varazdinska zupanija ima znacajne prilike pred sobom koje se mogu iskoristiti za daljnji
razvoj turizma i gospodarstva. Raznovrsnost turisti¢ke ponude i aktivnosti tijekom cijele godine
mogu privuci posjetitelje izvan ljetne sezone, Sto bi doprinijelo stabilnosti i odrzivosti turizma
u regiji. S obzirom na to da sve vise turista pokazuje interes za odrzivim i ekoloski prihvatljivim
destinacijama, oCuvana priroda, ruralni pejzazi 1 Cista okolina mogu postati glavni razlog
njihovog dolaska. Pandemija COVID-19 promijenila je dinamiku putovanja, a mnogi turisti se
odlucuju za destinacije koje nisu pretrpane ljudima i traZe svoj mir.

Mala prepoznatljivost Zupanije izvan nacionalnih okvira ograni¢ava moguénosti dolaska
stranih posjetitelja. Takoder, prijetnja se uocava i u nedovoljnom podizanju svijesti lokalnom
stanovni$tvu o moguénostima ruralnog turizma, te nedovoljno poticanje potencijalnih
poduzetnika za ulaganje u ruralni turizam i turisticku infrastrukturu. Konkurenti takoder imaju
znacajnu ulogu, osobito ako se brze prilagodavaju turistiCkim trendovima i zahtjevima ili se
isticu ponudom.

Temeljem provedene SWOT analize moze se zakljuciti kako Varazdinska zupanija pomoc¢u
snaga moze identificirati prednosti i bolje se pozicionirati na turistickom trziStu, odnosno
temeljem slabosti uvidjeti nedostatke koje treba minimizirati kako bi destinacija mogla
konkurirati na trziStu.

Vazne snage za razvoj turizma Varazdinske zZupanije ogledaju se u transformaciji prirodnih

resursa u turisticke atrakcije, a tome se suprotstavljaju slabosti u pogledu nerazumijevanja
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potreba danasnjih turista i nespremnost jedinica lokalne samouprave za pokretanjem projekata
za razvoj ruralnog turizma te baziranje samo na kulturnom turizmu i nedovoljnoj promociji.
Jednako tako javljaju se prilike za proSirenjem sezone zbog podizanja zainteresiranosti
turista za ruralna podrucja, no prijetnje koje se javljaju treba $to prije korigirati i usmjeriti Se na
pozicioniranje Zupanije kao cjelogodiinje destinacije odrzivog turizma i osvje§tavanju

stanovnika 0 mogu¢nostima za razvoj ruralnog turizma i dobrobitima koje on nosi.
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Zakljucak

Trenutni razvoj turizma u Varazdinskoj Zupaniji nije ostvario svoj puni potencijal, $to
naglasava potrebu za dodatnim ulaganjima i daljnjim razvijanjem kako bi Zupanija postala
prepoznatljiva i konkurentna na trziStu. Unato¢ izazovima, zupanija biljezi porast broja
posjetitelja i sve je popularnija destinacija za odmor.

Turizam u kontinentalnom dijelu Republike Hrvatske jos uvijek je zasjenjen turizmom sunca
1 mora, no strategijama se planiraju postignuti ciljevi koji bi smanjili negativne ucinke te
napravili bolju promociju ruralnih dijelova drzave. Repozicioniranje Hrvatske kao
cjelogodis$nje autenticne destinacije odrzivog turizma moze rezultirati ravnoteZzom u turistickoj
sezoni, smanjenjem sezonskog turistickog pritiska te ekonomskim i ekoloSkim koristima za
zemlju. To uvelike doprinosi Varazdinskoj Zupaniji, koja treba maksimalno iskoristiti prilike i
moguénosti za promociju u drugim europskim zemljama i stvaranje trajnog pozitivnog dojma
0 sebi kao mirnoj destinaciji koja se ponosi prekrasnim krajolicima i izvornom ljepotom te
srda¢no docekuje sve posjetitelje.

Zaklju¢ak provedenog istrazivanja pruza dublji uvid u percepciju ruralnog turizma u
Varazdinskoj Zupaniji 1 stavove posjetitelja prema toj destinaciji. Ispitanici su istaknuli visoko
zadovoljstvo prirodnim ljepotama i €istim okoliSem regije, Sto sugerira da je ocuvanje okoliSa
kljuéno za privlacnost destinacije. Motivi posjeta, kao Sto su odmor, rekreacija i aktivnosti na
otvorenom, upucuju na potrebu oCuvanja prirodnih resursa i ukazuju da postoje mogucnosti za
proSirenje ponude. Vazni element ponude uz prirodu je kulturno nasljede koje uz odrzavanje
dogadaja pridonosi podizanju atraktivnosti prostora koji turisti posjecuju. Razvijanje dodatnih
aktivnosti 1 pruZzanje novih dozivljaja u ruralnim podrucjima moZe privuéi nove posjetitelje 1
produziti njihov boravak.

Rezultati ovog istrazivanja pruzaju smjernice za buduce planiranje i upravljanje razvojem
ove destinacije. Istrazivanje je identificiralo izazove i potrebe za unaprjedenjem turisticke
ponude ukljucujuci prilagodbu ponude promjenjivim potrebama turista, potrebu za inovacijama
1 raznovrsno$c¢u, bolju promociju i aktivno sudjelovanje lokalnog stanovnistva.

U konacnici, ruralni turizam kao oblik odrzivog razvoja ruralnih podrucja, donosi brojne
dobrobiti kojima se obogacuje kvaliteta Zivota u ruralnim zajednicama. Razvoj ruralnog turizma
ne samo da osigurava ekonomske prednosti kroz prihod i1 zapoSljavanje, ve¢ takoder igra
kljuénu ulogu u o¢uvanju identiteta. Kroz ove dobrobiti, ruralni turizam postaje sredstvo za
postizanje ravnoteze izmedu o¢uvanja prirodnih i kulturnih resursa te potrebe za ekonomskim
razvojem, ¢ineci ruralna podrucja prosperitetnijima i1 privlacnijima za stanovnike 1 posjetitelje.
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Prilog: Anketni upitnik

A. SOCIODEMOGRAFSKA STRUKTURA 0

1) Spol
a) Musko
b) Zensko

2) Dob
a) <18
b) 19-25
c) 26-35
d) 36-45
e) 46-55
f) 55ivise

3) Radni status ispitanika
a) Nezaposlen
b) Zaposlen
c) Student/uc¢enik
d) Umirovljenik
e) Ostalo

4) Koji su vasi motivi putovanja?®! Moguée je odabrati vise odgovora.

a) Odmor

b) Rekreacija

c) Zdravlje

d) Vijerski razlozi
e) Posao

f) Posjet manifestacijama, znamenitostima

80 Bengez, Utjecaj odrzivog gospodarskog razvoja ruralnih cjelina na napredak turizma, 71.
61 Videc, Mogucnosti razvoja poduzetnistva u ruralnom turizmu, 49.
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5) Kaoje izvore koristite za dobivanje informacija o destinaciji koju namjeravate posjetiti?%?
Moguce je odabrati vise odgovora.
a) Internet
b) Stranice TZ
c) Preporuka poznanika
d) Temeljem prethodnog posjeta
e) Agencije
f) Ostalo

6) Molimo ocijenite koliko su Vam vazni sljedeci elementi prilikom odabira destinacije za
odmor (1 - izrazito nevazno, 5 - izrazito vazno).
a) Povijesno naslijede i kulturna bastina
b) Integrirana ponuda ruralnog turizma (kvalitetan smjeStaj, vinski i gastronomski
turizam, wellness, inovativni sadrzaji...)
¢) Cist okoli§ i prirodne ljepote, mir i tidina
d) Cjenovna pristupa¢nost
e) Aktivnosti vezane uz prirodne resurse i prirodno okruzenje (pjesacke ture, aktivnosti

na vodi...)
B. VARAZDINSKA ZUPANIJA®?

10) (Eliminacijsko pitanje) Jeste li na proslim putovanjima posjetili i boravili u
Varazdinskoj zupaniji?
a) Da

b) Ne (za vas je anketa zavrSena)

11) Jeste li posjetili ruralni dio varazdinske zupanije?
a) Da
b) Ne

52 Buni¢, Brendiranje ruralnog turizma : primjer destinacije Hrvatsko zagorije, 40.
8 Bors¢ak, Kontinentalni turizam Varazdinske Zupanije, 89.
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12) U kojem smjeStajnom objektu ste boravili prilikom posjeta varazdinskoj Zupaniji?
a) Hotel
b) Hostel
c) Pansion
d) Apartman
e) Kuca za odmor
f) Lovacki dom
g) Soba za iznajmljivanje
h) Kamp
1) Objekt na OPG-u (seljatkom domacinstvu)
j) Ostalo

13) Kolika je bila duljina vaseg boravka u varazdinskoj zupaniji?
a) Jednodnevni izlet
b) 2-5dana
c) Tjedan dana
d) Vise od tjedan dana
e) Ostalo

14)Koji je bio motiv Vaseg putovanja u Varazdinsku zupaniju? (mogucée izabrati vise
odgovora)
a) Odmor
b) Posao
c) Sport i rekreacija
d) Zdravstveni razlozi
e) Posjet manifestacijama i znamenitostima
f) Ostalo

15) Odaberite s kojim aktivnostima ste se bavili prilikom posjeta Varazdinskoj Zzupaniji?
Moguce je izabrati vise odgovora.
a) Avanturizam i sport
b) Kulturne manifestacije

c) Posjet znamenitostima
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d)
€)
f)

9)
h)

Sastanci, konferencije ili obrazovanje
Hodocasc¢a i posjet svetiStima
Lijecenje u bolnici

Odmor i opustanje u prirodi

Ostalo

16) Molimo ocijenite stupanj zadovoljstva sljede¢im elementima ponude Varazdinske

zupanije (1 - izrazito nezadovoljan, 5 - izrazito zadovoljan).54

a)
b)
c)
d)
e)
f)

9)
h)

Ljepota prirode i krajolika

Ocuvani okoli$

Gostoljubivost lokalnog stanovnistva
Kultura i umjetnost

Gastronomska ponuda destinacije
Biciklisticke rute i staze

Dogadanja i manifestacije

Ukupan boravak

17) Molimo ocijenite svoje slaganje s tvrdnjama, a koje se odnose na Vase poznavanje

ponude ruralnog turizma Varazdinske zZupanije (1 - u potpunosti se NE slazem, 5 - u

potpunosti se slazem).

a)
b)
c)
d)

e)

f)

Varazdinska Zupanija turistima nudi moguénost voZnje biciklom kroz slikovite
seoske krajolike.

Varazdinska Zupanija ima bogatu ponudu gastronomskih tura i vinskih puteva.
Varazdinska zupanija turistima nudi mogu¢nost lova na divljac i ribolov.
Varazdinska Zupanija turistima nudi moguénost hranjenja, muznje i timarenja
Zivotinja.

Varazdinska Zupanija turistima nudi mogucnost berbe groZda, proizvodnju vina i
rakije.

Varazdinska Zupanija turistima nudi moguc¢nost sudjelovanja u proizvodnji sira,

vrhnja, marmelade i ostalih domacih proizvoda.

84 Soldi¢ Frleta, ,,Shifts in tourists’ attitudes towards the destination offering*, 263.
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9)

h)

)

Varazdinska Zupanija turistima nudi moguénost sudjelovanja u pecenju kruha,
ajvara, kolaca, Strukli i ostalih tradicionalnih jela.

Varazdinska Zupanija turistima nudi moguénost promatranja ptica u RP Mura-Drava.
Varazdinska Zupanija turistima nudi moguénost plovidbe camcem i kupanje u rijeci
Dravi.

Varazdinska Zupanija turistima nudi mogucnost sudjelovanja u proizvodnji meda,

mati¢ne mlijeci i industrijskih proizvoda (melemi i sl.).

18) Molimo ocijenite svoje slaganje s tvrdnjama, a koje se odnose na Vase stavove 0

mogucénosti produljenja sezone u Varazdinskoj zupaniji (1 - u potpunosti se NE slazem,

5-

a)

b)

c)

d)

9)
h)

)

u potpunosti se slazem).

Potrebno je organizirati biciklisticke manifestacije po rutama i mjestima Varazdinske
Zupanije.

Potrebno je organizirati obilazak dvoraca Varazdinske Zupanije dopunjen pricama
,,kako se nekad u njima zivjelo®.

Potrebno je organizirati manifestacije organiziranog branja vrganja i kestena po
Sumama Varazdinske Zupanije.

Potrebno je organizirati manifestaciju branja voca 1 povréa u proljece.

Potrebno je organizirati manifestacije upoznavanja starih zanata (npr. izrada
keramike, tkanje, izrada tradicionalne narodne nos$nje ili izrada suvenira) i aktivnog
sudjelovanja u njima.

Potrebno je organizirati aktivni odmor, natjecanja u planinarenju, biciklizmu i
drugim sportovima.

Potrebno je organizirati ,,Winter-gpancir“ odnosno ,,Zimski gpancirfest“.

Potrebno je organizirati proljetnu berbu ljekovitog bilja u kojoj posjetitelji mogu
nauciti o pripremi pripravaka od bilja.

Potrebno je organizirati visSe dogadanja poput Festivala Spanjolske hrane, Burger
festa, Festivala egzoti¢nih zivotinja i sli¢no.

Potrebno je organizirati logorovanje, kampiranje, spavanje u Satorima, promatranje

neba i nebeskih pojava (pomr¢ine, Lovrine suze...).
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19) Molimo ocijenite stupanj slaganja sa sljede¢im tvrdnjama. (1 - u potpunosti se NE

slazem, 5 - u potpunosti se slazem,).

a) Varazdinska zupanija je lako dostupna.

b) U Varazdinskoj Zupaniji nedostaje promocije aktualnih dogadanja.
c) Ponuda Varazdinske Zupanije slijedi potraznju.

d) U Zupaniji se uvijek nude isti sadrZaji i ponuda se ne unapreduje.

e) Objekti za smjestaj su loSe opremljeni.

f) Lokalno stanovni§tvo prihvaéa turiste i sudjeluje u razvoju turizma Zupanije.

g) Varazdinska zupanija ulaze i provodi nove projekte s ciljem razvoja turizma.

20) Planirate li posjetiti Varazdinsku zupaniju u sljedece dvije godine?
a) Da, sigurno.
b) Da, vjerojatno.
C) Mozda da, mozda ne.
d) Ne, vjerojatno necu.

e) Ne, sigurno neéu.
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