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Sazetak

Posljednjih desetljeca, turizam se pojavljuje kao vitalni dio hrvatskog gospodarstva gdje
znacajno doprinosi bruto domaéem proizvodu i pruza brojne moguénosti za zaposljavanje
hrvatskim gradanima. Ovaj istrazivacki rad se bavi medusobnim odnosom turizma, specificno

uzorcima turisticke potrosnje, i poljoprivrednog sektora Republike Hrvatske.

Primarni cilj rada je sveobuhvatno analizirati multiplikativni u¢inak turisti¢ke potroSnje na
poljoprivredu u Republici Hrvatskoj, istrazivaju¢i dinamiku ponude i1 potraznje, ekoloske
stabilnosti i socio-ekonomskih implikacija. Analiziraju¢i navedeni medusobni odnos, rad
nastoji staviti u prvi plan prepreke 1 mogucnosti koje se stvaraju iz medudjelovanja ova dva

snazna sektora u Republici Hrvatskoj.

Rezultati istrazivanja ¢e pruziti vrijedan uvid za donositelje politickih odluka, poduzetnike i
dionike kako u turizmu, tako i u poljoprivrednom sektoru. Stovise, nastoji se doprinijeti Sirem
razumijevanju odrzivog razvoja gospodarstva koji ovise o turizmu, s fokusom na odnos izmedu
turizma 1 poljoprivrede. Ultimativno, zakljucci dobiveni iz istrazivanja stvaraju temelj za
informirano donoSenje odluka 1 strategija koji mogu maksimizirati koristi od turizma, uz

istovremeno osiguranje dugoro¢ne odrzivosti poljoprivrednog sektora Republike Hrvatske.

Kljuéne rijeci: turisticka potraznja; odrzivost turizma; poljoprivreda; ekoloska poljoprivreda



Abstract

Over the past few decades, tourism has emerged as a vital sector of the Croatian economy,
contributing significantly to its gross domestic product and providing employment
opportunities for thousands of residents. This thesis investigates the intricate relationship
between tourism, particularly tourist consumption patterns, and the agricultural sector in

Croatia.

The primary aim of this study is to comprehensively analyze the multifaceted impact of tourist
consumption on Croatian agriculture, exploring the dynamics of supply and demand,
environmental sustainability, and socio-economic implications. By examining this
relationship, the thesis seeks to shed light on the challenges and opportunities that arise from

the coexistence of these two significant sectors within the Croatian economy.

The results of this research will provide valuable insights for policymakers, entrepreneurs, and
stakeholders in both the tourism and agriculture sectors. Moreover, it will contribute to the
broader understanding of the sustainable development of tourism-dependent economies with a
focus on the relationship between tourism and agriculture. Ultimately, this study seeks to
provide a foundation for informed decision-making and strategies that can maximize the

benefits of tourism while ensuring the long-term sustainability of Croatia's agricultural sector.

Key words: tourist spending; sustainability of tourism; agriculture; ecological agriculture
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Uvod

U razvijenim civilizacijama i modernom dobu, turizmu se kao djelatnosti pridaje veliki
znacaj koji ima za cjelokupno gospodarstvo. Djelatnost turizma doprinosi raznim granama
ekonomije u velikom opsegu, na primjer doprinosi opéenito ekonomiji i otvara put prema
gospodarskom rastu i razvoju pojedine drzave odnosno regije ili mjesta, zatim doprinosi
otvaranju novih radnih mjesta, omogucuje povezivanje ljudi, a u konacnici vodi ostvarivanju

vece razine prihoda.

Turizam se Cesto smatra 1 veze uz pojam gospodarskog razvoja obzirom da znacajan broj
struénjaka smatra da se turizam moZe promatrati kao put gospodarskog razvoja namijenjen
prije svega za strukturno slabija, periferna podruc¢ja koja nisu u velikoj mjeri prepoznata u
svojim potencijalima. Naime, turizam ima dosta znacajnih obiljezja koja mu pridonose u
ekonomskom smislu. Turizam osigurava radna mjesta i prihode ljudima, a znacajan je i za
priljev kapitala i u kona¢nici moze dovesti do zaustavljanja iseljavanja stvaranjem pozitivne

socio-ekonomske perspektive za buducénost.

Kao i u sve djelatnosti, i u turizmu je potrebno ulagati kako bi se to podrucje moglo razvijati i
napredovati. Razvojne strategije turizma su bitan aspekt pri analizi stanja tog podrucja osobito
kada je rije€ o usmjeravanju inovacija u odredene grane te djelatnosti. Kako bi se gore navedena
oCekivanja postavila na realnije temelje, odnosno da bi se odabrale prikladnije razvojne
strategije, potrebno je dublje razumijevanje mehanizama utjecaja na razvoj turizma. Postavlja
se pitanje kako optimizirati turisticko trziste i turisticku ponudu kako bi ono moglo u najboljoj

mjeri ekonomski efikasno funkcionirati.

Poljoprivreda predstavlja djelatnost od klju¢nog znacaja za Covjecanstvo. Poljoprivreda daje
Oono najvaznije, ona je izvor hrane prije svega. Hrana je osnovna covjekova potreba, a
poljoprivreda je jedan od glavnih izvora naSe hrane. Svima nam je potrebna energija za Zivot 1

rad, a dobivamo je kroz hranu koju svakodnevno unosimo.

Osim proizvodnje hrane, poljoprivreda igra klju¢nu ulogu u bruto doma¢em proizvodu (u
nastavku: BDP) odnosno nacionalnom prihodu jer je u zemljama u razvoju poput Indije
poljoprivreda zapravo glavni izvor prihoda, za razliku od razvijenih zemalja gdje su uvjeti

drugaciji i ne oslanjaju se u potpunosti na poljoprivredni sektor kao bazu prikupljanja prihoda.

Nacionalni prihod od poljoprivrede svakako pomaze drzavi da financijski raste.



U ovom radu istrazuje se utjecaj turisticke potrosnje na poljoprivredu Republike Hrvatske.

Rad se sastoji od 3 poglavlja. U prvom poglavlju pojasnjene su ekonomske funkcije turizma,
osnovni ¢imbenici turistickog trzista i turistiCka ponuda i potraznja kao dva faktora turistickog
trziSta. Takoder se u ovom poglavlju pojasnjava turisticka potrosnja kao bitan faktor turisticke
potraznje kao i njena odrzivost u ekonomskim sustavima. U drugom poglavlju rije¢ je o
pojasnjavanju pojma poljoprivredne politike Europske unije kao glavnog autoriteta hrvatske
politike razvoja poljoprivrede, kao i direktnih programa koji utje¢u na razvoj i konkurentnost.
Uz to, spominje se 1 odrzivost poljoprivrede u gospodarstvu RH, te konkretni primjeri iz EU.
U tre¢em djelu provedeno je istraZzivanje na temu diplomskog rada, kroz koje su postavljene
hipoteze radi objasnjavanja zadane teme. Usporedeni Su podaci sa Drzavnog zavoda za
statistiku i Eurostata radi dobivanja razine utjecaja turisticke potrosnje na poljoprivredu kroz

vremenske nizove.
U zaklju¢nom dijelu donesena je sinteza svih iznesenih ¢injenica i stavova u radu.

Predmet ovog rada je istraziti utjecaj turisticke djelatnosti i potro$nje na poljoprivrednu
djelatnost u Republici Hrvatskoj. U radu su elaborirane sve definicije, klju¢ni pojmovi kao 1
osnovne znacajke te trenutni trendovi vezani uz djelatnost turizma te poljoprivredu, Sto se

ogleda i na primjeru praksi u EU.
Sukladno odrednicama problema i predmeta istrazivanja postavljaju se hipoteze:

1. Turisticka potrosnja utjece na rast poljoprivrede Republike Hrvatske.

2. Ekoloska poljoprivredna proizvodnja pozitivno utjece na turisticku potroSnju.

3. Veli¢ina turisticke zemlje odreduje razinu utjecaja turisticke potroSnje na
poljoprivrednu proizvodnju.

4. Turisticka potros$nja utjece na konkurentnost poljoprivrede.

Svrha ovog istrazivanja je valorizirati utjecaj turisticke potrosnje na poljoprivredu Republike
Hrvatske. Takoder se Zeli istraZiti utjecu li odredeni faktori na korelaciju ove dvije djelatnosti

usporedujuc¢i Hrvatsku sa Italijom kao zemljom sli¢nih karakteristika.

U ovom radu koriStene su sljedec¢e metode:

e analiza,
e metoda,

e slikovni prikaz podataka poput tablice usporednih brojeva,



generalizacija,

indukcija i dedukcija,
Klasifikacija,

usporedba ili komparacija,

sinteza.



1. Turizam 1 turisti¢ka potrosnja

U suvremenim ekonomskim percepcijama, znacaj turizma se kontinuirano iz godine u
godinu povecéava i dobiva sve veci znacaj kako u drzavama sa razvijenim gospodarstvima, tako
I manjim perifernim, tranzitnim i ekonomski nerazvijenim gospodarstvima, za koje postaje vrlo
bita. Turizam za ove zemlje predstavlja put kojim se poveéavaju bitni pokazatelji klju¢ni za
razvijanje nacionalnog domaceg proizvoda, povecanje proizvodnje 1 konkurentnosti, te
promociju domaceg trzista kroz plasiranje autohtonih proizvoda sa svim svojim posebnostima
i znaCajkama.
Sama dinamicnost turisticke djelatnosti temel;j je za velike pomake u razvoju zbog Cega je vrlo
bitan za slabije razvijene zemlje, ali je bitno naglasiti kako on sam ne moze generirati
cjelokupni BDP gospodarstva, te da primjeri zdravih gospodarstva pokazuju kako turizam,
kao dio vece cjeline moze biti odlican alat za povezivanje sa trziStima, ali ne i sam kao temeljna

djelatnost.?

Konferencija o turizmu u Rimu iz 1963. definirala je turizam kao "posjet zemlji koja nije

“2_Naime, bitno je istaknuti da ova definicija, medutim,

vlastita ili u kojoj se obi¢no zivi i radi
nije uzela u obzir domaci turizam, koji je postao vitalni pokreta¢ ljudi, novca 1 generator radnih
mjesta za ugostiteljstvo. Turizam zapravo predstavlja kretanje ljudi iz njithovog uobicajenog
mjesta stanovanja na drugo mjesto (s namjerom da se vrate) na odredeno vrijeme odnosno
minimalno razdoblje od dvadeset Cetiri sata do najvise Sest mjeseci iskljucivo u svrhu zabave,

rekreacije ili opustanja nakon napornog perioda.’

Prema Cavleku®, turizam kao gospodarska djelatnost i aktivnost ima dva osnovna obiljeZja:
staticko 1 dinamicko. ,,.Dinamicko obiljezje turizma se odnosi na putovanje turista koje se mora
poduzeti da bi do turisticke aktivnosti uopée doslo, dok se statiCka korelacija odnosi na
boravak u destinaciji koji mora osigurati zadovoljenje potreba turista i ispunjenje o¢ekivanog

turistiCkog doZivljaja.*

! Cooper, “Tourism: Principles and Practice”, 6

2 Rimska konferencija o turizmu i ekskurzijama 1963.

¥ Ibid.

4 Cavlek, “Turizam - ekonomske osnove i organizacijski sustav”’211
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1.1. Ekonomski utjecaji turizma u svrhe turisticke potrosnje

Ekonomski utjecaj turizma projicira se kroz njegov utjecaj i doprinos cjelokupnom
gospodarstvu drzave, to¢nije kako turizam svojim djelovanjem i politikom razvoja utje¢e na
razvitak ekonomije te utjece li na nju pozitivno ili negativno. Turizam kao djelatnost, u
razvijenim zemljama, ne predstavlja temelj za povecanje odredenih ekonomskih faktora, ali je
njegova multiplikativnost 1 poticajna mogucénost za razvitak sposobna za promociju i
pozicioniranje na svjetskom trziStu u puno vecoj mjeri nego bez njega. U nekim drzavama,
poput Republike Hrvatske, turizam ipak je jedna od temeljnih djelatnosti o kojoj gospodarstvo
uvelike utjee na kvalitetu Zivota 1 mogucnost investiranja za strane ulagae. Samim time
dobiva se ekonomija koja jako ovisi o razini turizma, a tome ne pomaze ni sezonalnosti u

turizmu Republike Hrvatske, koja je kroz godinu vrlo dinami¢na i nagla. °

Uz dostupna provedena statistiCka izvjeS¢a Insights, Svjetsko vijece za putovanja i turizam
(WTTC) objavljuje izvjesca o utjecaju putovanja i turizma na gospodarstvo i zaposljavanje za
185 zemalja/gospodarstava i 26 geografskih ili gospodarskih regija u svijetu od 1990. godine.
Ova su izvjesc¢a, u suradnji s Oxford Economics, znacajan alat za pomo¢ stru¢njacima da
tijelima javnog i privatnog sektora pruze ¢vrste dokaze o ogromnoj vrijednosti koju putovanja
i turizam donose gospodarstvu, tako da njihovo donosSenje politika i investicijske odluke

podupiru cjelokupni turisti¢ki sektor.®

Prije pandemije, podrucja putovanja i turizma (uklju¢ujuc¢i njegove izravne, neizravne i
inducirane utjecaje) bila su zasluzna za 1 od 5 novih radnih mjesta stvorenih diljem svijeta
tijekom 2014.-2019., te 10,3% svih radnih mjesta (334 milijuna) i 10,4% globalni BDP (10
milijarde americkih dolara) u 2019. U meduvremenu, potrosnja medunarodnih posjetitelja
iznosila je ¢ak 1,9 milijardi americ¢kih dolara u 2019. godini. Aktivnosti nisu izravni prediktor
potrosnje posjetitelja jer, kao i kod motiva, rezultati ovise o heterogenosti aktivnosti iz uzorka
istrazivanja. Opcenito, ¢ini se da postoji tendencija da viSe aktivnosti povezanih s

infrastrukturom utjece na vece rashode.

5 Blazevi¢, “Turizam u gospodarskom sustavu”, 325-338
® WTTC- Ekonomski u¢inci
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Najnovije godi§nje istrazivanje WTTC-a pokazuje sljedeée:’

e U 2022. godini sektor putovanja i turizma pridonio je 7,6% globalnom BDP-u; $to ¢ini
povecanje od 22% u odnosu na 2021. i samo 23% ispod razine iz 2019.

e U 2022. bilo je 22 milijuna novih radnih mjesta, $to predstavlja porast od 7,9% u odnosu
na 2021., a samo 11,4% ispod razine od 2019. godine.

e Potrosnja domacih posjetitelja porasla je za 20,4% u 2022., samo 14,1% ispod 2019.

e Potro$nja medunarodnih posjetitelja porasla je za 81,9% u 2022., ali jo§ uvijek je bila
za 40,4% iza brojeva iz 2019. godine.

Varijabilna vrsta posjetitelja (turisti u odnosu na jednodnevne izlete) ima znacajan utjecaj
budu¢i da jednodnevni izletnici potroSe znatno manje od onih koji prenoc¢e, zbog manjka
izdataka za smjeStaj. Vrsta smjeStaja obi¢no je takoder znacajna varijabla. Kao Sto se i
ocekivalo, komercijalni smjestaj (tj. hoteli) opcenito je ekonomski najrelevantniji faktor, a
slijede ga iznajmljeni stanovi, s kampovima 1 prijateljima/rodacima koji stvaraju najmanje
izdatke®. Zanimljivo je da je Kastenholz®tkrila da turisti koji kampiraju najvise trose u
destinacijama prirodnog turizma u Portugalu, a Kozak, Uysal i Birkan®® izvijestili su o
negativnom odnosu izmedu hotelskog smjestaja i potroS$nje u Turskoj, $to se moze objasniti
postojanjem pjescanog geografskog obiljezja u toj zemlji, jer neki turisti imaju mogucnost
kampiranja na plazama. Od samog drustva, pa sve do razvoja infrastrukture i novih investicija,

turizam zadire u sve sfere drustva ¢ime ga mijenja, na pozitivan ili negativan nacin.

" bid.

8 Garcia-Sanchez i Fernandez Rubio ,,Daily Expenses of Foreign Tourists, Length of Stay and Activites:
Evidence from Spain®, 625

% Kastenholz i Rodrigues ,,Discussing the Potential Benefits of Hiking Tourism in Portugal®, 5-21

10 Kozak, Uysal, Birkan. ,,An Analysis of Cities based on Tourism Supply and Climatic Conditions in Turkey*,
81-97
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Neki od najbitnijih faktora razvoja na koje turizam utjeée su'!:

e investicije u turizmu,
e ljudski resursi,

e drustveno blagostanje,
e turisticka politika,

e trzi$ni uvjeti.

Generalno investicije u poduzeca ili drzavnu imovinu, mogu predstavljati temeljnu okosnicu
za razvitak druStva zbog svog ulinka stvaranje novih radnih mjesta, boljih radnih uvjeta 1
opcenito povecanja kvalitete zivota stanovniStva. Bitno je napomenuti, kako one mogu imati
pozitivan ucinak na drzavu i njene stanovnike ako se njima kvalitetno upravlja. Takoder,
razvojem digitalizacije 1 automatizacije, sve se viSe shvaca znacaj obrazovanih i kompetentnih
radnika za organski rast i razvoj poslovanja. Tako se i taj trend, ususret deficitu radnika na
podrucju Republike Hrvatske, manifestirao 1 u turizmu, gdje se sve vise shvaca kako ne Cine
neki objekt infrastruktura nego njeni ljudi koji stvaraju vrijednost i Cine boravak turista
posebnim. Ovdje se takoder moZe i vidjeti problem zaposljavanja ljudi koji nisu strucni za rad
na odredenom radnom myjestu, ali s obzirom na velike potrebe tijekom sezonskih mjeseci,

dobivaju priliku za rad.

Kao usluzna djelatnost, turizam ima brojne materijalne i nematerijalne elemente. Glavni
materijalni elementi ukljucuju prijevoz, smjestaj i druge komponente ugostiteljske industrije.
Glavni nematerijalni elementi odnose se na svrhu ili motivaciju da se postane turist, kao §to su

primjerice odmor, opustanje, prilika da se upozna nove ljude i iskuse druge kulture.?

11 Blazevié “Turizam u gospodarskom sustavu”, 223
12 |bid. str. 225 - 226
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1.2. Turisticka potro$nja kao ¢imbenik turisticke potraznje

Za jasnije razumijevanje turistiCke potraznje vazno je pojasniti pojam turistickog
trziSta, koji predstavlja skup odnosa ponude i potraznje u podrucju usluga i dobara koje sluze
za podmirenje turistickih potreba na odredenom prostoru; skup odnosa ponude i potraznje koji
nastaju pod utjecajem turistickog kretanja; razlikuje se od ostalih vrsta trziSta jer je turistiCka
ponuda u pravilu prostorno odvojena od turistic¢ke potraznje, Sto znaci da turisticka kretanja
ovise o turistickoj ponudi, dok je turisticka ponuda neaktivna ako ne postoji potraZnja.
Potraznja se odnosi na to koliko (koli¢ina) proizvoda ili usluge kupci Zele. TraZena koli¢ina je
koli¢ina proizvoda koju su ljudi spremni kupiti po odredenoj cijeni. Glavni odnos izmedu

cijene i trazene koli¢ine poznat je kao odnos potraznje.

S druge strane, ponuda je volja i sposobnost proizvodaca da stvaraju i proizvode dobra i usluge
kako bi ih plasirali na trziSte. Ponuda je u pozitivnoj korelaciji s cijenom s obzirom na to da pri
vi§im cijenama postoji poticaj za vecu opskrbu dobrima ili uslugama obzirom da vise cijene

mogu stvoriti veci prihod i dobit.

Jedan od bitnih faktora je ostvariti 1 komunikaciju izmedu ponude i potraznje koja se ostvaruje
direktno ili indirektno putem turistickih posrednika, €iji se interes odrazava kroz skupljanje
viSe usluga u jednu cjelinu koja se po snizenoj cijeni plasira turistickoj potraznji, te se
ispunjavaju ciljevi svih sudionika; turisticka ponuda povecava promet, turisticki posrednici
zaraduju od dodane vrijednosti kroz prodaju paketa, a turistiCka potraznja dobiva cjelovitiji
proizvod koji zadovoljava vise njihovih potreba, po snizenoj cijeni. Ovdje je bitno naglasiti
kako se trendovi mijenjaju, potrosacke navike postaju sve individualnije te su sve viSe
naglaseni specifi¢ni oblici turizma, koji pruzaju usluge na viSoj razini personalizacije, za
razliku od dosadasnjih trendova masovnog turizma, gdje je najbitnije pruZati gostu sunce, more

i pijesak te ée on biti zadovoljan.

Turisticko trziSte je vrlo specificno u usporedbi sa ostalim vrstama trziSta, jer se pruZanje
usluge odvija na mjestu turisticke ponude te je jedna od predispozicija pruzanja usluga da
kupac dode u mjesto gdje se nalazi pruzatelj usluga, sto znaci da kupac i njegov novac dolaze
do turisticke ponude, ¢ime se ostvaruje priljev stranih deviza unutar prostora receptivne zemlje

i povecava izvoz.

13 Meethan, “Tourism and Tourism Spaces”, 18 - 22
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Prema posljednjim dostupnim statistickim podacima Drzavnog zavoda za statistiku, u 2022.
godini u Hrvatskoj je bilo ukupno 432.722 smjestajnih jedinica, ukljuujuéi hotele, apartmane,
kampove i druge vrste smjestaja. Od toga najveéi udio u smjestajnim jedinicama ¢ine privatni
apartmani i kuée za odmor 3.207 jedinicom i 10.634 kreveta te su odmah nakon hoteli, s ukupno

1.074 hotela i 69.166 soba.

Gledano po regijama, najvise smjestajnih jedinica nalazi se u primorskim regijama, a najvise
jedinica ima Splitsko-dalmatinska regija (159.389), zatim Istarska (141.432) i Primorsko-
goranska (128.073).1* S obzirom na registrirane dolaske koji su prikazani na grafu u nastavku,

vidljivo je kako je primorska Hrvatska najdominantnija regija u kontekstu turisticke potraznje.

Podaci DZS-a pokazuju da se broj lezajeva u Hrvatskoj godinama povecavao, §to odrazava sve
vecu popularnost zemlje kao turistickog odredista, Sto je 1 vidljivo iz prikazanog grafikona u

nastavku..

Grafikon 1. Sobe i postelje u tis.
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lzvor: Izrada autora prema podacima s Drzavnog zavoda za statistiku

14 Dryavni zavod za statistiku (gov.hr) — Turizam 2022.
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Grafikon 2. Dolasci turista u tis.
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Izvor: Izrada autora prema podacima s Drzavnog zavoda za statistiku

U Republici Hrvatskoj joS uvijek prevladava potraznja za kupaliSnom vrstom turizma, te je
ocigledno kako hrvatski turizam ponajvise ovisi o sezoni. 2020. godina dokazala je kako veliki
broj iznajmljivaca u primorskim mjestima ovisi o ljetu, zbog ¢ega je drzava morala odredenim
subvencijama odrzati turistiCku ponudu. Ovim primjerom se zeli ukazati na to kako je turizam
Republike Hrvatske i sama egzistencija iznajmljivaca previSe ovisna o vanjskim faktorima, Sto

se dugoro¢no ne moze biti kvalitetna praksa.

1.2.1. Turisti¢ka potraznja

Pojam turisticke potraznje vrlo je Sirokog znacaja, ali u sustini predstavlja odredenu
koli¢inu potencijalnih potroSaca koji svojim navikama, preferencijama i uvjetovanjem, ali i
mogucénostima, primarno financijskim, odreduju koli¢inu, vrstu, kvalitetu i cijenu roba i usluga

turistickog trzista.
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Turisticka potraznja je pojam koji pokriva ¢imbenike koji odreduju razinu potraznje, prostorne
karakteristike potraznje, razliCite vrste potraznje i motive za postavljanje takve potraznje.
Cooper et al.*® definiraju potraznju kao "raspored koli¢ine bilo kojeg proizvoda ili usluge koju
su ljudi voljni i sposobni kupiti po svakoj specifi¢noj cijeni u skupu mogucéih cijena tijekom
odredenog vremenskog razdoblja". Pojedinci zvani ,.turisti” generiraju turisticku potraznju. To
se dogada na odredenom mjestu koje se naziva "turisticka destinacija". Skala i veliina
potraznje razlikuje se s vremenom, a ponekad i s godi$njim dobima. Vremenska potraznja za

turistiCkim uslugama napreduje ili se mijenja.

Danasnji turisti zele doZivjeti nesto novo 1 o¢ekuju visoku kvalitetu usluge 1 vrijednost za svoj
novac. Pandemija COVID-19 je unijela kolosalne promjene u odvijanju turisti¢kih aktivnosti.
Promjene koje su stigle nametnuto novom realnoscu, a koje ¢e ostaviti posljedice tek vidljive
kroz odredeni period. Mnogobrojne svjetski poznate turistiCke destinacije su pretrpjele
znaCajne gubitke uzrokovane pandemijom, $to je dodatno doprinijelo potrebi za razradom

plana i stvaranjem nove ere turizma.

Jedni od post-pandemijskih trendova u globalnom turizmu su:

1. Izvrsnost u zdravlju i higijeni: Izvrsnost usluge ¢e se ponajviSe mjeriti u nac¢inu na koji
destinacije provode zdravstvene 1 higijenske mjere. Mjere koje ¢e se primjenjivati, te
dakako adekvatno iskomunicirati i pokazati turistima, biti ¢e odraz brige pruzatelja
razli¢itih turistickih usluga.

2. Komunikacija kao saveznik uspjeha: Marketinske strategije i razvoj novih proizvoda i
usluga prilagodenih novim turistickim potrebama ¢e nastaviti Ciniti razliku izmedu
uspjeha i neuspjeha. Zahtijevati ¢e se vise nego ikada efikasna komunikacija u svim
aspektima, posebno prilagodena svakoj nisi turisticke potraznje.

3. Tehnologija sa svrhom upoznavanja turista: Uporaba tehnologije za razvijanje novih
proizvoda i usluga, posebice orijentirane na beskontaktno, rapidno dobiva na znacaju.
Primarni cilj je upoznati ga kroz nove nacine - §to ga interesira, koji su njegovi interesi
prilikom putovanja, §to ocekuju i Sto razmisljaju - uz istovremeno odrZavanje fizicke
distance zbog novonastalin pandemijskih strahova. Trendovi poput umjetne
inteligencije za rjeSavanje jezinih barijera, virtualna realnost kao marketinski alat

destinacija, upravljanje podacima ili alternativni nacini pla¢anja takoder dobivaju na

15 Cooper, Fletcher, Fyall, Gilbert, Wanhill, ,,Ekonomija turizma-nacela i praksa*“ 76
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znacaju. Sve navedene tehnoloske prednosti igraju vitalnu ulogu u razvoju novih nacina
na koji dosadasnje i buduce turisticke destinacije planiraju i odvijaju svoje aktivnosti.
Povratak turistickih agencija: Turisticke agencije koje primjenjuju gore navedena
tehnoloska postignuca i prednosti, pojaviti ¢e se kao korisni posrednik i pridonijeti
sigurnosti i miru svojih putnika i korisnika. Osiguranje, posebice ono koje daje pravo
na povrat financijskih sredstava ili u potpunosti pokriva medicinske troskove, vraca se
kao protagonist u novom dobu putovanja sa zastitnim maskama i prijetnjom povratka
pandemije.

Destinacije koje odbacuju sezonalnost i nude aktivnosti tokom cijele godine:
Sezonalnost je Cesti osnovni ¢imbenik mnogih destinacija 1 to s gotovo precizno
definiranim trajanjem, narocito onim destinacijama ¢ija se ponuda bazira na sun¢anim
plazama 1 ¢ija se turistiCka ponuda nije uvelike mijenjala tokom godina. Ono §to nova
era turizma mora pruziti je fleksibilnost 1 turisti¢ki valorizirati svoje resurse kako bi
postala atraktivna tokom svih 12 mjeseci u godini.

Rad na daljinu kao formula za Sirenjem ponude: Jedan od trendova s eksponencijalnim
rastom, a karakterizira ga suradnja izmedu razliitih subjekata koji ¢ine destinaciju 1
razli¢itih pruzatelja smjestaja. Navedeno ¢e biti kljucno za privlaenje nove turisticke
potraznje koja trazi nove destinacije, te ¢e predstavljati temeljni ¢imbenik u Sirenju
sezonalnosti.

Turizam za svih: Pristupacnost, koja je u porastu zbog rastuc¢eg broja starije populacije,
nastaviti ¢e pruzati vecu udobnost ne samo osobama s posebnim potrebama, vec i §iroj
populaciji.

Regenerativni 1 osvijeSteni turizam: Odrzivost je kao trend dobivao na sve ve¢em
znacaju do trenutka pandemije, no u post-pandemijsko doba predstavlja nuznost vise
nego ikad prije za mnoge destinacije i turisticke posrednike. Nije primaran samo rast
nego 1 potreba da se on razvija inteligentno, §to podrazumijeva maksimiziranje koristi
resursa bez njithovog ugrozavanja. Turisti koji se odlucuju za ovu vrstu turizma ne Zele
ostaviti destinaciju kako ih je dogekala. Stovise, Zele ju unaprijediti sudjelovanjem u
tipiénim aktivnostima za tu destinaciju, pruzajuci joj postovanje kao da im je vlastiti
dom i investiranjem financijskih sredstava za gospodarski razvoj iste. Ruralni turizam

i astro-turizam biti ¢e odlucujuéi u ovoj novoj eri.
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9. Vaznost zajednickog djelovanja: Sinergija i javno-privatne, javno-javne i privatno-

privatne suradnje biti ée nuzne u rekonstrukeiji turizma koji pripada svima.

Jos jedno vazno pitanje koje se pojavilo je sve veéi znacaj turisticke sezonalnosti s obzirom na
razdoblja visoke 1 niske turisticke potraznje koja se nazivaju vrhunac odnosno niske sezone.
Pri stvaranju slike koja je potrebna za zadovoljenje potreba turisticke potraznje, strucnjaci se
koriste odredenim unutarnjim 1 vanjskim pretpostavkama, s obzirom da je ponaSanje trziSta
nemoguce predvidjeti, ali odredeni faktori ipak u nekoj mjeri na to utjeCu. Pod unutarnjim
pretpostavkama se najcesce sagledavaju potrebe 1 motivi turista, kao 1 moguénost i1 zelja za

rekreacijom. Vanjske pretpostavke dijelimo na objektivne i subjektivne vanjske pretpostavke.

Takoder je potrebno spomenuti subjektivne vanjske pretpostavke, koje razlikuju racionalan
pristup osmiSljavanju turistickog putovanja (gdje, kako, ¢ime, zasto, koliko dugo i sl.) i
iracionalan pristup, zbog velikog utjecaja razli¢itih svjetskih trendova, pokazivanja razine

prestiza, pokusaj da se drugi zadive, ali 1 religijski razlozi.

Isto tako moguce je podijeliti turisticku potraznju na odredene vrste, pomocu kojih se pokuSava

shvatiti razmi§ljanje i uzorci ponaganja promatranog trzista:’

e idealna masa- koli¢ina stanovnistva odredena jednom regijom koja predstavlja veliko
trziSte za neku destinaciju, uzima se kao teorijska baza za proucavanje obujma trzista
¢iji je ciljana grupa ¢lan

e potencijalna skupina- dio turistiCke potraznje koja zadovoljava osnovne kriterije za
putovanjem, $to znaci da imaju dostupno vrijeme i sredstva, ali odluka o putovanju nije
donesena te ih je potrebno potaknuti u Zeljenom smjeru marketinSkim aktivnostima 1
promocijama

e realni segment- skupina turisticke potraZnje proizasla iz potencijalne skupine, koji
slobodna sredstva i vrijeme trosi u svrhu zadovoljenja turistickih potreba

e skupina efektivne potraznje- dio realne potraznje koja odabire neku destinaciju, te tamo
provodi vrijeme 1 zadovoljava svoje turisticke potrebe, te ima odredeni utjecaj na

konkretnu destinaciju kroz prometovanje u zemlji do destinacije i odabir nekog objekta

koji pruza uslugu smjestaja.

18 Rodriguez, P. “9 Post-Covid Tourism Trends”. 1-3
17 |bid. str. 55
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Povecanjem turisticke potraznje, stvara se ve¢a moguénost za povecanje i turisticke potrosnje.
Stvaranjem konkurentnosti svoje destinacije, pruzatelji proizvoda i usluga dobivaju moguénost
povecanja cijena uslijed povecane potraznje, jer ¢e turisti svejedno htjeti posjetiti destinaciju
zbog njezine jedinstvenosti i kvalitete. Takoder je bitno naglasiti segmentaciju trzista, koja se
odrazava kroz ponudu destinacije. Naime, gosti vece platezne moci stvaraju potraznju za

skupljim proizvodima i uslugama, boljim hotelima i restoranima, te dodatnim sadrzajima.

Turisti koji imaju manji budzet viSe traze smjeStaje po razumnim cijenama, hranu koja je

pristupacna, te sadrzaje koji su im omoguceni samim dolaskom u destinaciju.

1.2.2. Karakteristike turisti¢ke potro$nje

Turisti€ka potroSnja prepoznata je kao vaZan izvor prihoda za mnoga odredista diljem
svijeta, osobito u zemljama u razvoju gdje je turizam glavna gospodarska grana, zbog cega
moze imati znaCajan ekonomski utjecaj na destinacije, uklju¢ujuci doprinos gospodarskom
rastu, stvaranje mogucnosti zaposljavanja 1 stvaranje poreznih prihoda. Medutim, odnos
izmedu turistiCke potrosnje 1 dobrobiti destinacije slozen je 1 ovisi o nekoliko ¢imbenika,
ukljucujuéi vrstu 1 razinu razvoja turizma, opseg raspodjele koristi od turizma medu razli¢itim
dionicima i odrzivost turisticke prakse. Na primjer, pretjerana ovisnost o prihodima od turizma
moze dovesti do negativnih u¢inaka na lokalna gospodarstva, poput inflacije, povecanja rente
1 ogranicene diversifikacije.
Radi kvalitetne valorizacije njenih ucinaka na gospodarstvo, naglaSava se vaznost to¢nog
mjerenja turisticke potrosnje, Sto moze biti izazovno zbog problema kao Sto su nedovoljno
izvjes¢ivanje, gotovinske transakcije 1 varijacije u obrascima potrosnje medu razliitim
vrstama turista. Neka su istrazivanja predlozila inovativnhe metode za procjenu turisticke
potrosnje, poput koriStenja podataka s kreditnih kartica, koje mogu pruziti to¢nije i detaljnije
informacije o ponaSanju turista, gdje se opet dolazi do problema jer ne placaju svi turisti usluge

smjestaja, hrane i piéa karticama. 8

Sveukupno, literatura o turistickoj potrosnji sugerira da, iako moZe donijeti znacajne koristi
destinacijama, vazno je osigurati da razvoj turizma bude odrZiv, pravedan i uskladen s lokalnim

gospodarskim i drustvenim ciljevima. Buduca istrazivanja mogla bi istraZiti nove pristupe

18 Blazevi¢, “Turizam u gospodarskom sustavu”, 336-339
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mjerenju i analizi turistiCke potros$nje, kao i istrazivanje potencijala alternativnih modela
turizma, kao $to su ekoturizam i turizam temeljen na zajednici, za poboljSanje gospodarskih i

drustvenih uéinaka turizma.

Postoji nekoliko klju¢nih ¢imbenika koji mogu utjecati na turisticku potrosnju:*°

e Vrsta turista: RazliCite vrste turista imaju razliCite obrasce potroSnje. Na primjer,
poslovni putnici mogu potrositi viSe na smjestaj i prijevoz, dok oni koji putuju u
slobodno vrijeme mogu potrositi vise na hranu i zabavu.

e Socioekonomski status: Socioekonomski status turista takoder moZe utjecati na njihove
obrasce potroSnje. Vjerojatnije je da ¢e turisti s viSim prihodima potroSiti viSe na
luksuzni smjestaj, vrhunske restorane i druga vrhunska iskustva.

e Motivacije za putovanje: Motivacije turista za putovanje takoder mogu utjecati na
njihove obrasce potrosnje. Na primjer, vjerojatnije je da ¢e turisti koji su zainteresirani
za kulturna iskustva potrositi novac na obilaske, ulaznice u muzeje i suvenire.

e ImidZ i reputacija destinacije: ImidzZ i reputacija destinacije takoder mogu utjecati na
turistiCku potroSnju. Pozitivan imidz moZe privuci viSe posjetitelja koji su spremni
potroSiti novac na iskustva i proizvode povezane s tom destinacijom.

e Kuvaliteta turisticke infrastrukture: Kvaliteta turistiCke infrastrukture odredista, poput
prijevoza, smjeStaja 1 atrakcija, takoder moZe utjecati na turisticku potrosnju.
Destinacije s visokokvalitetnom infrastrukturom mogle bi privuci vise posjetitelja koji

su spremni potrositi viSe novca.

Sve u svemu, ovi ¢imbenici mogu igrati znac¢ajnu ulogu u odredivanju koliko turisti troSe na
destinaciji 1 mogu pomo¢i dionicima u turizmu da razumiju kako uc€inkovito plasirati svoje

destinacije na trziste i razviti strategije za maksimiziranje prihoda od turizma.

Prema posljednjim dostupnim statistikama Hrvatske narodne banke, u 2022. godini prosje¢na
dnevna potroSnja stranih turista u Hrvatskoj iznosila je oko 90 eura, dok je prosjecna duljina
boravka bila 5,1 dana. To je rezultiralo prosje¢nom ukupnom potro$njom od oko 450 eura po
turistu. Medutim, vazno je napomenuti da je na turisticku potro$nju znaajno utjecala

pandemija COVID-19 i posljedi¢na ograni¢enja putovanja i gospodarski pad. Prijasnjih je

19 |pid.
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godina prosje¢na potroSnja turista u Hrvatskoj bila veca, a prema procjenama Instituta za

turizam iznosila je oko 98 eura dnevno. 2

Osim toga, iznos koji turisti troSe moze uvelike varirati ovisno o ¢imbenicima poput vrste
smjestaja koji odaberu, regije koju posjecuju i aktivnosti u kojima sudjeluju, sto znaci da turisti
koji posjete destinaciju i odsjedaju u luksuznijim hotelima zasigurno imaju vise dostupnih

sredstava za trosenje od gostiju koji se odlucuju za opcije kojima ¢e ustediti.

1.3. OdrZivost turizma 1 turisticke potroSnje

Pojam odrZivosti se odnosi na sposobnost zadovoljenja sadaSnjih potreba bez ugrozavanja
sposobnosti buducih generacija da zadovolje vlastite. Odrzivost je kljucni koncept u rjeSavanju
razli¢itih globalnih izazova, kao §to su klimatske promjene, iscrpljivanje resursa, drustvena
nejednakost 1 siromastvo. Mnoge organizacije, poduzeca, vlade i1 pojedinci sve vise ukljucuju

naéela odrzivosti u svoje odlu¢ivanje i rad kako bi stvorili odrziviju buduénost za sve. %

Sukladno navedenom, prepoznate su tri domene odrzivosti kako slijedi:??

1. Ekoloska odrzivost: Ovaj aspekt usmjeren je na smanjenje negativnog utjecaja ljudskih
aktivnosti na prirodni okolis. Ukljucuje ocuvanje bioraznolikosti, smanjenje zagadenja,
ocCuvanje resursa i promicanje obnovljivih izvora energije za ublazavanje klimatskih
promjena i drugih ekoloskih izazova.

2. Drustvena odrzivost: Drustvena odrzivost naglasava promicanje drustvene jednakosti,
pravde i inkluzivnosti. To ukljucuje osiguravanje pristupa osnovnim ljudskim pravima,
obrazovanju, zdravstvenoj skrbi i pristojnim zivotnim uvjetima za sve pojedince i
zajednice. Takoder ima za cilj poticanje jakih drustvenih veza i promicanje osjecaja
zajednice i dobrobiti.

3. Ekonomska odrzivost: Ekonomska odrzivost odnosi se na odrzavanje gospodarskog
rasta i razvoja uz odgovorno upravljanje resursima. Ukljucuje prakse koje promicu

ekonomski prosperitet bez iscrpljivanja resursa ili nanoSenja Stete okoliSu i drustvu.

20 Marusi¢, Corak, Ivandi¢, Bero§, Ambrusec, ,,Stavovi i potrosnja turista u Hrvatskoj 2019.,
21 Theis, Tomkin,, “Sustainability: A comprehensive Foundation”,
22 pyrvis, Mao, Robinson, “Three pillars of sustainability: in search of conceptual origins”, 681
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Ekoloska odrzivost u turizmu podrazumijeva odgovorno upravljanje turistickim aktivnostima

I praksama kako bi se smanjili negativni utjecaji na prirodni okoli§ i promicalo oCuvanje i

zaStita ekosustava i resursa. Ukljucuje osiguravanje razvoja turizma i poslovanja na nacin da

se oCuva okoli$ za sadasnje i buduce generacije, a istovremeno da se turistima pruzaju ugodna

i zna¢ajna iskustva. Znadajni aspekti ekoloske odrzivosti u turizmu su:?

3

e Ocuvanje resursa: Efikasno koriStenje prirodnih resursa poput vode, energije i
materijala kako bi se minimizirala koli¢ina otpada i troSenja

e Ocuvanje bioloSke raznolikosti: ZaStita lokalnih biljnth 1 Zivotinjskih vrsta te
minimiziranje Stetnog utjecaja na ekosustave 1 stanista

e Upravljanje otpadom: Adekvatno upravljanje otpadom generiranim od strane turista i
turistiCkih aktivnosti, a ukljuCuje 1 procese recikliranja i smanjenja koriStenja
jednokratne plastike

e Smanjenje oneciS¢enja: Minimiziranje oneciS¢enja zraka, vode 1 tla uzrokovano
djelovanje turistickih aktivnosti, prometa 1 infrastrukture

e Smanjenje ugljicnog otiska: Uvodenje strategija za smanjenje emisija staklenickih
plinova povezanih s turistickim kretanjima, transportom, uporabom turistickog
smjestaja 1 ostalih turistickih aktivnosti

e (drziva infrastruktura: Projektiranje i1 izgradnja turistickih objekata 1 infrastrukture na
ekoloski prihvatljiv nacin, uzimaju¢i pritom u obzir ¢imbenike poput energetske
ucinkovitosti i praksu zelenog zgradarstva

e Upravljanje 1 zastita zasticenih podrucja: Osiguravanje da se ocCuvanje prirodne i
kulturne bastine odvija na odrzivi na¢in kako bi se prevenirala degradacija narocito u
visokoj sezoni

e Ekoturizam i primjeri odrZive turisticke prakse: Promoviranje aktivnosti koje njeguju i
poticu dublje razumijevanje i zahvalnost prirodi i lokalnoj kulturi, uz istovremeno
pridrzavanje etiCkih smjernica i minimiziranje utjecaja na okoli§

e Spremnost na ekoloSke katastrofe: Razvijanje planova za ublazavanje utjecaja
potencijalnih prirodnih katastrofa na turizam i turisticke doZivljaje

e Regulacije 1 uskladenost: Uvodenje pravila i smjernica koji kontroliraju veli¢inu,
ponasanje i utjecaj turisti€kih aktivnosti u osjetljivim podrucjima

2% |bid. str. 688 - 690
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Integriranjem praksi ekoloske odrzivosti u turizam, destinacije mogu odrzavati svoju

konkurentnost, zastiti svoj prirodni krajobraz i okolis, te osigurati dugoro¢no ocuvanje svog

ekosustava. To ne samo da pogoduje okolis, ve¢ i poboljsava sveukupnu kvalitetu turistickih

dozivljaja 1 doprinosi opéem blagostanju lokalnih zajednica i stanovnistva koji ovise o

navedenim resursima.

Drustvena odrzivost u turizmu odnosi se na odgovorno i pravedno upravljanje turistickim

aktivnostima kako bi se osiguralo da one pozitivno pridonose dobrobiti lokalnih zajednica i

kultura. Ukljucuje razmatranje i rjeSavanje drustvenih u¢inaka razvoja turizma, osiguravajuci

da se dobrobiti turizma dijele medu svim dionicima te da se prava i interesi lokalnih zajednica

postuju i $tite. Neki kljuéni aspekti socijalne odrzivosti u turizmu ukljuéuju:

Uklju€ivanje zajednice: Angaziranje i uklju¢ivanje lokalnih zajednica u proces
donoSenja odluka vezanih uz razvoj turizma. To moze ukljuivati savjetovanje,
suradnju 1 osnazivanje, dopustajuci lokalnim stanovnicima da imaju pravo glasa o tome
kako turizam utjece na njihove Zivote.

Ocuvanje kulture: PoStivanje 1 oCuvanje kulturne bastine destinacije. To ukljucuje
promicanje i podupiranje tradicionalnih praksi, obi¢aja i obrtnistva, dok se takoder
osigurava da turizam ne dovodi do komodifikacije ili iskoriStavanja lokalne kulture.
Lokalno zapoSljavanje i ekonomske moguénosti: Osigurati da turizam stvara zaposlenje
1 ekonomske prilike za lokalno stanovnistvo. To se moZe posti¢i stvaranjem lokalnih
poduzeca, programima obuke i razvoja vjestina te poStenim praksama zaposljavanja.
Postivanje ljudskih prava: Osigurati da turisticke aktivnosti ne krSe ili ugrozavaju
ljudska prava lokalnih zajednica, ukljucujuéi pitanja vezana uz radnicka prava, zastitu
djece i prava starosjedilaca.

Minimiziranje raseljavanja 1 gentrifikacije: Poduzimanje mjera za sprjecavanje
raseljavanja lokalnog stanovnistva zbog razvoja turizma ili gentrifikacije Cetvrti, §to
moze dovesti do druStvene nejednakosti 1 gubitka identiteta zajednice.

Potpora drustvenoj infrastrukturi: Ulaganje u druStvenu infrastrukturu kao $to su
zdravstvena skrb, obrazovanje i1 javne usluge u korist 1 turista i lokalnog stanovnistva.
Odgovorna potroSnja: Poticanje odgovornog 1 odrZivog ponasanja medu turistima, kao
Sto je postivanje lokalnih obicaja, o€uvanje resursa i podrska lokalnim proizvodima i

uslugama.

24 |bid

. str. 690 - 693
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Drustvena svijest i obrazovanje: Promicanje svijesti medu turistima o druStvenim i
kulturnim aspektima destinacije koju posjecuju, poti¢uci ih na postovanje i obzirnost

prema lokalnim zajednicama i obiCajima.

Usredotocujuci se na drustvenu odrzivost, turizam moze postati pokreta¢ pozitivnih promjena,

poticuéi drustvenu koheziju, gospodarski razvoj i o¢uvanje kulture uz izbjegavanje negativnih

utjecaja na lokalne zajednice. Odgovorne turisticke prakse koje daju prednost drustvenoj

odrzivosti doprinose sveukupnoj dobrobiti 1 otpornosti destinacije i njenih ljudi.

Ekonomska odrzivost u turizmu je sposobnost destinacije ili turistickih aktivnosti za

odrzavanjem 1 poboljSanjem svoje ekonomske odrzivosti dugorocno, a sadrzava upravljanje

turizmom na nacin koji generira ekonomske benefite uz istovremeno osiguravanje da je

gospodarski rast destinacije uravnotezen, pravedan i otporan. Ono kroz Sto se ekonomska

odrzivost turizma najvise projicira su:%°

Diverzifikacija: Izbjegavanje zavisnosti o jednom izvoru prihoda (kao $to je turizam)
uz diverzificiranje lokalne ekonomije. Isto moze doprinijeti smanjenju ranjivosti na
oscilacije turistickih dolazaka 1 potrosnje

Prednosti za lokalnu ekonomiju: Osiguravanje da ¢e pozitivni ekonomski ucinci
turizma biti jednako i ravnopravno raspodijeljeni lokalnom stanovnistvu. To ukljucuje
davanje podrske lokalnim poduze¢ima i obrtima, pruzanje poslova primarno lokalnom
stanovnistvu i promoviranje poduzetnistva

Usluge s dodanom vrijednos¢u: Poticanje razvoja usluga usko povezanih s turizmom
dodatno doprinosi turistickom doZivljaju. Ovo moze ukljucivati kulturna dogadanja,
aktivnosti ekoturizma i domaca dobra i proizvodi

Investicije u infrastrukturu: Investiranjem u infrastrukturu koja podrzava turizam
donosi prednosti za lokalno stanovniStvo, a investicije se odnose na poboljSanje
prometa, infrastrukturu komunalija i javnih ustanova

Uravnotezen rast: Upravljanje turistickim razvojem na nain koji ne preopterecuje
lokalne resurse i infrastrukturu. Balansiranjem razvoja osigurava se visoka kvaliteta

zivota za stanovnike uz istovremeni dugoro¢ni i odrzivi razvoj turizma

25 |pid. str. 693 - 695
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e Preraspodjela prihoda: Adekvatno alociranje prihoda dobivenim iz turistickih
aktivnosti financiraju se javne usluge i dobra, rastu razvojni projekti zajednice i uvaju
se kulturni i prirodni resursi

e Spremnost za krize: Razvijanjem strategija za upravljanje gospodarskim poremecajima,
kao $to su prirodne katastrofe ili ekonomski padovi, koji mogu utjecati na zajednice
ovisne o turizmu

e Produljenje turisticke sezone: Poticanje turistickih aktivnosti i dogadaja koji mogu
doprinijeti produljenju sezone kako bi se $to viSe smanjila ovisnost 0 par mjeseci visoke
sezone

e Ocuvanje kulture 1 bastine: KoriStenjem kulturnih i basStinskih dobara za stvaranje
prihoda 1 jedinstvenih turistickih doZzivljaja koji ¢e doprinijeti lokalnoj zajednici

e Turisticko planiranje i regulacije: Uvodenjem pravila i regulacija osigurava se
odgovoran 1 odrZiv razvoj turizma, prevenira prekomjerna razvijenost i1 negativni
utjecaju na lokalnu ekonomiju

e Izgradnja kapaciteta: Investiranje u obrazovanje i trening lokalne radne snage kako bi

se zadovoljile potrebe industrije i osigurala kvaliteta usluge

Ekonomska odrzivost turizma nastoji osigurati da turistiCke aktivnosti doprinose opéem
blagostanju i1 prosperitetu destinacije i njenog stanovniStva. Upravljanjem tim razvojem na
odrzivi 1 inkluzivan nacin, destinacije mogu i dalje iskoriStavati pozitivne u¢inke turizma uz

istovremeno minimiziranje i saniranje negativnih posljedica.

1.3.1. Turisticka potro$nja u skladu s odrzivim nacelima

Danasnja turistiCka potros$nja uvelike varira u domeni odrZivosti. lako su pomaci u
podizanju svijesti o odrzivim turistiCkim praksama neporecivi, kao 1 promjena paradigme o

odgovornosti i utjecajima turizma, joS uvijek postoji neistrazena domena i prostor za napredak.

Promatrajuéi 1 analiziraju¢i trenutno stanje globalne turisticke potroSnje, ista pruZa brojne
pozitivne utjecaje. Moderni turisti su svjesniji vaznosti i posljedica svojih aktivnosti prije,
tokom 1 nakon boravka u destinaciji, te samoinicijativno traze informacije o odrZivim
turistickim praksama u skladu s kojim ultimativno i odabiru destinaciju. Zahvaljuju¢i tome, a

1 rastu¢em broju legislativi u domeni odrzivosti, sve je viSe hotela i turistickih smjestaja koji
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implementiraju tzv. eco-friendly prakse poput oCuvanje vode i energije, smanjenje koli¢ine

proizvedenog otpada i odrzivu infrastrukturu.

Turisti takoder pokazuju interes za autenticnim kulturnim dozivljajima i iskustvima te odabiru
aktivnosti koje postuju nacela tradicije i obicaje destinacije. U danasnjem svijetu medusobno
povezanih industrija, ljudi su izlozeni razliitim kulturama putem medija, obrazovanja i
drustvenih interakcija. Mnogi putnici i turisti upravo iz tog razloga istrazuju i odlucuju se za
edukativne dozivljaje, ture 1 radionice vodene od strane lokalnog stanovniStva. Ta teznja i Zelja
za znanjem i upoznavanjem novih kultura globalno doprinosi razvijanju kulturne osjetljivosti

1 povezanosti naroda, a usporedno s tim utjece na odrzivost buduce turisticke potrosSnje.

Odredivanje stupnja odrzivosti danasnjeg turizma i turisticke potro$nje moze biti kompleksno
1 ovisi o nizu razli¢itih ¢imbenika, ukljucuju¢i destinaciju, vrste turistickih aktivnosti ali 1
navike individualnih turista. Sama odrzivost u turizmu se najbolje determinira od slucaja do
sluGaja, stoga je presudno uzeti u obzir tu Citavu lepezu ¢imbenika i indikatora umjesto
baziranja na samoj statistici. DoduSe, promatraju¢i globalno i po posljednjim kronoloSkim

slu¢ajevima i statistici, postoje opéi uvidi u trenutno stanje odrzivosti turisticke potrosnje: 2

1. Prekomjerni turizam (engl. overtourism): Brojne popularne turisticke destinacije se
muce s prekomjernim turizmom do kojeg dolazi kada broj turista koji posjecuje neki
lokalitet ili cijelu destinaciju premasuje prihvatnu sposobnost same destinacije. U tom
sluaju dolazi do prekomjernih guzva, oskudnosti resursa i negativnih utjecaja na
drustvo i okoliS. Nerijetko se koristi statistika za dobivanje brojacane slike o ovom
problem i kakav utjecaj ova aktivnost ostavlja na lokalnu infrastrukturu.

2. Utjecaj na okolis: Dok se jedna skupina turista 1 putnika sve vise odlucuje za odrzive
smjeStajne objekte i1 aktivno sudjeluje u kreiranju odrzive turistiCke potroSnje kroz
svoje aktivnosti u destinaciji, tu je u sve vecoj mjeri zrakoplovni promet kao znacajan
doprinositelj turistickom ugljitnom otisku, naroc¢ito nakon COVID-19 pandemije.
Statistika koja se bavi emisijama ugljiénog dioksida u domeni turizma, kao i
implementacija odrZivih praksi u zrakoplovstvu i smjestajnim objektima, zajednicki
mogu smanjiti ovaj problem i dati pravi uvid.

3. Kulturoloska osjetljivost: Rastu¢i je trend kulturoloske osjetljivosti medu turistima gdje

isti traze 1 odabiru autenti¢ne i kulturno imerzivna iskustva. lako je izazov kvantificirati

26 Hall, Boyd, “Tourism and Sustainable Economic Development”, 36

27



kulturolosku osjetljivost, studije i istrazivanja o turistickim preferencijama i navikama
mogu pruziti adekvatan uvid.

4. Certifikati odrzivosti: Brojne destinacije i poduzeéa su u potrazi za certifikatima
odrzivosti (poput Green Globe ili Travelife), upravo zbog rastuce turisticke potraznje
za istima.

5. Redukcija uporabe plastike: Odredene destinacije nastoje smanjiti koli¢ini plasti¢nog

otpada implementiranjem politika protiv koristenja jednokratne plastike.

Vazno je naglasiti kako je pandemija COVID-19 uvelike promjenila turizam u 2020. i 2021.
godini, te indirektno promijenila nacine turisticke potroSnje i uzorke ponaSanja turista.
Pandemija je u prvi plan stavila 1 iskoristila svojstvo ranjivosti turizma na eksterne Sokove, te
samim time i dala do znanja za evidentnom potrebom za ve¢om otpornosti i prilagodbom na
izvanredne situacije. Uz ponovnu obnovu turizma, vazno je pratiti u kojoj je koli¢ini pandemija
utjecala na odrzive turistiC¢ke prakse i potraznju za istima, te kakve su promjene u potroSackim
preferencijama. Sukladno predikcijama Svjetske turistiCke organizacije (UNWTO), turisticka
potrosnja ¢e se nastaviti razvijati u skladu s implementacijom saznanja turista o pandemiji u
svoje budu¢e donosenje odluka o putovanju, dok ¢e odrzivost, zdravlje 1 sigurnost ostati

primarni ¢imbenici za taj proces.?’

2T UNWTO | World Tourism Organization
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2. Poljoprivreda Republike Hrvatske

Prema Zakonu o poljoprivredi?®®, poljoprivreda se moze definirati kao strateska
djelatnost koja svojom gospodarskom, ekoloskom i socijalnom ulogom pridonosi odrzivom
razvoju Republike Hrvatske. U smislu ovoga Zakona, poljoprivreda obuhvaca bilinogojstvo,
stoCarstvo 1 s njima povezane usluzne djelatnosti, sukladno skupinama 01.1, 01.2 i 01.4
Nacionalne klasifikacije djelatnosti (NKD).
Poljoprivredni proizvodi jesu proizvodi bilinogojstva 1 stoCarstva te proizvodi prvog stupnja
njihove prerade, a poljoprivredno gospodarstvo jest pravna ili fizicka osoba ili vise fizickih

osoba koje se bave poljoprivredom, a djeluju kao:

1. obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo ( OPG)

2. obrt registriran za obavljanje poljoprivredne djelatnosti

3. trgovacko drustvo ili zadruga registrirana za obavljanje poljoprivredne djelatnosti te
4

druga pravna osoba

Ekonomika poljoprivrede proucava vanjske 1 unutarnje ¢imbenike vezane za proizvodnju,
koristenje prirodnog bogatstva, poljoprivredno stanovnistvo, ulogu drzave i sl. Ona proucava
razvoj poljoprivredne proizvodnje. Cimbenici koji djeluju na njen razvoj grupirani su u dvije

skupine:?®

e Prirodni uvjeti (zemljiste, klima, voda i dr.)

e Ekonomski uvjeti (cijene, radna snaga, kapital, krediti, trziSte i dr.)
Sukladno Zakonu o poljoprivredi, ciljevi poljoprivredne politike jesu®:

e prehrambena sigurnost stanovniStva koja se podmiruje u Sto ve¢oj mjeri domacim
konkurentnim poljoprivrednim proizvodima,

e promicanje ucinkovitosti proizvodnje 1 trziSta u poljoprivredi radi jacanja
konkurentnosti na domacem 1 svjetskom trzistu,

e omogucavanje primjerenog Zivotnog standarda u ruralnim podrucjima i pridonoSenje

stabilnosti poljoprivrednog dohotka,

28 7akon o poljoprivredi - Zakon.hr
29 Ibid
30 Ipid.
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e omogucavanje potrosaima pristupa odgovarajucoj i stabilnoj ponudi hrane sukladno
njihovim zahtjevima, poglavito glede cijene i kakvoce hrane te sigurnosti prehrane,
e Cuvanje prirodnih resursa promicanjem odrzive, poglavito ekoloske poljoprivrede i

e ocuvanje i napredak ruralnih podrucja i ruralnih vrijednosti.

Odrzivi razvoj poljoprivrede promice se jatanjem ekoloski osvijeStenog pristupa gospodarenja
resursima, uspostavom sustava integrirane proizvodnje, primjenom dobre poljoprivredne
prakse, provodenjem razvojnih 1 primijenjenih istraZivanja, suradnjom sa stru¢nim i

znanstvenim ustanovama u poljoprivredi te uspostavom javnih i privatnih savjetodavnih sluzbi.

Kisi¢®! konstatira da je poljoprivreda stara koliko i povijest ljudske civilizacije. U svom

dosadasnjem razvoju prema istom autoru, poljoprivreda je prosla nekoliko faza razvoja:

1. Prvi stadij bio je pred agrikulturno doba koje pocinje prije otprilike 3 milijuna godina
sakupljanjem hrane, lovom i ribolovom.

2. Drugi stadij je agrikulturno doba koje pocinje oko 10.000 godina pr.Kr.; karakterizira
ga s jedne strane pocetak obrade tla, a s druge strane to $to ¢ovjek napusta nomadskKi i
pocinje sa sjedilackim na¢inom zivota.

3. Tredi stadij: agroindustrijsko doba zapocinje covjekovim shva¢anjem da dodavanjem

kemikalija u tlo povecava prinos uzgojenih biljaka.

Nakon ovih stadija poljoprivredno gospodarstvo prvi put gubi samodostatnost i pocinje ovisiti
0 unosima izvan gospodarstva. U tome trenutku u razvoju ljudske civilizacije pocinju se
stvarati viSkovi poljoprivrednih proizvoda s jedne strane te zapocinju problemi u okoliSu

uzrokovani pretjeranom upotrebom agrokemikalija u poljoprivredi, s druge strane.®?

Sukladno Zakonu o poljoprivredi, temeljna zadaca poljoprivredno-savjetodavne djelatnosti je
tehnolosko-tehnicko unapredenje poljoprivrednih gospodarstava i pruzanje stru¢ne pomoci
poljoprivrednicima s ciljem povecanja dobiti od poljoprivredne djelatnosti i dopunskih

djelatnosti na gospodarstvu.®

Stocarstvo je jedna od primarnih djelatnosti kojom se ljudi bave ve¢ tisucama godina, a

podrazumijeva uzgoj sitne i1 krupne stoke u svrhu proizvodnje hrane i raznih sirovina, kao §to

31 Kisi¢, “Uvod u ekolosku poljoprivredu”
32 \bid str. 66
33 Zakon o poljoprivredi - Zakon.hr
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su koza i vuna za daljnju preradbu. Stocarstvo se danas definira kao grana poljoprivrede, a po
obuhvatu djelatnosti najvazniji su govedarstvo, svinjogojstvo i peradarstvo, ovcarstvo,
kozarstvo. Poljoprivreda je vazna prije svega zbog osiguranja dovoljnih koli¢ina kvalitetne

hrane, zadrzavanja gospodarske aktivnosti i zaposljavanja u ruralnim podruéjima.3

Poljoprivreda moze biti vazna za zemlje u razvoju na nekoliko nacina; tamo gdje je sigurnost
hrane slaba, moze biti vitalni izvor prehrane, osigurava prihod poljoprivrednicima i
poljoprivrednim radnicima, a time i prihode za ruralna podrucja, moguénosti zaposljavanja u
srodnim podru¢jima kao §to je prerada 1 u nekim slu€ajevima prihod od izvoza, a time i devize

za vlade.

Stovise, mnoge zemlje u razvoju regija Afrike, Latinske Amerike i juzne Azije imaju
komparativnu prednost u poljoprivredi zbog niske cijene rada, prirodnih bogatstava i nekim
slucajevima prednosti u omjeru kvalitete 1 cijene. Medutim, koristi iz poljoprivrede za zemlje
u razvoju mogle bi se znacajno povecati kada bi mnoge zemlje ¢lanice Organizacije za
ekonomsku suradnju i razvoj (u daljnjem tekstu OECD) reformirale svoje poljoprivredne
politike. Trenuta¢no je poljoprivreda podru¢je na kojem zemlje OECD-a stvaraju najviSe
poremecaja u trgovini, subvencioniranjem proizvodnje i izvoza te nametanjem carinskih i
necarinskih prepreka trgovini. Ipak, vazno je imati na umu da je reforma poljoprivredne
politike u zemljama OECD-a samo jedan sastojak u potrebnoj kombinaciji politika za

olakSavanje rasta, razvoja i smanjenja siromastva u zemljama u razvoju.

2.1. Poljoprivredna politika Europske Unije

Zajednicka poljoprivredna politika Europske Unije (engl. CAP - Common Agricultural
Policy) implementira sustav poljoprivrednih subvencija i ostalih programa iz domene
poljoprivrede. Prvi put je uvedena 1962. godine te je od tada proSla nekoliko izmjena za
optimalno smanjenje troskova Europske ekonomske zajednice te stavlja ruralni razvoj u

primarni fokus.

Cesto se CAP promatra kao rezultat politickog kompromisa izmedu Francuske i Njemacke,

putem kojeg bi njemacka industrija imala pristup francuskom trziStu, a zauzvrat bi Njemacka

34 1bid.
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pomogla financirati francuske poljoprivrednike. Promjene u CAP-u predlaze Europska
komisija nakon ispitivanja javnog mnijenja, koja potom S$alje svoje prijedloge Vijecu i
Europskom parlamentu, a oni unisono moraju prihvatiti promjenu. Parlament je prikljuc¢en
donosenju odluka tek 2013. godine, a budu¢i da isti predstavlja gradane, stvoren je dodatan

doprinos demokratskom legitimitetu CAP-a.

Ciljevi CAP-a, odredeni Clankom 39 Ugovora o funkcioniranju Europske Unije, su kako
slijedi:

1. povecati produktivnost promicanjem tehnickog napretka i osiguravanje optimalnog
koristenja svih ¢imbenika proizvodnje, posebice rada,
osigurati pravednu kvalitetu zivota za poljoprivredne zajednice,
stabilizirati trziSta,

osigurati pristupacnost opreme,

o &~ N

pruziti krajnjim potroSacima hranu po pristupanim cijenama.

Prepoznata je vaznost socijalne dimenzije poljoprivrede, strukturalnih i prirodnih razlika
izmedu razli¢itih poljoprivrednih regija, te primjena tih promjena stupnjevito ovisno o
razvijenosti regije.

CAP predstavlja integrirani sustav mjera koji funkcionira putem odrzavanja pristupacnih cijena
unutar Europske unije i subvencioniranja proizvodnje. Brojni su mehanizmi putem kojeg CAP
¢ini navedeno:

e Primjenjuju se uvozne pristojbe na odredena dobra uvezena u Europsku uniju. Ona su
postavljena na razini da podignu cijenu sa svjetskog trzista do ciljane cijene EU-a.
Ciljana cijena koja se odabire je maksimalna poZeljna cijena za ta dobra unutar EU.

e Uvozne kvote se koriste kao nacin reguliranja uvezene koli¢ine hrane u Uniju.
Odredene zemlje koje nisu €lanice su uspjele pregovoriti o kvotama kako bi im se
omogucila prodaja odredenih dobara u EU bez nametnutih tarifa. To se osobito
primijenjuje i vazno je zemljama koje imaju tradicionalnu trgovacku vezu sa zemljom
¢lanicom.

o Postavljena je interna cijena intervencije. Ako interna trziSna cijena padne ispod
intervencijske razine, onda ¢e Europska unija otkupiti dobra kako bi podigla cijenu do
intervencijske razine. Ta cijena je nuZzno postavljena nizom od ciljane cijene, a interna

trziSna cijena moZze samo varirati u rangu od intervencijske cijene i ciljane cijene.
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e lzravne subvencije za poljoprivrednike. Primarno su bile namijenjene poticanju
poljoprivrednika na odabir usjeva koje ¢e im donijeti subvencije i odrzati domace
zalihe. Subvencije su obi¢no bile dodijeljene povrsini zemljista s odredenim usjevom,
umjesto na ukupan iznos proizvedenog usjeva. Reforme implementirane 2005. godine
ukidaju odredene subvencije u korist pausalnim pla¢anjima temeljnim samo na povrsini
zemlje koja se kultivira, te za primjenu ekoloski prihvatljivih metoda poljoprivrednog
uzgoja. Promjena je osmisljena kako bi pruzila poljoprivrednicima vise slobode u
odabiru usjeva za kojima je najveca potraznja i kako bi se smanjili gospodarski poticaji
za prekomjernu proizvodnju.

e Kvote za proizvodnju i1 izdvojena placanja su uvedeni sa svrhom prevencije
prekomjerne proizvodnje odredenih namirnica (primjerice mlijeka, Zitarice 1 vina) koje
najvise privlace subvencije. Potreba za skladiStenjem i odlaganjem viSka proizvodnje
stvara nepotrebno bacanje resursa i stavlja CAP na lo§ glas. Ponukano time, stvorilo se
sekundarno trziSte gdje su odredeni poljoprivrednici iskoristili izdvojena placanja
doslovnim izdvajanjem odredene povrSine zemlje koje su bile zahtjevne za uzgoj.

Trenutno su izdvojena pla¢anja onemogucena te je upitna njihova buducnost.

Dio CAP-a je i ruralni razvoj koji predstavlja vaznu politiku za Europsku uniju. Aktivno se
djeluje na poboljsanju gospodarske, ekoloske i socijalne slike ruralnih regija EU-a. Ruralne

regije pokrivaju 57% teritorija Unije te u njima Zivi 24% populacije iste.®®

Politika funkcionira putem sedmogodi$njih programa ruralnog razvoja (RDP) koji djeluju na
nacionalnoj ili regionalnoj razini. Financiraju se iz budzeta Europske Unije, nacionalnih ili
regionalnih budZeta i privatnih izvora. Politike Programa ruralnog razvoja ciljaju na ruralne
regije kao cjelinu, s fokusom na osiguranje konkurentnosti poljoprivrednih podrucja i Sumskih
predjela, pruzaju¢i odrzivo upravljanje prirodnim resursima i klimatskim promjenama kao i

stvaranje poslovnih i radnih prilika lokalnom stanovniStvu.

Ruralni razvoj u Republici Hrvatskoj se upravlja na nacionalnoj razini putem jednog

jedinstvenog Programa ruralnog razvoja, financiranog od strane Europskog poljoprivrednog

% CAP at a glance (europa.eu.)
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fonda za ruralni razvoj (EAFRD) i nacionalnih doprinosa. RDP postavlja prioritetne pristupe i

aktivnosti kako bi se ispunile potrebe specifiéne geografske regije koju pokriva.

Trenutno je na snazi novo programsko razdoblje Programa od 2023. do 2027. godine koje je
stupilo na snagu 01. sijeCnja 2023. Potpore za poljoprivrednike i ruralne dionike u 27 zemalja
Clanica Unije se baziraju na ovom dokumentu potvrdenom od strane Europske komisije.
Potvrdeni Program ima za cilj znacajno doprinijeti ambicijama Europskog zelenog plana,

Strategiji “Od polja do stola” i Strategiji bioloske raznolikosti.*’

Za period od 2023. do 2027. godine, Zajednicka poljoprivredna politika ima 10 ciljeva:
1. osigurati pristojna primanja poljoprivrednicima

povecati konkurentnost

poboljsati polozaj poljoprivrednika u proizvodnom lancu

aktivnosti protiv klimatskih promjena

briga za okoli$

oc¢uvanje prirodnog Krajobraza i bioraznolikosti

podrzavanje generacijske obnove

oziviti ruralna podrucja

© 00 N o g bk~ w DN

zastiti kvalitetu hrane i zdravlja

10. $iriti znanje i inovacije.®®

Svaka drzava Europske Unije duzna je primjeniti CAP 2023-2027, odnosno Strateski plan
specificno modificiran za ruralne potrebe drzave ¢lanica, medu kojima je i Republika Hrvatska.
Strategija Hrvatske ima za cilj podrZati odrZivi razvoj gospodarski isplativih farmi,
preradivacki sektor i poboljSanje kvalitete zivota i radne uvjete u ruralnim podrucjima.
Podrzavati ¢e zaStitu prirodnih resursa, bioloske raznolikosti i klime kroz brojne poticaje i
subvencije. Takoder ¢e posebno obracati pozornost i poticati mlade i male poljoprivrednike
putem brojnih investicija na razvoj farmi i malih gospodarstva kao i njihovih poduzetnickih

projekata, te ¢e se na viSoj razini brinuti o blagostanju Zivotinja u svim sektorima stocarstva.*®

3 Croatia | The European Network for Rural Development (ENRD) (europa.eu)
87 CAP 2023-27 (europa.eu)

38 Key policy objectives of the CAP 2023-27 (europa.eu)

3 Croatia (europa.eu)
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Slika 1. Vizualni prikaz ciljeva Strateskog plana Zajednicke poljoprivredne politike
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Izvor: Strateski plan Zajednicke poljoprivredne politike Republike Hrvatske 2023. — 2027.
Uprava za potpore poljoprivredi i ruralnom razvoju (ruralnirazvoj.hr)

Na temelju rezultata SWOT analiza, savjetovanja s dionicima 1 medupartnerskih konzultacija
na svim razinama, odabrane su intervencije koje ¢e se provoditi u RH u razdoblju 2023. —
2027. u okviru SP ZPP RH, a koje su usmjerene prema rjeSavanju utvrdenih potreba i uskladene
s medusobno povezanim gospodarskim, okolisno/klimatskim i druStvenim ciljevima
odredenima na razini EU-a, uzimajuci pri tome u obzir posebnosti hrvatske poljoprivrede i
ruralnih podrucja. Dohodak od poljoprivrede je joS uvijek ispod prosjeka nacionalnog dohotka
iz ukupnog gospodarstva i nuzno je osigurati potporu kojom se poljoprivreda priblizava
prosjeku ukupnog gospodarstva. Potpora dohotku kroz izravna placanja osigurava stalan
prihod poljoprivrednicima. Ova potpora je nuzna za zadrZavanje poljoprivrednika, odnosno

poljoprivredne proizvodnje i stanovnistva u ruralnom prostoru.*°

40 Strateski plan Zajednicke poljoprivredne politike
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Europska unija ulaze znacajne napore u razvoj poljoprivredne djelatnosti u zemljama Europske
unije. Mnoge zemlje OECD-a daju znacajne subvencije poljoprivrednicima za proizvodnju i
izvoz. Navedene subvencije promi¢u povecanu proizvodnju i naruSavaju trzista, osobito kada
je rije€ o izvoznim subvencijama. Naime, razliCite vrste izvoznih subvencija snizavaju cijene
na svjetskom trzistu, u nekim sluc¢ajevima to postizu ¢ak za 10% ili vise. Za zemlje u razvoju
to onda znaci povecanu konkurenciju koja rezultira nizim trziSnim udjelom na odredenom
trziStu roba, smanjenim prihodima od izvoza poljoprivrednih proizvoda, a time i manjim
poticajima za ulaganja 1 nizim gospodarskim rastom nego $to bi bio slucaj bez subvencija. S
Urugvajskim sporazumom o poljoprivredi 1986-94 WTO je poceo rjeSavati problem. Po prvi
put poljoprivredne politike bile su podloZzne multilateralnim pravilima i sporazumima, u smislu
tri faze 1 to: faze pristupa trziStu, izvozne konkurencije i domace potpore. To je kasnije dovelo
do trenutno aktualne runde pregovora iz Dohe, ¢iji je cilj liberalizacija poljoprivredne trgovine
u korist zemalja u razvoju. Medutim, zemlje neto uvoznice hrane, uklju¢ujuci zemlje u razvoju,

mogu izgubiti smanjenjem subvencija, osobito u kratkoro¢nom roku.**

Ruralni turizam savrSeno odgovara trendu europskih putnika koji traze autenti¢na, jedinstvena
iskustva 1 lokalni stil Zivota. Europski ruralni putnici danas Zele doZivjeti prirodne, netaknute
krajolike 1 odsjesti u autenticnom smjestaju koji im moze pruziti pravi ugodaj opustenosti
odredenog kraja. Ruralne zajednice u zemljama u razvoju ¢esto imaju velike resurse da ponude
takva iskustva Sto predstavlja njihov potencijal. Kulturna iskustva i interakcija s lokalnim
stanovniStvom sve su popularniji, kao i1 agroturizam 1 smjestaj na farmama. Zemlje poput
Svicarske, Austrije, Portugala, Slovenije, Italije i Poljske zna¢ajno ulazu u ruralni turizam. Na
internetu se moZe naéi velika ponuda smjestaja upravo u navedenim zemljama. Sto se tice
svjetske ponude ruralnog turizma, tu dosta prednjace Juzna Amerika, odnosno Cile, Argentina,
Mexico, Ekvador i Kolumbija dok u Africi se Etiopija isti¢e kao zanimljiva za posjetiti. Sto se

ti¢e Azije, Vijetnam je naveden kao primjer. *?

Medutim, izazov je ujedno izgraditi sinergijske veze izmedu poljoprivrede i turizma, s obzirom
na sloZenost potraznje, ponude, marketinga, posrednika, vlada i drugih ¢imbenika. Pitanja kao
Sto su vanjsko vlasni$tvo nad turistickim poduze¢ima, trZiSne neuskladenosti izmedu zelja
turista 1 dostupnosti lokalnih proizvoda, nedostatak interakcije izmedu turistickog 1

poljoprivrednog osoblja, ograni¢eni marketinski 1 prodajni kanali medu lokalnim

a1 Agriculture — EU action | European Union (europa.eu)
42 Pillay, Rogerson, “Agriculture -Tourism linkages and pro-poor impacts”
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proizvodacima te druStveno-kulturoloske prepreke mogu sprijeciti uspjeh integracije
poljoprivrede i turizma. Stovise, potrebne su koherentne politike na lokalnoj, regionalnoj i
nacionalnoj razini kako bi se potaknula poboljSanja lokalne proizvodnje hrane i potaknulo

povezivanje turizma i poljoprivrede njegovanjem medusektorske komunikacije i suradnje.*?

Sto se tice potraznje za lokalnim proizvodima i kuhinjom, istraZivanja pokazuju da je ona
takoder oblikovana ocekivanjima turista. Naime, u mnogim slu¢ajevima turisti odustaju od
potencijalnih lokalnih delicija i preferiraju sveprisutne odreske, pizzu i jela od tjestenine

odnosno brzu hranu, a veéina hrane i pi¢a i dalje se uvozi iz inozemstva.**

2.2. Prilike i poticaji za razvoj poljoprivrede RH

Poljoprivreda i proizvodnja hrane iznimno su znacajne djelatnosti za Hrvatsku. Ukoliko
se taj znacaj mjeri kroz doprinos razvoju gospodarstva, onda je on u odnosu na ostale zemlje
Europe znatno veci. Doprinos poljoprivrede u 2021. godini bio je oko 2,9% , ali uz samu
poljoprivredu, BDP-u takoder pridonosi proizvodnja prehrambenih proizvoda sa 2,2%.No,
prirodni potencijali koje Hrvatska bez sumnje ima, ne osiguravaju konkurentnost

poljoprivrednog sektora.

Prema Upisniku poljoprivrede iz 2022. godine u Hrvatskoj se poljoprivredom bavi 128.290
obiteljskih gospodarstava te 3.400 trgovackih drustava. U nastavku je prikazan vremenski niz
kretanja upisanih obiteljskih gospodarstava 1 trgovackih druStava na podrucju Republike
Hrvatske. Vidljivo je kako se smanjuje broj obiteljskih gospodarstava dok se broj trgovackih

drustva povecava.

*® Ibid.
44 Laeis, et al. “Linkages between tourist resorts, local food production and the sustainable development goals”
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Tablica 1. Podjela poljoprivrednih poduzeca kroz godine 2016.-2022.

2016. 2017. 2018. 2019. 2020. 2021. 2022.

Obiteljska
gospodarstva | 165.167 159.191 162.248 162.966 154.679 140.874 128.290

Trgovacka

drustva 2.566 2.554 2.690 2.846 3.039 3.285 3.400

Izvor: Izrada autora prema podacima s Drzavnog zavoda za statistiku

Hrvatska poljoprivreda bila je sve do kraja 90-ih godina u znacajnoj mijeri izolirana od
europskog isvjetskog trziSta. Znacajnija reforma vezana je uz uklju¢ivanje Hrvatske u Svjetsku
trgovinsku organizaciju, krajem 2000. godine, pri ¢emu je Hrvatska zamijenila tadasnji sustav
potpora koje su se isplacivale po kilogramu proizvoda s pla¢anjima po sjetvenoj povrsini i grlu

stoke.*®

Ministarstvo poljoprivrede odgovorno je za provodenje poljoprivredne politike Vlade
Republike Hrvatske. Njegovi su ciljevi ,stalno povecanje konkurentnosti hrvatske
poljoprivrede kroz poticanje proizvodnje, potporu dohotku poljoprivrednim gospodarstvima,
kapitalna ulaganja i ruralni razvitak; povecanje trenda rasta poticaja u poljoprivredi; nove
investicije 1 poticaji za ekolosku i organsku proizvodnju, preradivacku industriju, ribarstvo te
osiguranje zdravstvene ispravnosti i kakvoc¢e hrane“.*® Veéinu hrvatskih poljoprivrednika
karakterizira niska produktivnost, loSe vodenje poslovnih evidencija, slabo planiranje i vodenje
poslovanja, nedovoljno osiguranije i slaba povezanost s vrijednosnim lancem te ih se, od strane
komercijalnih kreditnih institucija, percipira kao visokorizi¢na i slabo isplativa ulaganja ¢ime
im je pristup kapitalu za financiranje investicija ograni¢en. Nedostatak ulaganja u kapital,

tehnologiju, istraZivanje i razvoj dodatno ko¢i produktivnost.*’

Sukladno podacima i politici Ministarstva poljoprivrede, smatra se kako je postojanje ZPP-a

opravdano nizom razloga, od kojih se istiCe definiranje zajednickih pravila na jedinstvenom

45 Ministarstvo poljoprivrede - Naslovna (gov.hr)
46 Strategija poljoprivrede od 2030.
47 Ibid.

38


https://poljoprivreda.gov.hr/
http://www.narodne-novine.nn.hr/

trziStu, zajednicki nastup na svjetskim trzistima i moguénost razmjene najboljih praksi. U Sirem
smislu ZPP bi trebala dati ve¢i doprinos rastu investicija i gospodarskom rastu i zaposljavanju.
Kao najvaznije ciljeve ZPP-a Ministarstvo isti¢e osiguranje pristojnog standarda zivljenja za
poljoprivrednike, osiguranje hrane za potroSace, ponudu zdravih i kvalitetnih proizvoda i
postizanje ujednacenog teritorijalnog razvoja. Ujedno se istice 1 vaznost donoSenja kvalitetnih

odluka i postizanja navedenih ciljeva na EU razini.*®

Prema podacima Ministarstva poljoprivrede, Sektor poljoprivrede suocen je s nizom problema
(slabiji razvoj ruralnih podrucja i nizi standard poljoprivrednika, obveza ispunjavanja strogih
zahtjeva, mali udio dobiti u lancu hrane, problemi u pokretanju proizvodnje), koje ZPP samo
djelomi¢no rjeSava. Razlog tome najviSe lezi u kompliciranim sustavima i pravilima u provedbi
mjera ZPP-a, gdje je uofeno nerazumijevanje od strane korisnika, iako se rad savjetodavne

sluzbe opcenito ocjenjuje zadovoljavajucim.

Vazan prioritet ZPP-a treba biti motiviranje mladih na bavljenje poljoprivrednom
proizvodnjom. Stoga je potrebno osigurati dodatna izravna placanja za mlade poljoprivrednike.
Mladim poljoprivrednicima treba pomo¢i i u pokretanju posla, pristupu financijskim
instrumentima te kroz potpore investicijama. Tu se prepoznaje klju¢an doprinos ZPP-a i drugim
podru¢jima, poput rasta globalne trgovine, migracija, odnosno razvojne politike, ali ne smatra
se da bi ZPP trebala imati ve¢u ulogu u provedbi ciljeva ovih politika. Od postojecih potpora
najprimjerenijima za rjeSavanje problema sektora poljoprivrede ocjenjuju se vezana izravna
placanja, potpore ruralnom razvoju (investicije te mjere za okoli§ 1 klimu), programe

upravljanja rizikom i potpore udruzivanju poljoprivrednika.

Poljoprivrednici trebaju nastaviti dobivati izravnu potporu dohotku, a prednost u raspodjeli
izravnih placanja trebaju imati specifiéni sektori, podruc¢ja s prirodnim ograni¢enjima, mali
proizvodaci i mladi proizvodaci. Doprinos ZPP-a ruralnim podruc¢jima posebno treba usmjeriti
na poticaj inovacijama, unaprjedenje kvalitete zivota, stvaranje radnih mjesta te pomo¢ malim

i srednjim poduzeéima.*®

Potpore poljoprivredi (izravna placanja 1 potpora ruralnom razvoju) doprinose rastu
gospodarskih rezultata s multiplikativnim u¢inkom od 2,67 (na godi$njoj razini povecavaju

gospodarski rezultat za 1,55 %, dodanu vrijednost za 2,93 % i zapoSljavanje za 1,49%). Projekti

48 Strateski plan Zajednicke poljoprivredne politike
49 1.
Ibid.
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ruralnog razvoja donose Sire ekonomske ucinke jacanjem strukturne veze izmedu primarne
poljoprivrede i drugih gospodarskih podsektora pa je procijenjeno da 1 milijun kuna potroSenih
na ruralni razvoj daje gospodarski rezultat od 3,43 milijuna kuna, 2,81 milijuna kuna dodane
vrijednosti i 9,39 novih radnih mjesta dok 1 milijun kuna potroSenih na izravna placanja daje
gospodarski rezultat od 2,21 milijuna kuna, 2,18 milijuna kuna dodane vrijednosti i 5,90 novih

radnih mjesta.>

2.3. Odrziva poljoprivreda Republike Hrvatske

Odrziva poljoprivreda je viSezna¢ni koncept i praksa koja posljednjih godina sve vise
plijeni pozornost zbog rastuce brige o okoliSu, sigurnosti hrane i dugoro¢ne odrZivosti
agrikulturnih sustava. Ona je temeljna i prijeko potrebna promjena nacina na koji se uzgaja,
proizvodi 1 distribuira hrana. To nije samo pristup u ratarstvu, ve¢ filozofija koja prepoznaje
odnos izmedu okoliSa, drustva i proizvodnje hrane. U svijetu u kojem populacija neprestano
raste, resursi su ograniceni i1 oskudni, a posljedice klimatskih promjena su sve vise vidljive.
Upravo odrziva poljoprivreda pruza novi korak naprijed i nacin za brigu o planeti i populaciji
podjednako.

Glavni principi odrzive poljoprivrede se bave trima centralnim stupovima, a to su zdravlje
okolisa, ckonomska profitabilnost i socio-ekonomska ravnopravnost.
Ona je u svojoj srzi ukorijenjena u zastitu okoliSa. Priznaje ogranicenost resursa i aktivno
sudjeluje u nac¢inima minimiziranja negativnih posljedica poljoprivrede na ekosustav. To

ukljucuje ocuvanje tla, vode i bioraznolikosti, zajedno s odgovornim upravljanjem resursima.>!

Ekonomska stabilnost je takoder vitalni dio odrZive poljoprivrede. Ona naglaSava financijsku
odrzivost poljoprivrednih praksi, uz osiguravanje da poljoprivrednici mogu dostojanstveno
zivjeti od svog posla uz istovremeni doprinos Sirem gospodarstvu. Takoder ukljucuje efikasno

koriStenje resursa, pristup razli¢itim trziStima i nepristranu distribuciju profita.

Socio-ekonomska ravnopravnost u poljoprivredi odnosi se na opce blagostanje svih dionika,
od poljoprivrednika i njegovih radnika do krajnjeg potroSaca i seoskih zajednica. Zastupa
pravedne radne prakse, pristup hrani i razvoj zajednica, te prepoznaje vaZznost uloge

poljoprivrede u drustvu.

%0 Strategija poljoprivrede od 2030.
51 Weil, Swinton, “Sustainable Agriculture: An Integrated Approach”
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Tehnoloske inovacije, kao $to su precizna poljoprivreda i genetski inzenjering, daju nadu za
povecanjem stupnja odrzivosti u danasnjoj poljoprivredi. Ta poboljSanja mogu pozitivno
utjecati na efikasnost resursa i smanjiti utjecaj na okolis. Razvojem odrzivog opskrbnog lanca
koji spaja poljoprivrednike s osvijestenim potroSa¢ima moze stvoriti gospodarske prilike za
odrzivu poljoprivredu. Inicijative poput “od polja do stola” (engl. “farm-to-zable’) i pokreti

lokalne hrane podrzavaju taj trend.

Nacionalne politike takoder igraju krucijalnu ulogu u kreiranju buduénosti odrzive
poljoprivrede. Politike podrske, kao §to su subvencije za odrzive prakse 1 regulacije uporabe
Stetnih  kemikalija, potiCu poljoprivrednike na implementiranje odrzivih metoda.
Poljoprivrednici, potros$aci i1 donositelji politiCkih odluka moraju biti informirani o prednosti 1

praksama odrzivosti kako bi nacionalne politike u ovoj domeni bile u¢inkovite.

Iz navedenog se moze zakljuciti kako odrziva poljoprivreda nije statican koncept vec
dinami¢no 1 razvijaju¢e polje. To je cjeloviti pristup proizvodnji hrane koji ukljucuje
odgovornost prema okoliSu, ekonomsku odrzivost 1 socijalnu ravnopravnost. Iako je suocen s
mnogobrojnim preprekama, uklju¢uju¢i upornost tradicionalnih poljoprivrednih praksi i
ekonomskih pritisaka na poljoprivrednike, budu¢nost odrzive poljoprivrede je obecavajuca
kroz tehnoloska poboljsanja, politicku potporu i jacanje svijesti gradana. Svakako je potrebno
kontinuirano istrazivanje, edukacija i intervencija politikama za promoviranje vaznosti odrzive

poljoprivrede kako bi se osigurao otporan i odrzivi sustav prehrane za buduée generacije. >

Odrzivost poljoprivrede u Republici Hrvatskoj prikazuje mjeSovito stanje, gdje su pomaci
vidljivi u jednom podrucju uz istovremene prepreke u drugom. Vlada i dionici aktivno rade na
povecanju stupnja odrzivosti, no vazno je pratiti razvoj i adaptirati politike i1 prakse koje se

precizno bave problemima implementiranja odrZivosti.

Uvidom u podatke DZS-a%3, vidljiv je sve veéi broj kako poslovnih subjekata koji se bave
ekoloskom poljoprivredom, tako i udio povrSina pod ekoloSkom proizvodnjom. Prema
podacima DZS-a porast broja subjekata u ekoloskoj poljoprivredi se od 2016. godine povecao
za 66%. Takoder je bitno spomenuti kako ekoloSka poljoprivreda prema zadnjim podacima
zauzima oko 122 tis. hektara, zauzimaju¢i tako udio od devet posto u ukupnim poljoprivrednim

povrSinama. >

%2 |bid.
53Ekoloska poljoprivreda
% Ministarstvo poljoprivrede: “Godisnje izvjesce o stanju poljoprivrede u 2021.”, 56
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Ekoloski poljoprivredni subjekti, Cesto ih se referira i kao organske farme, su stekle ugled u
Europskoj uniji zahvaljujuci porastu potraznje za odrzivom proizvodnjom hrane, narocito u
posljednjem desetlje¢u. Promatrajuéi brojke u nize prikazanoj tablici, za primijetiti je kako u
periodu od 2013. godine, koja je ujedno i godina pristupanja Republike Hrvatske Europskoj

uniji, do 2021. godine, evidentan je linearan rast broja ekologkih poljoprivrednih subjekata. *°

Grafikon 3. Broj ekoloskih poljoprivrednih subjekata u RH

Broj ekolosSkih poljoprivrednih subjekata
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Razlog tome je sve veca potraznja za organskim proizvodima u Hrvatskoj, potaknuta brigom
za zdravlje 1 okoli$. PoSto potrosaci traze zdravije 1 odrzZivije opcije prehrane, poljoprivrednike
se poti¢e na tranziciju ka organskoj proizvodnji kako bi se zadovoljila ta potreba. Takoder,
ulaskom Hrvatske u Europsku uniju 2013. godine, pruZen joj je pristup europskim fondovima,

medu kojima su i potpore za organsku poljoprivredu kroz CAP.

Nastavno na potpore Europske unije, turizam u Hrvatskoj je stvorio priliku organskim i
odrzivim poljoprivrednicima da nude svoje proizvode turistima. TrZnice, sajmovi i
poljoprivredno-turisticke inicijative zajednicki djeluju putem direktnog marketinga kako bi

organska proizvodnja bili maksimalno dostupna turizmu i krajnjim potrosacima.

%5 |bid.
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Republika Hrvatska je razvila nekoliko strategija i politika ciljane na promoviranje odrzive

poljoprivrede i ruralnog razvoja. Te su strategije u skladu s Europskom unijom, njezinim

poljoprivrednim politika te reflektiraju predanost Hrvatske u noSenju s vaznim ekoloskim,

ekonomskim i drustvenim aspektima odrzivosti u poljoprivredi.

Neke od najvaznijih strategija i inicijativa u ovoj domeni su:®

1.

6

Program ruralnog razvoja Republike Hrvatske:
Hrvatska je primjenila Program ruralnog razvoja u sklopu CAP-a (Common Agricultural
Policy), a isti naglaSava strategije 1 mjere za podrSku odrzive poljoprivrede, ruralnog
razvoja 1 ocuvanja okoliSa. Program takoder ukljuuje nagrade i subvencije za odrzive
prakse poput organske proizvodnje 1 agroekoloskih inicijativa.

Strategija razvoja ekoloske poljoprivrede:
Cilj strategije je promovirati ekolosku proizvodnju kroz financijske potpore, istrazivanje 1
razvoja, edukaciju i trening, te osnivanjem sistema certificiranja. Postavlja ciljeve za
povecanje udjela ekoloskih poljoprivrednih proizvodaca uu ukupnoj poljoprivrednoj
proizvodniji.

Promoviranje agroekologije:
Kroz brojne inicijative, Hrvatska potie agroekoloski pristup poljoprivredi koji je odrziv,
ima minimalan utjecaj i poti¢e bioraznolikost, a neke od klju¢nih praksi koje sve vise
poljoprivrednika primjenjuju su smanjenje kemikalija, diverzificiranje usjeva i
promoviranje lokalnih biljnih i Zivotinjskih vrsta.

Pla¢anje ekoloskih usluga:
CAP obuhvaca mjere koje nagraduju poljoprivrednike za implementaciju ekoloskih praksi
poput ocuvanja vodnih resursa i smanjenje emisije staklenickih plinova.

Mijere ruralnog razvoja:
Iste ukljucuju podrzavanje odrzivog upravljanja tlom, poSumljavanje i ulaganja u
obnovljive izvore energije. Navedeno kumulativno utjece na odrZivost ruralnih podrucja

poticanjem ekoloskih i ekonomskih aspekata.

56 Strateski plan Zajednicke poljoprivredne politike
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6. Podrska lokalnim trznicama:
Promoviranjem lokalnih trznica i prodajnih mjesta kroz direktne kanale, pomaze se
odrzivosti zbog smanjenja distribucijskog lanca hrane, poticanjem gradana i turista na
kupovinu lokalnih domacih proizvoda, a poljoprivrednici se povezuju s krajnjim

potrosacima.

Zakonom o poljoprivredi propisano je da se strategijom poljoprivrede utvrduje vizija razvoja,
strateski ciljevi 1 prioriteti hrvatske poljoprivrede te aktivnosti za njihovo ostvarenje. U skladu
s odredbama Zakona o sustavu strateSkog planiranja 1 upravljanja razvojem Republike
Hrvatske, strategija poljoprivrede je dugorocna nacionalna sektorska strategija. Strategija
poljoprivrede je ujedno jedan od akata strateSkog planiranja kojim se podupire provedba
Nacionalne razvojne strategije Republike Hrvatske do 2030. godine. Samodostatnost u hrani i
razvoj biogospodarstva u okviru ,,Zelene 1 digitalne tranzicije* kao jednog od Cetiri razvojna

smjera koji ¢e pridonijeti ostvarenju vizije Hrvatske 2030. godine.

Strategija donosi viziju i plan provedbe strateSke transformacije poljoprivrede i1 ruralnog
prostora u Hrvatskoj za razdoblje do 2030. Ovaj akt strateSkog planiranja je temelj za izradu,
provedbu, pracenje i evaluaciju svih daljnjih strateSkih dokumenata i planova za poljoprivredu
i ruralni razvoj nakon 2020. Njime se daje osnova za izradu buduceg Strateskog plana u okviru
ZPP-a, koji se mora pripremiti u skladu sa zahtjevima koji ¢e vrijediti u prorac¢unskom

razdoblju EU-a do 2027.>7

Strategija podupire ambiciju Europskog zelenog plana usmjerenog na preobrazbu europskog

gospodarstva na gospodarstvo bez emisija stakleni¢kih plinova na na¢in da ¢e se>®

e dodatno smanjiti emisije staklenickih plinova koje dolaze iz poljoprivrednog sektora
te ojacati njegova sposobnost prilagodbe klimatskim promjenama;
e mobilizirati sektor za prijelaz na kruZzno gospodarstvo;

e iskoristiti moguc¢nosti digitalnih i biotehnologija;

57 Postupak strateske procjene utjecaja na okoli$

%8 Ibid.
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preobraziti poljoprivredno-prehrambene sustave kako bi postali isporucitelji sigurne
visokokvalitetne hrane, pokreta¢ boljeg Zivota u ruralnim podru¢jima te jamac

ocuvanja ekosustava i bioraznolikosti.

Strategija prikazuje prilike, strateske ciljeve, potrebe i ciljane intervencije za transformaciju

poljoprivredno-prehrambenog sektora u Hrvatskoj. Strategija je usredotocena na iskoriStavanje

razvojnih prilika za hrvatski poljoprivredno-prehrambeni sektor te na uspostavljanje okvira

upravljanja temeljenog na rezultatima, u kojem su strateski ciljevi, potrebe i intervencije

eksplicitni 1 temeljeni na dokazima. Uspostavljene su jasne 1 logi¢ne veze izmedu predloZzenih

strateskih ciljeva i potreba te je predlozen plan provedbe intervencija.>®

Strateski ciljevi, potrebe 1 intervencije utvrdeni su na temelju:

opseznih dijagnostickih analiza;

odredivanja najvaznijih ¢imbenika koji utjecu na rezultate poljoprivredno-
prehrambenog sektora;

analize odabranih poljoprivrednih podsektora koju su proveli Agronomski fakultet
Sveucilista u Zagrebu 1 Fakultet agrobiotehnickih znanosti Osijek SveuciliSta u
Osijeku;

procesa odredivanja prioriteta poljoprivredne politike, koji je obuhvatio i savjetovanja

s predstavnicima sektora.

Provedbom aktivnosti kojima ¢e se odgovoriti na navedene razvojne potrebe ostvarit ¢e se

sljede¢i strateski ciljevi i prioriteti Strategije: ®°

STRATESKI CILJ I.: Poveéanje produktivnosti i konkurentnosti poljoprivredno -

prehrambenog sektora

Prioritet 1.1.: Povecanje u¢inkovitosti i dodane vrijednosti poljoprivrednih
gospodarstava

Prioritet 1.2.: Osiguravanje vecih i stabilnijih prihoda za male proizvodace
Prioritet 1.3.: Diverzifikacija trzista za hrvatske poljoprivredno-prehrambene

proizvode

%9 |bid.
60 |pid.
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e Prioritet 1.4: Integracija MSP-ova i mladih poljoprivrednika u prehrambeno-
poljoprivredne lance vrijednosti

e Prioritet 1.5.: OlakSavanje pristupa strateskim segmentima trzista.

STRATESKI CILJ IL: Jadanje odrZivosti i otpornosti poljoprivredne proizvodnje na
klimatske promjene

e Prioritet 2.1.: Unaprjedenje odrzivog gospodarenja tlom, vodama 1 bioraznolikos¢u
e Prioritet 2.2.: Smanjenje ranjivosti na klimatske promjene i poticanje proizvodnje s
niskim emisijama

e Prioritet 2.3.: OlakSavanje pristupa poljoprivrednom zemljistu.

STRATESKI CILJ IIL.: Obnova ruralnog gospodarstva i unaprjedenje uvijeta Zivota u

ruralnim podrucjima

e Prioritet 3.1.: Smanjenje siromastva u ruralnim podrucjima
e Prioritet 3.2.: Otvaranje radnih mjesta u ruralnim podrucjima

e Prioritet 3.3.: Ubrzavanje prijelaza na zeleno ruralno gospodarstvo

STRATESKI CILJ IV.: Poticanje inovacija u poljoprivredno-prehrambenom sektoru

e Prioritet 4.1.: Povecanje javnih i privatnih ulaganja u istrazivanja i razvoj

e Prioritet 4.2.: Unaprjedenje prijenosa tehnologije.

Navedene strategije i inicijative pokazuju napore Hrvatske za postizanjem ravnoteze izmedu
poljoprivredne efikasnosti i odrZivosti. Budu¢i da su u skladu sa op¢im ciljevima Europske
unije i njezinim poljoprivrednim politikama, naglasava se dodatna vaznost za odrzivom
poljoprivredom 1 rjeSavanjem ekoloSkih problema, uz istovremeno osiguranje dugoro¢ne

odrzivosti ruralnih zajednica.
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3. Utjecaj turisticke potrosnje na poljoprivredu Republike Hrvatske

U ovom dijelu istrazivackog rada, fokus je stavljen na inicijalno navedene Cetiri
hipoteze. Provedeno je na temelju statistiCkih podataka preuzetih sa stranica Drzavnog zavoda

za statistiku Republike Hrvatske te sluzbene stranice za statistiku Europske Unije Eurostat.

Baziraju se na dobivanju jasne slike o0 medusobnom odnosu turisticke potros$nje i poljoprivrede
Republike Hrvatske, kolika im je medusobna zavisnost te primjecuju li se specifi¢ni trendovi.
Poljoprivredni znacaj je nepobitan, te bi svako zdravo gospodarstvo trebalo koristiti prednosti

turizma za rast i razvoj svih aspekata.

HIPOTEZA 1. , Turisti¢ka potros$nja utjeCe na rast poljoprivrede Republike Hrvatske.*

Grafikon 4. Usporedba turisticke potrosnje i poljoprivredne proizvodnje
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Uvidom u gornji vizualni prikaz usporedbe turisticke potroSnje i poljoprivredne proizvodnje
Republike Hrvatske, vidna je medusobna korelacija ali 1 o¢ekivana odstupanja. Promatrajuci
zasebno kljuéne pojmove, poljoprivrednu proizvodnju i turisticku potro$nju, da se zakljuciti
kako poljoprivreda ima manje oscilacije u svojoj proizvodnji za razliku od turizma koji je viSe

podlozan eksternim uvjetima.
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Fokus poljoprivredne proizvodnje primarno ovisi o specificnoj regiji, zemlji i gospodarskoj
strukturi. U vecini razvijenih zemalja, pa tako i u Republici Hrvatskoj, poljoprivredna
proizvodnja primarno sluzi zadovoljenju potreba domaceg stanovniStva. Razlog tome je
primarna funkcija poljoprivrede drzave, a to je pruzanje hrane, sirovina i ostalih proizvoda
svojoj populaciji. Sukladno tome, podaci o poljoprivrednoj proizvodnji iz grafa ne prikazuju

vece oscilacije.

S druge strane, turizam je osjetljiv i podloZan nizu internih 1 eksternih faktora. Znacajno ovisi
o ekonomskom blagostanju, platnoj mo¢i turista, utjecan je od strane globalnih problema poput

recesije i pandemije u kojima turisti ne prioritiziraju svoje potrebe za putovanjem.

Stupanj do koje poljoprivredna proizvodnja sluzi potrebama turista ovisi o regiji. U odredenim,
poljoprivreda 1 turizam su blisko povezani te se nastoji povecati poljoprivredna proizvodnja
kako bi se uspjele ispuniti turisticke potrebe. U drugim, mogli bi zakljuciti da njima vise
pripada Republika Hrvatska, poljoprivreda ostaje primarno fokusirana na domacu proizvodnju,

te turizam ima ograniceni utjecaj na poljoprivredne prakse 1 aktivnosti.

Analiziraju¢i navedeno, evidentna je prilika za jaCanjem medusobnog odnosa te povecanjem

udjela domacih poljoprivrednih dobara u turisti¢koj ponudi.

U pojedinim destinacijama, posebno onima poznatim po svojoj kulinarskoj i poljoprivrednoj
bastini, veliki je potencijal za uvrStavanjem domacih i lokalnih namirnica u turisticku ponudu.
Proizvode je potrebno promovirati turistima kako bi se generirala turisti¢ka potraznja za istima,

a kao rezultat toga je rast poljoprivredne proizvodnije.

Sve je viSe farmi i manjih obiteljskih gospodarstava koji su angazirani u agroturizam, te nude
turistima 1 posjetiocima interaktivne ture i radionice, a sve navedeno sluzi u dodatnom
generiranju prihoda od turizma. Takoder, restorani, hoteli i ostali smjestajni kapaciteti mogu
prioritizirati koriStenje lokalno uzgojenih proizvoda kako bi pruzili turistima autenticno

iskustvo.

Potrebno je stvoriti ravnoteZu izmedu zadovoljavanja potreba domaceg stanovnistva i potreba
turista, Sto ¢e ultimativno osigurati bolju sigurnost i zdravlje hrane za stanovnike, kao i
gospodarske koristi iz turizma. Integriranje aktivnosti poljoprivrede i turizma moze dovesti do
brojnih prilika za diverzifikaciju i generiranje prihoda za lokalne poljoprivrednike i obrtnike,

Sto generalno doprinosi blagostanju drzave.
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HIPOTEZA 2. ,Ekoloska poljoprivredna proizvodnja pozitivno utjeCe na turistiCku

potrosnju.*

Grafikon 5. Utjecaj ekoloske proizvodnje na turisticku potrosnju
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Izvor: Eurostat (Expenditure by detailed country > Croatia)
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Za bolje razumijevanje gornjeg grafa, vazno je pojasniti da se ekoloska poljoprivreda (po
podacima s Drzavnog zavoda za statistiku) dijeli na: proizvode zivotinjskog podrijetla,

proizvodnju usjeva i trajne nasade.

Generalno gledajuci, povezanost ekoloSke poljoprivredne proizvodnje 1 turistiCke potroSnje je
dio opcéeg trenda ka odrzivoj i odgovornoj turistickoj praksi, gdje turisti traze autohtona
iskustva u skladu sa svojim vrijednostima i prioritetima, ukljucuju¢i i one ekoloske 1 eticke

prirode.

lako je evidentan rast udjela ekoloske poljoprivrede, slaba je korelacija s turistiCkom
potroSnjom. Pretpostavka toga je da unato¢ regulacijama postavljenim od strane Europske
Unije, strategijama i nacionalnim planovima, ekoloska poljoprivreda jo$ uvijek nije zastupljena
u tradicionalnoj poljoprivrednoj praksi u toj mjeri koja bi naglasila utjecaj na turizam i

turisticku potrosnju.
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Ekoloska ili organska poljoprivreda dobiva na popularnosti i znacaju posebice posljednjih

godina, no jo$ uvijek nije opce prihvacena ili primijenjena koliko i tradicionalni nacin uzgoja.

Neki od razloga tome su tranzicijski izazovi od konvencionalnih do modernih metoda, znanje
i educiranost poljoprivrednika o istima, potrebe trziSta i cijene, te prinosi i produktivnost.
Prijelaz s tradicionalne na ekoloSku proizvodnju moze predstaviti izazov za poljoprivrednike
buduéi da zahtijeva promjenu dotadasnje prakse, investicije u novu opremu i prijelazni period
prilagodbe. Navedeno dolazi s dozom straha, te iz brige za disrupciju kvalitete Zivota mnogi se

ne zele upustiti.

Takoder, ekoloska poljoprivreda Cesto zahtijeva dublje razumijevanje ekosustava, bioloske
raznolikosti 1 odrzivih poljoprivrednih praksi. Pristup edukaciji i treningu moZe biti ograni¢en

u odredenim regijama S§to dodatno otezava poljoprivrednicima primjenu ove prakse.

Iako je rastuca potraznja za organskom i odrzivo proizvedenom hranom, uzimajuci u obzir
koli¢inu uvoza za turisti¢ke potrebe, ta potraznja jo$ uvijek nije atraktivnija od konvecionalnih
i industrijski proizvedenih dobara Cija je nabavna cijena u globalu konkurentnija od ekoloski

proizvedenih.

Unato¢ navedenim preprekama 1 trenutnom nedostatku znacajnog utjecaja ekoloske
poljoprivrede na turisticku potrosnju, evidentan je trend ka vecem interesu u ekolosku
proizvodnju, ponukano potraznjom za zdravijim, odrzivim i ekoloski prihvatljivim odabirom
hrane. Vlada, organizacije i obrazovne institucije bi trebale aktivno nastaviti promovirati i

podrzavati prakse ekoloske proizvodnje kroz politike, istrazivanja i treninge.
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Grafikon 6. Utjecaj ekoloske proizvodnje na turisticku potrosnju

Utjecaj ekoloSke proizvodnje na turisticku
potrosnju
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Izvor: Eurostat (Expenditure by detailed country > Croatia)

i DZS (Ekoloska poljoprivreda, Ispustanje prociséenih otpadnih voda)

U ovom dijelu, takoder ¢e se analizirati utjecaj turisticke potro$nje na jedan aspekt odrzivosti
gospodarstva, a to je proc¢is¢avanje otpadnih voda. Voda je jedan od najbitnijih resursa svake
drzave, te Hrvatska koristi taj resurs za razvoj svojih najbitnijih oblika turizma, poput

kupali$nog turizma, nacionalnih parkova i rije¢nog turizma.

Analiza podataka pokazuje kako odrzivost voda kontinuirano raste kroz godine, te kako je sama

turisti¢ka potro$nja u puno ve¢oj mjeri dinami¢na od odrzivosti koja se primjenjuje.

Kao sto je vidljivo iz statistickih podataka, voda koja se isporucuje u Republici Hrvatskoj
ponajviSe je zastupljena od strane kucanstva. S obzirom na vidljivu korelaciju izmedu turisticke
potrosnje 1 prociS¢enih otpadnih voda moglo bi se zakljuciti kako se otpadne vode najvise
dostavljaju kucanstvima u turistickim destinacijama, ali samim time ne znaci da pozitivno

utjece na turistiCku potrosnju kao takvu.
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HIPOTEZA 3. ,Veli¢ina turisticke zemlje odreduje razinu utjecaja turisticke potrosnje na

poljoprivrednu proizvodnju.

Glavna premisa iza navedene hipoteze jest da su geografska povr$ina i broj stanovnika vazni
Cimbenici u  utjecaju  turisticke  potroS$nje na  poljoprivrednu  proizvodnju.
Za potrebe ove hipoteze analizirat ¢e se Italija kao usporedna zemlja, s obzirom da je ona od
europskih zemalja svojim geografskim polozajem, klimom i reljefom najvise sli¢na Hrvatskoj.
Razlozi za odabir Italije kao usporedne zemlje dobiveni su iz opisnih 1 statistickih podataka na

sluzbenim stranicama Europske Unije ¢&ije je zemlja ¢lanica od 1958. godine.®*

Generalno prihvaceno razmisljanje je kako je Italija turisticki vrlo moc¢na ali opet svojom
politikom i kulturom potice svoje stanovnistvo na ekolosku poljoprivrednu proizvodnju za
potrebe domaceg stanovnistva. lako su faktori poput broja stanovnistva i geografske povrsine
teSko usporedivi, za potrebe ovog istrazivanja podaci ¢e biti postavljeni po glavi stanovnika.
Italija, kao jedna od povrSinski ve¢ih zemalja Europske Unije, obuhvaca 301 336 km?, dok

Hrvatska kao jedna od srednjih zemalja obuhvaca 56 594 km?.

Grafikon 7. Turisticka potrosnja po glavi stanovnika u RH i Italiji

Turisticka potrosnja po glavi stanovnika
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—e [tElE Hrvatska

Izvor: Eurostat (Expenditure by detailed country > Croatia, Italy)

81 https://european-union.europa.eu/principles-countries-history/country-profiles/italy en (12.09.2023.)
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U dobivenom grafu prikazana je turisticka potrosnja u Republici Italiji i Republici Hrvatskoj
po glavi stanovnika. U startu je vidljivo kako je u Hrvatskoj kretanje turisticke potro$nje
dinamic¢nije od usporedne zemlje Italije. Pocetna premisa je bazirana na pretpostavci da ¢e
Italija, kao povrSinom i populacijom veéa zemlja, imati vecu turisticku potrosnju po glavi

stanovnika od Hrvatske no za period od 2012. do 2016. pretpostavka se odbacuje.

Analizirajuéi podatke sa sluzbenih stranica OECD-a za navedeni period, Italija® prednjaci u
broju domaéih turista od Hrvatske® stavljenih u mijerilo po glavi stanovnika. Na temelju
navedenog, moze se zakljuciti da je udio inozemnih turista manji nego u Hrvatskoj, te je samim
time manje podlozna na oscilacije i nesigurnost koju ovisnost o inozemnim turistima moze
pruziti.

Udio turizma u ukupnom BDP-u drzave je takoder vazan pokazatelj koliko je zemlja ovisna o
istom za gospodarski rast i razvoj. Prema podacima Europske komisije i OECD-a, 2018. godine
je udio turizma u BDP-u Hrvatske iznosio 19,6%, $to je za 8.2% vise od 2016. godine. Naredne
2019. godine bio je najvisi od europskih zemalja sa gotovo Cetvrtinom ukupnog BDP-a sto
ukazuje na znacajnu ovisnost o turizmu i njegovim aktivnostima. Ne uzimajuci u relevantan
obzir pandemijsku 2020. godinu, iduc¢e 2021. godine je udio ponovno narastao na 15.8% te se

trend nastavio do 2022. godine. %

Na temelju podataka istog izvora, nemjerljiv je udio turizma u ukupnom BDP-u Italije. U istom
periodu, promatramo li kriti¢nu 2019. godinu kada je udio u BDP-u Hrvatske iznosio gotovo
25%, u Italiji je iznosio 5.8% Sto je ujedno i najveci udio u promatranom razdoblju. Iako je
vidljiv trend rasta udjela u ukupnom BDP-u, moze se zakljuditi znatno manja ovisnost o

turizmu od Republike Hrvatske. ®°

Sumirajuéi navedeno, znatno manju ovisnost Italije o turizmu od Hrvatske te veci broj domacih
od inozemnih turista, vidljivo je da veli¢ina turisticke zemlje ima utjecaj na turisticku
potroSnju. lako se iz grafa moze iSCitati da je turisticka potro$nja u Hrvatskoj bila veca,

turistiCke prakse Italije se mogu karakterizirati viSe dugoro¢no odrZivima.

62 https://www.oecd-ilibrary.org/industry-and-services/italy-domestic-inbound-and-outbound-tourism-
italy 6ef63acf-en

63 https://www.oecd-ilibrary.org/sites/e1fa2868-en/index.html?itemId=/content/component/e1fa2868-en
64 Ibid.

85 https://www.oecd-ilibrary.org/industry-and-services/italy-domestic-inbound-and-outbound-tourism-

italy 6ef63acf-en
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Grafikon 8. Poljoprivredna proizvodnja po glavi stanovnika u RH i Italiji

Poljoprivredna proizvodnja po glavi stanovnika

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
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Izvor: Eurostat (Economic accounts for agriculture> Croatia, Italy)

Kao $to je vidljivo iz drugog grafa, u Italiji se u puno vecoj mjeri realizira poljoprivredna
proizvodnja po glavi stanovnika. lako Hrvatska dozivljava kontinuirani rast kao i Italija, prema
podacima preuzetih sa Eurostata, Hrvatska u puno manjoj mjeri ostvaruje proizvodnju u
poljoprivredi od Italije. Samim time bi se dalo zakljuciti kako veli¢ina i broj stanovnika

pozitivno utjeCu na poljoprivrednu proizvodnju u samoj zemlji.
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Grafikon 9. Usporedba turisticke potrosnje i poljoprovredne proizvodnje u RH i Italiji

Usporedba turisticke potrosnje i poljoprivredne
proizvodnje

—a— talia Hrvatska talia Hrvatska

Izvor: Eurostat (Economic accounts for agriculture> Croatia, Italy)
(Expenditure by detailed country > Croatia, Italy)

Gornji graf sumirano prikazuje istrazen medusobni odnos turisticke potrosnje Italije 1 Hrvatske

(plava i narancasta linija), kao i poljoprivrednu proizvodnju istih zemalja (siva i Zuta linija).

Iz grafa se mogu vidjeti sljede¢e informacija: turisticka potrosnja u Italiji se nalazi na istoj
razini kao 1 u Hrvatskoj, poljoprivredna proizvodnja u Italiji je puno veca nego u Hrvatskoj, te
kako je omjer realizacije turisticke potro$nje i poljoprivredne proizvodnje puno manji u

Hrvatskoj nego u Italiji.

Kao $to je opisano u radu, gospodarstvo kako bi odrzalo konkurentnost mora manje ovisiti 0
turizmu, te je Italija vrlo dobar primjer do koje razine turisticka djelatnost mora utjecati na
drzavu usporedno sa primarnom djelatnos¢u poput poljoprivrede. Zakljucak hipoteze jest da
veli¢ina zemlje ima utjecaj na poljoprivrednu proizvodnju buducéi da sukladno tome ima vecu
obradivu povrS$inu, viSe radne snage za obradu tih istih povr§ina i ve¢e moguénosti generiranja
prihoda iz istih. S druge strane, turisticka potro$nja ne bi trebala imati znacajan utjecaj na
poljoprivrednu proizvodnju s obzirom na oscilacije i osjetljivost turizma, ali se svakako potice
znacajni udio domace poljoprivredne proizvodnje u turistickoj ponudi, pa samim time 1

potrosnji.

Ovdje se kao zaklju€ak javlja pitanje vaznosti domaceg turizma, sagledavajuéi ¢injenice da

Italija uvelike prednjaciu istome. Doma¢i turizam je od iznimne vaznosti iz viSe ekonomskih,
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ekoloskih i drustvenih razloga. Kada turisti putuju unutar svoje zemlje, odvija se turisticka
potroSnja na promet, smjestaj, hranu, zabavu i ostala turisticka dobra i usluge. Ta potrosnja
stimulira lokalne proizvodace i stvara radna mjesta, $to naposljetku povecava gospodarski rast

drzave.

Takoder, potraznja za domadim turizmom moze privuci investicije u infrastrukturni razvoj,
stvaranje bolje prometne povezanosti od mjesta stanovanja turista do zeljene destinacije, do
hotela, restorana i turistickih atrakcija. Infrastruktura ne samo da poboljSava doZivljaj
putovanja za domace pa 1 inozemne turiste, ve¢ pomaze stvaranju bolje kvalitete zZivota za njih

samih.

Rezimirajuéi podatke, evidentna je vaznost poticanja domaceg turizma u Republici Hrvatskoj.
Na taj nacin smanjuje se jaz izmedu udjela domaceg 1 inozemnog turizma koji stvara
osjetljivost hrvatskog turizma te samim time znacajan utjecaj vanjskih ¢imbenika na hrvatsko

gospodarstvo.

HIPOTEZA 4. , Turisti¢ka potro$nja utjece na konkurentnost poljoprivrede.*

Prema definiciji OECD-a, konkurentnost ozna¢ava sposobnost drzave da u ravnopravnim i
slobodnim uvjetima trziSta proizvede dobra, robu i usluge (koje su odobrene od strane
medunarodnog trzista), uz simultano dugoro¢no zadrzavanje i povecanje stvarnog dohotka

stanovniStva.

Izvoz kao jedan od faktora bruto domacdeg proizvoda logican je odabir kada se prica o
konkurentnosti neke drzave, pa tako i Republike Hrvatske. Ono predstavlja moguénost drzave
da se plasira na neko inozemno trziste, te svojim cijenama i kvalitetom ostvaruje odredeni

doprinos drzave koja izvozi.

Nize prikazani grafikon dodatno potvrduje ovisnost turizma Republike Hrvatske o inozemnim
turistima 1 njihovoj potro$nji, stavljaju¢i u odnos trend izvoza i turisticke potrosnje za period
od 2012. do 2022. godine. Evidentan je usporedni rast §to sa sobom dovodi do zakljucka da
turistiCka potro$nja ima utjecaj na izvoz Republike Hrvatske, a izvoz je jedan od glavnih

indikatora konkurentnosti drzave.

56



Grafikon 10. Usporedba turisticke potrosnje i izvoza

Usporedba turisticke potrosnje i izvoza
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Izvor: Eurostat (Expenditure by detailed country > Croatia, Italy) i
Svjetska banka (https://wits.worldbank.org/CountryProfile/en/HRV)

Nadalje, kada je rije¢ o konkurentnosti poljoprivrede drzave, ista se mjeri nizom indikatora i
mehanizama koji zadiru u sposobnost drzave za efikasnu proizvodnju i plasiranje svojih
poljoprivrednih dobara na domace i inozemno trziste. Te mjere pomazu donositeljima odluka,
poljoprivrednicima i ostalim dionicima razumjeti sposobnost i potencijal svog poljoprivrednog
sektora. Neki od najc¢esc¢ih pokazatelja konkurentnosti poljoprivrede su: produktivnost, cijena
proizvodnje, konkurentnost cijena, podaci o uvozu i izvozu, trziSni udio, tehnoloska
prilagodba, infrastruktura i logistika, sigurnosni standardi, investicije u inovacije i razvoj,

odrzive prakse i ljudski kapital. ¢

Prema zadnjim podacima Uprave medunarodne trgovine (engl. ITA — International Trade
Administration)®” iz 2022. godine, Hrvatska ima oko 1.5 milijun hektara obradive
poljoprivredne povrSine 1 2.8 milijuna hektara Sumskog podru¢ja. Uzimajuci to u obzir, ima
pogodne uvjete za diversificiranu poljoprivredu, te je proizvodno samodostatna samo u

proizvodnji pSenice, kukuruza, zobi, je€ma, uljne repice, mandarina, trednji i vi$nji.

Uvoz poljoprivrednih dobara i hrane nastavlja rasti, ali rast inflacije uzrokovan pandemijom

COVID-19 i Rusko-ukrajinskog rata o¢ekivano usporavaju uvoz i utjeCu na potraznju za

% Long, Y. ,.Export competitiveness of agricultural products and agricultural sustainability in China*, National
Tehnical University, Kharkiv, 2021.
57 https://www.trade.gov/country-commercial -guides/croatia-agricultural-sector
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dobavljacima koji nisu direktno pod utjecajem ruske invazije na Ukrajinu.

Sumirajuéi navedeno, da se zakljuciti da turistiCka potros$nja indirektno pozitivno utjece na
konkurentnost poljoprivrede. TuristiCka potro$nja je dio turistiCkih aktivnosti, a turizam i
turisticki objekti zauzimaju relevantna mjesta na listi najunosnijih izvoznika. Kao §to je ranije
navedeno, s fokusom na domace turiste i nastavkom povecanja rasta poljoprivredne
proizvodnje, u novoj post-pandemiskoj eri turizma, Hrvatska ima priliku dugoro¢no

prihodovati od turistickih aktivnosti i generirati prihode postujuci nacela odrzivog razvoja.
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Zakljucak

Kao rezime ovog diplomskog rada, za naglasiti je da je napravljena sveobuhvatna
analiza naslovnih pojmova te njihov medusoban odnos. Kroz analizu empirijskih podataka,
pregled literature i vizualno prikazivanje statistike, donesen je zakljucak da turisticka potrosnja
kroz svoje ¢imbenike i1 posljedice indirektno utjece na poljoprivredu Republike Hrvatske —

njezin razvoj, ulaganja, izvoz dobara 1 razvijanje odrzZivih politika.

Kroz teorijsku analizu i$¢itava se zakljucak da turistiCka potros$nja u Republici Hrvatskoj igra
znaCajnu ulogu u jacanju poljoprivrednog sektora. Potrosnja turista na lokalno uzgojene
namirnice, ukljucujuéi hranu i vino, te uklju¢ivanje u autohtona gastronomska iskustva dobiva

sve viSe na znacaju, a navedeno poticajno djeluje na rast poljoprivrednog rezultata.

Ociti je 1 manjak oscilacija u trendu poljoprivredne proizvodnje za vrijeme pada turisticke
potro$nje Sto daje do znanja o stabilnosti poljoprivrede na varijabilnost turizma 1 vanjskih

¢imbenika, ali i pokrivanje ljetnih mjeseci turisticke ponude uvoznim prehrambenim dobrima.

Rad takoder stavlja u fokus vaznu ulogu turizma za privlacenje investicija u ruralna podrucja i
ponudu agroturizma za kojeg Hrvatska ima veliki potencijal. PoboljSanjem prometne
povezanosti, ponude smjeStaja 1 marketinSkih aktivnosti se ne povecava samo turisticki
dozivljaj ve¢ profitira i lokalna poljoprivreda smanjenjem tro§kova transporta i promoviranjem

direktne prodaje poljoprivrednih dobara.

Vazan dio rada je i1 aspekt odrzivog razvoja u daljnjem oblikovanju turisticke ponude
(indirektno time 1 turistiCke potrosnje) i poljoprivrednih politika. Naglasena je potreba za
odrzivim poljoprivrednim praksama 1 diversifikacijom poljoprivrednih proizvoda kako bi se
zadovoljile potrebe modernog turista. Ekoloski osvijeSteni 1 organski proizvodi dobivaju na
popularnosti, a na hrvatskom je poljoprivrednom sektoru da prepozna taj trziSni segment i na

dugoroc¢no efikasan nacin stvara novu sliku hrvatskog turizma.

Veza izmedu turistiCke potroSnje i poljoprivrede Republike Hrvatske je slojevita i puna
potencijala. Demonstrira kako turizam moze biti vazan katalizator za poljoprivredni razvoj, ali
da se njegov puni potencijal moze ostvariti samo uz strateski i koordinirani pristup. Uz
postoje¢u prirodnu i kulturnu bastinu koja privlaci turiste diljem svijeta, Hrvatska treba
nastaviti investirati u odrzivu poljoprivredu, te time osigurati harmoniju i medusoban rast ova

dva vitalna dijela hrvatskog gospodarstva.
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https://www.gro4.in/importance-of-agriculture/ - 26.7.2023.

These Are Europe’s Best Villages to Visit as a  Tourist
https://www.schengenvisainfo.com/news/these-are-europes-best-villages-to-visit-
as-a-tourist/ - 25.6.2023

What are the opportunities for rural tourism from  Europe?-

https://www.cbi.eu/market-information/tourism/rural-tourism/rural-tourism-

europe - 30.6.2023
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