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Sazetak

Turizam dogadaja, koji obuhvacéa glazbene i filmske festivale, dinamican je i unosan sektor
turisticke industrije. U ovom radu proucava se evolucija, utjecaj i buduci trendovi turizma
dogadaja, fokusiraju¢i se na istaknute festivale kao Sto su Glastonbury, Coachella, TIFF,
Cannes, Tomorrowland, Ultra Europe i Filmski festival u Puli. Ekonomske Kkoristi glazbenih i
filmskih festivala protezu se izvan prodaje ulaznica, obuhvacaju¢i prihode ostvarene
smjestajem, hranom i pi¢em, prijevozom i prate¢im uslugama, isticuci njihov znacajan doprinos
lokalnom gospodarstvu. MarketinSke 1 promotivne strategije igraju klju¢nu ulogu u privlacenju
posjetitelja na festivale, a gledaju¢i unaprijed, buduénost turizma dogadaja oblikovana je
tehnoloSkim inovacijama, promjenjivim preferencijama potrosaca i globalnim trendovima kao
Sto su virtualna i proSirena stvarnost, predstavljajuéi i mogucnosti i izazove za organizatore

festivala i menadzere destinacija.

Kljucne rijeci: turizam dogadaja, filmski festivali, glazbeni festivali, trendovi, marketing.
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Uvod

Turizam je godinama evoluirao iz tradicionalnog razgledavanja i aktivnosti provedene u
slobodno vrijeme u ispunjavanje Zelja posjetiocima koji traze nezaboravna iskustva koja
odgovaraju njihovim interesima i strastima. Turizam dogadaja, karakteriziran posjecivanjem
dogadanja i festivala kao primarne motivacije za putovanje, postao je sve popularniji medu
turistima koji traze autenti¢na iskustva. Ovi dogadaji sezu od kulturnih proslava i1 sportskih
turnira do glazbenih i filmskih festivala, a svaki nudi jedinstvenu priliku posjetiteljima da se
ukljuce u lokalnu kulturu, umjetnost i zabavu. Turizam dogadaja pojavio se kao dinamican i
unosan segment unutar §ire turisticke industrije, osvajajuci posjetitelje jedinstvenim iskustvima
i kulturnim dozivljajima. U tom segmentu, glazbeni i filmski festivali pojavili su se kao
istaknute atrakcije, mameci turiste diljem svijeta svojom ponudom zabave, kulture i drustvenog
angazmana. U ovom radu proucit ¢e se trendovi koji oblikuju i koji ¢e oblikovati (re)voluciju

glazbenih i filmskih festivala kao klju¢nih komponenti turizma dogadaja.

Turizam dogadaja obuhvaca raznoliku lepezu dogadanja i festivala koji privlace posjetitelje
izbliza i izdaleka, znacajno pridonosec¢i gospodarstvu destinacije i kulturnoj zivosti, a glazbeni
1 filmski festivali zauzimaju istaknuto mjesto u svijetu turizma dogadanja, privlace¢i milijune
posjetitelja godiSnje na odredista diljem svijeta. Ovi festivali prikazuju bogatu raznolikost
glazbenih 1 filmskih talenata, sluze¢i kao platforme za umjetnike, filmaSe i izvodace da
predstave svoje radove globalnoj publici. Stovise, glazbeni i filmski festivali nisu samo zabavni
dogadaji, ve¢ 1 kulturni fenomeni koji slave kreativnost, inovativnost i umjetnicki izri¢aj, $to ih

¢ini vrlo privla¢nima turistima koji traze obogacujuca iskustva.

U tom kontekstu, ovaj rad ima za cilj analizirati trendove u glazbenim i filmskim festivalima
kao turisti¢kim atrakcijama, istrazuju¢i ¢imbenike koji pridonose njihovom razvoju i evoluciji
u kontekstu turizma dogadaja. U ovom radu koristit ¢e se metode dedukcije, analize, sinteze i

klasifikacije.



1. Definiranje turizma dogadaja

Turizam dogadaja, poznat i kao turizam dogadanja, pojavio se kao znacajan i dinamican sektor
unutar Sire turisticke industrije. Ovaj dio istrazuje koncept turizma dogadaja, njegovu povijest,
te vaznost njegovog suvremenog znacaja i ispitujuci njegove trendove u razvoju. Prema Getzu,
turizam dogadaja odnosi se na "posjete primarno radi prisustvovanja planiranom dogadaju",
naglasavaju¢i sredi$nju ulogu dogadaja u motiviranju putovanja i oblikovanju iskustava turista.'
Ovi dogadaji variraju u veli¢ini 1 opsegu, u rasponu od malih drustvenih festivala do velikih
medunarodnih spektakala, od kojih svaki nudi razliCite atrakcije i1 iskustva za sudionike. Dakle,
turizam dogadaja odnosi se na putovanja motivirana prvenstveno Zeljom da se prisustvuje ili
sudjeluje u zakazanim dogadajima, u rasponu od festivala 1 konferencija do sportskih turnira 1
kulturnih proslava.? Za razliku od tradicionalnih oblika turizma usredoto¢enih na razgledavanje
i opustanje, turizam dogadaja stavlja dogadaje u prvi plan dozivljaja putovanja, a posjetitelji
traze impresivne i nezaboravne susrete koji su u skladu s njihovim interesima, strastima i

Zivotnim stilovima.®

Turizam dogadaja pokazuje nekoliko karakteristicnih obiljezja koje ga razlikuju od
ostalih oblika turizma. Prvo, turizam dogadaja Cesto karakterizira privremenost, s dogadajima
koji se odvijaju u odredenim vremenskim okvirima 1 na odredenim lokacijama, stvarajuci tako
osjecaj bitnosti 1 ekskluzivnosti za njegove sudionike. Drugo, turizam dogadaja vrlo je raznolik
1 viSestruk, obuhvaca Sirok raspon dogadaja koji obuhvacaju razliite teme, interese i kulturne
kontekste. Od glazbenih festivala i filmskih premijera do sajmova hrane i vina, turizam
dogadaja zadovoljava Sarolik niz ukusa i1 preferencija. Trece, turizam dogadaja je primarno
drustven 1 participativan, potie interakcije 1 veze medu posjetiteljima, izvodacima,
organizatorima i lokalnim zajednicama bilo to kroz zajednicka iskustva, kolektivne rituale ili

zajedni¢ke svecanosti, dogadaji sluze kao katalizatori drustvene kohezije i kulturne razmjene.*

Korijeni turizma dogadanja mogu se pratiti unazad do drevnih civilizacija, gdje su
festivali 1 okupljanja sluzili kao sredi$nja mjesta za zajednicka slavlja, vjerske obrede i1 kulturnu
razmjenu. Od Olimpijskih igara u antickoj Grékoj do srednjovjekovnih sajmova 1 renesansnih
karnevala, dogadaji su dugo igrali klju¢nu ulogu u oblikovanju obrazaca putovanja i kulturnih

interakcija. Medutim, tek se u drugoj polovici 20. stoljeca turizam dogadaja poceo pojavljivati

! Getz, ,,Event management and event tourism*, 112.

2 Dujmovié¢, Kultura turizma, 98.

3 Benckendorff, Attractions megatrends. In D. Buhalis i C. Costa (Eds.), 200-210.
4 Kobasi¢ I Seneci¢, Marketing u turizmu, 72.



kao zaseban 1 specijaliziran segment unutar turistiCke industrije. Evolucija turizma dogadaja
moze se pripisati spoju drustvenih, ekonomskih, tehnoloskih i kulturnih ¢imbenika. Porast
masovnog prijevoza, napredak u komunikacijskim tehnologijama i promjene u preferencijama
potrosaca omogucili su rast turizma dogadanja, omogucujuci pojedincima lakSe putovanje i
sudjelovanje u raznolikom nizu dogadanja diljem svijeta.® Stovise, globalizacija kulture i
komocija slobodnog vremena pridonijeli su sve veéem broju dogadaja kao Sto su turisticke
atrakcije, festivali, koncerti i sportski dogadaji koji sluze kao magneti za putnike koji traze

autenti¢na i transformativna iskustva.

Zakljucno, turizam dogadaja predstavlja dinamican fenomen koji se razvija i nastavlja
oblikovati ponasanje pri putovanju, razvoj destinacije i kulturnu razmjenu na globalnoj razini.
Razumijevanjem povijesnih korijena, suvremenog znacaja i definiranjem karakteristika turizma
dogadanja, sudionici u turistickoj industriji mogu bolje iskoristiti njegov potencijal za poticanje
gospodarskog rasta, poticanje kulturnog razumijevanja i poboljSanje cjelokupnog iskustva

posjetitelja.

1.1. Podjela organiziranih dogadanja

Podjela organiziranih dogadaja odnosi se na geografsku rasprostranjenost 1 disperziju dogadaja
po razli¢itim lokacijama 1 odrediStima. Takoder, organizirani dogadaji su ¢esto karakterizirani

prema njihovoj veli¢ini, formi i sadrzaju.

Nekoliko ¢imbenika utjece na podjelu organiziranih dogadaja, ukljucujuc¢i zemljopisni
polozaj, potraznju na trZiStu, infrastrukturu, dostupnost mjesta i1 atribute odredista. Veliki
gradovi 1 urbana srediSta Cesto sluZze kao glavna srediSta dogadaja zbog svoje gustoce
naseljenosti, prometne povezanosti i koncentracije sadrzaja i objekata. ® Osim toga,
karakteristike destinacije kao Sto su klima, prirodni krajolici, kulturna bastina i socio-politicka
stabilnost mogu utjecati na atraktivnost lokacije za odrzavanje dogadaja. Nadalje, potraznja na
trziStu i preferencije publike igraju klju¢nu ulogu u odredivanju distribucije dogadaja, pri cemu
organizatori ¢esto odabiru destinacije koje su u skladu s interesima, demografijom i obrascima

potro$nje njihove ciljane publike.

® Magas, Vodeb I Zadel, MenadZment turisticke organizacije i destinacije, 82.
b Richards, Marketing turistickih atrakcija, festivala i posebnih dogadanja, 108.



Po veli¢ini organizirani dogadaji dijele se na:’

e mega dogadaje

e regionalne dogadaje

e znacajne dogadaje

¢ manje dogadaje.

Mega dogadaji su najveci organizirani dogadaji okrenuti uglavnom medunarodnom trzistu.
Takvi dogadaji imaju izravan utjecaj na turizam, medijsku pozornost i gospodarstvo destinacije,
a primjer mega dogadaja su Olimpijske igre i Svjetsko prvenstvo u nogometu. Regionalni
dogadaji imaju za cilj povecati zanimanje turista za odredenu regiju ili destinaciju. Primjerice,
Rijecki karneval privlaci domace 1 strane turiste te gradu donosi znacajnu financijsku dobit i
promociju. Znacajni dogadaji bude veliko zanimanje zajednice i privlace veliki broj sudionika
te stvaraju znacajan prihod od turizma, a u tu kategoriju se svrstavaju veliki skupovi, sajmovi i
kongresi. Manji dogadaji se dogadaju na godis$njoj razini, kao primjerice razni festivali, sajmovi

i sportska dogadanja.®
Organizirani dogadaji se prema formi dijele na:

e Kkulturne proslave — festivali, koncerti, karnevali, komemoracije, vjerski dogadaji;

e politi¢ka i drzavna dogadanja — politicki dogadaji, VIP posjete;

e poslovanje i trgovina — sastanci, konvencije, sajmovi;

e obrazovanje i znanost — konferencije, seminari;

e sportska natjecanja — amaterska/stru¢na, gledatelj/sudionik, rekreacijska, sportske igre

i igre za zabavu;

e privatni dogadaji — vjenéanja, zabave.®

Organiziranje dogadaja u podrucju turizma daje naslutiti da svaki organizirani dogadaj ima
namjeru privudi turiste u odredenu turisti¢ku destinaciju i potaknuti njezin razvitak i izgraditi
Jju u turisticki poZzeljnu destinaciju, organizirani dogadaj ima obiljezje ogranic¢enog trajanja ili
je rijetka pojava, nudi nesvakidaSnje sociolosko-kulturolosko iskustvo. Razvitkom
organiziranja dogadaja redefiniraju se i upotpunjuju stare postavke turista - putnika za

dozivljajem odmora u turisti¢koj destinaciji.*°

”Van Der Wagen, Carlos | Brenda, Event Management - Upravljanje dogadajima, 4-8.
8 lhid.

® Getz, Event tourism: Definition, evolution, and research, 404.

10 Bowdin, Allen at.al, Events Management, 15.



1.2. Vainost turistickih dogadanja u suvremenom turizmu

Turisticki dogadaji igraju klju¢nu ulogu u oblikovanju suvremenog turistickog krajolika,
privlace¢i milijune putnika diljem svijeta i znacajno pridonose¢i ekonomiji odredista, kulturnoj
vitalnosti 1 razvoju zajednice. Ovaj dio rada ispituje vaznost turistickih dogadanja u
suvremenom turizmu, istrazuju¢i njihovu ekonomsku, drustveno-kulturnu, ekolosku i

promotivnu dimenziju.

Turisticka dogadanja glavni su pokretaci gospodarske aktivnosti te ostvaruju znacajne
prihode za odrediSta domacina kroz potroSnju posjetitelja, rezervacije smjestaja i popratne
usluge. Prema podacima Svjetske turisticke organizacije (UNWTO), turizam dogadaja Cini
znacajan dio prihoda od globalnog turizma, a veliki dogadaji poput festivala, konferencija i
sportskih turnira doprinose milijardama dolara lokalnom gospodarstvu svake godine. !
Turisticka dogadanja poti¢u i otvaranje radnih mjesta, razvoj infrastrukture i ulaganja u
ugostiteljske i rekreacijske sadrzaje, poticuéi tako odrzivi rast i prosperitet u zajednicama

domacinima.

Osim svojih gospodarskih doprinosa, turisticka dogadanja igraju klju¢nu ulogu u
poticanju kulturne razmjene, drustvene kohezije i angazmana zajednice. Festivali posebno sluze
kao platforme za slavljenje kulturne baStine, promicanje razli¢itosti i o¢uvanje nematerijalne
tradicije i prakse. Prikazujuci lokalnu umjetnost, kuhinju, glazbu i izvedbene umjetnosti,
turisticka dogadanja posjetiteljima nude proZimajuce 1 autenticno iskustvo kulture destinacije,
poti¢uéi medusobno razumijevanje i postovanje medu razli¢itim populacijama.'? Osim toga,
dogadaji pruzaju prilike za druStvenu interakciju, umrezavanje i1 kolektivno slavlje, jacanje

drustvenih veza i jacanje osjecaja pripadnosti unutar zajednica.

11 Senegié¢ i Vukonié, Marketing u turizmu, 63.
12 Preston, Event marketing, 75.



Tablica 1. Pozitivni i negativni ucinci manifestacija

Pozitivni u¢inci Negativni ucinci
SOCIJALNI - Reuvitalizacija tradicije - Drustvena neuskladenost i
- Ukljucenost lokalne nejednakost
zajednice - UniStavanje razvoja resursa
- Uvodenje novih izazova i - Negativna reputacija
ideja - Manipulacije lokalnom
- Sirenje kulurnih obzora zajednicom
- Dijeljenje iskustva
- Rast stupnja ponosa i
tolerancije u zajednici
EKONOMSKI - Veci profit - Deficit
- Poslovne prilike - Inflacija
- Povecan/produzen boravak - Rast oportunitetnih
- Komercijalna aktivnost troskova
- Promocija destinacije - Otpor lokalne zajednice
- Vedi broj posjetitelja prema turizmu
- Nova radna mjesta
POLITICKI - Razvoj - Gubitak vlasnicke kontrole
- Bolji imidz lokalnog stanovniStva
- Medunarodni prestiz - Iseljenja lokalnog
- DruStvena kohezija stanovniStva
- Veca tolerancija - LoSa raspodjela javnih
sredstava
- rizik od loSeg uspjeha
EKOLOSKI - Obnova infrastrukture i - Ekoloske Stete
suprastrukture - Oneciscenje vode, zraka i
- Rast ekoloske svijesti tla
- Zastita okolisa - Bukai guzva u prometu
- Urbana transformacija - Unistavanje kulturnog
naslijeda i tradicije

Izvor: Izrada autorice prema - Pozitivni i negativni u¢inci manifestacija na turisticku destinaciju
1 njezine dionike (Izvor: Richards, B., Marketing turistickih atrakcija, festivala i posebnih

dogadanja — Kako ga primijeniti, Potecon, London 1997., str. 157.)

Iako turisticka dogadanja nude brojne prednosti odrediStima domacinima, ona takoder
predstavljaju izazove za okoli§, posebice u smislu potroSnje resursa, stvaranja otpada i
ekoloskog otiska. Dogadaji velikih razmjera, poput glazbenih festivala i sportskih turnira, mogu

znaCajno opteretiti lokalne ekosustave, infrastrukturu i prirodne resurse, Sto dovodi do



degradacije okolisa i zagadenja ako se njima ne upravlja uéinkovito.'® Kao takve, odrZive
prakse upravljanja dogadajima, ukljucujuc¢i smanjenje otpada, oCuvanje energije i ekoloski
prihvatljiv prijevoz, klju¢ne su za ublazavanje utjecaja turistickih dogadaja na okoli§ i
osiguranje njihove dugoro¢ne odrzivosti. Turisticki dogadaji sluZe kao snazni promotivni alati
za marketing i brendiranje destinacije, privlate medijsku pozornost i povecavaju vidljivost i
ugled lokacija domacina na globalnoj razini. Dogadaji visokog profila, kao $to su Olimpijske
igre, Svjetske izloZbe i medunarodni filmski festivali, stvaraju opseznu medijsku pokrivenost i
publicitet, prikazujuéi atrakcije, sadrzaje i kulturnu ponudu odredista domaéina milijunima
gledatelja i potencijalnih posjetitelja irom svijeta.'* Stovise, dogadaji daju priliku dionicima
destinacije za suradnju i inovacije, stvarajuéi jedinstvena i nezaboravna iskustva koja izdvajaju

njihovu ponudu na konkurentnom turistiCkom trzistu.

Zakljuéno, turisticka dogadanja igraju viSestruku i nezamjenjivu ulogu u modernom turizmu,
pokrecuéi gospodarski rast, poticué¢i kulturnu razmjenu, promicuéi odrzivost i unapredujuci
konkurentnost destinacije. Prepoznavanjem vaznosti turistickih dogadanja i usvajanjem
pristupa strateSkom planiranju i upravljanju, odredis$na tijela, organizatori dogadanja i drugi
dionici mogu iskoristiti puni potencijal turizma dogadanja kako bi stvorili pozitivne ucinke za

zajednice domacine 1 posjetitelje.

1.3. Trenutni trendovi u turizmu dogadaja

Turizam dogadaja dinamican je sektor koji se stalno razvija, pod utjecajem promjena
preferencija potrosaca, tehnoloskog napretka i globalnih drustveno-ekonomskih trendova. Ovaj
dio rada pruza pregled aktualnih trendova koji oblikuju ponudu turizma dogadanja, od novih
formata dogadanja i digitalnih inovacija do promjenjivog ponaSanja potrosaca i strategija

odredista.’®

Jedan znacajan trend u turizmu dogadaja je pojava novih formata dogadaja i koncepata
koji zadovoljavaju ukuse 1 preferencije potroSaca koji se mijenjaju. Osim tradicionalnih
glazbenih 1 filmskih festivala, pojavio se raznolik niz dogadaja, u rasponu od ni$nih kulturnih

festivala i wellness utociSta do iskustvenih izloZbi i imerzivnih pop-up aktivacija. Ovi dogadaji

13 Renko, Strategije marketinga, 136.

14 Detz, Event menagement and event tourism, 76.

15 Benckendorff, Attractions megatrends. In Buhalis i Costa (Eds.), Tourism Business Frontiers: Consumers,
Products and Industry, 200-210.



nude sudionicima jedinstvena 1 personalizirana iskustva, poticu¢i dublji angazman 1

emocionalnu povezanost s odredistem i njegovom ponudom.®

Sve veca ponuda i1 razvoj digitalnih tehnologija revolucionirala je nacin na koji se
dogadaji planiraju, promoviraju i dozivljavaju, $to je dovelo do nove ere virtualnih i hibridnih
dogadaja. Kao odgovor na pandemiju COVID-19, mnogi organizatori dogadaja usvojili su
digitalne platforme i usluge strujanja kako bi pruzili impresivna i interaktivna iskustva udaljenoj
publici. Tehnologije virtualne stvarnosti (VR) i prosirene stvarnosti (AR) takoder se sve vise
integriraju u dizajn dogadaja 1 marketinske strategije, omogucujuci sudionicima da istrazuju

odredista i bave se sadrzajem na inovativne nacine.

OdrZivost se podjednako pokazala kao klju¢ni prioritet za organizatore dogadaja,
odredista i1 posjetitelje, potaknuti rastucom ekoloskom svijes¢u i zabrinuto$¢u o dugorocnom
utjecaju dogadaja na lokalne zajednice i ekosustave. Prakse odrzivog upravljanja dogadajima,
ukljucujuéi smanjenje otpada, oCuvanje energije i kompenzaciju ugljika, postaju standardne
industrijske prakse, a mnogi dogadaji traze certifikaciju 1 akreditaciju za svoje ekoloSke
inicijative.l” Stovie, sve je veéi naglasak na promicanju odgovornog ponasanja u turizmu
medu sudionicima, poticué¢i ith da minimiziraju svoj ekoloski otisak i podrzavaju lokalne

zajednice tijekom svojih iskustava dogadaja.

AngaZman zajednice 1 suradnja sudionika klju¢ne su komponente uspjeSnih strategija
turizma dogadaja, poticanja drusStvene ukljucenosti, kulturne autenti¢nosti 1 ekonomskog
osnazivanja unutar zajednica domacina. Dogadaji koji ukljucuju lokalno stanovniStvo u svoj
proces planiranja i izvodenja, kao Sto su festivali zajednice i lokalne inicijative, obi¢no uZivaju
vecu potporu 1 sudjelovanje stanovnika, $to rezultira pozitivnim socio-ekonomskim uc¢incima 1
trajnim nasljedem za zajednicu. Stovise, dogadaji koji ukljuéuju elemente kulturne bastine i
autohtone tradicije doprinose identitetu i autenti¢nosti destinacije, unaprjedujuci cjelokupno
iskustvo posjetitelja i obogaéujuéi kulturni krajolik destinacije.!® Inkluzivnost i pristupaénost
sve su vaznija razmatranja u planiranju i upravljanju dogadajima, buduc¢i da organizatori nastoje
osigurati da dogadaji budu dostupni pojedincima svih dobi, sposobnosti i podrijetla. To
ukljucuje pruzanje pristupa bez prepreka mjestima za dogadaje, ponudu specijaliziranih usluga
i smjeStaja za sudionike s invaliditetom te implementaciju inkluzivnog programiranja i

inicijativa za dosezanje kako bi se zadovoljile razli¢ite demografske skupine publike. Dajuci

16 Knesaurek i Cari¢, Kulturni dogadaji i manifestacije u turizmu, 51.
17 Newbord et. al., Principles of Festival Management, 47.
18 Pavici¢ i Aleksi¢, Marketing i menadZment u kulturi i umjetnosti, 78.
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prioritet inkluzivnosti 1 pristupacnosti, organizatori dogadaja mogu stvoriti gostoljubiva i
uklju¢iva okruzenja koja promicu druStvenu jednakost i raznolikost unutar turisticke

industrije.®

Turizam dogadaja karakterizira dinami¢na meduigra novonastalih trendova i inovacija koje
odrazavaju promjenjive preferencije potrosaca, tehnoloski napredak i drustvene vrijednosti.
Prate¢i trenutne trendove 1 prihvacajuci strateSko planiranje i pristupe upravljanju, odredisna
tijela, organizatori dogadaja i drugi dionici mogu iskoristiti prilike koje nudi turizam dogadaja

kako bi stvorili nezaboravna i dojmljiva iskustva za posjetitelje i zajednice.

1.4. Povijest glazbenih i filmskih festivala

Glazbeni i filmski festivali imaju bogatu i legendarnu povijest, koja seze stolje¢ima unatrag i
razvila se u globalne fenomene koji privlace milijune posjetitelja svake godine. Ovaj dio rada
bavi se podrijetlom i razvojem glazbenih i filmskih festivala, pratec¢i njihov razvoj od skromnih

pocetaka do sadasnjeg statusa velikih kulturnih dogadaja i turisti¢kih atrakcija.

Korijeni glazbenih i filmskih festivala mogu se pratiti u davna vremena, gdje su
zajednicka okupljanja 1 proslave sluZile kao platforme za umjetni¢ko izraZavanje, zabavu i
kulturnu razmjenu. U staroj Grckoj, na primjer, Panhelenske igre sadrzavale su glazbena
natjecanja uz atletska natjecanja, pokazujué¢i vaznost glazbe u zajednickim ritualima i
svecanostima.  Sli¢no tome, u srednjovijekovnoj Europi, festivali trubadura i nastupi
ministranta pruzali su priliku glazbenicima 1 izvoda¢ima da pokazu svoje talente i1 zabave

publiku na gradskim trgovima i kraljevskim dvorovima.

Moderni koncept glazbenih i filmskih festivala poceo se oblikovati u kasnom 19. i
ranom 20. stolje¢u, potaknut napretkom tehnologije, transporta i masovnih medija. Uspon
industrijske revolucije 1 Sirenje zeljeznicke mreZze omogucili su okupljanja velikih razmjera,
dok je izum fonografa i filmske kamere demokratizirao pristup glazbi i filmovima, postavljajuéi

put javnim projekcijama i nastupima.

Jedan od najranijih zabiljezenih glazbenih festivala datira iz 1897. godine, s
inauguracijom Leeds Triennial Musical Festivala u Engleskoj. Ova manifestacija ukljucivala je

izvedbe zborske i orkestralne glazbe, privlace¢i glazbene entuzijaste iz cijele zemlje. Sli¢no

19 Picard, Festivals, Tourism and Social Change: Remaking Worlds, 35.
20 Getz, Festival and event, tourism, 1-4.
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tome, Venecijanski filmski festival, utemeljen 1932., smatra se najstarijim svjetskim filmskim
festivalom koji prikazuje najnovija kinematografska djela i pionirske inovacije u filmskom

stvarala§tvu.?!

Razdoblje nakon Drugog svjetskog rata svjedocilo je porastu popularnosti glazbenih i
filmskih festivala, vodenih Zeljom za poticanjem kulturne razmjene, umjetnickog
eksperimentiranja i drustvene kohezije nakon globalnog sukoba. Newport Jazz Festival,
inauguriran 1954., odigrao je klju¢nu ulogu u popularizaciji jazz glazbe i promicanju rasne
integracije u Sjedinjenim Drzavama. U meduvremenu, Cannes Film Festival, osnovan 1946.,
pojavio se kao prestizni izlog za medunarodnu kinematografiju, privlaceéi filmase, kriticare i

filmofile iz cijelog svijeta.??

U drugoj polovici 20. stoljec¢a glazbeni i filmski festivali prosli su kroz razdoblje brzog
Sirenja 1 diversifikacije, potaknuti promjenom drustvenih normi, tehnoloskim inovacijama i
pojavom kulture mladih. Woodstock, odrzan 1969., utjelovio je kontra-kulturni etos 1960-ih,
privlaceci stotine tisuca posjetitelja u sjeverni dio New Yorka na vikend glazbe, mira i ljubavi.
Sliéno tome, Sundance Film Festival, utemeljen 1978., revolucionizirao je nezavisnu
kinematografiju pruZaju¢i platformu filmskim stvarateljima u usponu da pokazu svoj rad 1

izazovu mainstream narative.?

Zakljucno, povijest glazbenih 1 filmskih festivala svjedocanstvo je trajne moci
umjetnosti, kulture 1 zajednice da nadidu granice, ujedine raznoliku publiku 1 oblikuju
kolektivna iskustva. Od drevnih rituala i srednjovjekovnih sve€anosti do suvremenih spektakala
i avangardnih eksperimenata, glazbeni i filmski festivali nastavljaju se razvijati i inovirati,

odraZavajuc¢i stalno promjenjiv krajolik ljudske kreativnosti 1 izrazavanja.

2L Goldblatt, Special Events, 25.
2 Dobre, Pocela turizma, 62.
2 1bid.
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2. Razvoj glazbenih festivala kao turistickih atrakcija

Glazbeni festivali evoluirali su od kulturnih ni$nih dogadaja do globalnih fenomena koji
privlace milijune posjetitelja svake godine, nadilaze¢i geografske granice i kulturne barijere
kako bi sami po sebi postali glavne turisticke atrakcije. Ovaj dio rada istrazuje razvoj glazbenih
festivala kao turistickih atrakcija, prate¢i njihovu evoluciju od masovnih okupljanja do

viSednevnih spektakala koji privlace posjetitelje iz cijelog svijeta.

Porijeklo glazbenih festivala moze se pratiti do davnih vremena kada su se zajednice
okupljale kako bi proslavile sezonsku Zetvu, vjerske rituale i kulturne tradicije kroz glazbu, ples
1 zajednicku gozbu. Medutim, tek su se sredinom 20. stolje¢a glazbeni festivali poceli
pojavljivati kao organizirani dogadaji s masovnom privlacnos$cu i komercijalnim potencijalom.
Newport Jazz Festival, inauguriran 1954., ¢esto se smatra jednim od prvih modernih glazbenih
festivala, koji prikazuje talente jazz glazbenika i privlaci tisuce posjetitelja na obale Rhode

Islanda.?

1960-ih i 1970-ih svjedocilo se Sirenju glazbenih festivala diljem svijeta, potaknutih
drustvenim prevratima, politickim aktivizmom 1 usponom kulture mladih. Kultni dogadaji
poput Woodstocka, Monterey Pop Festivala i Isle of Wight Festivala postali su simboli kontra
kulturnog etosa tog doba, privlaceci stotine tisuca posjetitelja na udaljena polja i mjesta na
otvorenom na dane glazbe, mira i zajedniCkog zivota. Ovi festivali nisu samo prikazivali
revolucionarne glazbene izvedbe, ve¢ su i katalizirali drustvene promjene i kulturnu revoluciju,

izazivajuéi prevladavajuée norme i zalazuéi se za slobodu izrazavanja i drustvenu pravdu.?

U 1980-im i 1990-im doslo je do komercijalizacije i globalizacije glazbenih festivala,
jer su korporativni sponzori, medijski konglomerati i zabavne tvrtke poceli kapitalizirati
popularnost i profitabilnost glazbenih dogadaja uzivo. Etablirani festivali kao §to su
Glastonbury, Coachella i Lollapalooza prosirili su svoj doseg 1 bazu publike, ukljucivsi razlicite
zanrove, umjetnicke instalacije 1 impresivna iskustva kako bi privukli Siru demografiju
obozavatelja glazbe.?® Pojava digitalnih tehnologija i drustvenih medija dodatno je ubrzala rast
1 napredak glazbenih festivala, omogucivsi organizatorima da promoviraju svoje dogadaje,

prodaju ulaznice i komuniciraju s publikom u stvarnom vremenu na globalnoj razini.

2 |bid.
% Goldblatt, Special Events, 45.
% |bid.
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Posljednjih su godina glazbeni festivali postali sastavni dio marketinga odredista i
strategija promocije turizma, pri ¢emu gradovi i regije iskoriStavaju svoja kulturna dobra i
kreativne industrije kako bi privukli posjetitelje i stvorili ekonomske koristi. Glazbeni turizam,
definiran kao putovanje motivirano zeljom za pohadanjem glazbenih dogadaja, pojavio se kao
unosna trzi$na nisa, s turistima koji traze sveobuhvatna i autenti¢na iskustva koja ih povezuju s
lokalnom glazbenom scenom i kulturnom bastinom odredista.?” Glazbeni festivali stoga igraju
klju¢nu ulogu u povecéanju privlacnosti destinacije, poticanju potrosnje posjetitelja i produljenju

turisticke sezone izvan tradicionalnih Spica.

Zakljucno, razvoj glazbenih festivala kao turistickih atrakcija odrazava konvergenciju
kulturnih, druStvenih, ekonomskih i tehnoloskih sila koje su transformirale globalni turisticki
krajolik. Prate¢i evoluciju glazbenih festivala od njihovih skromnih pocetaka do trenutnog
statusa velikih kulturnih dogadaja i pokretaca gospodarstva, stje€emo uvid u duboki utjecaj

glazbe na turizam i trajnu privla¢nost dozivljaja glazbe uzivo za putnike Sirom svijeta.

2.1. Utjecaj glazbenih festivala na turizam

Glazbeni festivali postali su znacajni katalizatori turizma, privlaceci posjetitelje iz blize i dalje

okoline 1 poti¢uci gospodarsku aktivnost u odrediStima domacinima.

Glazbeni festivali snazno privlace turiste, motivirajuci ih da putuju kako bi imali priliku
dozivjeti glazbene nastupe uZivo, uroniti u zivopisnu festivalsku atmosferu i povezati se s
pojedincima istomiSljenika. Glazbeni festivali medu glavnim su razlozima putovanja medu
glazbenim entuzijastima, pri ¢emu posjetitelji ¢esto planiraju svoj odmor oko odredenih datuma
festivala i postava. Stovise, jedinstvena i prolazna priroda glazbenih festivala, s njihovom
mjeSavinom zive glazbe, umjetnosti, kulture 1 zajednice, stvara osjecaj ekskluzivnosti koji tjera

putnike da sudjeluju i ukljude se u iskustvo dogadaja.?®

OdrZavanje glazbenih festivala moZze imati transformativne u¢inke na razvoj destinacije,
poticuci ulaganja u infrastrukturu, sadrzaje 1 ugostiteljske objekte kako bi se prilagodio priljev
posjetitelja 1 poboljSalo cjelokupno festivalsko iskustvo. OdrediSta domacini Cesto koriste
glazbene festivale kao priliku za predstavljanje svoje kulturne bastine, prirodne ljepote i

jedinstvenih atrakcija, pozicionirajuéi se kao poZeljna turisticka odrediSta 1 stvarajuci

27 page i Connell, Tourism: A Modern Synthesis, 92.
28 Jago, Event Management in Leisure and Tourism, 85.

14



dugoroéne koristi za lokalne tvrtke i zajednice. Stovise, odrzavanje glazbenih festivala moze
katalizirati napore urbane revitalizacije, udahnuti novi zivot zapustenim ¢etvrtima i potaknuti

gospodarski rast u prethodno zanemarenim podruc¢jima.

Glazbeni festivali stvaraju znacajne ekonomske koristi za odrediSta domacina,
pridonoseci otvaranju radnih mjesta, stvaranju poreznih prihoda i rastu poslovanja u razli¢itim
sektorima lokalnog gospodarstva. Studije su pokazale da glazbeni festivali ubrizgavaju milijune
dolara u zajednice domacine kroz potroSnju posjetitelja na smjestaj, restorane, prijevoz,
maloprodaju i zabavu, daju¢i znacajan poticaj malim tvrtkama i poduze¢ima povezanim s
turizmom. Stovie, uzburkani uéinci festivalske potrodnje protezu se i izvan razdoblja
neposrednog dogadanja, budu¢i da sudionici ¢esto produzuju svoje boravke kako bi dalje
istrazili odrediSte, sudjelovali u prate¢im aktivnostima ili se vracali u buduée posjete, ¢ime

odrZavaju prihode od turizma tijekom cijele godine.

Osim svojih ekonomskih doprinosa, glazbeni festivali olakSavaju kulturnu razmjenu i
medukulturalno razumijevanje okupljajuci raznoliku publiku, umjetnike i izvodace iz razlicitih
sredina i regija. Festivali sluze kao platforme za predstavljanje lokalnih talenata, promicanje
kulturne raznolikosti i poticanje medukulturalnog dijaloga, obogacujuci tako kulturni krajolik
odrediSta domacina i promicu¢i medusobno poStovanje 1 uvazavanje medu posjetiteljima.
Nadalje, glazbeni festivali ¢esto uklju¢uju elemente kulturne bastine, folklora i autohtonih
tradicija, pruzZajuéi posjetiteljima priliku da upoznaju kulturni identitet 1 baStinu zajednice

domacina te da se ukljuce u njih.?®

Zakljucno, utjecaj glazbenih festivala na turizam je dalekoseZan i viSestruk, obuhvaca
ekonomsku, drustvenu, kulturnu 1 ekolosku dimenziju. Privlatenjem posjetitelja, poticanjem
gospodarske aktivnosti, promicanjem kulturne razmjene i poveéanjem privlacnosti destinacije,
glazbeni festivali igraju klju¢nu ulogu u oblikovanju turistickog krajolika i doprinose odrzivom
razvoju destinacija domacina. Medutim, klju¢no je da dionici destinacije, organizatori dogadaja
1 kreatori politika uravnoteze prednosti glazbenih festivala s potrebom za ublazavanjem
potencijalnih negativnih utjecaja, kao §to su prenapucenost, degradacija okolisa i kulturna

komodifikacija, kako bi se osigurala dugoroc¢na odrzivost i odrZivost manifestacijskog turizma.

25 Benckendorff, Attractions megatrends. In Buhalis i Costa (Eds.), Tourism Business Frontiers: Consumers,
Products and Industry, 200-210.
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2.2. Ekonomska korist i doprinos lokalnoj zajednici

Ekonomska korist i doprinos organiziranih dogadanja lokalnoj zajednici znacajni su ¢imbenici
u razvoju destinacije i planiranju manifestacijskog turizma. Dogadaji imaju potencijal za
poticanje gospodarske aktivnosti, stvaranje prihoda, stvaranje prilika za zaposljavanje i1
poboljsanje opceg drustveno-ekonomskog blagostanja zajednica domacina. Ovaj dio rada
istrazuje ekonomski ucinak organiziranih dogadaja, ukljucujuéi njihove izravne i neizravne
doprinose lokalnom gospodarstvu, te ispituje strategije koje se koriste za maksimiziranje

njihovih ekonomskih koristi uz istovremeno ublazavanje potencijalnih negativnih ucinaka.

Organizirani dogadaji stvaraju izravan ekonomski ucinak kroz potrosnju posjetitelja na
smjestaj, restorane, prijevoz, maloprodaju i zabavu. Sudionici ¢esto putuju izvan odrediSta
domacdina, pridonose¢i lokalnom gospodarstvu izdacima za smjeStaj, obroke, suvenire i
aktivnosti u slobodno vrijeme. Stovise, organizatori dogadaja i prodavaéi takoder ostvaruju
prihod od prodaje ulaznica, prodaje robe, sponzorskih ugovora i naknada dobavljac¢ima,
dodatno poticuci gospodarsku aktivnost i podrzavajuci lokalna poduzeca. Izravni ekonomski
ucinak dogadaja je mjerljiv 1 mjerljiv, pruzajuci dionicima opipljive dokaze o ekonomskim

koristima koje proizlaze iz organiziranja dogadaja.*

Uz svoje izravne ekonomske doprinose, organizirani dogadaji ostvaruju neizravan
ekonomski ucinak kroz multiplikativne ucinke, veze u opskrbnom lancu i potaknutu potrosnju.
Priljev posjetitelja 1 aktivnosti povezanih s dogadajima stvara potraznju za robom i uslugama u
razli¢itim sektorima lokalnog gospodarstva, ukljucujuéi ugostiteljstvo, prijevoz, maloprodaju i
usluge povezane s turizmom. Lokalne tvrtke, dobavljaci i prodavaci imaju koristi od povecane
prodaje 1 poslovnih prilika, $to dovodi do otvaranja radnih mjesta, stvaranja prihoda i Sirenja
poslovanja. Stovise, ekonomske koristi dogadaja protezu se izvan neposrednog razdoblja
dogadaja, buduéi da se sudionici Cesto vracaju na odrediSte radi budué¢ih posjeta, poslovnih
prilika ili preseljenja, odrZavajuci prihode od turizma i1 ekonomski rast tijekom dugoroc¢nog

razdoblja.3!

Organizirani dogadaji znaCajni su pokretadi zapoSljavanja, stvaraju prilike za
zaposljavanje 1 podrzavaju egzistenciju za stanovnike zajednica domacina. ZapoSljavanje

vezano uz dogadaje obuhvaca Sirok raspon uloga i zanimanja, ukljucujuéi upravljanje

30 Getz, Event Management and Event Tourism. 84.
31 page i Connell, Tourism: A Modern Synthesis, 54.
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dogadajima, ugostiteljstvo, catering, prijevoz, sigurnost, marketing i maloprodaju. Lokalno
stanovni$tvo zaposljava se na razliitim poslovima, od osoblja za dogadaje i operacija do
pruzanja usluga i upravljanja opskrbnim lancem, ¢ime se diverzificira lokalno trziste rada i
smanjuju stope nezaposlenosti. Stovise, organizirani dogadaji pruzaju prilike za razvoj vjestina,
obuku 1 izgradnju kapaciteta, osnazuju¢i lokalno stanovniStvo da sudjeluje u turistickoj

industriji 1 pridonese gospodarskom prosperitetu svojih zajednica.

Organizirani dogadaji ostvaruju prihode za lokalne vlasti putem oporezivanja, naknada
za licence 1 naknada za dozvole, osiguravaju¢i izvor financiranja za javne usluge, razvoj
infrastrukture i inicijative zajednice. Odredista domacini ¢esto naplacuju poreze i naknade na
aktivnosti povezane s dogadajima, ukljucujuci poreze na koristenje hotela, poreze na promet i
naknade za najam prostora, kako bi uhvatili dio ekonomskih koristi koje generiraju dogadaji.
Stovise, dogadaji mogu privuéi dodatna sredstva i ulaganja iz javnih i privatnih izvora,
ukljucujuéi sponzorstva, bespovratna sredstva i donacije, dodatno jacajuci financijsku odrzivost
zajednica domacdina i podrzavajuéi inicijative koje povecavaju konkurentnost odredista i

kvalitetu Zivota.

Osim svojih ekonomskih doprinosa, organizirani dogadaji poticu angazman zajednice,
druStvenu koheziju i kulturnu vitalnost unutar zajednica domacina. Dogadaji pruzaju
mogucénosti gradanima da sudjeluju u planiranju dogadaja, volontiranju i aktivnostima Sirenja
zajednice, poti¢uéi osjeéaj ponosa, vlasnistva i pripadnosti medu lokalnim dionicima. Stovige,
dogadaji slave kulturnu baStinu, promicu raznolikost 1 prikazuju lokalne talente, jaCajuci
kulturni identitet 1 druStveno tkivo odrediSta domacina. Okupljajuci stanovnike 1 posjetitelje u
zajednickim iskustvima i zajedni¢kim slavljima, organizirani dogadaji pridonose ukupnoj

kvaliteti Zivota i dobrobiti zajednica domaéina.?

Zaklju¢no, ekonomska korist i doprinos organiziranih dogadanja lokalnoj zajednici znacajni
su 1 viSestrani, obuhvacajuéi izravne i neizravne gospodarske ucinke, stvaranje radnih mjesta,
stvaranje prihoda 1 druStvene koristi. Maksimiziranjem ekonomskog potencijala dogadaja uz
istovremeno ublazavanje potencijalnih negativnih utjecaja, dionici destinacije mogu iskoristiti
dogadaje kao katalizatore razvoja destinacije, gospodarskog rasta i prosperiteta zajednice.
Stovise, poticanje angazmana zajednice, drustvene ukljuGenosti i kulturnog obogaéivanja
unutar zajednica domacina klju¢no je za osiguranje dugorocne odrzivosti i nasljeda

organiziranih dogadaja u turistickoj industriji.

32 Prideaux, Factors Affecting Event Tourism: A Review of Recent Research, 774-783.
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2.3. Marketing i promocija glazbenih festivala

Ucinkovit marketing i promocija igraju klju¢nu ulogu u uspjehu i odrzivosti glazbenih festivala.
U sve konkurentnijem i dinami¢nijem turistickom krajoliku, destinacijski marketinski
stru¢njaci, organizatori dogadaja i dionici moraju primijeniti strateSke marketinske strategije
kako bi privukli posjetitelje, diferencirali njthovu ponudu i poboljsali cjelokupno festivalsko
iskustvo. Ovaj odjeljak istrazuje razliCite tehnike marketinga i promocije koje se koriste u
planiranju, promociji i provedbi glazbenih festivala, ukljucujuéi digitalni marketing,

brendiranje, sponzorstvo 1 angazman zajednice.

Digitalni marketing i druStveni mediji revolucionirali su nacin na koji se glazbeni
festivali promoviraju i plasiraju publici diljem svijeta. Organizatori dogadaja koriste digitalne
platforme, ukljucujuci web stranice, kanale druStvenih medija, mobilne aplikacije i marketing
e-postom, kako bi dosegli ciljanu publiku, izgradili svijest o robnoj marki 1 povecali prodaju
ulaznica. Platforme drustvenih medija kao Sto su Facebook, Instagram, Twitter i TikTok
pruzaju prilike za angazman u stvarnom vremenu, sadrzaj koji generiraju korisnici i viralne
marketin§ke kampanje, omogucujuéi organizatorima da stvore buzz, potaknu uzbudenje i
potaknu zajednicu oko festivala. Isto tako, digitalna marketinska analitika i uvidi u podatke
omogucuju organizatorima da prate ponasanje publike, mjere izvedbu kampanje i optimiziraju

marketinSke strategije za maksimalan ucinak i povrat ulaganja.

Uc¢inkovito brendiranje klju¢no je za uspostavljanje identiteta, imidZa i ugleda glazbenih
festivala u svijesti potrosaca. Organizatori dogadaja ulazu u razvoj brenda 1 strategije
pozicioniranja kako bi razlikovali svoje festivale, prenijeli svoju jedinstvenu ponudu vrijednosti
i izazvali emocionalne veze sa svojom ciljanom publikom.3® Elementi marke kao §to su
logotipi, slogani, boje i vizualni identitet pazljivo su odabrani kako bi odrazavali osobnost, temu
i etos festivala. Stovise, partnerstva s brendovima i suradnje s umjetnicima, utjecajnim osobama
1 sponzorima mogu poboljsati vidljivost 1 vjerodostojnost brenda, prosirujuci doseg i utjecaj

festivala na trzistu.3*

Sponzorstva i partnerstva igraju klju¢nu ulogu u financiranju i marketingu glazbenih
festivala, osiguravajuci organizatorima financijsku potporu, resurse i promotivne moguénosti u

zamjenu za izloZenost brenda i povezanost s dogadajem. Sponzori i partneri mogu ukljucivati

33 Prideaux, Factors Affecting Event Tourism: A Review of Recent Research, 774-783.
34 Getz, Event Management and Event Tourism. 254.
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korporativne brendove, medijske tvrtke, tvrtke za pice, ugostiteljske brendove i lokalne tvrtke
koje Zele uskladiti svoje vrijednosti brenda i doseci s ciljnom publikom festivala. Sponzorski
paketi mogu ukljucivati natpise, mogucnosti brendiranja, iskustvene aktivacije, VIP
gostoprimstvo i integraciju digitalnog marketinga, omogucéujuci sponzorima da se povezu sa

sudionicima i pobolj$aju festivalsko iskustvo uz maksimiziranje povrata ulaganja.®

Angazman zajednice 1 marketing sastavni su dijelovi uspjesne promocije glazbenog
festivala, poti¢uci lokalnu podrsku, sudjelovanje i zagovaranje medu stanovnicima, tvrtkama i
dionicima. Organizatori festivala suraduju s lokalnim zajednicama, kulturnim organizacijama i
skupinama iz susjedstva kako bi ukljucili stanovnike u proces planiranja, zatrazili povratne
informacije i rijesili probleme, ¢ime se gradi povjerenje i dobra volja unutar zajednice. Takoder,
taktike lokalnog marketinga kao §to su uli¢ni timovi, gerila marketing i usmena preporuka mogu
stvoriti buku, uzbudenje 1 i8¢ekivanje festivala medu ciljanom publikom, stvarajuéi osjecaj

is¢ekivanja i ekskluzivnosti oko dogadaja.®

Glazbeni festivali sluZe kao mo¢ni alati za marketing destinacije i turisti¢ku promociju,
privlace posjetitelje, stvaraju medijsku pokrivenost i povecavaju vidljivost i ugled destinacija
domacina na globalnoj razini. Organizacije za marketing destinacije (DMO), kongresni uredi 1
turisticke zajednice suraduju s organizatorima festivala kako bi integrirali festival u
marketin§ke kampanje destinacije, prikazujuéi atrakcije destinacije, sadrZaje i kulturnu ponudu
potencijalnim posjetiteljima diljem svijeta. Stovide, festivali pruzaju priliku dionicima
destinacije da pokazu svoju gostoljubivost, infrastrukturu 1 turisticku infrastrukturu
posjetiteljima dogadaja, utjecajnim osobama 1 predstavnicima medija, pozicionirajuci

destinaciju kao pozeljnu turisticku destinaciju i poti¢u¢i ponovne posjete.*’

Zaklju¢no, marketing 1 promocija glazbenih festivala klju¢ni su za privlacenje posjetitelja,
izgradnju vrijednosti robne marke i poboljsanje cjelokupnog festivalskog iskustva. Upotrebom
strateSkih marketinskih tehnika, ukljucujuéi digitalni marketing, brendiranje, sponzorstvo i
angazman zajednice, organizatori festivala mogu stvoriti uzbudenje, iS¢ekivanje 1 angazman
medu ciljanom publikom, ¢ime se povecava prodaja ulaznica, stvaranje prihoda 1 zadovoljstvo

publike. Stovise, festivali sluze kao mo¢ni alati za marketing destinacije i turisti¢ku promociju,

3 Prideaux, Factors Affecting Event Tourism: A Review of Recent Research, 774-783.
3 Getz, Event Management and Event Tourism. 257.
37 Jago, Event Management in Leisure and Tourism, 41.
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pokazuju¢i posjetiteljima diljem svijeta jedinstvene atrakcije, kulturu i gostoprimstvo

destinacija domacina.

2.4. DruStveni i kulturni utjecaj glazbenih dogadaja

Glazbeni dogadaji imaju dubok utjecaj na drustvo i kulturu, sluzeéi kao platforme za umjetnicko
izrazavanje, kulturnu razmjenu i angazman zajednice. Osim zabave, glazbeni dogadaji igraju
klju¢nu ulogu u oblikovanju drustvenih normi, poticanju formiranja identiteta i promicanju
kulturne raznolikosti. Ovaj dio istrazuje druStveni i kulturni utjecaj glazbenih dogadaja,
ispituju¢i njihovu ulogu u promicanju drustvene kohezije, ouvanju kulturne bastine i

umjetni¢kim inovacijama.

Glazbeni dogadaji imaju mo¢ okupiti ljude, nadilaze¢i drustvene, kulturne i geografske
granice kako bi stvorili zajednicka iskustva i potaknuli osjecaj pripadnosti i zajednice. Bilo kroz
velike glazbene festivale, intimne koncerte ili uliéne nastupe, glazbeni dogadaji pojedincima
pruzaju prilike za povezivanje s drugima koji dijele njihove interese, strasti i vrijednosti.
Stvaranjem prostora za druStvenu interakciju, umrezavanje i kolektivno slavlje, glazbeni
dogadaji promicu drustvenu koheziju i solidarnost, jacaju drustvene veze 1 premoscuju podjele
unutar razli¢itih zajednica.®® Glazbeni dogadaji sluze kao sredstva za slavljenje i oCuvanje
kulturne bastine, prikazujuéi tradicionalnu glazbu, ples 1 izvedbene umjetnosti iz razliitih
kultura 1 regija. Festivali posveceni narodnoj glazbi, autohtonoj tradiciji 1 glazbi svijeta pruzaju
platforme za umjetnike 1 izvodace da podijele svoju kulturnu bastinu s publikom, ¢uvaju¢i
nematerijalne kulturne izri¢aje i promiéué¢i medukulturalni dijalog i razumijevanje. Stovise,
glazbeni dogadaji Cesto ukljuCuju elemente kulturnog identiteta, folklora i rituala, jacajuci
vaznost kulturne bastine u suvremenom drustvu 1 poti¢u¢i ponos i poStovanje prema vlastitim

kulturnim korijenima.

Glazbeni dogadaji igraju klju¢nu ulogu u njegovanju umjetnickog talenta, poticanju
kreativnosti 1 podrzavanju umjetni¢kih inovacija unutar glazbene industrije. Umjetnici u
usponu, neovisni glazbenici i underground bendovi ¢esto koriste glazbene dogadaje kao priliku
da pokazu svoje talente, steknu vidljivost i izgrade bazu oboZavatelja, ¢ime doprinose

raznolikosti i Zivosti glazbene scene. Stovise, glazbeni dogadaji pruzaju platforme za

38 Prideaux, Factors Affecting Event Tourism: A Review of Recent Research, 774-783.
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eksperimentiranje, suradnju i unakrsno opraSivanje glazbenih Zanrova, pomicu¢i granice
umjetni¢kog izrazavanja i izazivajuéi konvencionalne norme i oéekivanja.® Poticanjem kulture
umjetnicke slobode i eksperimentiranja, glazbeni dogadaji doprinose evoluciji i obogadivanju

glazbene industrije i kulturnog krajolika.

Glazbeni dogadaji imaju dugu povijest sluzenja kao katalizatora drustvenih promjena i
politickog aktivizma, mobiliziranja zajednica, podizanja svijesti i zagovaranja drustvene pravde
1 jednakosti. Od pokreta za gradanska prava do prosvjeda protiv rata, glazba je igrala srediSnju
ulogu u poticanju drustvenih pokreta i ja¢anju marginaliziranih glasova.*® Glazbeni festivali,
dobrotvorni koncerti i dobrotvorni dogadaji pruzaju platforme umjetnicima i aktivistima za
rjeSavanje hitnih drustvenih pitanja, promicanje solidarnosti i poticanje kolektivne akcije medu
sudionicima. Stovise, glazbeni dogadaji ¢esto ukljucuju elemente filantropije i drustveno
korisnog rada, prikupljanja sredstava i svijesti za dobrotvorne svrhe i drustvene inicijative, ¢ime

se pridonosi pozitivnom druStvenom utjecaju i razvoju zajednice.

Zakljuéno, drustveni i kulturni utjecaj glazbenih dogadaja proteze se daleko izvan zabave,
oblikovanja drustvenih normi, poticanja ocuvanja kulturne bastine, promicanja umjetnickih
inovacija 1 kataliziranja druStvenih promjena. Stvaranjem prostora za druStvenu interakciju,
slavlje 1 umjetnicko izrazavanje, glazbeni dogadaji igraju klju¢nu ulogu u promicanju drustvene
kohezije, kulturne raznolikosti i angazmana zajednice u drustvu. Stovise, glazbeni dogadaji
sluze kao platforme za umjetnike, izvodace i aktiviste da pojacaju svoje glasove, zagovaraju
drustvenu pravdu 1 inspiriraju pozitivne promjene, na taj nacin iskoristavajuci transformativnu

moc¢ glazbe za stvaranje inkluzivnijeg, ravnopravnijeg i Zivahnijeg svijeta.

3 Getz, Event Tourism: Definition, Evolution, and Research, 403-428.
40 Smith, Issues in Cultural Tourism Studies, 78.
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3. Utjecaj filmskih festivala na turizam

Filmski festivali nisu samo kulturni dogadaji nego i znacajni pokretaci turizma, koji privlace
filmaSe, profesionalce iz industrije i1 filmofile iz cijelog svijeta. Ovi dogadaji doprinose

lokalnom gospodarstvu, povec¢avaju vidljivost odredi$ta i promic¢u kulturnu razmjenu.

Filmski festivali sluze kao magneti za filmski turizam, privlace¢i posjetitelje koji su
zeljni istraziti lokacije prikazane u njihovim omiljenim filmovima i baviti se kinematografskom
basStinom odrediSta domacina. Posjetitelji filmskih festivala cesto produzuju svoj boravak kako
bi istrazili gradske znamenitosti, posjetili filmske studije i sudjelovali u vodenim obilascima
kultnih filmskih scena.** Ovaj fenomen, poznat kao filmski induciran turizam, stvara prihod
lokalnim poduzeéima, smjeStajnim kapacitetima i turoperatorima, dok takoder promice svijest
o odrediStu i prepoznatljivost brenda medu globalnom publikom. Filmski festivali olakSavaju
kulturnu razmjenu i medukulturalno razumijevanje prikazivanjem filmova iz razli¢itih zanrova,
jezika 1 regija, izlazuéi tako publiku razli¢itim perspektivama, narativima i kulturnim
identitetima. Medunarodni filmski festivali posebno igraju kljuénu ulogu u promicanju
medukulturalnog dijaloga i njegovanju uzajamnog postovanja i uvazavanja medu posjetiteljima
iz razli¢itih zemalja 1 podrijetla. Slave¢i kinematografsku raznolikost 1 umjetnicku inovaciju,
filmski festivali doprinose obogacivanju kulturne bastine 1 promicanju globalne kulturne

razmjene.*

Filmski festivali igraju klju¢nu ulogu u brendiranju odredista i poboljSanju imidza,
pozicioniraju¢i gradove 1 regije domacine kao Zivahna kulturna sredista i vrhunska odredista za
filmske entuzijaste i profesionalce u industriji. Gradovi poput Cannesa, Berlina i Toronta postali
su sinonimi za svoje filmske festivale, privla¢eéi medijsku pokrivenost, videnja slavnih i
medunarodnu pozornost. Povezanost s prestiznim filmskim festivalima povecava ugled
destinacije, podize njenu kulturnu vrijednost i razlikuje je od konkurentskih destinacija na
globalnom turistiCkom trzistu, privlace¢i tako posjetitelje i ulaganja te jacaju¢i lokalna
gospodarstva. Filmski festivali poticu rast kulturnih i kreativnih industrija pruzajuci platformu
za filmaSe, producente 1 umjetnike da pokazu svoje radove, umreZze se s kolegama iz industrije
i osiguraju ugovore o distribuciji.*® Izlozenost ste¢ena na filmskim festivalima moze pokrenuti

karijere, stvoriti publicitet i privuéi sredstva za buduée projekte, pridonoseci tako vitalnosti i

4L Fyall, Garrod i Wang, Destination Marketing: An Integrated Marketing Communication Approach. 47.
42 Smith, Issues in Cultural Tourism Studies, 57.
43 Getz, Event Tourism: Definition, Evolution, and Research, 403-428.
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odrzivosti lokalnog filmskog ekosustava. Stovise, filmski festivali desto ukljuéuju industrijske
dogadaje, radionice i panele koji pruzaju moguénosti obrazovanja i profesionalnog razvoja

talentima u usponu, poti¢u¢i kulturu inovacije i izvrsnosti unutar Kreativne zajednice.

Drustveno-ekonomski uc¢inak filmskih festivala nadilazi sam dogadaj, a koristi lokalnim
tvrtkama, zajednicama i stanovnicima kroz povecanu potroSnju posjetitelja, otvaranje radnih
mjesta i razvoj infrastrukture. Hoteli, restorani, trgovci na malo i pruzatelji usluga prijevoza
dozivljavaju porast potraznje tijekom festivalskog razdoblja, stvaraju¢i prihode i moguénosti
zaposljavanja za lokalno stanovniStvo. Nadalje, kulturna Zzivost i prestiz povezani s
odrzavanjem filmskog festivala mogu privuéi ulaganja, talente i kulturne institucije u odrediste,

¢ime se pridonosi dugoro¢nom gospodarskom rastu i razvoju zajednice.

3.1. Ekonomska korist i doprinos filmskih festivala lokalnoj zajednici

Filmski festivali ne samo da obogacuju kulturni Zivot, ve¢ i pruzaju znacajne ekonomske koristi
domacinima. Ovi dogadaji doprinose lokalnom gospodarstvu kroz potro$nju posjetitelja,
otvaranje radnih mjesta i stvaranje prihoda za poduzeca i pruzatelje usluga. Ovaj dio rada
ispituje ekonomski ucinak i doprinos filmskih festivala lokalnoj zajednici, ukljucujuéi njihovu

ulogu u pokretanju turizma, potpori ugostiteljskoj industriji i poticanju gospodarskog rasta.

Filmski festivali privlace raznolik raspon posjetitelja, ukljucujuéi filmase, profesionalce
iz industrije, filmofile 1 turiste, koji pridonose lokalnom gospodarstvu troSenjem na smjestaj,
restorane, prijevoz, zabavu i1 maloprodaju. Sudionici Cesto putuju izvan odrediSta domacina,
odsjedaju u hotelima, privatnim ku¢ama za odmor i pansionima te veceraju u lokalnim
restoranima 1 kafi¢ima, ¢ime ostvaruju prihod za ugostiteljske tvrtke i turistiCke operatere.
Stovise, filmski induciran turizam, pri éemu posijetitelji istrazuju lokacije snimanja i kulturne
atrakcije povezane s igranim filmovima, dodatno poti¢e gospodarsku aktivnost i produljuje

turisticku sezonu izvan festivalskog razdoblja.

Filmski festivali stvaraju prilike za zapoSljavanje i podrzavaju egzistenciju lokalnog
stanovniStva kroz otvaranje radnih mjesta u razliitim sektorima gospodarstva, ukljucujuci
ugostiteljstvo, turizam, zabavu 1 organizaciju dogadaja. Hoteli, restorani, barovi, kazalista i
pruzatelji usluga prijevoza suoCavaju se s povecanom potraznjom za osobljem tijekom

festivalskog razdoblja, §to dovodi do prilika za privremeno zaposljavanje i stvaranja prihoda za
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lokalne radnike. Stovise, lanac opskrbe festivala, ukljudujuéi prodavace dogadaja, dobavljace i
pruzatelje usluga, takoder ima koristi od povecane poslovne aktivnosti, stvaraju¢i dodatna radna
mjesta i gospodarske prilike unutar lokalne zajednice.** Filmski festivali stvaraju prihod za
lokalne tvrtke i poduzetnike kroz sponzorstva, oglasavanje i partnerstva s korporativnim
sponzorima, medijskim tvrtkama i dionicima u industriji. Sponzorski ugovori, moguénosti
brendiranja i promotivna partnerstva lokalnim tvrtkama pruzaju izlozenost posjetiteljima
festivala i profesionalcima u industriji, ¢ime se povecava vidljivost brenda i angazman
kupaca. *° Takoder, filmski festivali ¢esto suraduju s lokalnim poduzeéima, kulturnim
institucijama i organizacijama zajednice kako bi ugostili projekcije, dogadaje 1 domjenke,
dodatno poti¢uéi gospodarsku aktivnost i poti¢uéi suradnju i inovacije unutar lokalnog

kreativnog gospodarstva.*®

OdrZzavanje filmskih festivala moZe potaknuti razvoj infrastrukture i ulaganja u mjesta
domacdina, §to dovodi do poboljsanja objekata za dogadaje, prometnih mreza i kulturnih
sadrzaja. Lokalne vlasti i privatni investitori mogu ulagati u obnovu ili izgradnju prostora za
dogadanja, kazaliSta i objekata za projekcije kako bi se prilagodili programiranju festivala i
kapacitetu publike. Stovise, poboljsanja infrastrukture, poput poboljianja prijevoza, pjesacke
infrastrukture 1 javnih prostora, poboljSavaju cjelokupno iskustvo posjetitelja 1 pristupacnost

destinacije, privlace¢i tako buduce dogadaje 1 ulaganja u turizam.

Filmski festivali pridonose kulturnom naslijedu i o¢uvanju bastine zajednica domacina
slave¢i kinematografsko umijece, promicuci kulturnu raznolikost i prikazujuci lokalni talent i
tradiciju pripovijedanja. Festivali posveceni regionalnoj kinematografiji, autohtonom filmskom
stvaralastvu 1 dokumentarnom filmskom stvaralastvu pruZaju platforme filmskim stvarateljima
u usponu i nedovoljno zastupljenim glasovima da podijele svoje pri€e i perspektive s publikom,
¢ime se ¢uva kulturna bastina i promi¢e kulturna razmjena.*’ Takoder, filmski festivali ¢esto
suraduju s lokalnim kulturnim institucijama, muzejima 1 arhivima kako bi organizirali
projekcije, izloZzbe i obrazovne programe koji slave kinematografsku bastinu i umjetnicka

postignuca zajednice domacina.

Zakljucno, ekonomska korist i doprinos filmskih festivala lokalnoj zajednici znacajni su i

viSestruki, ukljucujuci potroSnju posjetitelja, otvaranje radnih mjesta, stvaranje prihoda, razvoj
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infrastrukture i ocuvanje kulturne bastine. Privlatenjem posjetitelja, poticanjem gospodarske
aktivnosti i promicanjem kulturne razmjene, filmski festivali igraju klju¢nu ulogu u pobolj$anju
ukupne kvalitete Zivota i prosperiteta zajednica domaéina. Stovise, filmski festivali sluze kao
katalizatori kreativnosti, inovacija i suradnje unutar lokalnog kreativnog gospodarstva, poticuci
zivahan 1 dinamican kulturni krajolik koji obogacuje kulturni identitet i drusStveno tkivo

odredista domacina.

3.2. Marketing i promocija filmskih festivala

Ucinkovit marketing i promocija kljuéni su za uspjeh i odrzivost filmskih festivala. U svijetu
zabave koji je sve konkurentniji, organizatori festivala moraju primijeniti strateSke marketinske
strategije kako bi privukli filmase, profesionalce iz industrije i publiku te istaknuli svoj dogadaj

na globalnom trzistu.

Digitalni marketing i drustveni mediji imaju srediSnju ulogu u promicanju filmskih
festivala 1 privlacenju publike prije, tijekom 1 nakon dogadaja. Organizatori festivala koriste
digitalne platforme kao $to su web stranice, kanali drustvenih medija, bilteni putem e-poste i
mobilne aplikacije za Sirenje informacija, najavu aZuriranja programa 1 interakciju sa
sljedbenicima. Platforme druStvenih medija kao S$to su Facebook, Instagram, Twitter i YouTube
pruzaju prilike za angazman u stvarnom vremenu, sadrzaj koji generiraju korisnici i viralne
marketinske kampanje, omoguéujuéi organizatorima da stvore ,,buzz*®“, generiraju uzbudenje
i izgrade zajednicu oko festivala. Stovise, digitalna marketinska analitika i uvidi u podatke
omogucuju organizatorima da prate ponasanje publike, mjere izvedbu kampanje i optimiziraju

marketingke strategije za maksimalan u¢inak i povrat ulaganja.*®

Uc¢inkovito brendiranje klju¢no je za uspostavljanje identiteta, imidZa i ugleda filmskih
festivala u glavama filmasa, profesionalaca u industriji 1 publike. Organizatori festivala ulazu u
razvoj brenda 1 strategije pozicioniranja kako bi istaknuli svoj dogadaj, prenijeli svoju
jedinstvenu ponudu vrijednosti i izazvali emocionalne veze sa svojom ciljanom publikom.
Elementi marke kao $to su logotipi, slogani, boje i vizualni identitet pazljivo su odabrani kako

0

bi odrazavali osobnost, temu i etos festivala.®® Partnerstva s brendovima i suradnje sa
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sponzorima, medijskim partnerima 1 zainteresiranim stranama u industriji mogu poboljsati

vidljivost i vjerodostojnost brenda, prosirujuci doseg i utjecaj festivala na globalnom trzistu.

Angazman publike 1 Sirenje javnosti kljucni su za privlacenje posjetitelja, stvaranje
uzbudenja i stvaranje ocekivanja za festival. Organizatori festivala koriste razlicite taktike za
interakciju s publikom, ukljucujuéi ciljane marketinSke kampanje, promotivne dogadaje i
mogucnosti interakcije s publikom. Pred festivalske aktivnosti kao Sto su teaser traileri,
natjecanja na drustvenim mrezama i dodjela ulaznica stvaraju buku i generiraju iScekivanje
medu potencijalnim posjetiteljima, dok post festivalske aktivnosti kao Sto su ankete publike,
sesije s povratnim informacijama i naknadna komunikacija organizatorima pruzaju priliku za
prikupljanje povratnih informacija , ocijeniti izvedbu i ojagati odnose s polaznicima.>! Stovige,
organizatori festivala Cesto suraduju s lokalnim poduzeéima, kulturnim organizacijama i
grupama zajednice kako bi ugostili projekcije, radionice 1 panel rasprave koje angaziraju

publiku i promicu kulturnu razmjenu i dijalog.

Filmski festivali sluZze kao mo¢ni alati za marketing destinacije 1 turistiCku promociju,
privlade posjetitelje, stvaraju medijsku pokrivenost 1 povecavaju vidljivost i ugled destinacija
domacina na globalnoj razini. Organizacije za marketing destinacije (DMO), turisticke
zajednice 1 filmske komisije suraduju s organizatorima festivala kako bi integrirali festival u
marketin§ke kampanje destinacije, prikazujuéi atrakcije, sadrzaje 1 kulturnu ponudu destinacije
potencijalnim posjetiteljima §irom svijeta. StoviSe, filmski festivali pruzaju priliku
zainteresiranim stranama u destinaciji da pokazu svoje gostoprimstvo, infrastrukturu i turisticku
infrastrukturu profesionalcima iz industrije, filmaSima 1 predstavnicima medija, pozicionirajuci

destinaciju kao pozeljnu turisticku destinaciju i poti¢uéi ponovne posjete.

3.3. Drustveni i kulturni utjecaj filmskih festivala

Filmski festivali nisu samo platforme za prikazivanje filmske umjetnosti, ve¢ i utjecajni kulturni
dogadaji koji oblikuju drustveni diskurs, poticu umjetnicke inovacije 1 promicu kulturnu
razmjenu. Ovaj dio istrazuje druStveni 1 kulturni utjecaj filmskih festivala, ispituju¢i njihovu
ulogu u oblikovanju kulturnog identiteta, promicanju razli¢itosti i poticanju dijaloga i1

razumijevanja.

51 Getz, Event Tourism: Definition, Evolution, and Research. 403—428.
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Filmski festivali slave raznolikost i1 inkluziju prikazuju¢i filmove iz razlicitih Zanrova, jezika i
regija, pruzajuci tako platformu za nedovoljno zastupljene glasove i perspektive da se cuju i
prepoznaju. Festivali posveceni promicanju razli¢itosti, kao $to su LGBTQ+ filmski festivali,
festivali etnickog filma i festivali Zenskog filma, isticu price i1 iskustva koja izazivaju stereotipe,
promic¢u empatiju i poticu razumijevanje medu publikom. Slaveci bogatstvo 1 slozenost
ljudskog iskustva, filmski festivali promicu inkluzivnost i drustvenu koheziju unutar razlicitih
zajednica. ° Filmski festivali promi¢u kulturnu razmjenu i dijalog okupljajuéi filmase,
profesionalce iz industrije i publiku iz razli¢itih zemalja, kultura i podrijetla kako bi podijelili
svoje price, iskustva i perspektive. Medunarodni filmski festivali sluze kao forumi za
medukulturalni dijalog, poticu¢i medusobno posStovanje, empatiju i razumijevanje medu
posjetiteljima iz razli¢itih kulturnih sredina. Stovise, festivali Eesto uklju¢uju panel rasprave,
sesije pitanja i odgovora i radionice koje stvarateljima filmova i publici pruzaju priliku da se
ukljuce u smisleni dijalog i razmijene ideje o druStvenim, politi¢kim i kulturnim temama

prikazanim u filmovima.

Filmski festivali istrazuju druStvena pitanja i zagovaraju pozitivne druStvene promjene
prikazujuéi filmove koji se bave hitnim drustvenim, politi¢kim 1 ekoloskim izazovima s kojima
se druStvo suoCava. Dokumentarci posebno sluze kao moc¢ni alati za podizanje svijesti,
nadahnuce na djelovanje i mobiliziranje potpore za druStvenu pravdu i ljudska prava. Festivali
posveceni kinematografiji s druStvenim utjecajem, poput ekoloskih filmskih festivala, filmskih
festivala o ljudskim pravima i filmskih festivala o socijalnoj pravdi, stvarateljima i aktivistima
pruzaju platforme za usmjeravanje paznje na hitna pitanja 1 poticanje razgovora koji vode

znadajnim promjenama.

Filmski festivali sluZze kao katalizatori umjetnickih inovacija i kreativne suradnje
pruzaju¢i platformu filmskim stvarateljima u usponu, nezavisnim producentima i
eksperimentalnim umjetnicima da pokazu svoje radove, postanu izlozeni i povezu se s
profesionalcima iz industrije. Festivali Cesto sadrze dijelove posvecene talentima u usponu,
studentskim filmskim stvarateljima i eksperimentalnoj kinematografiji, pruzajué¢i priliku
umjetnicima da eksperimentiraju s novim tehnikama, stilovima i pristupima pripovijedanja.
Stovise, festivali olak$avaju umreZavanje, suradnju i medusobno oprasivanje ideja medu
filmaSima, piscima, glumcima i dionicima industrije, njegujuci kulturu umjetnicke izvrsnosti i

inovacije unutar filmske zajednice. Filmski festivali angaZiraju lokalne zajednice i obogacuju
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kulturni zivot organiziranjem projekcija, dogadaja i1 aktivnosti koje okupljaju ljude kako bi
slavili kinematografsku umjetnost i istrazivali razli¢ite kulturne perspektive.>* Festivali ¢esto
suraduju s lokalnim kulturnim institucijama, muzejima i druStvenim organizacijama kako bi
ugostili projekcije, izloZbe i obrazovne programe koji ukljucuju publiku svih dobi i podrijetla.
Festivali ¢esto ukljucuju zivu glazbu, nastupe 1 kulinarska iskustva koja prikazuju lokalni talent

i naglasavaju kulturnu bastinu i kreativnu vitalnost zajednice domacina.

Zakljucno, drustveni i1 kulturni utjecaj filmskih festivala proteze se daleko izvan ekrana,
oblikuju¢i kulturni identitet, poti¢u¢i raznolikost i promicuc¢i dijalog i razumijevanje medu
publikom diljem svijeta. Slaveci razlicitost, istrazujuéi drustvena pitanja, poticuéi umjetnicke
inovacije i angaziraju¢i se u lokalnim zajednicama, filmski festivali igraju klju¢nu ulogu u
obogacivanju kulturnog Zivota, promicanju drustvenih promjena i poticanju dubljeg cijenjenja

transformativne mo¢i kinematografije u oblikovanju drustva i oblikovanju svijet.

54 Getz, Event Tourism: Definition, Evolution, and Research, 403-428.
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4. Analiza buduéih trendova dogadaja — glazbeni i filmski
festivali

Turizam dogadaja, koji obuhvaca Sirok raspon kulturnih, sportskih, zabavnih i poslovnih
dogadanja, pojavio se kao znacajan segment turisticke industrije, pridonose¢i gospodarskom
rastu, brendiranju destinacije i kulturnom obogacivanju. Medu raznim vrstama dogadanja isti¢u
se glazbeni i filmski festivali kao glavne atrakcije za turiste diljem svijeta. Ovaj odjeljak
analizira trenutne trendove koji oblikuju turizam dogadaja, s fokusom na glazbene i filmske

festivale, te ispituje njihove buduée izglede u turistickom krajoliku koji se razvija.>®

Turizam dogadaja dozivio je eksponencijalni rast i globalizaciju posljednjih godina,
potaknut povecanjem raspolozivih prihoda, napretkom u prijevozu 1 tehnologiji te rastu¢om
Zeljom za jedinstvenim i nezaboravnim iskustvima. Osobito glazbeni 1 filmski festivali postali
su globalni fenomeni, privlace¢i posjetitelje iz razliCitih zemalja, kultura i demografskih
skupina. *® Globalizacija turizma dogadaja dovela je do proliferacije festivala u raznim
destinacijama, od velikih gradova do udaljenih ruralnih podrugja, i stvorila je prilike za kulturnu

razmjenu, gospodarski razvoj i promociju destinacije na globalnoj razini.

Diverzifikacija festivalske ponude pojavila se kao kljuéni trend u turizmu dogadanja,
pri ¢emu organizatori nastoje diferencirati svoje dogadaje i privuéi se trziSnim niSama i ciljnoj
publici. Glazbeni i filmski festivali proSirili su se izvan tradicionalnih Zanrova 1 formata kako
bi ukljucili Sirok raspon tema, zanrova 1 iskustava. Na primjer, glazbeni festivali sada
zadovoljavaju razli¢ite glazbene ukuse, ukljucujuéi elektroni¢ku, hip-hop, indie i svjetsku
glazbu, dok filmski festivali prikazuju razli¢ite Zanrove, ukljucujuc¢i dokumentarac, animaciju,
eksperimentalnu i virtualnu stvarnost.®” Festivali ¢esto ukljuéuju elemente umjetnosti, hrane,
mode 1 tehnologije kako bi stvorili impresivna 1 multidisciplinarna iskustva koja privlace Siru

publiku.

Integracija tehnologije i digitalnih inovacija promijenila je na¢in na koji se glazbeni i
filmski festivali planiraju, promoviraju 1 dozivljavaju od strane sudionika. Organizatori
festivala koriste digitalne platforme, ukljucuju¢i web-stranice, mobilne aplikacije, kanale
drustvenih medija i platforme za strujanje, kako bi komunicirali s publikom, Sirili informacije 1

poboljsali cjelokupno festivalsko iskustvo. Tehnologija virtualne stvarnosti (VR), iskustva
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prosirene stvarnosti (AR) 1 moguénosti prijenosa uzivo omogucuju festivalima da dopru do
publike izvan fizickog prostora dogadaja, ¢ime se proSiruje njihov doseg i pristupacnost.
Stovise, inicijative vodene tehnologijom kao §to su sustavi bezgotovinskog pla¢anja, RFID
narukvice 1 interaktivne instalacije poboljSavaju operativnu u¢inkovitost, povecavaju sigurnost

1 pruzaju dragocjene podatke za organizatore.

Odrzivost 1 ekoloska svijest pojavile su se kao istaknute teme u turizmu dogadanja, a
festivali nastoje smanjiti svoj ugljicni otisak, minimizirati otpad i promicati ekoloski
prihvatljive prakse. Glazbeni festivali i filmski festivali provode odrzive inicijative kao $to su
obnovljivi izvori energije, programi smanjenja otpada i recikliranja, mjere za ocuvanje vode i
sheme za kompenzaciju ugljika kako bi se ublaZio njihov utjecaj na okolis. Stovise, festivali
ukljucuju obrazovne programe, radionice i kampanje podizanja svijesti kako bi angazirali
posjetitelje i promicali odrZiva ponaSanja, ¢ime se potice kultura odgovornosti prema okolisu 1

upravljanja unutar festivalske zajednice.

Glazbeni festivali i filmski festivali sve su viSe prepoznati po svom drustvenom utjecaju
1 inicijativama za angazman zajednice, koje se protezu izvan samog dogadaja kako bi koristile
lokalnom stanovniStvu, tvrtkama i organizacijama. Festivali pridonose razvoju zajednice
stvaranjem radnih mjesta, stvaranjem prihoda i ulaganjima u infrastrukturu, ¢ime poticu
gospodarski rast i poboljSavaju kvalitetu Zivota stanovnika.® Festivali ¢esto suraduju s
lokalnim dobrotvornim drustvima, neprofitnim organizacijama i drustvenim poduzeéima kako
bi podrzali drustvene ciljeve, promicali razliitost i inkluziju te rjeSavali goruc¢e probleme
zajednice kao Sto su beskucniStvo, siromaStvo 1 mentalno zdravlje. IskoriStavanjem svoje
platforme i resursa, festivali mogu pojacati drustveni utjecaj i potaknuti pozitivne promjene

unutar zajednica domacina.

Kako se preferencije i ponaSanja potroSaca razvijaju, glazbeni i filmski festivali moraju
se prilagodavati i inovirati kako bi ostali relevantni i konkurentni na trZiStu turizma dogadaja.
Organizatori prihvacaju trendove kao $to su iskustveni marketing, personalizirana iskustva i
impresivno pripovijedanje kako bi stvorili jedinstvena i nezaboravna festivalska iskustva koja
odjekuju kod moderne publike. Stovise, festivali usvajaju fleksibilne opcije prodaje ulaznica,
pakete smjeStaja 1 usluge putovanja kako bi zadovoljili razli¢ite potrebe i1 preferencije
posijetitelja, ukljucujucéi solo putnike, obitelji i luksuzne putnike. Uskladujuci se s promjenjivim

potrosackim trendovima i preferencijama, festivali mogu povecati svoju privlacnost, povecati

58 Getz, Event Tourism: Definition, Evolution, and Research, 403—428.

30



posjecenost 1 potaknuti lojalnost svoje publike. Glazbeni festivali 1 filmski festivali
predstavljaju dinami¢ne i evoluiraju¢e komponente turizma dogadanja, koje karakteriziraju
rast, diversifikacija, inovativnost i odrzivost. Analizirajuci trenutne trendove i predvidajuci
budu¢i razvoj dogadaja u turizmu dogadanja, organizatori festivala mogu prilagoditi svoje
strategije, ponude i1 operacije kako bi zadovoljili rastu¢e potrebe i preferencije posjetitelja,
istovremeno maksimizirajuéi drustvene, kulturne i gospodarske koristi za odredista domacina i
zajednice. Kako se turizam dogadaja nastavlja razvijati kao odgovor na tehnoloski napredak,
demografske promjene i globalne trendove, glazbeni festivali i filmski festivali spremni su
ostati sastavni dijelovi turisticke industrije, poti¢u¢i konkurentnost odredista, kulturnu

razmjenu i druStveno-ekonomski razvoj diljem svijeta.

Turizam dogadaja neprestano se razvija, a oblikovan je promjenjivim preferencijama
potroSaca, tehnoloSkim napretkom i globalnim trendovima. Dok se gleda u budu¢nost, bitno je
razumjeti sile koje pokrecu promjene u industriji i predvidjeti kako ¢e ti trendovi utjecati na
nacin na koji ljudi dozivljavaju dogadaje i bave se njima. Jedan od najznacajnijih trendova u
turizmu dogadaja je porast iskustvenih putovanja. DanaSnji putnici traze visSe od pukog
pasivnog razgledavanja; zude za impresivnim iskustvima koja im omogucuju povezivanje s
lokalnom kulturom, kuhinjom i zajednicama.® Kao rezultat toga, dogadanja koja nude
autenti¢na, prakti¢na iskustva postaju sve popularnija, od festivala hrane i kulturnih proslava
do pustolovnih sportskih natjecanja i wellness odmora. Ova iskustva ne samo da putnicima

pruZaju nezaboravne trenutke, ve¢ takoder pridonose diferencijaciji odredi$ta i odanosti brendu.

Jo§ jedan klju¢ni trend u turizmu dogadanja sve je veci naglasak na odrzivosti 1
odgovornoj turistickoj praksi. U svijetu danasnjice, gdje dolazi do povecane ekoloske svijesti,
organizatori dogadaja sve viSe daju prednost ekoloSkim inicijativama, kao Sto su smanjenje
otpada, programi recikliranja i mjere za smanjenje ugljika. Odrzivi dogadaji ne samo da
minimiziraju svoj utjecaj na okoli§, nego 1 privlace drustveno osvijeStene putnike koji traze
eticka 1 odrZiva iskustva putovanja. Kao takva, odrZivost je postala klju¢na razlika za dogadaje

koji Zele privuéi ekoloski osvijestene sudionike i uskladiti se s globalnim ciljevima odrzivosti.®

Tehnologija takoder igra veliku ulogu u oblikovanju buduénosti turizma dogadaja.
Proliferacija pametnih telefona, druStvenih medija i virtualne stvarnosti revolucionirala je nacin

na koji otkrivamo, planiramo i doZzivljavamo dogadaje. Organizatori dogadaja koriste
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tehnologiju kako bi poboljsali iskustvo sudionika, od prodaje karata putem mobitela i
bezgotovinskog plac¢anja do iskustava prosirene stvarnosti i prijenosa dogadaja uzivo. Virtualni
i hibridni dogadaji, koji spajaju osobne i digitalne komponente, takoder postaju sve cesci,
nude¢i sudionicima fleksibilnost da sudjeluju na daljinu, a da se i dalje osje¢aju povezani s

iskustvom dogadaja.

Nadalje, pandemija COVID-19 ubrzala je usvajanje digitalnih tehnologija i duboko
preoblikovala krajolik dogadaja. Prijelaz na rad na daljinu i mjere socijalnog distanciranja
prisilio je organizatore dogadaja da preispitaju tradicionalne formate dogadaja i istraze
inovativne nacine za sigurno ukljucivanje sudionika. Virtualni dogadaji, internetske
konferencije 1 nastupi uzivo postali su nova norma, omogucujuci organizatorima da dosegnu
globalnu publiku uz pridrzavanje zdravstvenih i sigurnosnih smjernica. Dok ¢e se osobni
dogadaji nedvojbeno vratiti kako ogranic¢enja budu popustala, pandemija je zauvijek
promijenila nacin na koji pristupamo planiranju i provedbi dogadaja, s ve¢im naglaskom na

fleksibilnost, otpornost i prilagodljivost.

Gledaju¢i unaprijed, nekoliko novih trendova spremno je oblikovati budu¢nost turizma
dogadaja u nadolaze¢im godinama. Jedan takav trend je porast mikro-dogadaja i niSnih
iskustava skrojenih prema specificnim interesima i1 demografiji. Budué¢i da putnici traZe
personalizirana 1 intimna iskustva, organizatori dogadaja morat ¢e zadovoljiti trZiSne niSe 1
stvoriti prilagodena iskustva koja odjekuju kod njihove ciljane publike. Bilo da se radi o
boutique glazbenom festivalu, kulinarskom obilasku ili wellnessu, mikro-dogadaji nude
sudionicima priliku da se prepuste svojim strastima i povezu se s pojedincima istomisljenika u

intimnijem okruzenju.5!

Jo§ jedan trend u nastajanju je brisanje granica izmedu fizickih i digitalnih iskustava,
potaknuto napretkom tehnologije i promjenjivim ponaSanjem potroSaca. Kako se tehnologije
virtualne i1 proSirene stvarnosti nastavljaju razvijati, organizatori dogadaja imat ¢e priliku
stvoriti impresivna digitalna iskustva koja se mogu mjeriti s uzbudenjem i angazmanom
dogadaja uzivo. Koncerti virtualne stvarnosti, interaktivne izlozbe i gamificirana iskustva samo
su neki od primjera kako tehnologija mijenja krajolik dogadaja i proSiruje mogucnosti za

angazman posjetitelja.

61 Jamal i Robinson, The SAGE Handbook of Tourism Studies, 425.
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Takoder, koncept "slobodnog vremena™ putovanja, koji kombinira poslovne i slobodne
aktivnosti, dobiva na snazi medu modernim putnicima. Buduéi da profesionalci nastoje
maksimalno iskoristiti svoje vrijeme i iskustva dok putuju zbog posla, organizatori dogadaja
mogu iskoristiti ovaj trend uklju¢ivanjem slobodnih aktivnosti, kulturnih izleta i mogucénosti
umrezavanja u svoje programe dogadaja. Nudeci spoj poslovnih i zabavnih iskustava, dogadaji
mogu privuéi Siru publiku i pruziti sudionicima dobro zaokruZeno i obogacujuée iskustvo

putovanja.

Zakljucno, buduénost turizma dogadanja je svijetla i puna mogucénosti za inovacije i
rast. Prihvacanjem novih trendova kao $to su iskustvena putovanja, odrzivost, tehnologija i
posebna iskustva, organizatori dogadaja mogu stvoriti nezaboravne i dojmljive dogadaje koji
zadovoljavaju rastuce potrebe i sklonosti danasnjih putnika. Dok gledamo unaprijed, klju¢no je
ostati agilan, prilagodljiv i napredan u naSem pristupu planiranju 1 izvedbi dogadaja,
osiguravaju¢i da dogadaji nastave nadahnjivati, povezivati i odusevljavati posjetitelje u

godinama koje dolaze.

33



5. Analiza odabranih glazbenih i filmskih festivala

U ovom dijelu rada istrazit ¢e se dinamiCan svijet turizma dogadaja kroz Cetiri istaknuta
festivala, dva glazbena i dva filmska festivala. Ovi festivali sluze kao primjeri dubokog utjecaja
koji kulturni dogadaji mogu imati na lokalni turizam, gospodarski razvoj i angazman zajednice.
Kroz istrazivanje njihovog podrijetla, znacaja i utjecaja, otkrit ¢e se jedinstvene karakteristike

1 doprinosi svakog festivala turizma dogadanja.

Prvo ¢e se ispitati tri kultna glazbena festivala: Coachella Valley Music and Arts
Festival, Tommorowland i Ultra Music Festival u Splitu. Ovi su festivali stekli medunarodno
priznanje zbog svojih raznolikih postava te impresivnog kulturnog znacaja, privlaceci tisuce
posjetitelja iz cijelog svijeta svake godine. Od valovitih brezuljaka Somerseta u Engleskoj do
pustinjskog krajolika India u Kaliforniji, ovi su festivali postali kulturna obiljezja koja slave

glazbu, umjetnost i kreativnost u velikim razmjerima.

Zatim slijedi razrada tri cijenjena filmska festivala: Cannes Film Festivala, Toronto
International Film Festivala (TIFF) i Festivala u Puli. OdrZavaju se u slikovitom okruzenju
grada Cannesa u Francuskoj i Zivopisnog grada Toronta u Kanadi, a ovi su festivali cijenjeni
zbog svojih premijera, glamura crvenog tepiha i kinematografske izvrsnosti. Sa svojim
postavama prepunim zvijezda, prestiznim nagradama 1 globalnim dosegom, Cannes 1 TIFF stoje
kao svjetionici kinematografskih inovacija i kulturne razmjene, privlace¢i filmase,

profesionalce iz industrije i filmofile iz cijeloga svijeta.

Analizom ovih festivala istrazZit ¢e se njihov utjecaj na lokalni turizam, gospodarski razvoj 1
kulturno obogacivanje. Od ucinka potro$nje povezane s festivalima do promicanja i brendiranja
destinacije i kulturne diplomacije, svaki festival ima jedinstvenu ulogu u oblikovanju
turistickog krajolika regije domacina. Osim toga, identificirat ¢e se strategije za povecanje

utjecaja i odrzivosti ovih festivala.

5.1. Tomorrowland

Tomorrowland nije samo glazbeni festival; to je utopijski svijet u kojem se sudaraju masta i

stvarnost, a snovi postaju java. Od svog pocetka 2005. godine, Tomorrowland je zarobio srca i
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mastu milijuna obozavatelja elektroni¢ke glazbe diljem svijeta. Ovaj kultni festival koji se
svake godine odrzava u Boomu u Belgiji postao je sinonim za vrhunsku produkciju, impresivan
dizajn pozornice i zapanjujuce izvedbe najvecih imena elektronicke plesne glazbe (EDM). Sa
svojim nezemaljskim temama, pozornicama veé¢im od Zivota 1 zivahnom atmosferom,
Tomorrowland posjetiteljima nudi nezaboravno putovanje u carstvo elektronske glazbe i

fantazije.?

Slika 1. Tommorowland

Izvor: https://www.tomorrowland.com/en/festival/welcome , pristupljeno: 07.03.2024.

5.1.1. Utjecaj Tommorowlanda na lokalni turizam

Utjecaj Tomorrowlanda na lokalni turizam u Boomu 1 okolnoj regiji moze se opisati kao nista
manje od izvanrednog. Svake godine festival privuce stotine tisuca posjetitelja iz vise od 200
zemalja, pretvaraju¢i gradi¢ Boom u globalni epicentar glazbe, kulture i slavlja. Hoteli,
restorani 1 tvrtke u tom podrucju dozivljavaju porast potraznje tijekom festivalskog razdoblja,
s mnogim objektima koji zadovoljavaju potrebe posjetitelja festivala koji traZze smjestaj,

restorane i suvenire.®® Medunarodna privla¢nost Tomorrowlanda baca svjetlo na Belgiju kao

62 O'Brien i Wilken, The ‘Disneyland of Dance Music’: Aesthetic and Experience at Tomorrowland, 111-126.
8 1bid.
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vrhunsku turisticku destinaciju, privlace¢i posjetitelje iz cijelog svijeta koji dolaze iskusiti

magiju Tomorrowlanda i istraZiti bogatu kulturnu bastinu i kulinarske uZitke zemlje.%

5.1.2. Strategije za poboljSanje festivala Tommorowland

Kako bi dodatno unaprijedili iskustvo Tomorrowlanda i maksimizirali njegov utjecaj na lokalni
turizam 1 zajednicu, organizatori bi mogli istraziti mogucnosti za prosirenje ponude festivala i
ukljuciti se u interakciju s posjetiteljima tijekom cijele godine. To bi moglo ukljucivati
organiziranje dogadaja prije i nakon festivala, kao §to su koncerti, radionice i kulturne
aktivnosti, kako bi se prosirilo festivalsko iskustvo i potaknulo posjetitelje da istrazuju regiju
izvan festivalskog prostora. Osim toga, Tomorrowland bi mogao iskoristiti digitalne
tehnologije (iako je 1 ovo do sada koriSteno vanserijsko i rijetko videno igdje) za poboljSanje
festivalskog iskustva i dosezanje nove publike diljem svijeta. To bi moglo ukljucivati live
streaming nastupa, interaktivna virtualna iskustva i digitalne marketinske kampanje koje

prikazuju jedinstvenu atmosferu i atrakcije festivala.®®

Nadalje, Tomorrowland bi trebao davati prioritet odrzivosti 1 zastiti okoliSa provodenjem
ekoloski prihvatljivih inicijativa 1 promicanjem odgovorne turisticke prakse. To bi moglo
ukljucivati inicijative kao S§to su smanjenje otpada, programi recikliranja 1 mjere za
kompenzaciju ugljika koje minimaliziraju ekoloSki otisak festivala i doprinose ocuvanju
prirodnog okoliSa. Prihva¢anjem ovih strategija, Tomorrowland moze dodatno ucvrstiti svoju
poziciju globalnog kulturnog fenomena i pridonijeti kontinuiranom rastu i prosperitetu Booma

i okolne regije.

5.2. Coachella Valley Music and Arts Festival

Smjesten u slikovitom pustinjskom krajoliku Indija u Kaliforniji, festival glazbe 1 umjetnosti
Coachella Valley predstavlja kulturni fenomen i slavlje kreativnosti, raznolikosti i izrazavanja.

Od svog pocetka 1999., Coachella se razvio u jedan od najvecih i najutjecajnijih glazbenih

5 Rauschnabel, P. A, Krey, N., & Ivens, B. S. (2016). From Social Media to Social Customer Relationship
Management: The Effect of Social Media Communication on Customer Relationship Management.
Journal of Marketing Development and Competitiveness, 10(2), 82-103.

% Rauschnabel, Krey i Ivens, From Social Media to Social Customer Relationship Management: The Effect of
Social Media Communication on Customer Relationship Management, 82-103.
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festivala na svijetu, privlace¢i vrhunske umjetnike, slavne osobe i trendseterice iz cijelog
svijeta. Tijekom dva vikenda u travnju, Coachella posjetiteljima nudi jedinstvenu mjesavinu
glazbenih izvedbi, umjetnickih instalacija i impresivnih iskustava koja osvajaju osjetila i

raspaljuju mastu.%®

Slika 2. Coachella - 2023., spektakularne instalacije na festivalu
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Izvor: https://www.nbclosangeles.com/the-scene/coachella-just-unveiled-its-spectacular-2023-

art-installations-as-the-desert-fest-begins/3134935/ , pristupljeno: 03.03.2024.

Od kultnog panoramskog kotaca do nevjerojatnih umjetnickih instalacija razasutih po
festivalskom podruc¢ju, Coachella je praznik za osjetila i igraliSte za kreativnost. Sudionici
mogu istraziti raznoliku lepezu glazbenih Zanrova, od rocka 1 hip-hopa do elektronickih 1 indie,
dok takoder otkrivaju interaktivne umjetnicke izlozbe, kulinarske uzitke i pop-up iskustva koja

prikazuju najbolje od suvremene kulture.

5.2.1. Utjecaj Coachelle na lokalni turizam

Utjecaj glazbenog 1 umjetnickog festivala Coachella Valley na lokalni turizam u regiji
Coachella Valley u juznoj Kaliforniji je vrlo bitan. Svake godine festival privuce stotine tisuc¢a

posjetitelja iz Sjedinjenih DrZzava i svijeta, Sto rezultira znacajnim priljevom novca, tj. potro$nje

% Homan, Festivals, Fluid Identities, and the Post-Subcultural Celebrity DJ. 328-343.
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1 gospodarske aktivnosti povezane s turizmom. Hoteli, odmaraliSta i apartmani za odmor u
okolici dozivljavaju veliku potraznju tijekom festivalskih vikenda, a mnogi objekti postizu
punu popunjenost mjesecima unaprijed. Lokalni restorani, barovi i trgovci na malo takoder
imaju koristi od povecanog pokroviteljstva, buduci da posjetitelji festivala traze moguénosti

objedovanja i zabave prije i poslije dogadaja.®’

Globalna reputacija Coachelle kao kulturnog dogadaja koji postavlja trendove povecava
profil regije kao odrediSta za umjetnost, glazbu 1 lifestyle iskustva, privlace¢i posjetitelje
tijekom cijele godine. Festival sluzi kao katalizator turisti¢kog rasta i gospodarskog razvoja u
regiji doline Coachella, dok takoder globalnoj publici promovira jedinstvene atrakcije, sadrzaje

i kulturnu ponudu tog podrugja.

5.2.2. Strategije za poboljSanje Coachella Festivala

Iako je glazbeni 1 umjetnicki festival Coachella Valley postigao izniman uspjeh tijekom godina,
postoji nekoliko strategija koje bi organizatori mogli razmotriti kako bi poboljsali festivalsko

iskustvo 1 maksimalno povecali njegov utjecaj na lokalni turizam i zajednicu.

Festival glazbe i umjetnosti u dolini Coachella odavno je popularan diljem svijeta zbog
svoje zivahne atmosfere 1 raznolikog sastava. Medutim, kako bi dodatno unaprijedili festivalsko
iskustvo 1 ojacali njegov utjecaj na lokalni turizam, organizatori bi mogli istraziti mogucénosti
poboljSanja prometne infrastrukture i pristupac¢nosti mjestu festivala. To bi moglo ukljucivati
ulaganje u usluge prijevoza, objekte za parkiranje i voZnju i alternativne moguénosti prijevoza
kako bi se smanjila guzva i olakSao pristup sudionicima. Osim toga, Coachella bi mogla prosiriti
svoje mogucnosti smjestaja kako bi zadovoljila razli¢ite potrebe i preferencije posjetitelja
festivala.%® To bi moglo ukljucivati partnerstva s lokalnim hotelima, odmaralistima i kuéama za
odmor kako bi se ponudili ekskluzivni paketi i popusti za sudionike, kao i istraZivanje
alternativnih opcija smjestaja kao Sto su objekti za kampiranje i glamping mjesta za smjestaj

sve veceg broja posjetitelja koji traZze smjestaj tijekom dogadaja.

Isto tako, Coachella bi mogla poboljsati svoje inicijative za uklju€ivanje zajednice

poticanjem partnerstva s lokalnim tvrtkama, organizacijama i umjetnicima. To bi moglo

57 Larsen, Festival Spaces and the Urban Imaginary: A Case Study of Coachella. City, Culture and Society, 39—
45,
% Homan, Festivals, Fluid Identities, and the Post-Subcultural Celebrity DJ, 328-343.
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ukljucivati suradnju na projektima odrzivosti, programima za mlade i kulturnim razmjenama
koje koriste lokalnoj zajednici i unapreduju nasljede festivala. Osim toga, Coachella bi takoder
trebala staviti prioritet na ekolosku odrzivost i druStvenu odgovornost implementacijom
inovativnih rjeSenja za smanjenje svog ekoloskog otiska 1 promicanje ekoloski prihvatljivih
praksi. To bi moglo ukljucivati inicijative kao $to su smanjenje otpada, programi recikliranja i
projekti obnovljive energije koji su u skladu s festivalom koji promice brige o okoliSu i

odrzivosti.?°

Primjenom ovih strategija, festival glazbe i umjetnosti Coachella Valley moze dodatno
ucvrstiti svoju poziciju globalne kulturne destinacije i pridonijeti kontinuiranom rastu i

prosperitetu regije Coachella Valley.

5.3. Ultra Europe - Split

Ultra Europe viSe je od glazbenog festivala; to je proslava kulture i1 zajednice elektronicke
plesne glazbe (EDM), smjestena u zadivljujucoj pozadini Splita. Od svog debija 2013. godine,
privlaceci tisuce glazbenih entuzijasta iz cijeloga svijeta. Sa svojom postavom svjetske klase,
naelektriziranom atmosferom i lokacijom uz more koja oduzima dah, Ultra Europe
posjetiteljima nudi neusporedivo festivalsko iskustvo koje spaja najbolje od glazbe, kulture i

avanture.’®

5.3.1. Utjecaj Ultre na lokalni turizam

Utjecaj Ultra Europe na lokalni turizam u Splitu i okolnoj dalmatinskoj obali je dubok i
dalekosezan. Svake godine festival pretvara Split u zivahno srediste glazbe i slavlja, privlaceci
desetke tisuca posjetitelja iz preko 100 zemalja. Hoteli, restorani i ugostiteljski objekti u tom
podrucju dozivljavaju znacajan uzlet u poslovanju tijekom festivalskog razdoblja, s mnogim
objektima koji zadovoljavaju potrebe posjetitelja festivala koji traze smjestaj, mogucénosti

objedovanja i rekreacijske aktivnost, a medunarodna privlacnost Ultra Europe stavlja u srediste

8 Larsen, Festival Spaces and the Urban Imaginary: A Case Study of Coachella. City, 39-45.
0 Bogetic, Music Festivals and Tourist Behaviour: The Case of Ultra Europe in Split, Croatia, 159-181.
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pozornosti Hrvatsku kao vrhunsku turisticku destinaciju, privlaceci posjetitelje iz cijelog svijeta
koji dolaze iskusiti festival i istraziti bogatu povijest, kulturu i prirodne ljepote zemlje.”* U
Strategiji razvoja urbane aglomeracije Split, prepoznata je vaznost diversifikacije turisti¢kih
proizvoda kao jedne od kljucnih aktivnosti razvoja turizma $to podrazumijeva poticanje razvoja
specifi¢nih oblika turizma i inovativnih turistickih proizvoda s ciljem podizanja kvalitete,
raznolikosti i atraktivnosti turistiCke ponude, a sve u svrhu produljenja turisticke sezone i

ravnomjernijeg razvoja turizma.’

Slika 3. Ultra Europe Split

lzvor: https://dalmatinskiportal.hr/zivot/pocela-je-ultra-europe-groznica--poznati-su-prvi-

zvjezdani-izvodaci-koji-stizu-u-split/161905 , pristupljeno: 15.03.2024.

Potencijal 1 pozitivan utjecaj festivala ,,Ultra Europe* na turisticke i gospodarske rezultate,
te imidz Hrvatske u svijetu je pozitivno prepoznat, a festival podrzavaju Ministarstvo turizma,
Hrvatska turisticka zajednica i grad Split. Trajanje ugovora o odrzavanju festivala u Hrvatskoj
je 2011. produljeno do 2022.godine, zbog cega je festival ,,Ultra Europe® generirao 500

milijuna kuna dodatne potrosnje.”

"L Raki¢ i Elliott, Eventful Cities: Cultural Management and Urban Revitalization. 116.
2 Grad Split, Strategija razvoja urbane aglomeracije Split, 195.
'3 Internetski ¢lanak, Pratite Ultra festival ekskluzivno na tportalu, 1.
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5.3.2. Strategije za poboljsanje Ultre u Splitu

Kako bi dodatno poboljsali iskustvo Ultra Europe i maksimizirali njen utjecaj na lokalni turizam
i zajednicu, organizatori bi mogli istraziti moguénosti za proSirenje ponude festivala i
interakciju s posjetiteljima tijekom cijele godine. To bi moglo ukljucivati organiziranje
dogadaja prije i nakon festivala, kao §to su zabave na plazi, krstarenja brodom i kulturni izleti,
kako bi se proSirilo iskustvo festivala i potaknulo posjetitelje da istrazuju regiju izvan
festivalskih terena. Uz to, Ultra Europe bi mogla iskoristiti digitalne tehnologije za poboljsanje
festivalskog iskustva i dosezanje nove publike diljem svijeta. To bi moglo ukljuéivati live
streaming nastupa, interaktivna virtualna iskustva i1 kampanje na druStvenim mrezama koje

prikazuju jedinstvenu atmosferu i atrakcije festivala.”

Prihvacanjem ovih strategija, Ultra Europe moZe dodatno u¢vrstiti svoju poziciju vrhunske
destinacije za EDM entuzijaste i pridonijeti kontinuiranom rastu i prosperitetu Splita i regije

dalmatinske obale.

5.4. Filmski festival u Cannesu

Utemeljen 1946. godine, Cannes Film Festival postao je sinonim za glamur, prestiZ i
kinematografsku izvrsnost. Odrzava se svake godine u slikovitom okruZenju Cannesa u
Francuskoj, a ovaj cijenjeni festival privlaci filmase, profesionalce iz industrije i filmofile iz
cijelog svijeta na slavlje kinematografije u svim njenim oblicima. Od premijera na crvenom
tepihu prepunih svjetskih zvijezda do umjetnickih filmova koji poti¢u na razmisljanje, Cannes
prikazuje raznolik izbor medunarodne kinematografije i sluzi kao platforma za promicanje

kulturne razmjene, umjetnicke inovacije i kreativnog izrazavanja na globalnoj sceni.”

5.4.1. Utjecaj Cannesa na lokalni turizam

Utjecaj filmskog festivala u Cannesu na lokalni turizam u Cannesu i $iru regiju Francuske

rivijere je bitan i velik. Svake godine festival privuce desetke tisuca posjetitelja iz cijeloga

4 Bogetic, Music Festivals and Tourist Behaviour: The Case of Ultra Europe in Split, Croatia, 159-181.
5 Selby, Cannes: A Festival Virgin's Guide. 36.
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svijeta, pretvaraju¢i grad u uzurbano srediSte aktivnosti i uzbudenja. Hoteli, odmaraliSta i
luksuzni butici u Cannesu dozivljavaju poveéanu potraznju tijekom festivalskog razdoblja, a
mnogi objekti opskrbljuju vrhunsku klijentelu koja trazi luksuzan smjestaj i ekskluzivna
iskustva.”® Svjetska pomama i privlaénost festivala privladi posjetitelje da istrazuju kulturnu
bastinu regije, prirodne ljepote 1 kulinarske uzitke, promicuci tako turizam izvan festivalskog

podrugja.

Slika 4. Cannes Film Festival

Izvor: ,Le Festival de Cannes; Puts the spotlight on cinema and la Croisette® , dostupno na:
https://en.palaisdesfestivals.com/palais-events/trade-shows-and-events/cannes-film-festival/
pristupljeno: 12.03.2024.

5.4.2. Strategije za poboljsanje Cannes Film Festivala

Filmski festival u Cannesu dugo se smatra glavnim dogadajem kinematografske izvrsnosti i
kulturne diplomacije. Medutim, kako bi dodatno pojacali njegov utjecaj na lokalni turizam i
zajednicu, organizatori bi mogli istraziti moguénosti jaCanja partnerstva s lokalnim
poduzeéima, kulturnim institucijama i drzavnim agencijama. To bi moglo uklju¢ivati suradnju
na marketin§Skim kampanjama odrediSta, kulturnim dogadajima i ugostiteljskim inicijativama

koje prikazuju Cannes kao vrhunsko turisticko odrediste i promicu prakse odrzivog turizma. Uz

6 palmer, Brigitte Bardot and the Lolita Syndrome: A Cannes Retrospective, 64—70.
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to, Cannes bi mogao iskoristiti digitalne inovacije 1 tehnologiju kako bi poboljsao festivalsko
iskustvo i dosegnuo novu publiku diljem svijeta.”” To bi moglo ukljucivati live streaming
projekcije, interaktivne virtualne dogadaje i digitalne marketin§ke kampanje koje povezuju

filmske entuzijaste i promoviraju Cannes kao globalno srediste filma, umjetnosti 1 kulture.

Isto tako, Cannes bi mogao nastaviti promicati ekolosku odrzivost i drustvenu odgovornost
primjenom ekoloski prihvatljivih praksi i inicijativa. To bi moglo ukljucivati inicijative kao $to
su smanjenje otpada, programi recikliranja i projekti obnovljive energije koji minimaliziraju
utjecaj festivala na okolis 1 promicu ekoloski prihvatljivi turizam u regiji. Prihvacanjem ovih
strategija, Cannes Film Festival moze dodatno ucvrstiti svoju poziciju vodece kulturne

destinacije i pridonijeti kontinuiranom rastu i prosperitetu C.annesa i regije Francuske rivijere.

5.5. Medunarodni filmski festival u Torontu (TIFF)

Osnovan 1976. godine, Medunarodni filmski festival u Torontu (TIFF) izrastao je u jedan od
najvecih 1 najutjecajnijih filmskih festivala u svijetu. OdrZava se svake godine u gradu Torontu
u Kanadi, a TIFF prikazuje raznolik izbor medunarodne kinematografije, od holivudskih
blockbustera do nezavisnih filmova, dokumentaraca i avangardnih djela. Sa svojim
premijerama na crvenom tepithu punim zvijezda, industrijskim panelima 1 zapanjujuc¢im
kulturnim dogadajima, TIFF nudi posjetiteljima jedinstvenu priliku da dozive caroliju
kinematografije 1 druZe se s filmaSima, glumcima i1 profesionalcima iz industrije iz cijelog

svijeta.”®

7 Selby, Cannes: A Festival Virgin's Guide. 42.
8 Bigger, Big Time: TIFF, Toronto, and Transformative Tourism. In Stewart, Film Festivals: History, Theory,
Method, Practice, 83-99.

43



Slika 5. Medunarodni filmski festival u Torontu (TIFF)

- ™ . £ 2
toronto international film festival

Izvor: https://www.bbc.com/news/entertainment-arts-49600155 , pristupljeno: 04.03.2024.

5.5.1. Utjecaj TIFF-a na lokalni turizam

Utjecaj Medunarodnog filmskog festivala u Torontu na lokalni turizam u Torontu i Sirem
podrucju Toronta vrlo je znacajan. Svake godine festival privuce stotine tisu¢a posjetitelja iz
cijele Kanade i cijeloga svijeta, stvarajuci porast potroSnje i gospodarske aktivnosti povezane s
turizmom. Hoteli, restorani i atrakcije u sredistu Toronta dozivljavaju povecanu potraznju
tijekom festivalskog razdoblja, s mnogim objektima koji posluzuju filmske entuzijaste,
poznavatelje industrije i slavne goste. ”® Reputacija TIFF-a kao platforme medunarodne
kinematografije koja sluzi 1 za promicanje kanadskih talenata poboljSava profil Toronta kao
globalnog kulturnog sredista, privlaceci posjetitelje zainteresirane za film, umjetnost i kulturu

tijekom cijele godine.

® Vipond, An Eventful Life: Toronto International Film Festival and the Power of Representation. 19-36.
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5.5.2. Strategije za poboljSanje TIFF-a

Iako je Medunarodni filmski festival u Torontu postigao izniman uspjeh tijekom godina, postoji
nekoliko strategija koje bi organizatori mogli razmotriti kako bi poboljsali festivalsko iskustvo

i maksimalno povecali njegov utjecaj na lokalni turizam i zajednicu.

TIFF bi mogao istraziti moguénosti jacanja partnerstva s lokalnim poduze¢ima te kulturnim
institucijama za promicanje Toronta kao vrhunske turisti¢ke destinacije i poticanje suradnje na
marketinskim kampanjama odredista, kulturnim dogadajima 1 ugostiteljskim inicijativama. To
bi moglo ukljucivati predstavljanje raznolikih cetvrti Toronta, atrakcija i kulinarske scene

posjetiteljima festivala i promicanje turisti¢kih iskustava izvan festivalskih terena.

Osim toga, TIFF bi mogao iskoristiti digitalne inovacije i tehnologiju za poboljSanje
festivalskog iskustva i dosezanje nove publike diljem svijeta. To bi moglo ukljuéivati live
streaming projekcija, interaktivne virtualne dogadaje i digitalne marketinske kampanje koje
povezuju filmske entuzijaste i promoviraju Toronto kao globalno srediSte filma, umjetnosti i

kulture.

Nadalje, TIFF bi mogao nastaviti davati prioritet raznolikosti 1 ukljuivanju u
festivalsko programiranje, Sirenje 1 predstavljanje prikazujuéi filmove razli¢itih filmaSa,
pripovjedaca 1 perspektiva koje odraZavaju kanadski multikulturalni identitet. To bi moglo
ukljucivati inicijative poput programa za razvoj talenata, moguénosti mentorstva 1 industrijskih
panela koji podupiru nove filmase i promicu ekskluzivnost u filmskoj industriji. Stovise, TIFF
bi mogao istraziti nafine za suradnju s lokalnim zajednicama 1 promicanje drustvene
odgovornosti kroz inicijative kao $to su filmski obrazovni programi, projekcije u zajednici 1

dogadaji za Sirenje javnosti koji poticu dijalog, kulturnu razmjenu i gradanski angazman.

Prihva¢anjem ovih strategija, Toronto International Film Festival moZe dodatno ucvrstiti
svoju poziciju vodece kulturne destinacije i doprinijeti kontinuiranom rastu i prosperitetu

Toronta i GTA regije.

8 1hid. 88-89.
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5.6. Filmski festival u Puli

Filmski festival u Puli proslava je kinematografske izvrsnosti i kulturne bastine, koji se godiSnje
odrzava u povijesnom gradu Puli. Od svog osnutka 1954. godine, Festival je predstavio najbolje
od hrvatskog i medunarodnog kina, privlaceéi filmase, glumce i cinefile iz cijelog svijeta. Sa
svojim slikovitim morskim postavkama, drevnim rimskim amfiteatrom i raznolikim izborom
filmova, filmski festival Pula nudi sudionicima jedinstvenu priliku da dozive magiju kina u

uistinu spektakularnom okruzenju.®!

Slika 6. Filmski festival u Puli

Izvor: https://pulafilmfestival.hr/novosti/ , pristupljeno: 15.03.2024.

5.6.1. Utjecaj festivala u Puli na lokalni turizam

Utjecaj Filmskog festivala u Puli na lokalni turizam Pule i1 okolne Istre znacajan je i viSestruk.

Svake godine festival pretvara Pulu u kulturno srediste, privlaceéi tisuée posjetitelja iz cijele

81 Jelavié, Experiencing Film Tourism: Authenticity and Identity in Tourist Encounters with Croatian Film
Locations, 148-167.
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Hrvatske i Sire. Hoteli, restorani 1 tvrtke u tom podruc¢ju dozivljavaju porast poslovanja tijekom
festivalskog razdoblja, s mnogim objektima koji zadovoljavaju potrebe posjetitelja festivala
koji traze smjetaj, restorane i zabavu. Stovide, medunarodna reputacija festivala stavlja u
srediSte pozornosti Pulu kao vrhunsku turisticku destinaciju, privlaceci posjetitelje iz cijelog
svijeta koji dolaze iskusiti festival 1 istraziti bogatu povijest, kulturu i arhitektonske

znamenitosti grada.®?

5.6.2. Strategije za poboljSanje festivala u Puli

Kako bi dodatno unaprijedili Filmski festival u Puli i maksimalno povecali njegov utjecaj na
lokalni turizam i zajednicu, organizatori bi mogli istraziti mogucnosti za proSirenje ponude
festivala i interakciju sa posjetiteljima tijekom cijele godine. To bi moglo ukljuéivati
organiziranje cjelogodi$njih filmskih projekcija, radionica i kulturnih dogadaja koji slave
hrvatsku kinematografiju 1 poti¢u dijalog medu filmasSima, profesionalcima iz industrije i
publikom. Osim toga, festival bi mogao iskoristiti digitalne tehnologije za poboljsanje
festivalskog iskustva i dosezanje nove publike diljem svijeta.®® To bi moglo ukljuéivati live
streaming projekcija, interaktivna virtualna iskustva 1 kampanje na drustvenim mrezama koje

prikazuju jedinstvenu atmosferu i atrakcije festivala.

Nadalje, Filmski festival u Puli mogao bi nastaviti jacati svoja partnerstva s lokalnim
poduze¢ima, kulturnim institucijama i vladinim agencijama kako bi promovirao Pulu kao
vrhunsku Kkulturnu destinaciju i poticao suradnju na marketinskim kampanjama destinacije,
projektima ocuvanja bastine 1 inicijativama za uklju¢ivanje zajednice. Prihvacanjem ovih
strategija, Filmski festival u Puli moze dodatno ucvrstiti svoju poziciju vodeceg kulturnog

dogadaja te pridonijeti daljnjem rastu i prosperitetu Pule i istarske regije.3

8 Sari¢, Exploring Film Tourism: From Image to Experience — The Case of Pula Film Festival, 477-490.
8 Jelavi¢, Experiencing Film Tourism: Authenticity and Identity in Tourist Encounters with Croatian Film
Locations, 148-167.

8 Sari¢, Exploring Film Tourism: From Image to Experience — The Case of Pula Film Festival, 477-490.
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Zakljucak

Istrazivanje glazbenih i filmskih festivala kao klju¢nih pokretaca turizma dogadaja rasvijetlilo
je viSestruku prirodu ovih kulturnih fenomena i njihov utjecaj na lokalna gospodarstva,
zajednice i globalnu publiku. Kroz dubinsku analizu kultnih festivala kao $to su Glastonbury,
Coachella, Cannes i TIFF, otkriveni su razli¢iti nacini na koje ti dogadaji oblikuju turizam,

poti¢u kulturnu razmjenu i doprinose drustveno-ekonomskom razvoju.

Glazbeni festivali, sa svojim nastupima u kojima je ulozeno puno novca, impresivnim
iskustvima 1 Zivopisnom atmosferom, postali su snazni magneti za turizam, privlaceci tisuce
posjetitelja iz svih dijelova svijeta da se prepuste slavlju glazbe, umjetnosti i kulture. Studije
sluc¢aja Glastonburyja i Coachelle pokazale su transformativni uc¢inak ovih festivala na lokalni
turizam, jer sudionici hrle u regije domacine, ulijevaju¢i im energiju, prihode i1 kulturnu
dinamiku. Od povecanja hotelskih rezervacija i pokroviteljstva restorana do promicanja i
brendiranja destinacije i kulturnog identiteta, glazbeni festivali postali su sastavni dijelovi

turistickog ekosustava, poticuc¢i gospodarski rast i poboljSavajuéi iskustvo posjetitelja.

Sli¢no tome, filmski festivali su zauzeli bitno mjesto u svijetu turizma dogadaja, osvajajuci
publiku filmskim remek-djelima, videnjima slavnih i glamurom crvenog tepiha. Filmski
festival u Cannesu i TIFF poznati su festivali kinematografske izvrsnosti, privlaceci filmase,
profesionalce iz industrije i filmofile iz cijelog svijeta da slave umjetnost snimanja filmova i
ukljuée se u dijalog o snazi pripovijedanja. Kroz svoje premijere, projekcije i industrijske
dogadaje, filmski festivali nisu samo prikazali najbolje u medunarodnoj kinematografiji, ve¢ su
potaknuli i kulturnu razmjenu, umjetni¢ku inovaciju i medukulturalni dijalog. Stovise, njihov
utjecaj na lokalni turizam ne moZe se precijeniti, budu¢i da dovode val posjetitelja u svoje
gradove domacine, stvarajuci prihod za lokalne tvrtke, podizu¢i profil destinacije i obogacujuci

kulturno tkivo zajednice.

Dok razmiSljamo o znacaju glazbenih 1 filmskih festivala u kontekstu turizma dogadaja, postaje
jasno da su ti dogadaji vise od pukog spektakla; oni su katalizatori promjena, katalizatori rasta
1 katalizatori povezivanja. Oni zbliZavaju ljude, potic¢u kreativnost i ostavljaju trajan dojam na
sve posjetitelje. Bilo da se radi o pulsiraju¢im ritmovima glazbenog festivala ili dirljivom
pripovijedanju filmskog festivala, ovi dogadaji imaju mo¢ nadahnuti, zabaviti i ujediniti ljude
iz svih drustvenih slojeva. Gledajué¢i unaprijed, buduénost turizma dogadanja ima golema

obecanja, s glazbenim i filmskim festivalima spremnima da nastave svoju evoluciju kao
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globalni kulturni fenomeni. Kako tehnologija napreduje i preferencije potrosaca se razvijaju,
festivali ¢e se morati prilagoditi 1 inovirati kako bi ostali relevantni u sve konkurentnijem
okruzenju. To moze ukljucivati prihvacanje digitalnih platformi, istrazivanje novih formata i
poboljsanje praksi odrZivosti kako bi se zadovoljili zahtjevi svijeta koji se mijenja. Stovise,
festivali ¢e morati dati prioritet inkluzivnosti, raznolikosti i angazmanu zajednice kako bi

osigurali da ostanu dostupni i dobrodosli svima.

Na kraju, glazbeni i filmski festivali vise su od pukih dogadaja; to su iskustva koja nadilaze
granice, poticu mastu i1 ostavljaju trajno nasljede. Dok se slavi njihov utjecaj na turizam
dogadaja, prepoznaje se i njihova uloga u oblikovanju kolektivnog identiteta ljudske populacije,

poticanju kulturne razmjene i obogacivanju ljudskih Zivota na naéine koji su nezaboravni.
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