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Sazetak

Glamping turizam, spoj luksuza i kampiranja, postaje sve popularniji oblik odmora, posebno
medu putnicima koji traze jedinstvena i autenti¢na iskustva u prirodi. Ovaj oblik turizma nudi
mogucnost uzivanja u prirodi bez Zrtvovanja udobnosti, ¢ime privlaci razli¢ite demografske
skupine. U ovom radu istrazit ¢emo razvoj glamping turizma u Hrvatskoj, trenutne trendove,
izazove s kojima se suocava te predvidanja za buduénost ovog segmenta turisticke industrije.
Glamping, ili glamurozni kamping, nastao je kao odgovor na potrebu modernih putnika za
udobnos¢u tijekom boravka u prirodi. Ovaj koncept se poceo razvijati u 21. stoljecu, a
popularnost mu je porasla zbog sve vece potraznje za autenti¢nim iskustvima, odrzivim turizmom
I luksuznim smjestajem u prirodnim okruzenjima. U posljednjih nekoliko godina, sve vise
kampova i turistickih agencija prepoznalo je potencijal glampinga, te su razvili raznoliku ponudu
koja ukljucuje luksuzne smjestajne jedinice smjeStene u prirodnim okruzenjima. Medutim iako se
ponuda povecava, Hrvatska se suocava s problemima poput nedostatka standardizacije u
definiciji glampinga, kao i manjkom istrazivanja i analize trzi$ta. Takoder, konkurencija s drugim
destinacijama koje nude sli¢ne sadrzaje moze otezati pozicioniranje Hrvatske kao vodece
destinacije za glamping. Predvidanja za buducnost glamping turizma u Hrvatskoj ukazuju na
daljnji rast i razvoj. Ocekuje se da ¢e sve veéi broj putnika traziti jedinstvena iskustva koja
ukljucuju blizinu prirodi 1 visoku razinu udobnosti. Kako se Hrvatska pozicionira kao ekoloski

svjesna destinacija, glamping moze postati klju¢ni element u promoviranju odrZivog turizma.

KLJUCNE RIJECI; kampiranje, glamping, glamping turizam, luksuzno kapiranje, trendovi
kampiranja
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UVOD

Selektivni oblici turizma u suvremenoj turistickoj ponudi vrlo su brojni, a medu njima je i
kamping turizam kao jedan od oblika. Kamp kao jedan od najpopularnijih oblika i smjeStaja u
usponu, predstavlja jeftiniji oblik boravka u odnosu na ostale smjeStajne objekte. Obiljezje
kamping turizma je prostrani i otvoreni prostori najées¢e u blizini obale, ali 1 u unutrasnjosti gdje
turisti borave u Satorima i kamperima. Kako mu potraznja sve vise raste i turisti su zeljni
netaknute prirode, svojom ponudom pobija ve¢ duzi niz godina stereotipe o kampu kao jeftinoj i

oskudnoj vrsti ljetovanja.

U suvremenom turizmu kamp pruza vise od kamp kucice 1 prirode. Dana$nji kampovi su visoko
kategorizirani, te su u korak sa vremenom trendova mobilnih kuéica, glampinga i kamperizma.
Trendovi poti¢u kampove da sve viSe ulazu u kvalitetu i u povecanju turisticke ponude, te tako u
samom kampu danas mozemo nacéi i luksuznije smjestajne objekte za turiste veée potrosne moci.
Ono sto se uvelike pridodaje suvremenom praéenju trendova je i politika odrzivog razvoja, gdje
se posvecuje velika paznja na oc€uvanju okolisa, te obnovljivim izvorima energije, $to isto
privla¢i danasnjeg suvremenog turista koji tezi dobrom odmoru i zabavi, ali 1 o¢uvanju prirode
(Ivandi¢, 2021). Osim klasi¢nih kampova, sve se vise istice glamping kao suvremeni oblik

kamping turizma.

Glamping kombinira elemente luksuza i udobnosti s prirodnim okruzenjem, pruzajuéi
posjetiteljima jedinstveno iskustvo. Definicija glampinga obuhvaca razlicite stilove smjestaja, od
Satora 1 ku€ica na drvetu do luksuznih kampova opremljenih svim potrebnim sadrZajima
(Barebones, 2013). Ovaj oblik turizma je evoluirao kao odgovor na rastuéi interes za autenti¢nim
1 odrzivim iskustvima koja ne ukljucuju kompromis u udobnosti. Zakonska regulativa i propisi
vezani uz glamping takoder igraju vaznu ulogu u njegovom razvoju. U Hrvatskoj, razvoj
glampinga suocava se s izazovima kao S$to su uskladivanje s propisima o zastiti prirode, ali 1
potreba za jasnom kategorizacijom i standardima koji bi omoguc¢ili kvalitetu usluge. Uzimajuéi u
obzir sve veci broj glamping ponuda, jasno je da Hrvatska ima potencijal postati znacajna

destinacija za ovu vrstu turizma.



Budu¢nost glamping turizma u Hrvatskoj ovisit ¢e o nekoliko klju¢nih ¢imbenika. Prvo, potrebno
je poticati ulaganja u infrastrukturu i razvoj novih lokacija, posebno u manje dostupnim, ali
prirodno privla¢nim podrucjima. Drugo, vazno je educirati i informirati potro$ace o prednostima
glampinga 1 njegovim mogucénostima, ¢ime ¢e se povecati interes za ovakvom vrstom putovanja.
Osim toga, odrzivost i ekoloski pristup trebaju biti u sredistu svih razvojnih aktivnosti, ¢ime ¢e se

ocuvati prirodne ljepote koje privlace turiste.

Predmet i cilj rada

Temeljni predmet ovog rada je analiza razvoja i poslovanja glamping turizma u Republici
Hrvatskoj, uz fokus na strategije buducéeg razvoja ovog specificnog oblika kampiranja. Glamping,
kao koncept luksuznog kampiranja, postaje sve popularniji u turistiCkoj ponudi, a Hrvatska,
predstavlja idealnu destinaciju za njegovu implementaciju. Za ostvarenje ovog cilja nuzno je
provesti analizu upravljanja trziStem ponude i potraznje glamping turizma u Europi i Hrvatskoj.
To ukljucuje prepoznavanje trenutnih trendova, profiliranje ciljanih skupina te istrazivanje
konkurencije. U tom kontekstu, potrebno je sagledati i zakonsku regulativu koja se odnosi na
glamping turizam, ukljucujuéi propise o izgradnji, sigurnosti i zastiti okolisa, kako bi se osigurala

odrzivost 1 uskladenost s lokalnim zakonodavstvom.

Cilj rada je identificirati i analizirati trendove buduceg razvoja glamping turizma u Republici
Hrvatskoj. Kroz prikaz kljucnih faktora razvoja turisticke ponude, rad ¢e istraziti pretpostavke i
karakteristike potraZznje za glamping turizmom. Pritom ¢e se razjasniti pojam glamping, njegovu
definiciju,  pojavne  oblike te  pristup razvoju ovog segmenta  turizma.
Ovaj rad ¢e doprinijeti boljem razumijevanju glamping turizma kao rastu¢eg segmenta turisticke
ponude u Hrvatskoj te pruziti smjernice za razvoj strategija koje ¢e omoguciti odrziv i uspjesan

rast ovog oblika kampiranja u buduénosti.

Metode i izvori istrazivanja

Za izradu teorijskog dijela koristiti ¢e se metoda sekundarnog istrazivanja, poznata i kao metoda

istrazivanja za stolom (desk research).



e Sekundarni izvori podataka podaci za sekundarno istrazivanje bit ¢e prikupljeni iz
raznih dostupnih izvora, uklju¢uju¢i domacu 1 stranu literaturu, relevantne znanstvene i
strucne Clanke, Casopise, baze podataka te ostale internetske izvore. Ovi izvori posluziti ¢e
kao temelj za izgradnju konceptualne teorijske podloge rada.

e Induktivna metoda u istrazivanju ¢e se primijeniti induktivna metoda, koja se oslanja na
sustavnu analizu pojedinacnih ¢injenica kako bi se formulirali opéi zakljucci. Ova metoda
omogucava razvoj op¢ih teorijskih postavki na temelju specifi¢nih zapazanja.

e Metoda analize razlaze sloZzene misaone tvorevine, kao §to su pojmovi, gledista i
zakljuCci, na njihove osnovne sastavne dijelove. Ova analiza omogucuje dublje
razumijevanje svakog elementa zasebno, ali 1 njihovih medusobnih odnosa.

e Metoda sinteze sukladno analizi, metoda sinteze ukljucuje spajanje pojedinacnih dijelova
ili elemenata u cjelinu. Ovaj postupak omogucuje oblikovanje slozenih misaonih struktura

iz jednostavnih sastavnica, ¢ime se stvara cjelovitiji uvid u predmet istrazivanja.
Struktura rada

U uvodnom dijelu rada postavljaju se temelji za istraZivanje kamping i glamping turizma.
Objasnjavaju se osnovni pojmovi vezani uz ove oblike turizma, kao 1 njithova vaznost za razvoj
odrzivog turizma u Hrvatskoj. Takoder, u ovom dijelu predstavljaju se koriStene metode 1 izvori
istrazivanja te se daje pregled strukture rada, ¢ime se Citateljima omogucuje lakSe snalazenje u
temi. U prvom dijelu rada objasnjava se kamping turizam, koji predstavlja jedan od najstarijih
oblika odmora. Istrazuju se osnovne karakteristike kamping turizma, njegov povijesni razvoj i
trenutna situacija u Hrvatskoj. U drugom poglavlju fokusiramo se na glamping, moderni oblik
kamping turizma koji kombinira udobnost i prirodu. Ovdje se istrazuju definicija glampinga,
njegove karakteristike i1 evolucija, ¢ime se naglaSava njegov rast u suvremenom turizmu. U
posljednjem poglavlju analiziramo razvoj glamping turizma u Hrvatskoj. Ovdje se isticu osnovna
obiljezja, povijesni razvoj i trenutna ponuda glamping objekata. Zakljucak sumira klju¢ne nalaze
rada, isti€u¢i vaznost kamping 1 glamping turizma za hrvatski turizam te preporucuje buduce
smjernice za istrazivanje i razvoj. Na kraju se navode koriSteni izvori 1 literatura, omogucéavajuci

Citateljima daljnje istraZivanje obradenih tema.



1. KAMPING

Kamping turizam prema Cegur Radovié, sur. (2021) ,,predstavlja jedinstven fenomen u
suvremenom turistiCkom svijetu, jer se temelji na spontanosti, nesputanosti i slobodi boravka u
prirodi. Ovaj oblik turizma nije samo aktivnost ili nafin odmora, ve¢ zivotni stil koji
podrazumijeva ekolosku svijest, ljubav prema prirodi, pokretljivost, aktivnost i stalnu Zelju za
istrazivanjem 1 otkrivanjem novih mjesta, a sve to uz zadrZzavanje suvremenih standarda
udobnosti“. Kampiranje pruza gostima neusporedivu slobodu u organizaciji vlastitog odmora,
omogucavajuéi im da sami biraju tempo i na¢in provodenja vremena u prirodi. To je osobitost

koja kamping turizam izdvaja od drugih oblika turisti¢kih aktivnosti.

Kamping turizam izvorno se razvijao kao odgovor na zelju ljudi za bijegom iz urbanih sredina u
prirodu, a ta se zelja zadrzala kao temeljna karakteristika ovog oblika turizma. lako su se
kampovi s vremenom razvijali i prilagodavali potrebama suvremenih turista, kontakt s prirodom
ostao je osnovni motiv za odabir kampiranja. U kampovima je prisutna posebna atmosfera koja se
odrazava u opuStenosti i prisnosti medu turistima. Odijevanje, ponaSanje 1 meduljudski odnosi u
kampovima daleko su lezerniji nego u drugim turistickim okruzenjima, $to doprinosi osjecaju

zajednistva i bliskosti medu gostima objasnjava (Cveli¢ Bonifacié¢, 2013).

Kamping turizam posebno je privlacan mladima zbog povoljnijih cijena u usporedbi s hotelskim
smjeStajem. Medutim, nije to¢no re¢i da su kampovi isklju¢ivo rezervirani za one s manjom
kupovnom mo¢i. Danasnji kampovi nude Sirok spektar smjestajnih opcija, od jednostavnih Satora
do luksuznih autodomova s potpunom opremom. Ova raznolikost omoguéuje da kampiranje bude
dostupno razli¢itim kategorijama turista, bez obzira na njihov proracun. Stovise, moderni
kampovi ¢esto nude dodatne sadrZaje kao Sto su bazeni, sportski tereni, animacijski programi 1
restorani, §to dodatno povecava njihovu privlacnost 1 ¢ini ith konkurentnima s drugim oblicima

smjestaja.

Osim ekonomske pristupac¢nosti, kamping turizam nudi i jedinstveno iskustvo koje nije moguce
dozivjeti u tradicionalnim hotelskim okruzenjima. Biti kampist znaci uzivati u neposrednom
kontaktu s prirodom, budenje uz zvuke ptica, disanje svjezeg zraka i promatranje zvjezdanog

neba nocu. To je iskustvo koje obogacuje dusu i pruza osjecaj slobode i povezanosti s okolinom.



Za mnoge ljude, kampiranje je nacin zZivota koji im omogucuje da se ponovno povezu s prirodom
i udalje od svakodnevnih stresova. Za mnoge danasnje kampiste, kampiranje nije samo oblik
odmora, ve¢ nacin zivota. To su ljudi koji vole boraviti na otvorenom, daleko od guzve i stresa
urbanih sredina, te traZze povezanost S prirodom i bijeg iz svakodnevnice. Oni cijene
jednostavnost, spontanost i slobodu koju kampiranje nudi. Uz to, kampiranje omogucava
istrazivanje novih krajolika i kultura, poti¢e zdrav nacin zivota te pruza priliku za kvalitetno

provodenje vremena s obitelji i prijateljima.

U modernim kampovima, koji su Cesto izuzetno dobro opremljeni, kampisti mogu uzivati u
visokom standardu smjestaja koji uklju¢uje moderne sanitarne ¢vorove, bazene, sportske terene,
restorane, pa Cak i wellness sadrzaje. Ovi kampovi nude kombinaciju udobnosti i prirodnog
okruzenja, §to privlaci i one koji inace nisu skloni tradicionalnom kampiranju. Na taj nacin,
kampiranje postaje pristupacno Sirem spektru ljudi, od obitelji s djecom do individualaca 1 parova

koji traze avanturu ili jednostavno miran bijeg iz svakodnevnog Zivota.

Autor Emeri¢, (2021) kaze da je ,.kamping turizam, kao specifi¢an oblik turisticke ponude,
obuhvaca cjelokupnost usluga koje kampovi nude, te potraznju za tim uslugama“. Ovaj segment
turizma biljezi rastucu popularnost diljem svijeta, ukljucujuéi i Hrvatsku, gdje se razvija velik
broj kampova koji privlate domace i strane turiste. Moderni kampovi ¢esto nude Siroku paletu
aktivnosti, od sportova na vodi do planinarenja i biciklizma, omogucavaju¢i gostima da
maksimalno iskoriste boravak u prirodi. Pored toga, mnogi kampovi imaju i edukativne programe
koji promoviraju ekoloSku svijest 1 odrzivi turizam, §to dodatno privlaci turiste koji su svjesni

vaznosti o¢uvanja okoliSa.

1.1. Osnovne karakteristike kamping turizma

Kampiranje, kao oblik smjeStaja i turizma, dolazi od rije¢ ,.kamp* potjece od latinske
rije¢i campus, Sto u prijevodu znaci ravnica ili poljana, oznacavajuci prostor na kojem su vojnici
podizali svoje Satore i pripremali se za bitke (Hendija, Mikaci¢, 2022). Medutim, kampiranje
kakvo poznajemo danas proslo je dug put od svojih vojnih korijena do modernog oblika turizma
u prirodi. Kampovi, kao ugostiteljski objekti, pruzaju specifican oblik smjeStaja koji je
organiziran na otvorenom prostoru, najées¢e u prirodnom okruzenju. Autori Horakova,

Boscoboinik, (2012) isticu da ova vrsta smjeStaja nudi turistima moguénost da preno¢e u



vlastitim ili iznajmljenim Satorima, karavanima, sklopivim karavanima ili ispod tende. Takoder,
kampovi se ¢esto nalaze na mjestima gdje su ljudi u izravnom kontaktu s prirodom, pruzajuéi im

bijeg od urbanih sredina i svakodnevnih obveza.

Kako bi kampovi mogli zadovoljiti potrebe i oCekivanja svojih gostiju, moraju ispuniti odredene
uvjete i standarde. Prije svega, potrebno je osigurati nuznu infrastrukturu kao $to su prikljucci za
vodu i struju, a takoder 1 prostorije za zajednicko koriStenje poput higijenskih prostora, sanitarnih
¢vorova, recepcije i slicno. Uz osnovne infrastrukturne elemente, moderni kampovi cesto
raspolazu i razli¢itim objektima i sadrzajima kao $to su ugostiteljski objekti, sportsko-rekreativni

sadrzaji i drugi, ovisno o broju zvjezdica koje kamp ima (Hendija, 2006).

Poseban oblik kampiranja je onaj koji se odvija u domacinstvu, gdje fizicke osobe ili
iznajmljiva¢i pruzaju uslugu smjeStaja na svojim privatnim posjedima. Ova vrsta smjeStaja
poznata je kao ,Kamp u domadinstvu® ili ,,Kamp u seljackom domacinstvu®, a omoguéava
turistima da iskuse autentiCan boravak u ruralnim podruc¢jima, cesto u kombinaciji s

poljoprivrednim aktivnostima ili degustacijom domaéih proizvoda (Hendija, Cizmar, 2022).

Kampovi su nastali kao odgovor na potrebu turista da budu Sto blize prirodi, te da uzivaju u
nesputanosti, slobodi i spontanosti koju takav oblik smjestaja omogucéuje. Ovaj oblik turizma
posebno je atraktivan za one koji traze bijeg od svakodnevne rutine, Zeljni opustanja i odmora u
prirodnom okruzenju. Kampiranje, stoga, nije samo oblik smjeStaja, ve¢ 1 nacin Zivota koji

promovira harmoniju s prirodom, jednostavnost i slobodu.

Kampovi kao smjestajni kapaciteti tradicionalno posluju sezonski, S$to znaci da je njihovo
poslovanje vremenski ograni¢eno, najé¢eS¢e na razdoblje od 60 do 70 dana (Emeri¢, 2021). Ovo
ograniCenje proizlazi iz ¢injenice da su vremenski uvjeti kljucni za uspjeh kampiranja. Ljetni
mjeseci, kada su temperature ugodne, a vremenske prilike stabilne, predstavljaju vrhunac sezone
kampiranja. Tako su vremenske prilike glavni faktor koji odreduje trajanje sezone, prisutni su i
drugi ¢imbenici poput Skolskih praznika, turisticke potraznje i dostupnosti radne snage. Unato¢
sezonalnosti, kampiranje privlaci specificnu vrstu turista — one koji uZivaju u prirodi 1

jednostavnom nacinu zivota, daleko od gradske vreve.



Kamp-odmorista predstavljaju noviji fenomen u svijetu kampiranja. Ona su specifi¢no osmisljena
kako bi zadovoljila potrebe kampista koji putuju s vlastitim vozilima, poput kampera i karavana.
Za razliku od tradicionalnih kampova, gdje se gosti Cesto zadrzavaju dulje vrijeme, kamp-
odmorista su namijenjena kra¢im boravcima, najces¢e za nocenje ili kratki odmor. Kampisti koji
koriste ova odmorisSta obi¢no su u pokretu, prevaljujuci u prosjeku oko 100 km dnevno, te imaju
potrebu za osnovnim servisnim uslugama kao §to su opskrba vodom i elektricnom energijom,

praznjenje otpadnih voda, te kupnja namirnica (Cveli¢ Bonifaci¢, 2013).

Ovaj oblik smjestaja privlaci kampiste koji u svojim vozilima imaju sav potreban komoditet za
boravak, $to im omogucuje vecu slobodu kretanja i istrazivanja razli¢itih destinacija. Kamp-
odmorista su stoga idealna za one koji Zele istraziti vise lokacija u kratkom vremenskom
razdoblju, bez potrebe za dugotrajnim boravkom na jednom mjestu. S obzirom na rastucu
popularnost ovog nac¢ina odmora, od velike je vaznosti da se kampiranje regulira kroz
odgovarajuce pravne propise kako bi se osigurala sigurnost, kvaliteta usluga 1 zastita prirodnog

okolisa.

U Hrvatskoj je kampiranje obuhvaéeno nizom zakona i pravilnika, od kojih su najvazniji Zakon o
ugostiteljskoj djelatnosti, Pravilnik o razvrstavanju, minimalnim uvjetima i kategorizaciji
smjeStajnih objekata iz skupine kampovi, Zakon o sigurnosti prometa na cestama te Zakon o
pomorskom dobru i morskim lukama (Cegur Radovi¢, sur. (2021). Zakon o ugostiteljskoj
djelatnosti NN 16/2024 kljuéni je pravni okvir koji definira ,,kampiranje kao boravak gosta pod
Satorom, u kamp prikolici ili drugoj odgovaraju¢oj opremi za smjesStaj na otvorenom prostoru‘.
Ovaj zakon postavlja temeljne smjernice za pruzanje ugostiteljskih usluga unutar kampova, te
propisuje osnovne standarde koji se moraju postovati kako bi kampovi mogli legalno poslovati.
Kampiranje se prema ovom zakonu smatra specificnom vrstom ugostiteljske djelatnosti, Sto

zahtijeva prilagodbu standarda smjestaja i usluga koje kampovi moraju pruzati svojim gostima.

Pravilnik o izmjenama i dopunama Pravilnika o razvrstavanju i kategorizaciji ugostiteljskih
objekata iz skupine Kampovi, NN 68/2019-1370., minimalnim uvjetima i kategorizaciji
smjestajnih objekata iz skupine kampovi detaljnije definira pojmove vazne za kamping turizam.
Prema ovom pravilniku, ,.kamp se definira kao smjestajni poslovni objekt u kojem se gostima

pruzaju usluge kampiranja, odnosno smjestaja u uredenom prostoru na otvorenom. Pored



osnovnih usluga smjestaja, kampovi mogu pruzati i druge usluge, kao Sto su rekreacija na
otvorenom, animacijski programi, sportske aktivnosti i slicno®. Ovaj pravilnik takoder propisuje
minimalne uvjete koje svaki kamp mora zadovoljiti kako bi mogao dobiti odgovarajucu
kategorizaciju, $to je od klju¢ne vaznosti za diferencijaciju kampova na trzistu. Zakon o
sigurnosti prometa na cestama takoder je relevantan za kamping turizam, osobito u kontekstu
dolaska i odlaska gostiju te sigurnosti unutar samog kampa. Kako bi se osigurala sigurnost svih
sudionika u prometu, ovaj zakon regulira prometne propise koje moraju postovati i kampovi,
posebice u pogledu prometne signalizacije unutar kampa, parkirnih mjesta, te prometovanja kamp
prikolica 1 drugih vozila. Uskladivanje ovog zakona s normama Europske unije od velike je
vaznosti za osiguravanje sigurnosti u kampovima, posebice s obzirom na veliki broj stranih

gostiju koji posjecuju hrvatske kampove.

Zakon o pomorskom dobru i morskim lukama kljucan je za kampove koji se nalaze u blizini
obale, s obzirom da regulira upravljanje i koristenje pomorskog dobra. Ovaj zakon utvrduje
granice pomorskog dobra, §to je temelj za ishodenje koncesije, koja je kampovima nuzna kako bi
mogli kontrolirati i garantirati kvalitetu i sigurnost svojim gostima. Pristup obali i morem za
kampove Cesto predstavlja jedan od najvaznijih faktora atraktivnosti, stoga je od iznimne vaznosti
da se ovaj aspekt zakonski regulira kako bi se izbjegli konflikti 1 osiguralo odrzivo upravljanje

prirodnim resursima.

Kategorizacija autokampova predstavlja kljuéni proces koji osigurava standardizaciju usluga i
sadrzaja unutar ovih objekata. U Hrvatskoj, autokampovi se klasificiraju u Cetiri kategorije, a to
su: dvije®*, tri***, Cetiri**** 1 pet***** zvjezdica. Ova kategorizacija temelji se na nizu
obveznih elemenata koji ukljucuju uredenje, opremu, usluge, odrzavanje i druge aspekte, a
propisana su Pravilnikom o razvrstavanju, minimalnim uvjetima i kategorizaciji smjestajnih
objekata iz skupine ,,Kampovi i druge vrste objekata za smjestaj* (Uvjeti za kategorizaciju vrste
kamp i pojedini uvjeti za vrstu kamp naselje, 2023). Ovaj proces ocjenjivanja obuhvaca §irok

spektar kriterija koji omogucuju stvaranje standardiziranih smjernica za kvalitetu autokampova.



1.2. Povijesni razvoj kamping turizma

Kampiranje, koje je nekoc¢ bilo sinonim za povoljan oblik smjestaja, danas je mnogo vise
od toga. Evoluiralo je u oblik rekreacije i stila zivota koji privlac¢i sve veéi broj ljudi, bez obzira
na njithovu kupovnu mo¢. U proteklim desetlje¢ima, kampiranje je dozivjelo znacajnu
transformaciju, prilagodivsi se potrebama i zeljama suvremenih turista koji traze autentiCan
dozivljaj prirode, ali i visoku razinu komfora. Kampiranje, odnosno logorovanje, predstavlja
oblik mobilnog turizma u kojem osobe borave u prirodi, ¢esto koristeci Satore, vreCe za spavanje
ili posebno prilagodena vozila poput kamp kucica, prikolica ili autodomova (kampera) (Hrvatska

turisticka zajednica, 2022).

U proslosti, kampiranje je prvenstveno bilo povezano s ekonomi¢nim nafinom putovanja,
omogucujudi ljudima s ogranicenim financijskim sredstvima da uzivaju u odmoru izvan svojih
domova. Medutim, u danasnje vrijeme, kampiranje je preraslo u simbol slobode, neovisnosti 1
bliskosti s prirodom, Cesto reflektirajuci Zivotne vrijednosti i stavove onih koji se njime bave.
Ljudi su u starom vijeku Cesto zivjeli nomadskim nacinom Zzivota, u potrazi za resursima
potrebnim za prezivljavanje. Budu¢i da su stalno bili u pokretu, bio im je potreban privremeni
smjestaj u prenosivim nastambama koje su mogli lako postaviti 1 ponijeti sa sobom. U pocetku su
se koristile jednostavne nastambe od drveca, a kasnije 1 od Zivotinjske koze 1 platna. lako je
ovakav nacin smjeStaja poznat od davnina, razvoj kampiranja kao oblika rekreacije moze se
pratiti i definirati tek kada je putovanje izvan mjesta stanovanja postalo sredstvo odmora i

koristenja slobodnog vremena (Rudan¢i¢, Kuli¢, 2020).

Ljudi su bjezali od uzurbanosti svakodnevnog Zivota u potrazi za mirom i jednostavnoscu koje im
je boravak u prirodi mogao pruziti. Medutim, kako se drustvo razvijalo, tako su se razvijale i
potrebe 1 ocekivanja kampista. Danas, kampiranje ¢esto podrazumijeva odredenu razinu luksuza,
koja uklju¢uje modernu opremu, pristup tehnoloSkim sadrzajima 1 udobnost koju tradicionalni
oblici kampiranja nisu mogli ponuditi. Ovaj novi oblik kampiranja, ¢esto nazivan ,,glamping®
(glamurozno kampiranje), kombinira najbolje od oba svijeta - autenti¢nost boravka u prirodi i

udobnost modernog zivota, viSe o tome u nastavku rada.



U svijetu koji je sve vise urbaniziran i digitaliziran, potreba za bijegom u prirodu postaje sve
izrazenija. Kampiranje omogucava ljudima da uspostave dublju vezu s okoliSem, da se vrate
osnovama i osjete jednostavnost zivota na otvorenom. Takoder, kampiranje pruza osjecaj slobode
1 neovisnosti, omogucavajuci ljudima da se odmaknu od strukture 1 pravila svakodnevnog zivota 1
uzivaju u spontanosti i nesputanosti. Drugi vazan faktor koji pridonosi popularnosti kampiranja je
rastuca ekoloska svijest. Suvremeni kampisti ¢esto su svjesni vaznosti ocuvanja prirode i nastoje

prakticirati odrzivi nacin zivota (Hordkova, Boscoboinik, 2012).

Kampiranje im omogucava da minimiziraju svoj ekoloski otisak, objasnjavaju Rudanci¢, Kulic,
2020 koriste¢i obnovljive izvore energije, reciklirajuéi i smanjujuci koli¢inu otpada. Ovaj aspekt
kampiranja privlaci sve veci broj ljudi koji zele zivjeti u skladu s prirodom i ostaviti pozitivan
trag na okoliS. Nadalje, kampiranje je postalo oblik drustvene interakcije 1 zajedniStva. Za mnoge,
kampiranje je prilika za okupljanje s obitelji i prijateljima, za stvaranje zajednickih uspomena i
jacanje medusobnih veza. Ova dimenzija kampiranja dodaje jos jedan sloj njegovoj privlacnosti,
jer omogucava ljudima da se povezu s drugima na dubljoj razini, daleko od distrakcija modernog

Zivota.

Iako su ljudi tisu¢ama godina boravili u prirodi iz potrebe, tek pocetkom 20. stolje¢a kampiranje
se pocelo biljeziti kao organizirana i namjerna aktivnost. Pioniri poput Sir Roberta Baden-
Powella i Thomasa Hirama Holdinga igrali su klju¢ne uloge u oblikovanju kampiranja u ono §to
poznajemo danas. Jedan od najranijih i najutjecajnijih primjera organiziranog kampiranja
dogodio se 1907. godine, kada je Sir Robert Baden-Powell, osniva¢ skautskog pokreta,
organizirao eksperimentalno kampiranje za dvadesetak djecaka na oto¢i¢u Brownsea u Engleskoj.
Ovaj dogadaj nije bio samo prilika za djecu da iskuse boravak u prirodi, ve¢ je posluzio i kao test

za metode i pristupe koje ¢e Baden-Powell kasnije primijeniti u skautizmu (Emeri¢, 2021).

Kampiranje na Brownseaju postalo je simboli¢ki pocetak organiziranog kampiranja, gdje se
priroda koristi ne samo za rekreaciju, ve¢ i za edukaciju i moralni razvoj mladih ljudi. S druge
strane Atlantskog oceana, Thomas Hiram Holding, kojeg mnogi smatraju utemeljiteljem
modernog kampiranja, igrao je klju¢nu ulogu u popularizaciji ovog nacina zivota. Njegovo
vlastito iskustvo, ste¢eno bicikliranjem kroz Irsku s malim, prijenosnim Satorom, inspiriralo ga je

da napise knjigu "Cycle and Camp" 1898. godine. Ova knjiga nije bila samo vodi¢ za kampiranje,



ve¢ i manifestacija Holdingove strasti prema prirodi i jednostavnom nacinu zivota (Hendija,

Cizmar, 2022).

Ubrzo nakon toga, 1908. godine, Holding je izdao "The Camper's Handbook", priru¢nik koji je
postao temelj za mnoge kampere i entuzijaste. U ovom priru¢niku, Holding je detaljno opisao
kako postaviti kamp na razli¢itim vrstama terena, koje vrste Satora koristiti, koju hranu ponijeti i
kako je pripremiti, te kako organizirati unutra$njost Satora (Hendija, Mikaci¢, 2022). Njegove
ideje 1 dizajni bili su revolucionarni za to vrijeme, a njegov priruc¢nik postao je nezaobilazan
vodi¢ za svakog ozbiljnog kampera. Osim S§to je bio pionir u pisanju o kampiranju, Holding je
takoder osnovao prvu organizaciju posveéenu kamperima - Udruga kampista (Association of

Cycle Campers) u Oxfordu 1901. godine.

Ova organizacija brzo je stekla popularnost, a njezin je model potaknuo osnivanje sli¢nih udruga
diljem svijeta. Kroz ove organizacije, kampiranje se razvijalo kao drustvena aktivnost koja je
promicala zajedni$tvo, razmjenu znanja i medusobnu pomo¢ medu kamperima. Kako je
popularnost kampiranja rasla, tako su se javljale potrebe za koordinacijom i suradnjom na
medunarodnoj razini. Godine 1933. osnovana je prva medunarodna organizacija kampista -
Medunarodni savez kampista i karavanista (Federation Internationale de Camping et de

Caravanning) dalje utekstu (FICC).

FICC je postao krovna organizacija koja je povezivala nacionalne saveze, grupe i1 drustva
posvecena kampiranju 1 karavaningu, s ciljem promicanja i podrske kampiranju na medunarodnoj
razini. Njihova misija bila je ujediniti kamperiste diljem svijeta i osigurati da ova aktivnost ostane
dostupna svima, bez obzira na granice i kulture (Sladoljev, 2019). Zahvaljujuéi pionirima poput
Baden-Powella i Holdinga, kampiranje je postalo dostupno svima - od skromnih obitelji koje
kampiraju vikendom do avanturista koji istrazuju divljinu. Njihova nasljeda Zive kroz svaku
postavljenu Satorinu, svaki upaljeni logorski vatru i svaki trenutak proveden u prirodi.

Kampiranje je, i uvijek ¢e biti, na¢in povezivanja s prirodom, ali i s nama samima.

Prvi svjetski rat znacajno je usporio razvoj ovog oblika turizma, no nakon zavrSetka rata dolazi
do ubrzanog otvaranja novih kampova te Sirenja kamping kulture. Razvoj biciklizma,
automobilizma i motociklizma, uz pojavu specijaliziranih rekreacijskih vozila, dodatno je

potaknuo popularizaciju kampiranja. Poceci kamping turizma vezu se za prostranstva sjeverne
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Europe, gdje su se razvile prve organizirane kamping aktivnosti. Premda su ranije prirodoslovci i
znanstvenici bili jedini koji su se upustali u kampiranje, pocetkom 20. stoljeca dolazi do Sirenja
ovog oblika odmora i medu Sirim slojevima stanovni$tva. Posebno je zanimljivo da se prvi
priru¢nik za kampiste tiskao na britanskom otocju, koje je ujedno i kolijevka rekreativnog
kampiranja. Zemlje srednje Europe takoder pocinju razvijati svoje kamping kapacitete, a 1924.
godine u Njemackoj se osniva prvi kamping pokret, koji ubrzo prelazi i u ltaliju (Sladoljev,
2021).

Razlikujemo dva osnovna oblika kamping turizma: tradicionalni i suvremeni. Tradicionalno
kampiranje, koje je bilo popularno od 50-ih do 90-ih godina 20. stolje¢a, moze se definirati kao
avanturisticki, pa ¢ak 1 kvazi-robinzonski nacin provodenja odmora. Ovo kampiranje
karakterizira skromnost, bliskost prirodi i minimalna upotreba tehnologije. Ljubitelji
tradicionalnog kampiranja ¢esto su birali udaljena i netaknuta prirodna podrucja, gdje su uzivali u

jednostavnosti i izazovima zivota na otvorenom (Hendija, 2006).

Nasuprot tome, suvremeno kampiranje, koje je nastalo krajem 20. i pocetkom 21. stolje¢a, donosi
luksuzne i high-tech elemente u kamping iskustvo. Suvremeni kampisti ¢esto koriste moderne
autodomove, karavane ili luksuzne Satore opremljene svim moguéim sadrzajima. Ovakvo
kampiranje Cesto se naziva ,.hotelskom industrijom na otvorenom jer pruza sve pogodnosti koje
inae nudi hotel, ali u prirodnom okruZenju. Suvremeni kampovi opremljeni su bazenima,
restoranima, Wi-Fi vezom i drugim sadrzajima koji zadovoljavaju potrebe modernih turista
(Cegur Radovi¢, sur. 2021). Korijeni kampiranja usko su vezani uz fenomen koristenja slobodnog
vremena, koji se razvija pocetkom 20. stoljec¢a. Prethodnici suvremenog kampiranja bili su
pripadnici pokreta ,, Wandervoegel”“ u Njemackoj, koji su promicali povratak prirodi i
jednostavnom nacinu Zivota. Ovi mladi ljudi oponasali su modu lutanja svojstvenu crkvenim
ljudima i znanstvenicima srednjovjekovnih gilda, ¢ime su postavili temelje za razvoj kamping

turizma (Cveli¢ Bonifaci¢, 2013).

Drugi svjetski rat ostavio je dubok trag na razne sektore drustva, ukljucujuci i turizam. Tijekom
ratnih godina, razvoj turizma, a osobito kampinga, bio je prekinut. No, nakon rata, svijet je poceo
ponovno otkrivati ljepotu putovanja i prirode, $to je dovelo do intenzivnijeg razvoja kamping

turizma. Godina 1949. oznacila je prekretnicu kada je kamping turizam poceo postajati



prepoznatljiv segment ukupne turisticke ponude i potraznje. U Italiji, kampovi su se gradili
prvenstveno za strance, no ubrzo su se domaci stanovnici takoder zainteresirali za ovu vrstu
turizma. Italija je, prepoznajuéi potencijal kamping turizma, brzo regulirala pravne odnose u
izvanhotelskom turizmu. Od 1959. godine, kamping turizam u Italiji biljezi stalni rast, ne samo u
potraznji, ve¢ i u aktivnostima modernizacije autokampova (Sladoljev, 2019). Ovaj razvoj
doprinio je stvaranju kvalitetnijih kampova, koji su nudili razne sadrzaje i usluge, privlaceci tako

sve veci broj turista.

1.3. Suvremeni trendovi kamp turizma

Suvremeni kamping turizam predstavlja zanimljiv fenomen koji se izdvaja od drugih
oblika odmora svojim karakteristikama, pristupom prirodi i aktivnostima koje nudi. Prvi od tih
trendova je tzv. 7RE trends, koji se fokusira na povratak odredenim vrijednostima. Ovaj trend
ukljucuje pomladivanje kamping usluga, kao i obnavljanje tjelesnog i duhovnog blagostanja.
Kamping se sve viSe percipira kao oblik ponovnog uspostavljanja kontakta s obitelji 1
prijateljima, ¢ime se ponovno otkriva ljepota zajedni¢kog boravka u prirodi. Drugi trend, poznat
kao NEOkamping, predstavlja razvoj novih vrsta i oblika kamping proizvoda. Ovaj pojam
sugerira inovacije i novitete unutar kamping sektora, a posebno je povezan s odrZivos¢u turizma.
Neoekologija, koja se povezuje s neokomforom, postaje snazan trend u kamping turizmu, ¢ime se
potice odgovorno koriStenje resursa i briga o okoliSu. Ovaj pristup ne samo da obogacuje

iskustvo kampista, ve¢ 1 doprinosi ocuvanju prirodnih ljepota koje kampisti Zele istraZivati.

U danasnje vrijeme, ljubitelji prirode imaju na raspolaganju razne vrste kampiranja, od
tradicionalnog kampiranja uz logorsku vatru, preko kampova s fantasticnim pogledima, do
luksuznog kampiranja uz jezera. Ovaj trend donosi nova iskustva i prilike za uzivanje u prirodi,
bez kompromisa na udobnosti. U tom kontekstu, posebno se istiCu dva klju¢na trenda:
kamperizam i glamping. Kamperizam, kao oblik turizma, omoguéava ljudima da istrazuju
prirodu 1 putuju na nacin koji im daje slobodu 1 fleksibilnost. Ljudi sve viSe biraju kamper vozila
koja im omogucuju putovanja bez ogranicenja, a istovremeno im pruzaju udobnost doma. Ova
vrsta turizma omoguéava individualizaciju putovanja, omogucujuci putnicima da biraju svoje

destinacije i tempo putovanja (Ivandi¢, 2021).
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S druge strane, glamping, skra¢enica od "glamorous camping"”, predstavlja revoluciju u
kampiranju. Ovaj luksuzniji oblik kampiranja objedinjuje udobnost hotela s prirodnim iskustvom
boravka na otvorenom. Glamping objekti ¢esto ukljucuju luksuzne Satore, drvene kucice ili
prilagodene kampere, koji su opremljeni svim potrebnim sadrzajima kao $to su udobni kreveti,
privatne kupaonice i kuhinje (Sladoljev, 2021). Ovaj oblik kampiranja privlaci turiste koji Zele
uzivati u prirodi, ali ne zele odustati od luksuza i komfora. Glamping destinacije obi¢no se nalaze
na ekskluzivnim lokacijama i nude jedinstvena iskustva, kao Sto su safariji, planinarenje ili

uzivanje u spektakularnim panoramskim pogledima.

U Hrvatskoj, kao i u mnogim drugim dijelovima svijeta, glamping postaje sve popularniji,
privlaceci turiste viSe platezne mo¢i koji traze jedinstvena iskustva i luksuz. Ovaj oblik turizma
brzo je postao sinonim za kvalitetu, kombiniraju¢i najbolje od hotela i kampiranja. Glamping se
definira kao potpuni turisti¢ki proizvod koji ukljucuje boravak uz sve blagodati prirode, ¢istog
zraka 1 luksuzno uredenih smjestajnih objekata. Dodatno, glampiranje nudi koriStenje raznih
sadrzaja i aktivnosti koje obogacuju boravak u prirodi. S obzirom na sve veéi broj gostiju koji
Zele istovremeno uZivati u ¢aroliji boravka na otvorenom 1 luksuzu, glamping se etablirao kao
atraktivna opcija za odmor. Ovaj oblik odmora poznat je i pod nazivima kao $to su boutique
kampiranje, elitno kampiranje, posh kampiranje ili jednostavno komforno kampiranje. Ponuda
glamping smjeStaja raznolika je 1 ukljuCuje razliCite vrste objekata, poput okruglih Satora,
peterokutnih Satora, zvonastih Satora, safari Satora, Satora koliba i kuéica na drvetu (Mis¢ancuk,

2020).

Zanimljivo je napomenuti da najskuplji auto domovi mogu kostati i do pola milijuna eura, $to
dodatno ukazuje na trend rastezanja granica izmedu kampiranja 1 luksuznog odmora. Ovaj
fenomen ne samo da privlaci turiste, ve¢ 1 potie razvoj lokalnih zajednica kroz ekonomski rast i
ocuvanje prirodnih resursa. Mobilne kucice predstavljaju zanimljiv spoj modernog turizma 1

prirode, karakterizirane svojim jedinstvenim izgledom, veli¢inom 1 komforom.

Prema pravilniku, ove kucice spadaju u pokretnu opremu za kampiranje, no zbog svojih
karakteristika ¢esto se dozivljavaju kao ¢vrsti objekti unutar kampa. Pomi¢nost mobilnih kuéica
jasno ih izdvaja od montaznih kuca, ¢ine¢i ih privlacnim izborom za sve one koji traze

fleksibilnost i udobnost. Ove kucice nude apartmanski tip smjestaja s visokom razinom komfora i
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dodatnom intimom, $to doprinosi sve vecoj popularnosti medu turistima. Rok povrata investicije
u mobilne kuéice je kratak, a prihod po smjestajnoj jedinici u kampu cesto je znacajan, Sto

dodatno potice investicije u ovaj oblik turizma.

Trziste mobilnih kuéica smyjestilo se izmedu hotelskih, apartmanskih gostiju i posjetitelja
turistickih naselja, ¢ime se osigurava Siroka baza potencijalnih korisnika. Danas su dostupne
mobilne kucice veli¢ine 50 1 60 m2, §to dodatno naglaSava njihov kapacitet za smjestaj obitelji 1
grupa prijatelja, a istovremeno pruza osjecaj udobnosti sli¢an hotelskom smjestaju (Sladoljev,
2019). Suvremeni kamping, prema istrazivanjima (Hendija, Mikaci¢, 2022) ,,dozivljava se kao
elitniji oblik odmora, Cesto nazivan hotelskom industrijom na otvorenom®. Glavni motiv
putovanja je boravak u prirodi, §to ga Cini privlaénim za sve one koji Zele pobjec¢i od

svakodnevice.

Medutim, osnovni preduvjet za ovakva putovanja Cesto je lijepo vrijeme bez padalina, §to moze
biti izazov u nekim dijelovima godine. Kampisti uzivaju u slobodi, nesputanosti i pokretljivosti, a
nacin putovanja najceS¢e ukljucuje cestovni promet. Razdoblje putovanja obi¢no se odvija
tijekom kasnog proljeca i ljeta, kada su uvjeti za kampiranje najpovoljniji. Trajanje putovanja
moze varirati od kracih tranzitnih putovanja do duljih boravaka, pri ¢emu su prihvatljive cijene
smjestaja kljuéni faktor. Oprema za kampiranje postaje sve sofisticiranija, ukljucujuéi luksuzne
autodomove i mobilne kuéice, ali i Satore koji se mogu iznajmiti u kampu. Kroz tu opremu, gosti

kampa mogu doZivjeti jedinstveni spoj udobnosti i prirode.

Gosti su razli€itih profila, od parova i obitelji do grupa prijatelja, a medu njima se isti¢u srednja
dob 1 mladi turisti, kao 1 specifi¢ni trZiSni segmenti poput bogatijih ekoloski svjesnih turista ili
siromasnijih obitelji. PonaSanje unutar kampova takoder se prilagodava tim karakteristikama.
Kampisti se ¢esto druze, ali uz poStivanje privatnosti, a aktivan odmor postaje kljucni element
boravka. Sudjelovanje u raznim aktivnostima i sadrzajima destinacije dodatno obogacuje

1skustvo, ¢ineci svaki boravak nezaboravnim.
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2. GLAMPING KAO SUVREMENI OBLIK KAMPING TURIZMA

U suvremenom turizmu, raznolikost smjeStajnih opcija ne prestaje rasti, a jedan od
glamping. Ovaj spoj rije¢i glamur i kampiranje predstavlja inovativan pristup tradicionalnom
kampiranju, nude¢i iskustvo koje kombinira blagodati boravka na otvorenom s udobno$¢u
luksuznog smjestaja. Glamping se prvenstveno razlikuje od klasi¢nog kampiranja po vrsti

smjestaja i razini udobnosti (Brochado, Pereira, 2017).

Dok klasi¢no kampiranje podrazumijeva spavanje u Satorima ili pod vedrim nebom, uz osnovne
sadrzaje i minimalnu opremu, glamping nudi potpuno drugacije iskustvo. Uglavnom ukljucuje
smjestaj u udobnim Satorima, drvenim ku¢icama, Sumskim kolibama ili luksuznim kontejnerima
koji su opremljeni svim potrebnim sadrZajima, poput pravog kreveta, elektricne energije, tekuce
vode i ¢esto 1 kupaonica (Cveli¢ Bonifacié, et al. 2017). Ova vrsta turizma ne samo da omogucuje
uzivanje u prirodi, ve¢ i pruza osjecaj luksuza i udobnosti, $to ga ¢ini privlacnim za Sirok spektar

turista, osobito one koji traze nesto drugacije od uobicajenog odmora.

Uz to, glamping Cesto ukljucuje dodatne usluge poput wellness tretmana, gurmanske hrane i
organiziranih aktivnosti u prirodi, ¢ime se dodatno unapreduje iskustvo boravka. U posljednje
vrijeme, Hrvatska postaje sve popularnija destinacija za glamping turizam. S obzirom na svoju
predivnu prirodu, raznolike krajolike i bogatu kulturnu bastinu, Hrvatska nudi savrSene uvjete za
razvoj ovog oblika turizma. Glamping kampovi ¢esto se nalaze u blizini nacionalnih parkova, uz
obalu ili u ruralnim podru¢jima, Sto omogucuje gostima da uZivaju u spektakularnim prirodnim

ljepotama dok istovremeno imaju pristup luksuznim sadrzajima (Haak, 2021).

Hrvatski glamping kampovi su raznoliki i nude razli¢ite koncepte, od obiteljskih kampova do
luksuznih resorta. Elitni turizam odnosi se na boravak onih turista koji traze izvanstandardnu
kvalitetu usluge i jedinstvene dozivljaje. Glamping se savrSeno uklapa u ovu kategoriju, jer
omogucava elitnim gostima da doZive prirodu na nacin koji je istovremeno luksuzan i autenti¢an.
Ovi gosti Cesto su zainteresirani za neobi¢ne destinacije, kulturoloske atrakcije i ekskluzivne
aktivnosti, stoga je vazno razvijati ponudu koja ¢e zadovoljiti njihove specificne interese 1

potrebe. Kako bi se zadovoljila ocekivanja elitnih turista, glamping kampovi trebaju osigurati
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visoku razinu usluge i prilagoditi se novim trendovima. Uklju¢ivanje dodatnih sadrzaja, poput
privatnih vodic¢a, organiziranih izleta i tematskih vecera, moze dodatno obogatiti iskustvo i uciniti
ga nezaboravnim. Osim toga, vazno je promovirati odrzivost i ouvanje prirodnih resursa, §to je

sve viSe na umu modernih putnika.

2.1. Pojmovno odredenje glamping turizma

Rije¢ glamping nastala je od engleskog izraza "glamorous camping”, Sto znali
glamurozno kampiranje. Glamping, poznat i pod nazivima ,butik kampiranje®, ,luksuzno
kampiranje* ili ,,posh kampiranje®, predstavlja inovativan pristup tradicionalnom kampiranju,
omogucujuci putnicima da iskuse prirodu na jedinstven na¢in. Ovaj koncept oznacava kampiranje
koje ukljucuje luksuzniji smjestaj u dobro opremljenim kuéicama i Satorima, zajedno s boljim
dodatnim uslugama nego $to je to slucaj s tradicionalnim kampiranjem. Glamping dodaje dodir
luksuza u kampiranje, ¢ineci ga privlacnijim za one koji zele dozivjeti prirodu, ali istovremeno ne
zele odustati od udobnosti i komfora (Cveli¢ Bonifaci¢, et al. 2017). Najcesce asocijacije uz rije¢

glamping su luksuz, glamur i udobnost, a sve to povezano je s prirodom.

Pojam glamping prvi se put pojavio u Velikoj Britaniji 2005. godine, u vrijeme kada su se ljudi
suocavali s ekonomskom recesijom. Tijekom tog razdoblja, kampiranje je postalo popularno jer
su ljudi trazili povoljnije nacine za odmor, a kako je kriza prolazila, pojavila se nova potreba —
potreba za udobnosc¢u i luksuzom usred prirode (Brochado, Pereira, 2017). Jedan od klju¢nih
¢imbenika koji je doprinio popularnosti glampinga jest promjena u oc¢ekivanjima gostiju. Ljudi
viSe ne Zele samo osnovne uvjete smjestaja; oni traze jedinstvena iskustva koja ukljucuju visoke

standarde usluge 1 dodatne sadrzaje.

Glamping donosi brojne prednosti, ne samo putnicima, ve¢ 1 turisti¢koj industriji kao cjelini.
Kako se broj glampinga povecéava, tako raste i interes za ovim oblikom turizma, §to pozitivno
utjeCe na gospodarstvo. Ovaj trend omogucuje destinacijama da se pozicioniraju kao atraktivna
odredista za turiste koji zele dozivjeti prirodu, ali ne Zele odustati od udobnosti. Cijene smjeStaja
u glamping objektima variraju, ovisno o razini komfora i usluge, no opcenito su prihvatljive za
prosjecnog turista, $to dodatno pridonosi rastu ovog segmenta trziSta. Ovaj oblik turizma spaja

uzivanje u prirodnim ljepotama s udobnoS¢u 1 poStovanjem prema okoliSu, pruzajuci
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posjetiteljima jedinstveno iskustvo. lako glamping i tradicionalno kampiranje dijele zajednicki
element boravka u prirodi, razlikuju se po smjestajnim jedinicama. Dok su tradicionalni kampovi
Cesto ograniCeni na jednostavne Satore i osnovne sadrzaje, glamping nudi prostranije, komfornije
i bolje opremljene smjestajne jedinice koje pruzaju dodatnu udobnost i luksuz. Osnovna obiljezja
glampinga ukljucuju komfor i prostranost smjestaja, jedinstveno okruzenje s spektakularnim
vidicima i atraktivnim pejzazima, te mogucnost uzivanja u raznim outdoor aktivnostima koje

omogucuju opustanje i dozivljaj prirode (Hrgovi¢ Vrtodusié, et al. 2018).

Ovaj oblik turizma predstavlja odgovor na sve vece potrebe modernih putnika koji traze nacin da
se povezu s prirodom, a da pritom ne Zrtvuju udobnost na koju su navikli. U suvremenom
turizmu stalno se traze nove price, sadrzaji 1 nacini kako oduseviti 1 privuéi goste. Glamping se
razvio kao trend koji zadovoljava te zahtjeve, a sve je popularniji na turistickom trzistu. Ljudi su
sve viSe zainteresirani za ovaj oblik odmora jer nudi savrSen bijeg iz urbanih sredina, uz
moguénost uzivanja u svim blagodatima prirode. Glamping se Cesto opisuje kao "smjestaj 5*

ispod tisucu zvjezdica na nebu", §to najbolje docarava spoj luksuza i prirodnog okruzenja.

2.2. Evolucija glamping turizma

Pojam ,,glamping®, 2015. godine sluzbeno je uvrsSten u rjecnik sveuciliSta Oxford. Ovaj
izraz oznacavajuci luksuzno kampiranje koje omogucava posjetiteljima da uzivaju u prirodi bez
odricanja od udobnosti i pogodnosti modernog zivota (Barebones, 2013). Arheolozi su pronasli
dokaze o postojanju nastambi koje su se koristile u kampiranju, a koje su nastale na periferijama
Sjeverne Amerike. U knjizi Nacionalnog muzeja americkih Indijanaca pod naslovom ,, Do All
Indians Live in Tipis? “ istiCe se da su teepee Satori bili posebno dizajnirani za nomadski nacin
zivota. Ova jednostavna, ali funkcionalna struktura omogucavala je lako sastavljanje 1

rastavljanje, $to je bilo klju¢no prilikom pracenja divljaci ili vojnim pohodima.

Teepee su predstavljali savrSeno rjeSenje za ljude koji su se kretali kroz prostrana americka
prostranstva, omogucuju¢i im da ostanu blizu prirode dok su uzivali u prakticnosti koja je
dolazila s tim oblikom nastambe. S druge strane, yurte, koje su razvijene od strane mongolske
zajednice u Sibiru oko 600 godina prije Krista, predstavljaju jo§ jedan primjer luksuznog

kampiranja u povijesti. Ove okrugle, Satoraste konstrukcije bile su ne samo domovi, ve¢ i simboli
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nomadskog nacina Zivota koji je bio prisutan u Mongoliji (Ergiiven, Yilmaz, Kutlu, 2015).
Poznati Dzingis-kan, utemeljitelj Mongolskog Carstva, vladao je iz jedne od ovih jurti. Njegova
jurta je, s obzirom na opseg carstva koje je vladao, smatrana luksuznom i nikada nije bila
potpuno rastavljena. Umjesto toga, bila je postavljena na kola s kota¢ima i vukli su je volovi dok
su se kretali iz jednog mjesta u drugo, ¢ime je omoguceno odrzavanje udobnosti tijekom
putovanja. Ovi povijesni primjeri svjedoce o ljudskoj potrebi za skloniStem koje je u isto vrijeme

funkcionalno i udobno.

Glamping, kao suvremeni nastavak ove tradicije, donosi spoj prirode i luksuza, omogucéujuci
ljudima da se odmore u predivnim okruzenjima, ali i da uzivaju u pogodnostima koje su ranije
bile dostupne samo u hotelima ili slicnim smjestajnim objektima. U danasnje vrijeme, glamping
nudi Sirok spektar opcija, od luksuznih Satora opremljenih svim modernim sadrzajima do kucica

na drvetu koje pruzaju jedinstveno iskustvo boravka u prirodi.

Osim §to pruza udobnost, glamping takoder ima vaznu ulogu u promicanju odrzivog turizma.
Mnogi glamping kampovi nastoje minimizirati svoj utjecaj na okoli$, koriste¢i ekoloske
materijale, obnovljive izvore energije i poti¢uci goste da se povezu s prirodom i lokalnom
zajednicom. Time se stvara sinergija izmedu uzivanja u prirodnim ljepotama i ocuvanja okolisa.
Primjeri raskoSnog kampiranja kroz povijest, poput onog u sjevernoj Francuskoj 1520. godine ili
osmanskih vojnika, ukazuju na trajnu ljudsku potrebu za povezivanjem s prirodom uz istodobno

o¢uvanje udobnosti (Filipe, Santos, Barbosa, 2018).

Jedan od najekstravagantnijih primjera glampiranja zbio se u sjevernoj Francuskoj u svibnju
1520. godine, kada su francuski kralj Francoise I. i engleski kralj Henry VIII. organizirali
dvotjedni svecani susret na tzv. Polju zlatne tkanine. Ova grandiozna manifestacija okupila je
dvorske plemice 1 vojnike, a oko 2800 Satora podignuto je u raskoSnom ambijentu, uz fontane iz
kojih je teklo crno vino (Barebones, 2013). Ova postavka nije bila samo simbol mo¢i dvaju
kraljeva, ve¢ 1 manifestacija kulture i druStvenog statusa. Privremena palaca koju su podigli imala

je sve elemente raskosi, od elegantnih Satora do bogato opremljenih prostora za zabavu.

Ovaj dogadaj ne samo da je odrazavao visoki drustveni status sudionika, ve¢ je takoder bio
primjer kako su ljudi, ¢ak i u proslim vremenima, zeljeli uzivati u prirodi bez odricanja od

komfora. U istom povijesnom razdoblju, Osmanlije su tijekom svojih vojnih pohoda razvijale
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vlastiti oblik glampinga. Njihovi raskos$ni $atori nisu bili samo skloniSta; oni su se pretvarali u
cijela naselja koja su odrazavala veli¢inu sultanove palace. Timovi majstora radili su na
podizanju i spustanju ovih Satora, koji su bili opremljeni luksuznim namjestajem, tepisima i
bogatim dekoracijama. Ovi Satori nisu sluzili samo kao vojna sklonista, ve¢ su postali simboli
raskoSi 1 umjetnicke izrade, $to je dodatno pojacalo osjecaj prestiza i mo¢i osmanskog vojnog
vodstva (Glamping Association. 2019). Osim europskih plemi¢a i osmanskih vojnika, i
dobrostoje¢i Europljani i Amerikanci su, tijekom svojih putovanja u Afriku na safarije, tezili
istom spoju avanture i udobnosti. Njihovi safari Satori Cesto su bili luksuzno opremljeni, s

najfinijom posteljinom i profesionalnim kuharima koji su im pripremali obroke.

Ova kombinacija divljine i udobnosti omogucila im je da istrazuju egzoti¢ne krajeve, a da pritom
ne izgube dodir s svakodnevnim luksuzima. Sve ove povijesne pojave ukazuju na to da
glampiranje 21. stoljea nije samo trend, ve¢ evolucija ljudske potrebe za povezivanjem s
prirodom uz ocuvanje udobnosti. Danas se glampiranje manifestira u razli¢itim oblicima, od
luksuznih Satora smjeStenih u nacionalnim parkovima do ekskluzivnih odmaralista koja nude

jedinstveno iskustvo boravka u prirodi.

Tehnoloske inovacije omogucile su dodatnu udobnost, kao $to su klima uredaji, elektri¢ni uredaji
1 moderne kupaonice, ¢ime se zadrZava osjecaj bliskosti s prirodom bez odricanja od luksuza. U
danasnje vrijeme, glampiranje postaje sve popularnije medu razli¢itim skupinama ljudi, od
avanturista koji traze novi nacin istraZivanja prirode do obitelji koje Zele provesti kvalitetno
vrijeme zajedno. Ovaj trend ne samo da promice ljubav prema prirodi, ve¢ i potic¢e odrziviji nacin

turizma. Mnogi glamping kampovi 1 odmaraliSta nastoje minimizirati svoj ekoloski otisak,

koriste¢i ekoloSke materijale 1 obnovljive izvore energije, cime dodatno doprinosi zastiti okoliSa.
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3. RAZVOJ GLAMPING TURIZMA U HRVATSKOJ

Hrvatska je poznata po svojoj bogatoj povijesti, kulturnom naslijedu i prekrasnim
prirodnim ljepotama, Sto je Cini jednom od najomiljenijih turistickih destinacija u Europi.
Tradicionalno, turizam u Hrvatskoj bio je usmjeren na odmori$ni turizam, s naglaskom na plaze i
sun¢anje. Medutim, kako se turisticki trendovi razvijaju, tako se i potrebe i zelje posjetitelja
mijenjaju. U tom kontekstu, glamping, koji kombinira luksuz s kampiranjem, sve vise dolazi u

fokus kao inovativna i privla¢na opcija za turiste.

Glamping, ili glamurozno kampiranje, predstavlja spoj udobnosti i bliskosti s prirodom. Ovaj
oblik turizma omogucava posjetiteljima da uzivaju u prirodnim ljepotama, a istovremeno im nudi
luksuzne sadrzaje poput udobnih kreveta, privatnih kupaonica, pa ¢ak i kuhinja. Ovakav koncept
privlaéi raznoliku publiku, od obitelji s djecom do parova koji traze romanti¢ne trenutke u
prirodi. U Hrvatskoj, gdje su prirodne ljepote u izobilju, glamping se moze smatrati izuzetno

perspektivnom turistiCkom ponudom.

Jedan od kljucnih razloga zasto je glamping postao popularan u Hrvatskoj je njezina bogata
priroda. Nacionalni parkovi, kao Sto su Plitvicka jezera, Krka 1 Paklenica, pruzaju savrSenu
pozadinu za ovakvu vrstu odmora. Osim parkova, hrvatska obala i otoci nude brojne lokacije gdje
se moze postaviti glamping kamp. Kristalno ¢isto more, mediteranska klima i predivni pejzazi

stvaraju idealne uvjete za opustanje i uZivanje u aktivnostima na otvorenom.

U zadnje vrijeme, sve veci broj turista traZi autenti¢ne i1 jedinstvene dozivljaje. Tradicionalni
hoteli i odmaraliSta ¢esto ne mogu zadovoljiti te zahtjeve. Glamping nudi alternativu koja
istovremeno osigurava udobnost 1 autenticnost boravka u prirodi. U Hrvatskoj se ve¢ mogu
pronaci glamping kampovi koji nude razli¢ite vrste smjeStaja, od luksuznih Satora i drvenih
ku¢ica do kucica na drvetu. Ovi smjestaji Cesto koriste lokalne materijale 1 ekoloski su odrzivi,

Sto dodatno privlaci posjetitelje koji su svjesni ekoloskih pitanja.

Osim smjestaja, glamping kampovi nude razne aktivnosti koje omogucuju gostima da istraze

prirodu i kulturu regije. Biciklisticke ture, planinarenje, voznja kajakom i radionice lokalne
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kuhinje samo su neki od sadrzaja koji se mogu pronaci u okviru glamping ponude. Na taj nacin,
turisti ne samo da uzivaju u udobnosti, ve¢ imaju priliku i aktivno sudjelovati u dozivljaju
lokalnog nacina Zivota. S obzirom na rastu¢u popularnost glampinga, Hrvatska bi trebala
razmotriti strategije za promociju i razvoj ovog oblika turizma. Klju¢na je suradnja izmedu
lokalnih vlasti, turistickih agencija i1 privatnog sektora. Edukacija 1 osposobljavanje pruzatelja
usluga u glampingu takoder su od esencijalne vaznosti kako bi se osiguralo da se odrzava visoka

razina usluge i iskustva za posjetitelje.

3.1. Osnovna obiljeZja glampinga u Hrvatskoj

Glamping, smjestaj omogucava gostima da uzivaju u prirodi bez odricanja od udobnosti
modernog zivota. Cijene za takve glamping kucice variraju od 90 do 400 eura po no¢i, no, unato¢
visokoj cijeni, potraznja za ovim oblikom odmora ne prestaje rasti (Hrvatska turisticka zajednica,
2022). Gosti traze jedinstvena iskustva 1 povezanost s prirodom, a glamping im to omogucava.
Jedna od kljuénih prednosti glampinga je moguénost da se uziva u prirodi tijekom cijele godine.
Mnogi glamping smjestaji opremljeni su klimatizacijskim uredajima i sustavima grijanja, Sto

produzava sezonu glampiranja i omogucuje boravak i u hladnijim danima.

Ova fleksibilnost u odabiru vremena putovanja povefava mogucénost zarade za kampove 1
hotelske lance, koji su rado prihvatili ovaj novi trend. Rastu¢a potraznja za glamping smjeStajem
dovela je do poboljsanja ponude u kampovima, koji su podigli razinu usluge i sadrzaja kako bi
privukli nove goste. Kampovi diljem Jadranske obale prilagodili su se ovim promjenama i

povecali kvalitetu svojih usluga.

S obzirom na to da se u posljednjih deset godina u hrvatskim kampovima postavilo oko 10.000
mobilnih kudica, jasno je da je razvoj glampinga znafajno utjecao na kamping industriju
(Kamping udruzenje Hrvatske, 2022). Kvaliteta i udobnost smjestaja u kampovima, uz bogate
zabavne i rekreacijske sadrzaje, privlace nove segmente gostiju. Kampovi su postali prave zelene
oaze, gdje gosti mogu uZzivati u netaknutoj prirodi, a istovremeno imati pristup svim modernim

sadrzajima. U razdoblju od 2013. do 2019. godine, Hrvatska je zabiljezila znacajan porast
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smjestajnih kapaciteta u kategoriji kampova. Ukupno je dodano oko 13.000 kreveta, Sto je
rezultiralo s 252.000 kreveta u kampovima 2019. godine (Hrvatska turisticka zajednica, 2022).

Ovaj rast svjedoCi o sve vecem interesu za kampiranje kao oblikom turizma, koji privlac¢i kako
domace tako i strane posjetitelje. Medutim, 2020. godina donijela je velike izazove uslijed
pandemije koronavirusa, koja je ozbiljno pogodila turisticki sektor. Zbog mjera koje su uvedene
kako bi se suzbila Sirenje virusa, ponuda u kategoriji kampova nije rasla, a turisticka industrija se
suocila s ozbiljnim smanjenjem broja posjetitelja. Usprkos izazovima, 2021. godine zabiljezen je

blagi porast u smjestajnim kapacitetima kampova, koji su narasli za dodatnih 1.200 kreveta.

Ovaj rast, iako skroman u usporedbi s prethodnim razdobljem, odrazava oporavak turistickog
sektora 1 prilagodbu trziSta novim uvjetima. U posljednjem razdoblju, iako nije doSlo do
znacajnog porasta u broju smjestajnih kapaciteta, primijetljivo je pobolj$anje turisticke ponude u
smislu sadrzaja i aktivnosti koje se nude posjetiteljima. To ukljucuje inovativne pristupe, kao Sto
su glamping kapaciteti, koji spajaju udobnost luksuznog smjestaja s iskustvom boravka u prirodi.
Ovi novi trendovi odgovaraju promjenjivim preferencijama putnika koji traze jedinstvena i

autenti¢na iskustva.

Godina 2019. bila je rekordna za hrvatske kampove, sa zabiljeZenih 2,8 milijuna dolazaka i 18,6
milijuna nocenja. Ove brojke odraZavaju popularnost kampiranja kao turistickog izbora, a
kampovi su se pokazali kao atraktivna destinacija za obitelji, mlade ljude, kao i za one koji zele
pobjeci od gradskih guzvi i uzivati u prirodi. Medutim, u 2020. godini, kada je pandemija snazno
udarila na turizam, zabiljeZzen je pad ovih brojki, s ostvarenom samo 46% pretpandemijskih
noc¢enja (Kamping udruzenje Hrvatske, 2022). Ovakav trend nije iznenadujuci, s obzirom na

globalne restrikcije putovanja i opce nesigurnosti koje su utjecale na turisticke odabire.

S obzirom na situaciju u 2021. godini, doslo je do oporavka i ponovnog rasta broja nocenja u
kampovima, koji su se priblizili pretpandemijskim razinama. Oporavak je rezultat ne samo
poboljSanih epidemioloskih mjera 1 prilagodbe turistiCke industrije novim uvjetima, veé 1
povecane potraznje za prirodnim destinacijama, koje su postale sve privla¢nije putnicima u doba
pandemije. Mnogi su otkrili ¢ari kampiranja kao sigurnog i fleksibilnog nac¢ina odmora, daleko

od masovnog turizma, $to je doprinijelo ponovnom rastu interesiranja za kampiranje. ako je
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Hrvatska prepoznata po svojoj prekrasnoj obali i netaknutoj prirodi, glamping resorti ovdje su
Cesto smjeSteni unutar kampova, Sto ih ¢ini manje vidljivima u usporedbi s drugim europskim
destinacijama gdje postoje resorti isklju¢ivo posvecéeni glampingu. Jedan od glavnih razloga zasto
se glamping u Hrvatskoj suocava s ovim izazovima lezi u strukturi smjeStaja. Dok druge
europske zemlje nude Sirok spektar glamping opcija, Cesto udaljenih od tradicionalnih kampova,

u Hrvatskoj se ve¢ina glamping objekata nalazi unutar postojec¢ih kampova.

Ovo moze smanjiti osjecaj ekskluzivnosti i luksuza koji glamping obi¢no nudi. Na hrvatskom
trziStu jedini objekt koji se isklju¢ivo posvecuje glampingu jest Arena One 99, dok su ostali
glamping resorti smjesteni unutar kampova, $to moze utjecati na percepciju i iskustvo gostiju
(Cveli¢ Bonifaci¢, et al. 2017). Medutim, potraznja za glampingom u Hrvatskoj moze rasti iz
nekoliko razloga. Prema istrazivanju Petrusa, Vlahov, (2019) glavni motivi za dolazak turista u

kampove ukljucuju blizinu mora i prirode.

Vecina glamping objekata u Hrvatskoj smjeStena je na atraktivnim lokacijama uz more ili u
blizini prirodnih ljepota, Sto dodatno privlaci turiste. Ljudi koji odabiru kampove cesto traze
aktivnosti kao $to su plivanje, kupanje i druge sportske aktivnosti poput jogginga i tr¢anja. Ove
aktivnosti su savrSeno uskladene s onim S$to glamping nudi, pruzaju¢i gostima jedinstveno
iskustvo uZzivanja u prirodi uz udobnost luksuznog smjestaja. Osim toga, rastuca ekoloska svijest
medu turistima dodatno potice interes za glamping. Gosti su sve viSe zainteresirani za odrZive i
ekoloski prihvatljive oblike turizma koji im omogucuju da se poveZu s prirodom bez Zrtvovanja

udobnosti.

Glamping objekti ¢esto koriste odrZive materijale 1 nude iskustva koja su u skladu s prirodom, §to
moze privuci ekoloski osvijestene turiste. Kako bi se dodatno potaknula potraZznja za glampingom
u Hrvatskoj, potrebno je ulagati u promociju ovih objekata kao samostalnih destinacija. Razvoj
posebnih glamping resorta, koji nisu samo dio kampova, mogao bi poboljsati prepoznatljivost i
privlacnost ovog oblika turizma. Takoder, edukacija i informiranje turista o prednostima
glampinga, kao 1 isticanje jedinstvenih iskustava koja se mogu doZivjeti, mogla bi povecati

interes 1 posjecenost.
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3.2. Povijesni razvoj glampinga u Hrvatskoj

Glamping turizam, kombinacija glamura i kampiranja, postaje sve popularniji oblik turizma u
svijetu, a posebno u Hrvatskoj. lako je ovaj oblik odmora u nasoj zemlji jo$ uvijek relativno nov,
njegov razvoj zapoceo je 2016. godine, kada je sve viSe turista poCelo prepoznavati Cari koje
pruza (Miscancuk, 2020). Ova forma turizma predstavlja fuziju luksuza i prirode, omogucujuci
putnicima da uzivaju u vanjskim ljepotama bez odricanja od udobnosti i sofisticiranosti. Iako
mnogi turisti u Hrvatskoj jo§ uvijek nisu upoznati s pojmom glampinga, to ne zna¢i da nema
turistickih ponuda u ovoj kategoriji. Glamping je postao trend putovanja koji su mnogi poceli

smatrati nacinom zivota, a populariziran je poc¢etkom 2000-ih godina.

U Hrvatskoj se glamping polako, ali sigurno, razvija i obogacuje turisticku ponudu, nudeci
raznovrsne opcije smjestaja koje odgovaraju razli¢itim potrebama i ukusima posjetitelja. Jedna od
zabluda vezanih uz glamping jest da se radi o obliku odmora koji nije dostupan $iroj javnosti
zbog visoke cijene. lako postoje vrlo luksuzni glamping objekti koji nude vrhunske usluge i
opremu, u Hrvatskoj postoji 1 niz pristupacnijih opcija koje omogucéuju svim posjetiteljima da
uzivaju u ovoj vrsti turizma. Uistinu, glamping u Hrvatskoj moze se smatrati novitetom na

turistickom trZistu, a broj dostupnih destinacija 1 razina kvalitete sadrzaja svakako su zavidni.

Glamping smjestajni objekti u Hrvatskoj nalaze se na raznolikim lokacijama, od obale
Jadranskog mora do prekrasnih parkova prirode, jezera, rijeka, planina i Suma. Ova raznolikost
omogucava posjetiteljima da izaberu mjesto koje najbolje odgovara njithovim Zeljama, bilo da
zele uzivati u miru Sume, tiSini planina ili ljepoti obale. Osim samog smjeStaja, mnogi glamping
objekti nude dodatne aktivnosti, poput voznje bicikla, planinarenja, ribolova i raznih drugih

avanturistickih iskustava, ¢ime se dodatno obogacuje boravak turista.

Kvaliteta glamping sadrzaja u Hrvatskoj na visokom je nivou, a mnogi objekti pruzaju
jedinstveno iskustvo koje ukljucuje ekoloske i odrzive prakse. Mnogi vlasnici ovih objekata
posvecuju posebnu paznju koristenju prirodnih materijala, obnovljivih izvora energije i lokalne
kuhinje, ¢ime ne samo da privlace turiste, ve¢ 1 ¢uvaju prirodu 1 okoli§. Ovo je osobito vazno u
vremenu kada je svijest o odrzivom turizmu u porastu, a turisti traze autenti¢ne i1 ekoloski

prihvatljive opcije. Uz sve navedeno, glamping turizam u Hrvatskoj nudi i emocionalnu
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dimenziju koja nadilazi sam ¢in odmora. Ova iskustva omoguc¢avaju ljudima da se povezu s
prirodom, osjete mir i tiSinu, te provedu kvalitetno vrijeme sa svojim najmilijima daleko od
uzurbanosti svakodnevnog zivota. Moguénost uzivanja u prekrasnim zalascima sunca,
zvjezdanim no¢ima i mirisima prirode u luksuznom smjestaju stvara nezaboravne uspomene koje

¢e trajati cijeli zivot.

3.3. Glamping ponuda u Hrvatskoj

Hrvatska, sa svojim nevjerojatnim prirodnim bogatstvima, pruza brojne moguénosti za
glamping. Lokacije su raznolike, a ukljucuju obalu Jadranskog mora, slikovita jezera, rijeke,
nacionalne parkove, Sume 1 planine. Ova raznolikost ¢ini Hrvatsku idealnom destinacijom za sve
one koji Zele pobjeci od svakodnevice i uzivati u netaknutoj prirodi, ali 1 u luksuznom smjestaju.
Smjestaj u glamping resortima i kampovima varira od onih s pet zvjezdica, koji nude vrhunske

sadrzaje i usluge, do onih skromnijih, ali jednako privla¢nih opcija (Mis¢ancuk, 2020).

Kada se pretrazuje glamping ponuda u Hrvatskoj, lako je primijetiti da postoje odredeni centri
popularnosti. Na platformi za rezervaciju smjestaja, poput Booking.hr, prikazan je znacajan broj
glamping kampova diljem zemlje. Primjerice, Rovinj se istice s ¢ak 34 kampova koji nude
glamping, S§to ovu destinaciju ¢ini jednim od najtraZenijih mjesta za glamping odmor. Porec¢
takoder nudi bogatu ponudu s 48 kampova, dok je Zadar prepun Cetiri glamping kampa, a Pula se
ponosi sa 12 kampova. Nacionalni park Plitvicka jezera nudi Cetiri kampa, Sto je odli¢na prilika
za uzivanje u prirodnim ljepotama ovog UNESCO-vog svjetskog nasljeda (Vrtodusi¢ Hrgovic,

et.all. 2018.).

Otok Krk se izdvaja s 18 kampova, dok otok Bra¢ nudi Sest glamping opcija. Istra se isti¢e kao
najbogatija regija s ukupno 174 glamping kampa, Sto potvrduje popularnost ovog nacina odmora
u tom dijelu Hrvatske (Hrgovi¢ Vrtodusié, et al. 2018). Ova raznolika ponuda ne samo da privlaci
domace turiste, ve¢ i strance koji traze jedinstveno iskustvo boravka u prirodi. U Hrvatskoj, iako
ponuda glamping smjestaja raste, jo§ uvijek zaostaje u odnosu na druge europske zemlje. Ova
vrsta turizma nudi jedinstveno iskustvo, kombiniraju¢i udobnost i prirodu, no razina kvalitete 1

opremljenosti varira. Na hrvatskom trziStu moguce je pronaci Sirok spektar glamping kapaciteta,
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od izuzetno luksuznih Satora koji pruzaju vrhunski komfor, do jednostavnijih opcija koje su

pristupacnije, ali i dalje nude sve osnovne sadrzaje potrebne za ugodan boravak.

Jedan od kljucnih aspekata glamping turizma je naglasak na ekoloskoj odrzivosti. Mnogi
kampovi nastoje osigurati odrzive prakse koje minimaliziraju njihov utjecaj na okolis, Sto
ukljucuje koristenje domacih i ekoloski uzgojenih proizvoda. Ova praksa ne samo da pridonosi
ocuvanju prirodnog okolisa, ve¢ 1 obogacuje iskustvo gostiju. Mogucnost uzivanja u svjezem
vocu i1 povréu iz vlastitih vrtova predstavlja dodatnu vrijednost koju gosti Cesto cijene. Kroz takve
inicijative, glamping ne nudi samo smjestaj, ve¢ 1 potpunu povezanost s prirodom i lokalnom

kulturom.

Osim ekoloskih aspekata, glamping kampovi nude i razne luksuzne usluge koje dodatno
obogacuju boravak. Mnogi od njih nude mogucnost naru¢ivanja dorucka ili paketa s domaéim
proizvodima koji ¢ekaju pred vratima, a neki cak ukljucuju i specijalne dozivljaje poput jagoda sa
Sampanjcem pri dolasku. Takvi detalji ne samo da podizu standard usluge, ve¢ takoder stvaraju

nezaboravna iskustva koja gosti dijele s drugima.

U dodatku, mnogi glamping kampovi nude sadrzaje poput vruc¢ih ba¢vi pod vedrim nebom,
hidromasaznih kada, sauna, masaza te usluge najma bicikala. Ova raznolikost sadrZaja osigurava
da svaki gost moze pronaci nesto §to odgovara njegovim Zeljama i potrebama. Uz moguénost
rekreacije, poput voznje biciklom ili skijanja zimi, glamping kampovi postaju svestrana odrediSta
koja privlace razliCite tipove posjetitelja, od parova u potrazi za romanticnim bijegom do obitelji

koje Zele provesti kvalitetno vrijeme u prirodi.

Medutim, 1 dalje postoji prostor za poboljSanje. Kako bi se povecala atraktivnost glampinga u
Hrvatskoj, vazno je nastaviti razvijati i unapredivati ponudu. To ukljuuje ne samo ulaganje u
infrastrukturu 1 opremu, ve¢ i stvaranje jedinstvenih programa i iskustava koji ¢e gostima
omoguciti da se povezu s lokalnom zajednicom i prirodom. Razvijanjem dodatnih sadrzaja i
aktivnosti, kao Sto su radionice o ekoloskom uzgoju, vodene ture po prirodnim ljepotama ili
kulturni dogadaji, moze se dodatno obogatiti iskustvo gostiju i povecati interes za glamping
turizam. Na cak 12 razli¢itih mjesta diljem zemlje, ljubitelji prirode mogu doZivjeti luksuzno

kampiranje koje zadovoljava visoke standarde udobnosti i estetike.

24



Jedna od najluksuznijih glamping lokacija u Hrvatskoj nalazi se u Visnjanju. Ovdje se gosti mogu
smjestiti u restauriranoj kamenoj vili, koja nudi jedinstveni spoj tradicije i modernog dizajna.
Cijena nocenja izn0si 272 eura, Sto odrazava visoki standard usluge i udobnosti koja se nudi. Ova
lokacija nije samo savrSena za opustanje, ve¢ nudi i mogucnost istrazivanja ljepota Istre, regije
poznate po svojim vinogradima, maslinicima i povijesnim gradovima. U blizini Dubrovnika, u
Cilipima, smjestene su glamping kuéice na drvetu, koje nude idili¢no iskustvo za 177 eura po
no¢i Kamping udruzenje Hrvatske, 2022. Ove kucice omogucuju gostima da se povezu s

prirodom dok uzivaju u modernim sadrzajima i spektakularnom pogledu na okolnu prirodu.

Ova kombinacija luksuza i prirodnog okruzenja ¢&ini Cilipe idealnim mjestom za romanti¢ne
izlete ili obiteljske odmore. Nadalje, u Rakitju, nedaleko Zagreba, nalaze se glamping eko kabine
koje pruzaju savrSeni bijeg od gradske vreve. Ove kabine su dizajnirane s naglaskom na odrzivost
1 ekolosku svjesnost, §to ih Cini privlacnima za sve one koji zele uZzivati u prirodi, a istovremeno
brinuti o okoliu. Safari $atori kod Sibenika takoder nude jedinstveno iskustvo luksuznog
kampiranja, gdje gosti mogu uzivati u udobnosti dok istrazuju ljepote Dalmacije. Jedan od

odli¢nih primjera glampinga u Hrvatskoj je autokamp Bi-Village, smjesten u Fazani.

Ovaj kamp se istiCe kao jedini autokamp u Istri koji nudi Satore klase superior. SmjeSten na
mirnoj lokaciji, u neposrednoj blizini mora, Bi-Village pruza izvanredan pogled i luksuzno
iskustvo kampiranja. Gosti mogu uzivati u svim ¢arima prirode, dok su istovremeno blizu plaZe i
raznih aktivnosti. U posljednje vrijeme, mnogi hrvatski kampovi prepoznali su potencijal
glampinga 1 u svoju ponudu ukljucili vrhunske smjestajne objekte. Ovi kampovi Cesto nude
posebna glamping naselja, koja omogucuju gostima da uzivaju u potpunom luksuzu 1 privatnosti.
Osim smjestaja, kampovi nude i razne aktivnosti, wellness programe i gastronomske doZivljaje,
¢ime dodatno obogacuju iskustvo boravka. Jedno od najistaknutijih glamping odrediSta u
Hrvatskoj je Arena One 99 Glamping u Medulinu. Kao jedini kamp u zemlji u potpunosti
posvecen glampingu 1 zdravom nacinu zivota, Arena One 99 nudi ne samo luksuzan smjestaj, ve¢
1 razne aktivnosti usmjerene na zdravlje i wellness. Gosti mogu uzivati u meditaciji, jogi, te
brojnim drugim programima koji poticu tjelesnu i duhovnu ravnotezu. Ovo mjesto nudi savrSen

bijeg iz svakodnevnog stresa, pruzajuéi priliku za opustanje u okrilju prirode.
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Slika 1 Arena One 99 Glamping u Medulinu

Izvor; https://grazia.hr/glamping-hrvatska/ (1.8.2024.)

Plitvice Holiday Resort u Rakovici nudi jedinstveno iskustvo smjestaja u kué¢icama podignutim u
kroSnjama drveca ili uz jezero, u neposrednoj blizini Nacionalnog parka Plitvicka jezera. Ovaj
resort je prava oaza mira i tiSine, idealna za one koji traze spoj luksuza i prirodnih ljepota.
Boravak u kudicama pod kro$njama pruza osjecaj potpune povezanosti s prirodom, dok su
moderni sadrzaji i usluge na raspolaganju gostima. Plitvicka jezera, s jedinstvenim slapovima i

kristalno ¢istim vodama, dodatno obogacuju ovo iskustvo, ¢ineéi ga nezaboravnim.
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Slika 2 Plitvice Holiday Resort u Rakovici

Izvor; https://grazia.hr/glamping-hrvatska/ (1.8.2024.)

Polidor u Funtani takoder nudi jedinstveno glamping iskustvo, s drvenim kuéicama i potpuno
opremljenim glamping Satorima. Ovo je savrSeno mjesto za romantican odmor u dvoje, s
naglaskom na udobnost i privatnost. Gosti mogu uzivati u luksuzno uredenim sanitarnim
¢vorovima, bazenu te raznim aktivnostima u okolici. Polidor predstavlja sklad izmedu prirode i
luksuza, omogucujuci gostima da se opuste 1 uzivaju u svakom trenutku provedenom u ovom

predivnom okruzenju.

Medora Orbis u Podgori nudi smjestaj u drvenim glamping kuéicama i atraktivnim sfericnim
Satorima s jedinstvenim spavacim sobama. Ovaj resort istice se svojom kreativnom arhitekturom i
dizajnom, koji je prilagoden suvremenim putnicima Zeljnim avanture i luksuza. Lokacija uz obalu
pruza prekrasne poglede na more, dok bogata ponuda sadrzaja, uklju¢ujuci wellness programe i

razne sportske aktivnosti, ¢ini Medoru Orbis idealnim mjestom za opustanje i rekreaciju.

Kamp Slapi¢ u Dugoj Resi nudi jednostavniji, ali jednako atraktivan smjeStaj u drvenim
ku¢icama smjeStenim uz obalu rijeke Mreznice. Ovaj kamp je idealan za one koji traze mir 1
tiSinu u prirodnom okruzenju, daleko od guzve 1 buke. Rijeka Mreznica, s kristalno ¢istom vodom

i bujnom vegetacijom, pruza savrSeno okruzenje za kupanje, ribolov i druge aktivnosti na
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otvorenom. Kamp Slapi¢ predstavlja spoj jednostavnosti i prirodne ljepote, Sto ga ¢ini posebnim

mjestom za odmor.

Lanterna Premium Camping Resort u Pore€u nudi luksuzno glamping naselje smjeSteno u
mirnom dijelu kampa, s privatnim bazenom i prekrasnim pogledom na Tarsku valu. Ovaj resort
nudi 14 luksuznih Satora, svaki s pogledom na more i Novalju, pruzaju¢i gostima vrhunski
komfor 1 privatnost. S bazenom namijenjenim isklju¢ivo glamping gostima, te Satorima koji
mogu primiti do Sest osoba, Lanterna je savrSen izbor za obitelji 1 grupe prijatelja koji traze

luksuzan 1 opustaju¢i odmor.

Slika 3 Lanterna Premium Camping Resort u Porecu

Izvor; https://grazia.hr/glamping-hrvatska/ (1.8.2024.)

Na otoku Obonjanu, u blizini Sibenika, smjesten je luksuzni kamp sa $atorima namijenjenim za
dvije do Cetiri osobe. Ovi Satori, skriveni medu visokim drveéem, nude potpuni mir i privatnost,
uz sve pogodnosti modernog smjestaja. U cijenu boravka uklju¢ene su i razne aktivnosti poput
joge, grupnih meditacija, kino projekcija na otvorenom, te radionica i glazbenih dogadanja. Ovo
mjesto nudi savrSen spoj luksuza i duhovne obnove, idealno za one koji traze odmor s dodatnom

vrijednoscu.
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Slika 4 Otok Obonjan glamping turizam

Izvor; https://grazia.hr/glamping-hrvatska/ (1.8.2024.)

Na otoku Loginju, u uvali Cikat, nalazi se kamp sa safari $atorima namijenjenim avanturistima.
Ovaj kamp nudi spoj borove Sume, mora i vanjskog bazena, pruzajuéi gostima priliku da uzivaju
u prirodnim ljepotama 1 brojnim sadrzajima. Svaki Sator opremljen je kuhinjom, a moZe primiti
do Sest osoba, §to ga ¢ini idealnim za obitelji i grupe prijatelja. Kamp Cikat je savrseno mjesto za

sve koji traze avanturu i luksuz u jednom.

Slika 5 Kamp Cikat

Izvor; https://grazia.hr/glamping-hrvatska/ (1.8.2024.)
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Na otoku Bisevu, u blizini Komize, nalazi se jedinstveno glamping odrediste za one koji se zele
potpuno odmaknuti od modernog zivota. Ovaj kamp nudi jednostavniji smjestaj, ali omogucéava
potpuni dodir s prirodom. U blizini se nalazi restoran koji nudi organsku hranu, ukljucujuci
povrce 1 ribu, $to dodatno obogacuje iskustvo boravka u ovom kampu. BiSevo je idealno za one

koji traze mir, tiSinu 1 autenti¢an dozivljaj prirode.

Redovito su u ponudi i razne aktivnosti koje mogu ispuniti vrijeme gostiju poput ribolova,
streliCarstva, teniskih terena, djecjih igraliSta, restorana, golf terena, pjesackih i skijaskih staza,
paintballa 1 sli¢nih sportskih aktivnosti, ali 1 posjete povijesnim 1 kulturnim znamenitostima te
prirodnim ljepotama u blizini. Izuzetno je vazna fenomenalna lokacija na kojoj ¢ete se odluciti
izgraditi jedno takvo glamping ,,selo®, iako nije nuzno da ponuda bude toliko glamurozna i skupa

koliko je vazna kreativnost 1 dovitljivost domacina.

3.4. Buduée odrednice razvoja glamping turizma u Hrvatskoj

Glamping, kao moderan oblik turizma, predstavlja jedinstvenu priliku za Hrvatsku da
iskoristi svoje prirodne resurse i1 razvije novi, luksuzni segment turisticke ponude. Hrvatska se
moze pohvaliti brojnim netaknutim predjelima, blagom klimom 1 atraktivnim krajolicima, $to su
kljucni elementi za uspjeSan razvoj glampinga. Ovaj oblik turizma kombinira udobnost 1 luksuz
tradicionalnog smjeStaja s autenticnim iskustvom boravka u prirodi. U svjetskim razmjerima,

glamping je ve¢ dugo popularan, dok se u Hrvatskoj poceo razvijati tek unazad nekoliko godina.

Iako je trenutno ponuda jo$ uvijek ogranicena, kvaliteta varira od vrhunski opremljenih luksuznih
Satora do skromnijih smjeStajnih objekata, koji 1 dalje pruzaju potrebnu udobnost i omogucavaju
gostima uzivanje u jedinstvenim lokacijama. Za daljnji razvoj glampinga u Hrvatskoj, klju¢nu
ulogu imaju drzavne i lokalne institucije. DrZava bi trebala stvoriti adekvatan zakonodavni okvir
koji bi potaknuo ulaganja u ovaj sektor, dok bi lokalne zajednice trebale prepoznati potencijal
glampinga kao alata za promociju i ekonomski rast svojih podruc¢ja. Destinacije, dakle, imaju
odgovornost odluciti kakav turisticki proizvod Zele razvijati i koje goste Zele privuéi. U tom
kontekstu, glamping predstavlja priliku za pozicioniranje na turistickom trzistu kao destinacija

koja nudi luksuzna, ali ekoloski osvijestena iskustva (Ivandi¢, 2021).
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Hrvatski otoci i ruralna podrucja, koja ve¢ posjeduju iznimnu ambijentalnu vrijednost, idealni su
kandidati za razvoj glamping turizma. Ovaj segment moze pridonijeti razvoju lokalnih zajednica
kroz stvaranje novih radnih mjesta, promociju lokalne gastronomije i kulturne bastine te ocuvanje
prirodnih resursa. Upravo su prirodne ljepote i raznolikost krajolika ono $to bi Hrvatsku moglo
izdvojiti na globalnom trziStu glampinga. Medutim, koliko ¢e Hrvatska uspjeti iskoristiti svoje
prirodne prednosti za razvoj ovog oblika turizma, uvelike ovisi 0 razumijevanju suvremenih

trendova i spremnosti nositelja turisticke politike na svim razinama da ih primijene u praksi.

Jedan od izazova s kojim se Hrvatska suoCava u razvoju glampinga je relativno kasni pocetak u
odnosu na druge zemlje. lako se glamping ve¢ etablirao kao popularan oblik odmora u mnogim
dijelovima svijeta, u Hrvatskoj je ovaj trend jo$ uvijek u razvoju (Ivandi¢, 2021). To, s jedne
strane, predstavlja izazov jer je potrebno ulaganje u infrastrukturu, promidzbu 1 edukaciju, ali s
druge strane, pruza i priliku da se od pocetka izgradi kvalitetna i autenticna ponuda koja ¢ce
privu¢i zahtjevnije goste. Vazno je naglasiti da glamping nije samo luksuzni smjestaj, veé
cjelovito iskustvo koje ukljucuje kontakt s prirodom, wellness usluge, rekreaciju, vrhunsku
gastronomiju i zabavne sadrzaje. Razvoj glampinga u Hrvatskoj moze imati i pozitivan utjecaj na
okoli§, pod uvjetom da se provodi na odrziv nacin. Glamping moZe potaknuti ekoloski
osvijeStene investicije, kao 1 razvoj infrastrukture koja poStuje prirodni okoli§. Odrzivost bi
trebala biti temeljna vrijednost ovog segmenta turizma, kako bi se oCuvala prirodna bogatstva
koja privlace turiste. Stoga je vazno da se prilikom planiranja i realizacije glamping projekata
vodi racuna o zastiti okoli$a, ocuvanju kulturne bastine i uklju¢ivanju lokalne zajednice u proces

donoSenja odluka.

Hrvatska ima sve predispozicije da postane prepoznatljiva destinacija za glamping. Medutim, da
bi se taj potencijal u potpunosti iskoristio, nuzna je koordinirana akcija na svim razinama — od
drzavne politike do lokalnih zajednica 1 privatnih investitora. Samo uz zajednicki napor 1 strateski
pristup, glamping moZze postati znacajan segment hrvatske turisticke ponude, privuc¢i nove goste 1
doprinijeti odrzivom razvoju ruralnih podrucja i otoka. Hrvatska ima priliku zauzeti svoje mjesto
na globalnom turistickom trziStu glampinga, no uspjeh ¢e ovisiti o spremnosti da se iskoriste

bogomdani resursi i prilagode suvremenim trendovima u turizmu.
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Iako glamping na prvi pogled moze izgledati kao suprotnost izvornom konceptu kampiranja,
njegova privlacnost lezi u Cinjenici da uspijeva privuci i one goste koji inace preferiraju hotelski
smjestaj zbog vaznosti komfora. U tom smislu, glamping je idealan spoj najbolje iz oba svijeta —
gostu pruza priliku da se poveze s prirodom, ali bez Zrtvovanja udobnosti na koju je naviknut.
Ova vrsta turizma takoder moze igrati klju¢nu ulogu u turistickom razvoju zemalja poput
Hrvatske, gdje je trziSte glampinga joS§ uvijek u povojima. lako ponuda trenutno nije dovoljno
razvijena, globalni trendovi i sve veca potraznja za ovakvim smjeStajem sugeriraju da postoji

znacCajan potencijal za rast.

Razvoj glamping smjestaja i proSirenje ponude mogao bi biti jedan od klju¢nih pokretaca turizma
u Hrvatskoj, posebno u kontinentalnim dijelovima zemlje koji su manje razvijeni u turistickom
smislu. Ulaganje u glamping infrastrukturu moglo bi doprinijeti ravnomjernijem razvoju turizma
diljem Hrvatske, omogucujuci turistima da otkriju manje poznata podrucja koja nude autenti¢an
dozivljaj prirode. Takoder, glamping predstavlja priliku za privlacenje novog trziSnog segmenta,
posebno onih putnika koji traze luksuz, ali i dublju povezanost s prirodom. Osim toga, glamping
bi mogao pomoc¢i u prevladavanju sezonalnosti hrvatskog turizma, jer bi ovakva vrsta smjestaja

mogla privuci goste tijekom cijele godine, a ne samo u ljetnoj sezoni.
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ZAKLJUCAK

Glamping turizam predstavlja moderni, luksuzni oblik kampiranja koji se sve vise
prepoznaje kao atraktivan nac¢in odmora, nude¢i jedinstveni spoj prirode i udobnosti. Ovaj trend,
koji je nastao iz zelje za autenti¢énim dozivljajem prirode bez odricanja od luksuza, postaje sve
popularniji, a u Hrvatskoj predstavlja rastu¢i segment turisticke ponude. Glamping nije samo
vrsta smjestaja, ve¢ cjelovito iskustvo koje posjetiteljima pruza priliku da se ponovno povezu s

prirodom, a da pritom ne Zrtvuju udobnost i stil Zivota na koji su navikli.

Ovaj oblik turizma omogucuje gostima da uzivaju u carima kampiranja bez izazova koje
tradicionalni kamping ¢esto donosi. Umjesto klasi¢nih Satora, glamping nudi luksuzne Satore,
kucice na drvetu, kapsule i Cak neobi¢ne smjeStajne objekte poput preuredenih olupina
zrakoplova, stvarajuéi tako jedinstvenu ponudu koja zadovoljava i najzahtjevnije goste. Jedna od
klju¢nih prednosti glamping turizma je njegova sposobnost da revitalizira turisticki nerazvijena
podrucja u Hrvatskoj. Glamping omogucuje razvoj novih destinacija izvan uobi€ajenih turistickih

ruta, ¢cime se povecava turisticki potencijal manje poznatih regija.

Ovo, u kombinaciji s ekoloSkom osvijeStenos¢u koja je Cesto povezana s ovakvim nacinom
odmora, stvara odrziv turisticki model koji doprinosi ocuvanju prirodnih resursa dok istovremeno
generira ekonomski rast. Hrvatska, kao turisticka destinacija, trenutno raspolaze ograni¢enom
ponudom glamping smjestaja, Sto je dijelom posljedica sporog prihvacanja ovog inovativnog
oblika turizma. Ipak, rastu¢a potraznja pokazuje da je vrijeme za daljnji razvoj ovog segmenta
itekako doSlo. Naime, glamping smjeStaji u Hrvatskoj ve¢ sada nude razinu luksuza koja je
usporediva s luksuznim hotelima, ali se ¢ini da ta ¢injenica jo§ uvijek nije dovoljno prepoznata u

§iroj javnosti.

Potencijal za daljnji razvoj je ogroman, osobito s obzirom na to da u regiji ne postoji slicnha
ponuda. Razvoj glamping turizma u Hrvatskoj moZe znaCajno doprinijeti smanjenju sezonalnosti
hrvatskog turizma. Dok tradicionalni oblici turizma u zemlji uglavnom ovise o ljetnoj sezoni,
glamping moZe privuéi posjetitelje tijekom cijele godine, zahvaljuju¢i svom jedinstvenom
konceptu 1 prilagodljivosti razli¢itim vremenskim uvjetima. Osim toga, glamping nudi priliku za

produljenje turisti¢ke sezone i1 uvodenje novih, inovativnih turisti¢kih proizvoda koji ¢e povecati
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konkurentnost Hrvatske na globalnom turistickom trziStu. Zaklju¢no, glamping turizam u
Hrvatskoj nosi veliki potencijal za bududi rast i razvoj. Njegova kombinacija luksuza, odrzivosti,
I autenti¢nog dozivljaja prirode ¢ini ga atraktivnim za Sirok spektar turista, od onih koji traze
miran bijeg iz svakodnevnog zivota, do avanturista koji zele iskusiti nesto novo. Uz adekvatna
ulaganja 1 promociju, glamping bi mogao postati jedan od vode¢ih turistickih proizvoda u
Hrvatskoj, koji ¢e zemlju izdvojiti kao predvodnika u ovom specificnom obliku turizma u regiji.
Kako popularnost glampinga nastavlja rasti, tako raste i potencijal za njegov daljnji razvoj, ineci

ga iznimno perspektivnim ulaganjem za budu¢nost hrvatskog turizma.
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