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Sazetak

Ovaj zavrsni rad bavi se teorijskim odrednicama kulture i umjetnosti, djelovanjem kulturno-
umjetnickih amaterskih organizacija te moguénosti njihovih uklju¢ivanja u turisticku ponudu.
Ovakve organizacije svojim djelovanjem, kao vazna karika, pridonose turisti¢koj promociji
destinacije, mjesta i drzave. Kultura identiteta i oCuvanje kulturne folklorne bastine te
implementacija iste u turisticku ponudu vazna je za kulturni i drustveni razvoj kao naslijede za
buduée narastaje. Tom sve vecom integracijom u turizam dolazi do potrebe za odgovaraju¢im
upravljanjem — za kulturnim menadzmentom. Kultura je sve ve¢i vodi¢ ekonomskog razvoja,
njenim izlaskom na trziSte postaje proizvod/usluga koji je menadzment duzan spojiti s
publikom — njenom potraznjom. Djelovanjem kulturno-umjetnickih udruga, pjesme i plesovi
su prisutni medu stanovni$tvom i ¢uvaju se te primjenjuju u odredenim prigodama i tako
tradicija i dalje zivi. To je prikazano na primjeru djelovanja Kulturno-umjetni¢ke udruge Staro

Brestje.

Kljuéne rijec¢i: kultura; turizam; menadzment; folklor; bastina
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Uvod

Neprocjenjiva je vrijednost i vaznost kulturne bastine. O njoj ovisi identitet jednog naroda.
Kulturu usvajamo zive¢i u drustvu i1 na taj nacin je prenosimo. Jedan od nacina prenosenja
kulture je i folklor. To je umjetnost nastala u narodu kojom se prenosi, predaje, odrzavaju ideje
i djelovanja te nacela ponaSanja s generacije na generaciju. Glavni resurs kulturnog turizma je
kulturna bastina. Posjetitelji su sve viSe zainteresirani za kulturu odnosno obicaje, stil zivota,
povijest, nasljede, umjetnost i sl. te se zbog navedenog tezi razvijanju kulturno-turisticke
ponude 1 na taj nacin postizanju dobrih turistickih rezultata. Cilj je istraZiti i na primjerima
pokazati nacine implementacije kuturne bastine tj. kulturno-umjetnickih udruga u turisticku
ponudu.

U prvom poglavlju istaknute su definicije kulture i umjetnosti. Vidljivo je kako se sve
definicije svode na to da je kultura bitan dio identiteta zemlje i naroda. Svojim razvijanjem u
razli¢itim povijesnim razdobljima iznjedrila je umjetnost kao svoj oblik izrazavanja. Bilo to
kroz knjiZzevnost, arhitekturu, ples, pjesmu itd. Za stvaranje umjetnickog djela su potrebni
umjetnici, bili oni skupina ili pojedinac, a svoje motive crpe iz prozivljenog iskustva ili
dogadaja koji im je od velikog znacaja.

Drugo poglavlje obuhvaca organizacije neprofitnog karaktera, kako se definiraju u
zakonodavstvu 1 koja sve podrucja djelovanja obuhvacaju, a onda se osvrée na skupine
umjetnika, u podrucju kulture i umjetnosti, koji stvaranjem umjetnic¢kih programa doprinose
kulturnom obrazovanju i obogacivanju gledatelja. Kulturno-umjetnicke udruge su te koje
promicu tradiciju i ¢uvaju je od zaborava. One njeguju izvorni folklor i ¢uvaju bogatu
dugogodi$nju tradiciju.

U trecem poglavlju rijec je o kulturi kao motivu turistickih kretanja tj. zelji za obogacivanjem
covjeka novim spoznajama, dozivljajima i aktivnostima. Turizam i potreba i Zelja za putovajem
sezu daleko u povijest. Upoznajemo novu vrstu turizma koji se razvio isto kao i masovni,
turizam sunca i mora ili kamping sa svojom popularnijom i luksuznijom verzijom (glamping).
Kulturni turizam kao oblik ujedinjuje kulturu destinacije i1 turiste motivirane kulturom —
kulturne turiste. Analizira se turisticki proizvod kao pojam i uocava se raznolikost turistickog
mjesta zbog turisticke ponude sezonskih obiljezja i samih motiva turisticke potraznje. Ako

postoji kulturni turizam onda on mora imati i kulturni proizvod. Vaznost se stavlja na savez,

1



jedinstvo svih dionika turisticke ponude u destinaciji kulture 1 plasiranje njenog kulturnog
proizvoda na trziste koji izaziva Zelju da bude viden. Kulturna destinacija tada predstavlja
funkcionalno zaokruzenu cjelinu koja svojim kulturnim atrakcijama i uslugama, kulturnom i
drugom opremljeno$éu turistima pruZza zaokruZeni i jedinstveni kulturni doZivljaj/proizvod.*
Poznato je da svaka zemlja ima svoju Kkulturu, razli¢ite su i upravo je ona ono §to ih radi
konkurentima na turistickom trzistu.

U cetvrtom poglavlju vaznost je na interpretaciji i priblizavanju kulture i umjetnosti prisutnoj
publici. Dan je konkretan primjer raznih nacina ukljuéivanja kulturno-umjetnickih organizacija
u turisticku ponudu na radu jedne amaterske kulturno-umjetni¢ke organizacije. Rad zavr$ava

sa primjerom stvaranja turisticke ponude folklornog susreta.

1 Cetinski, V., 1. Sugar V., 2. Peri¢ M. (2012). Menadzment institucija i destinacija kulture. Sveugiliste u Rijeci:
Fakultet za menadzment u turizmu i ugostiteljstvu, str. 126.



1. Definiranje kulture i umjetnosti

U ovom poglavlju ¢e se definirati pojmovi kulture i umjetnosti koji su medusobno usko

povezani i zajedno rezultiraju mnogim korisnim drustvenim aktivnostima i dogadanjima.

1.1. Kultura

Univerzalna deklaracija o kulturnoj raznolikosti kulturu promatra kao splet raznolikih
duhovnih, materijalnih, intelektualnih i emocionalnih znacajki drustva ili drustvene grupe, koje,
Uz umjetnost i literaturu, obuhvacaju i Zivotni stil (nacin Zivota), zajedni$tvo, sustave
vrijednosti, tradiciju i vjerovanja.? Moze oznacavati mentalitet, standard meduljudskih odnosa
1 opéenito postignuti stupanj sposobnosti, a prije svega glavna znacajka je njena drustvenost.
Ova definicija se slaze i sa kulturom koja se povezuje s turizmom jer, osim materijalnih
¢imbenika s kojima turist dolazi u susret u destinaciji, obuhvaca i Zivotni stil, povezuje turista
sa na¢inom Zivota u lokalnoj zajednici.

Sociolog, Talcot Parsons opisao ju je kao ,,skup atributa i proizvoda ljudskog drustva koji se
prenose mehanizmima i koji ne ukljuéuju biolosko nasljede*. Smatra se da su nositelji kulture
fizicke osobe, odnosno da je nastala ljudskim aktivnostima. Da pojedinci preobrazavaju prirodu
I stvaraju bolje sutra. Opcenito, predstavlja posljedicu duhovne i materijalne intervencije
ljudskog drustva i njihova shvacanja, vjerovanja, obi¢aje I pravila ponasanja u svakodnevnom
Zivotu.

Najsveobuhvatnija je definicija Taylora koji je naziva kompleksnom cjelinom koja ukljucuje
znanje, vjerovanje, umjetnost, moral, obicaje i sve druge sposobnosti i navike koje Covjek
usvaja kao ¢lan drustva.?

U smislu tematike rada tj. odnosa na turizam kultura je ,,skup vrijednosti, vjerovanja,

ponasanja, simbola (npr.tradicija, obicaja, odijevanja i umjetnosti) i oblika nau¢enog

2 The 2009 UNESCO Framework for Cultural Statistics (FCS), Institute for Statistics of the United Nations
Educational, Scientific and Cultural Organization (UIS), str. 9, preuzeto S
https://unstats.un.org/unsd/statcom/doc10/Bg-FCS-e.pdf (27.3.2023.)

3 Parsons, T. (1954). Essays in Sociological Theory. Glencoe, Illinois: The Free Press, str 8.

4 Taylor, E.B., (1958). The Origins of Culture, New York: Harper & Row (prvo izdanje 1871.)
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ponasanja lokalne zajednice. MozZe biti definirana i kao nacin zivota koje drustvo dijeli, a koji
se prenosi S generacije na generaciju i za koji se smatra da je tipi¢an za odredenu drustvenu
skupinu. Ona pokriva mnogo aspekata zivota zajednice, kako proslih tako i sadasnjih. Kada
govorimo o proslosti, ona se odnosi na pitanje bastine, a taj pojam ukljucuje prenoSenje s proslih
generacija na sadasnje. Ona ukljucuje jedinstvena prirodna, povijesna i kulturna postignuca
odredenog podrucja i ljudi koji na njemu zive, koja se pamte ili ¢uvaju kako bi ih sadasnje
generacije mogle iskusiti,,.°

Kultura je uvijek popracena od strane drzave bilo na lokalnoj, regionalnoj ili samoupravnoj
razini. Cesto zajedno sa donatorima i sponzorima obuhvaéa dvojaku ulogu — publike i
financijera. S druge strane, na strani ocjenjivaca nalazi se struka koja analizira kvalitetu djela i
mediji kao njegovi promotori i komunikacijski kanal izmedu ponude i potraznje. Slikovno

prikazano ispod.

STVARATELJ
(umjetnik)

Donatori Struka

DRZAV A ey DJELO . STRUCNA KRITIKA

Sponzon Mediji

PUBLIKA

Slika 1. Znacaj kulturnog stvaralastva

Izvor: Antolovi¢, J. (2009). Menadzment u kulturi. Zagreb: HADRIAN d.o.0., str 17.

U svrhu daljnjeg razvijanja kulture u drustvu i na medunarodnoj razini i unaprjedenja
kulturno-umjetnickog stvaralastva, Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske sastavilo
je popis kulturnih djelatnosti kako glase:®

- audiovizualne djelatnosti,

> Universal Declaration on Cultural Diversity, http://unesdoc.unesco.org/images/0012/001271/127162e.pdf
(28.3.2023.)

& Ministarstvo kulture i medija RH, https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/izdvojena-lijevo/kulturne-djelatnosti-
186/186 (5.6.2023.)


http://unesdoc.unesco.org/images/0012/001271/127162e.pdf
https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/izdvojena-lijevo/kulturne-djelatnosti-186/186
https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/izdvojena-lijevo/kulturne-djelatnosti-186/186

arhivska djelatnost,

digitalizacija kulturne bastine,

dramska i plesna umjetnost te izvedbene umjetnosti,
glazbena i glazbeno-scenska umjetnost,
interdisciplinarne i nove umjetnic¢ke i kulturne prakse,
knjiga i nakladnistvo,

muzejska djelatnost,

vizualne umjetnosti i

izgradnja, rekonstrukcija, adaptacija i opremanje kulturne infrastrukture.

Da je sacuvana od zaborava i predstavlja vazan dio turisticke ponude, prema Minstarstvu

kulture i medija Republike Hrvatske, svjedo¢i UNESCO-ov Reprezentativni popis

nematerijalne kulturne bastine Govjecanstva’, koji sadrzi:

1.
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Cipkarstvo u Hrvatskoj,

Dvoglasje tijesnih intervala Istre i Hrvatskog primorja,

Festa sv. Vlaha, zastitnika Dubrovnika,

Ljelje iz Gorjana,

Godisnji pokladni ophod zvoncari s podrucja Kastavstine,

Procesija za kriZzen na otoku Hvaru,

Umijece izrade drvenih tradicijskih djecjih igracaka s podruc¢ja Hrvatskog Zagorja,
Sinjska alka,

Medicarski obrt na podrucju Sjeverne Hrvatske,

. Be¢arac-vokalno — instrumentalni napjev s podru¢ja Slavonije, Baranje i Srijema,
. Nijemo kolo s podru¢ja Dalmatinske zagore,

. Klapsko pjevanje,

. Mediteranska prehrana,

. Medimurska popevka,

. Umijece suhozidne gradnje,

7 Ministarstvo kulture i medija RH, https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/vrste-kulturne-
bastine/nematerijalna-kulturna-bastina/nematerijalna-dobra-upisana-na-unesco-ov-reprezentativni-popis-
nematerijalne-kulturne-bastine-covjecanstva/5337 (29.3.2023.)
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https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/vrste-kulturne-bastine/nematerijalna-kulturna-bastina/nematerijalna-dobra-upisana-na-unesco-ov-reprezentativni-popis-nematerijalne-kulturne-bastine-covjecanstva/5337

16. Umijece sokolarenja,
17. Tripundanske svecanosti i kolo sv. Tripuna,

18. Tradicije uzgoja lipicanaca.

Kroz osam tocaka ovoga popisa uoceno je kulturno izrazavanje kroz tradiconalnu i narodnu
umjetnost i predstavljanje prozivljenog iskustva, koje kulturno-umjetnicke organizacije prenose

svojim djelovanjem, o ¢emu vise kasnije.

1.2. Umjetnost

Kada se govori o ocuvanju kulture, tradicije za buduce narastaje i prenosenja sa koljena na
koljeno, dolazi do izrazaja pojam umjetnosti. Kroz povijest nastajanjem mnogih umjetnickih
pravaca nastajale su i mnoge definicije umjetnosti. Kao i sa kulturom, ne postoji jedinstvena
definicija koja bi obuhvatila sva njena obiljezja. MoZe se gledati na na¢in da uvijek ima temelj
U povijesti jer pojava neCega Sto je tada bio dio svakidaSnjice, normalnog Zivota, danas je
umjetnost. U skladu s re¢enim je Bijeli¢ koja definira umjetnost kao poseban oblik stvaralacke
aktivnosti Govjeka bazirane na estetskom doZivljaju i Zivotnom iskustvu stvaratelja.® Ocituje se
kao subjektivni odraz autora na objektivnu stvarnost i predstavlja posebnost za pojedinca kroz
rekonstrukciju proslosti ili turisticku ponudu i zabavu.

Filozof Derek Matravers u svojoj literaturi govori o podijeli teoretiCara umjetnosti na one
tradicionalne 1 moderne. Tradicionalisti smatraju umjetno$¢u ono ¢emu je potrebna vjestina da
bi se napravilo, mora dati vrijedno iskustvo, mora biti lijepo i po moguénosti ne¢emu sli€iti.
Modernisti se slazu sa danom teorijom ali i proSiruju definiciju i1 tvrde da se moze nazvati
umjetni¢kim djelom ako na neki naéin izaziva gledaoca, proiruje mu vidike i granice.®

Moze se zakljuciti koliko je svijet umjetnosti Sirok i kako obuhvaca svaku instituciju kulture.
Mozemo ga podijeliti na kazaliSte, knjizevnost, glazbu, slikarstvo, kiparstvo, arhitekturu, ples,

fotografiju, film, performans i strip.!° Performans se opisuje kao reZirani ili nerezirani dogadaj

8 Bijeli¢, S. V.(2006). Plesovi. Banja Luka: Fakultet fizickog vaspitanja i sporta, str.24.

® Peénjak, D. (2015). Case Study: Introducing Philosophy of Art in Eight Case Studies by Derek Matravers, str.
90, preuzeto sa https://hrcak.srce.hr/file/209323 (8.6.2023.)

10 Pe¢njak, D., Bartulin, D. (2013): Definicije umjetnosti i formalizam, Bogoslovska smotra, Vol. 83 No. 2, str.
377.


https://hrcak.srce.hr/file/209323

zasnovan kao umjetni¢ki rad koji umjetnik ili izvodaéi realiziraju pred publikom.'! Uvida se
neraskidiva veza izmedu kulture, umjetnika i umjetnosti. Kultura bez umjetnosti je
nepoznanica, ne znaci nista ako je nema tko pokazati. Kultura stvara umjetnost koju umjetnik
ozivljava putem glazbe i plesa i predstavlja je publici koja prihvaca i usvaja ono §to vidi.
Danas, kao glavni prikaz kulturnog identiteta zajednice i1 ocCuvatelja kulturne bastine
izdvajam jednu od plesnih formi u umjetnosti — folklor. Stvaralastvo temeljeno na tradiciji koje
prenosi skupina ljudi ili pojedinac. Zajednicko je ime za tradicijsku umjetnost koja sadrzava
oblike knjizevnosti (usmena ili pucka knjizevnost), glazbe (folklorna ili narodna glazba),
plesova (folklorni ili narodni ples), dramskog izraza (folklorno kazaliste) te likovnog
stvaralastva (folklorni lik. izraz).!? Klai¢ ga opisuje kao skup narodnih obicaja, predaja i
vjerovanja.r® U suvremeno doba asocijacija na folklor je scenska izvedba, a upravo to rade
kulturno-umjetnic¢ke organizacije. Cilj njihovih umjetnickih programa je performansom, koji je

tematski odreden (nosnjom ili krajem) pruziti dozivljaj i dovesti umjetnost publici.

11 Suvakovié, M.(2005). Pojmovnik suvremene umjetnosti. Zagreb: Horetzky, str. 451

12 folklor. Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje. Leksikografski zavod Miroslav Krleza, 2021. Pristupljeno
11.4.2023., http://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?1D=20034

13 Klai¢, B. (1978). Rjeénik stranih rije¢i. Zagreb: Nakladni zavod MH
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2.Udruge

Na sjednici hrvatskog sabora u lipnju 2014. godine donijet je Zakon o udrugama. 1z stavka I.
Clanka 4. toga Zakona udruga predstavlja svaki oblik dobrovoljnog udruzivanja vise fizic¢kih i
pravnih osoba'*, mogu biti i strane fizi¢ke i pravne osobe. MoZe se osnovati sa najmanje tri
osnivaca, a svi moraju biti poslovno sposobni u dijelu sklapanja pravnih poslova — punoljetni.
S pocetkom 2023. godine na snagu su stupile izmijene i dupune Zakona o udrugama koji
naglasava kako osniva¢ ne moze biti nitko ko je pravomoéno kazneno osuden zbog pranja novca

i financiranja teroristickih akcija, §to znaci da ne moze raspolagati imovinom udruge.

2.1. Osnovni principi funkcioniranja

Svaka udruga svoj pravni oblik dobiva na dan upisa u Registar udruga Republike Hrvatske.
Udruge svoje poslovanje temelje na Cetiri nacela koja su takoder propisana Zakonom i
naznaéena u stavku I1.%%;

- nacelo javnosti,

nacelo demokratskog ustroja,

nacelo neprofitnosti i

nacelo slobodnog sudjelovanja u javnom Zzivotu.

Prema ovim nacelima svaka udruga svoj rad mora odrediti statutom koji je u skladu sa
odrednicama Zakona. Unutarnja struktura udruge je temeljena na demokratskom ustroju —
udrugom upravljaju ¢lanovi koji su izabrani po volji ostalih Clanova. Kao neprofitna

organizacija svoje poslovanje moze temeljiti na gospodarskim djelatnostima i stjecanju prihoda,

14 Zakon 0 udrugama,
https://sredisnjikatalogrh.gov.hr/cadial/searchdoc.php?action=search&lang=hr&query=%22Zakon-plus-o-plus-
udrugama-plus-%28NN-plus-
074%2F2014%29%22&searchTitle=on&validacts=on&resultdetails=basic&filteracttype=all &filterfields=all &fil
tereuchapter=all&resultlimitnum=10&bid=bo6RVVtImCIl6wpT3tqv169%3d%3d&annotate=on (6.6.2023.)

15 Zakon 0 udrugama, (NNO074/2014),
https://sredisnjikatalogrh.gov.hr/cadial/searchdoc.php?action=search&lang=hr&query=%22Zakon-plus-o-plus-
udrugama-plus-%628NN-
plus074%2F2014%29%22&searchTitle=on&validacts=on&resultdetails=basic&filteracttype=all & filterfields=all
&filtereuchapter=all&resultlimitnum=10&bid=bo6RVVtImCl6wpT3tqv16g%3d%3d&annotate=on (6.6.2023.)
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https://sredisnjikatalogrh.gov.hr/cadial/searchdoc.php?action=search&lang=hr&query=%22Zakon-plus-o-plus-udrugama-plus-%28NN-plus-074%2F2014%29%22&searchTitle=on&validacts=on&resultdetails=basic&filteracttype=all&filterfields=all&filtereuchapter=all&resultlimitnum=10&bid=bo6RVVtImCl6wpT3tqv16g%3d%3d&annotate=on
https://sredisnjikatalogrh.gov.hr/cadial/searchdoc.php?action=search&lang=hr&query=%22Zakon-plus-o-plus-udrugama-plus-%28NN-plus-074%2F2014%29%22&searchTitle=on&validacts=on&resultdetails=basic&filteracttype=all&filterfields=all&filtereuchapter=all&resultlimitnum=10&bid=bo6RVVtImCl6wpT3tqv16g%3d%3d&annotate=on
https://sredisnjikatalogrh.gov.hr/cadial/searchdoc.php?action=search&lang=hr&query=%22Zakon-plus-o-plus-udrugama-plus-%28NN-plus074%2F2014%29%22&searchTitle=on&validacts=on&resultdetails=basic&filteracttype=all&filterfields=all&filtereuchapter=all&resultlimitnum=10&bid=bo6RVVtImCl6wpT3tqv16g%3d%3d&annotate=on
https://sredisnjikatalogrh.gov.hr/cadial/searchdoc.php?action=search&lang=hr&query=%22Zakon-plus-o-plus-udrugama-plus-%28NN-plus074%2F2014%29%22&searchTitle=on&validacts=on&resultdetails=basic&filteracttype=all&filterfields=all&filtereuchapter=all&resultlimitnum=10&bid=bo6RVVtImCl6wpT3tqv16g%3d%3d&annotate=on
https://sredisnjikatalogrh.gov.hr/cadial/searchdoc.php?action=search&lang=hr&query=%22Zakon-plus-o-plus-udrugama-plus-%28NN-plus074%2F2014%29%22&searchTitle=on&validacts=on&resultdetails=basic&filteracttype=all&filterfields=all&filtereuchapter=all&resultlimitnum=10&bid=bo6RVVtImCl6wpT3tqv16g%3d%3d&annotate=on
https://sredisnjikatalogrh.gov.hr/cadial/searchdoc.php?action=search&lang=hr&query=%22Zakon-plus-o-plus-udrugama-plus-%28NN-plus074%2F2014%29%22&searchTitle=on&validacts=on&resultdetails=basic&filteracttype=all&filterfields=all&filtereuchapter=all&resultlimitnum=10&bid=bo6RVVtImCl6wpT3tqv16g%3d%3d&annotate=on

ali ni u kojem slucaju za svoje ¢lanove i druge fizi¢ke i pravne osobe povezane s njom. Takoder,
slobodna je sudjelovati u iznoSenju javnog misljenja, stavova i poduzimanju raznih aktivnosti

koje su u interesu udruge.

2.1.1. Tijela udruge

Tijela udruge su:
1. Skupstina
2. Upravni odbor
3. Predsjednik
4. Dopredsjednik
5. Tajnik
6. Nadzorni odbor
7

Casni sud

Skupstina predstavlja najvise tijelo upravljanja i odlu¢ivanja. Sastaje se najmanje jednom
godis$nje, a moguca je i izvanredna skupstina koju saziva predsjednik SkupStine. Tocke dnevnog
reda predlazu ¢lanovi/Clanice udruge. Izvr$no tijelo upravljanja je Upravni odbor, a sastoji se
od predsjednika, dopredsjednika, tajnika, blagajnika i sedam ¢lanova koji se biraju na Skupstini.
Poslovi Nadzornog odbora je briga o statutarnosti rada udruge, primjena odluka SkupStine 1
Upravnog odbora te nadziranje financijskog poslovanja. Tri izabrana ¢lana Casnog suda
provode stegovni postupak u slu¢aju povrede ¢lanskih duznosti utvrdenih Statutom. Svi ¢lanovi
tijela mogu biti punoljetne osobe koje se odreduju od strane Skupstine na Cetiri godine, ona ih

1 razrjesuje.

2.1.2. Imovina i financijsko poslovanje

Imovina se sastoji od nepokretnih i pokretnih stvari te imovinskih prava i novcanih sredstva
koje se ostvaruju od ¢lanarina, donacija, sponzorstva, dobrovoljnih darova i priloga. Postoji
mogucnost financiranja projekata i programa koje udruge odrzavaju iz drzavnog proracuna i
proracuna jedinica lokalne i regionalne samouprave ili drugih institucija ili izvora koji podupiru

rad odredene udruge.



O svim programima i projektima koje udruga provodi, a financiraju se iz javnih izvora,

duzna je u izvjescu obavijestiti davatelja sredstava i Siru javnost o izvorima sredstava i nacinu

njihova stjecanja i koriStenja.

Duznost udruge je voditi financijsko poslovanje i sastavljanje financijskih izvjes¢a na kraju

svake godine, a eventualno ostvarena dobit se iskljucivo koristi za unaprjedenje djelatnosti i

aktivnosti udruge.

2.2. Stanje udruga u Republici Hrvatskoj

Ured za udruge je prema Izvjes¢u o financiranju projekata i programa organizacija civilnoga

drustva iz javnih izvora za 2018. godinu napravio statisti¢ki prikaz broja udruga u Republici

Hrvatskoj, kako je prikazano u tablici.

Tablica 1. Broj udruga u Republici Hrvatskoj po Zupanijama u odnosu na broj stanovnika.

% udruga u Iznos
Br.stanovnika Broj Zupaniji u Broj financiranja iz
prema popisu registriranih odnosu na | stanovnika lokalnih
stanovniStva udruga nadan | ukupan broj nal proracuna u
Zupanija 2011 31.03.2020. udruga udrugu 2018.(u kn)
Bjelovarsko-bilogorska 119.743 1.136 2% 105 28.021.480,28
Brodsko-posavska 158.559 1.684 3% 94 23.608.520,00
Dubrovacko-neretvanska 122.783 1.912 4% 64 32.140.047,73
Grad Zagreb 792.875 12.917 25% 61 292.385.017,38
Istarska 208.440 3.094 6% 67 85.856.103,86
Karlovacka 128.749 1.390 3% 93 31.860.840,04
Koprivni¢ko-krizevacka 115.582 1.291 2% 90 28.096.362,83
Krapinsko-zagorska 133.064 1.186 2% 112 26.218.050,96
Li¢ko-senjska 51.022 666 1% 77 12.098.148,54
Medimurska 114.414 966 2% 118 26.269.981,79
Osjecko-baranjska 304.899 3.758 7% 81 55.169.488,97
Pozesko-slavonska 78.031 853 2% 91 11.333.801,92
Primorsko-goranska 296.123 4.169 8% 71 97.684.659,87
Sisacko-moslavacka 172.977 1.655 3% 105 30.746.966,87
Splitsko-dalmatinska 455.242 4.925 10% 92 104.915.175,76
Sibensko-kninska 109.320 1.384 3% 79 27.899.618,95
Varazdinska 176.046 1.540 3% 114 38.514.546,55
Viroviticko-podravska 84.586 714 1% 118 12.169.741,58
Vukovarsko-srijemska 180.117 1.500 3% 120 33.157.912,15
Zadarska 170.398 1.889 4% 90 39.609.783,46
Zagrebacka 317.642 3.050 6% 104 94.454.552,63
Ukupno: 4.290.612 51.679 100% 83 1.132.210.802,12
Izvor: izrada autorice prema Ured za wudruge Vlade Republike Hrvatske, Udruge u Republici

Hrvatskoj,.https://udruge.gov.hr/UserDocslmages/dokumenti/udruge_u_RH_2020.pdf (6.6.2023.)
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Iz podataka je uoceno da su u Registar udruga Republike Hrvatske upisane 51.679 udruge,
najvisi postotak je njih 25% u Gradu Zagrebu, a prati ga Splitsko-dalmatinska i Zagrebacka
Zupanija.

Svaku udrugu obiljezava neovisnost, odnosno samostalnost u odredivanju svojih ciljeva i

djelatnosti.
Broj udruga prema podru¢jima djelovanja

= Zastita zdravlja 2.689 = Zastita okoli$a i prirode 3.720
= Zastita i spaSavanje 2.164 = Tehnicka kultura 1.602
= Sport 12.459 = Socijalna djelatnost 4.777
= Odrzivi razvoj 1.888 = Obrazovanje, znanost i istrazivanje 5.392
= Branitelji i stradalnici 1.407 = Demokratska politi¢ka kultura 3.346
= Duhovnost 998 = Gospodarstvo 4.044
= Hobisticka djelatnost 778 = Kultura i umjetnost 8.638

Ljudska prava 3.632 = Medunarodna suradnja 3.467

= Ostala podru¢ja djelovanja 501

Graficki prikaz 1. Broj udruga prema podrucjima djelovanja.
Izvor: izrada autorice prema Ured za udruge Vlade Republike Hrvatske, Udruge u Republici Hrvatskoj,
https://udruge.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/udruge_u_RH_2020.pdf (6.6.2023.)

Napomena: Ove podatke treba uzeti kao okvirne jer se udruge mogu registrirati za jedno ili vise podruéja djelovanja i odnose
se na 34.800 udruga koje su uskladile svoje statute sa Zakonom o udrugama, te ne obuhvaéaju udruge koje se smatraju
pasivnima (13.347), koje vise od 8 godina nisu odrzale skupstinu.

Vidljivo je sedamnaest registriranih podrucja djelovanja udruga, a zanimljiv podatak za ovaj
rad je da su udruge koje djeluju u podruc¢ju kulture i umjetnosti na drugom mjestu po velicini,
kako je izdvojeno u prikazu, $to pokazuje njihov zna¢aj u ocuvanju i promicanju kulture u

Hrvatskoj.
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2.3. Kulturno-umjetnicke udruge

Kulturno umjetni¢ke udruge promicu tradiciju i ¢uvaju je od zaborava. To su zajednice ljudi
koje se s velikim pravom nazivaju Cuvarima blaga nekog naroda. Okupljaju ljubitelje

tradicionalnih pjesama, plesova i glazbe s ciljem oCuvanja tradicijske bastine vlastitog kraja.

2.3.1. Ciljevi udruge

Prvenstveni ciljevi kulturno-umjetnicke udruge su poticanje, razvijanje i unapredenje kulture,
ocuvanje etno-bastine na podrucju svoje drzave, grada ili opéine u skladu s opéim drustvenim
interesima, ocuvanje folklornog plesa, tamburaske glazbe, scenskih izvedbi, ali i ostalih vidova
kulturnog izri¢aja u okviru glazbeno-scenskog amaterizma.

Zadani ciljevi se mogu ostvariti primjerice: planiranjem rada i razvitka udruge; okupljanjem
gradana koji se bave glazbom, plesom; okupljanjem gradana poradi oCuvanja i $irenja kulturne
bastine mjesta i Sireg zavi¢aja; organiziranjem i provodenjem aktivnosti u promicanju kulturno
umjetnicke tradicije; organiziranjem nastupa na pojedinim smotrama folklora; organiziranjem
I nastupom povodom vecih obljetnica i proslava u mjestu, gradu i §ire; organizacijom i
nastupom na tradicionalnim priredbama (fasnicke povorke, krijesovi za Ivanje, krStenje mosta
— Martinje); organiziranjem kulturnih manifestacija i koncerata; okupljanjem ¢lanova na
drugim kulturnim projektima; poduzimanje mjera i stvaranje uvjeta za unaprjedenje stru¢nog

rada; ukupnom aktivno$¢u moralno, etic¢ki i odgojno djelovati na ¢lanstvo.

2.3.2. Opseg djelovanja i znacaj

Djelatnosti kulturno-umjetnickih udruga, u svom podruc¢ju djelovanja u kulturi i umjetnosti,
dijele se na kulturnu bastinu i izvedbene umjetnosti. U djelatnostima kulturne bastine
obuhvacaju:
- zaStitu 1 oCuvanje materijalnih kulturnih dobara (narodne nos$nje, tradicijske ukrase,
notne zapise itd.)
- zaStitu 1 ocuvanje nematerijalnih kulturnih dobara,
- ostale djelatnosti kulturne bastine,

a u djelatnostima izvedbenih umjetnosti:
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- plesne umjetnosti,

- glazba i glazbeno-scenske umjetnosti,

- kulturno-umjetnicki (glazbeni i scenski) amaterizam,

- glazbene i scenske manifestacije i festivali.

Kao uzor svim amaterskim organizacijama se postavlja Ansambl narodnih plesova i pjesama
Hrvatske LADO, kao nacionalni profesionalni folklorni ansambl zadaca i cilj mu je istrazivanje,
prikupljanje, umjetnicke obrade i scenski prikaz najljepsih primjera bogate hrvatske plesne i
glazbene tradicije.*®

U zajednicu folklornog amaterizma, ukljuceni su brojni drugi ansambli i udruge koji
sudjeluju u realizaciji raznih godis$njih programa, tradicionalnih manifestacija i festivala. Neki
od najpoznatijih su: FA ,,Zagreb-Markovac®, ZFA ,,dr. Ivana Ivancana“, SKUD ,,Ivan Goran
Kovaci¢“, Varazdinski folklorni ansambl, KUD Jedinstvo, KUD Preporod, HKUD
,Zeljezni¢ar i Folklorni ansambl Lindo koji je neizostavan gost na dubrovackim ljetnim
igrama i nositelj je Povelje Republike Hrvatske za osobite zasluge u promicanju, oéuvanju i
izvodenju narodnih plesova, pjesama i tradicijske glazbe u Republici Hrvatskoj i u svijetu.
Povelja je dodijeljena od strane bivse predsjednice Republike Hrvatske, gospode Kolinde
Grabar-Kitarovi¢.!’

Ove Udruge su ¢uvari Zive bastine Koji, kroz smotre, razlicite festivale i samostalne nastupe,
ozivljavaju stare obiCaje, nastoje spojiti kulturu i pokazati ono najbolje od tradicijskih

umjetnosti.

16 LADO Ansambl narodnih plesova i pjesama Hrvatske, https://www.lado.hr/o-nama/ (11.4.2023.)
17 Folklorni ansambl Lindo, http://muzej.lindjo.hr/hr/o-nama/ (11.4.2023.)
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3. Kultura kao motiv turistickih kretanja

U pocetcima su se ljudi kretali prvenstveno radi prezivljavanja i trazenja boljih uvjeta za Zivot.
S novim geografskim otkri¢ima i razvojem trgovine putovanja su postajala sve cesc¢a i sve vise
privlacila ljude. Smatra se da su razvoju turizma pridonijeli pomorci i trgovacki putnici svojim
putopisima, knjizevnici svojim djelima u kojima su se detaljno opisivale avanture u trajanju od
nekoliko godina. Preteca turizma kakvog danas poznajemo naziva se Grand tour s ciljem
edukacije engleskih plemi¢a u polju knjiZzevnosti, jezika, arhitekture i kulture. Pojavom
prijevoznih stredstava (vlaka, parobroda, automobila i aviona) putovanja sa obrazovnom,
umjetnickom i znanstvenom svrhom prosirila su se na sve pojedince sa slobodnim vremenom i
novcem.

Danas, u najvece motive putovanja ubrajaju se: bijeg od svakodnevnice, odmor, Zelja za
boravkom u drugacijoj sredini od one u kojoj Zive, ,,punjenje baterija“ te osjecaj srece pri
povratku kuci. Postala su ve¢ normalna pojava i na neki nacin obavezan dio zivota ¢ovjeka, a
od onih u proSlosti razlikuju se po ekonomskom, drustvenom i socijalnom statusu pojedinca.
Turizam oznacava prepustanje drugaijem stilu Zzivota na odredeno vrijeme, rekreaciju,
razonodu i predstavlja nesto novo ¢emu turisti teze, Sto zele vidjeti i dozivjeti. Kao jedna od
najvecih gospodarskih industrija u svijetu utjece na rast ponude i potraznje u podrucju kulture.
Predstavlja jedan komplet spomenika, povijesnih lokaliteta, nacina 1 stila Zivota zajednice ljudi
u destinaciji, novih podru¢ja, svih sudionika u organizaciji putovanja, ugostiteljskim
djelatnostima, infrastrukture i drugih sudionika vezanih za turizam. Drugim rije¢ima, Stvara se
sinergija izmedu tri klju¢na ¢imbenika — turizma, kulture i ljudi.

Vazno je za naglasiti da se kultura u turizmu moze pojaviti u dva oblika: kao glavni motiv
dolaska i kao sporedni oblik. Turisti tada mogu biti aktivni i pasivni sudionici u kulturi kao
motivu turistickog kretanja. Kada su pasivni sudionici zna¢i da im je glavni motiv dolaska u
neku destinaciju primjerice sport, posjet rodbini, odmor itd., a kultura usputni, nesto ¢ime mogu
popuniti vrijeme. U slu¢aju kulture kao primarnog motiva putovanja, zelje za sudjelovanjem u
novim kulturnim iskustvima, razliitosti sadrzaja i jedinstvenosti dozivljaja govori se 0 NOVOj

vrsti turizma o ¢emu vise U nastavku.
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3.1. Kulturni turizam

Pojam ,kulturni turizam* pojavio se kao ,,nova“ vrsta turizma 70-ih godina, iako gledajuci
unatrag uvidamo da su putovanja motivirana posjecivanjima manifestacija, znamenitih
gradevina i umjetnickih djela, postojala joS u anti¢ko doba, te se nastavila sve do danasnjih dana
kada su i ponovno prepoznata kao jedna od podvrsta turizma specijalnog interesa.*® Ne postoji
opc¢eprihvacena definicija kulturnog turizma ali ga skoro svaka opisuje oblikom specificnog
interesa s temeljom na potrazi za sudjelovanjem u novim i zna¢ajnim kulturnim iskustvima,
bilo estetskim, intelektualnim, emotivnim ili psihologkim'®. Namjera je sakupljanje informacija
i dozivljaja u novim sredinama, podizanje vlastite kulture, obogacivanje osobnog znanja i
sudjelovanje u raznim kulturnim manifestacijama i dogadanjima za zadovoljenje svojih
potreba.

Osobe zainteresirane i privuc¢ene kulturom nazivaju se ,,kulturnim turistima® i svrstavaju se u
tri skupine:%

- turisti motivirani kulturom: 5 — 15% turista, 5% lokalnih stanovnika — privuéenih elitnim
kulturnim dogadajem; vole da ih se tretira kao posebne goste;

- turisti inspirirani (nadahnuti) kulturom: 30% turista, 15% lokalnih stanovnika — privlace
th dobro poznati kulturni lokaliteti, atrakcije ili dogadaji, ali tek povrSan interes za
kulturu; cjenovno su osjetljivi i traZe vrijednost za novac;

- turisti privuceni kulturom: 20% turista, 20% lokalnog stanovniStva — ne planiraju posjet
kulturnim atrakcijama, odluku o posjeti kulturnoj atrakciji/dogadanju donose tijekom
boravka u destinaciji.

Bitno je naglasiti da kulturni dogadaji, kao $to su manifestacije, festivali, koncerti, folklor i
slicno, ozivljavaju kulturne atrakcije, a samim time i kulturnu ponudu destinacije. lako se
ovakvi dogadaji danas izvode samo na pozornici i vrlo je mala moguénost za izvornim
prikazom, turisti zadovoljno prihvacaju scenske izvebe 1 uvid u neSto o ¢emu nisu niSta znali.
Primjerice, u Italiji se odrzava “Lago di Garda” International Dance and Music Festival gdje

nastupaju folklorni i glazbeni sastavi iz cijeloga svijeta. Petu godinu se na otoku Krku odrzava

18 Portal za kulturni turizam, http://www.kulturni-turizam.com/hrv/sadrzaj/okulturnomturizmu/ (14.4.2023.)

19 Reisinger, Y. (1994). Tourist-Host Contact as a Part of Cultural Tourism, World Leisure and Recreation, 36:2,
str. 24.

20 Vlada Republike Hrvatske, Ministarstvo turizma, Strategija razvoja kulturnog turizma; Od turizma i kulture
do kulturnog turizma, Institut za turizam, Zagreb, 2003., str. 6.
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Adriatic festival, festival folklora i glazbe kao i osmi glazbeni festival ,,Summer in Adria®, dok
se u Porec¢u odrzava ,,Istra music festival®.

Takoder, u obliku velikih sportskih ili vjerskih dogadaja mogu biti kljucan Cinitelj imidza
zemlje. U adventsko vrijeme Cesto se mogu vidjeti pjevaci/plesaci kako u narodnim noSnjama
izvode tradicionalne napjeve svojih krajeva. Nadalje, imalo se prilike vidjeti kako je veliku
paznju svijeta privukla sama posavska narodna noSnja koju je nosila bivSa hrvatska

predsjednica Kolinda Grabar Kitarovi¢ na Svjetskom prvenstvu u Katru.

Slika 2. Kolinda Grabar Kitarovi¢ na Svjetskom nogometnom prvenstvu u Katru

Izvor: Najnovije vijesti, https://najnovijevijesti.hr/sport/nogomet/ma-kakva-ivana-knoll-kolinda-u-narodnoj-nosnji-s-tribina-

navija-za-vatrene/ 13.6.2023.

Moze se zakljuciti kako kulturni turizam ovisi prvenstveno o sposobnosti i moguénosti
mjesta da svoju povijesno-kulturnu bastinu pretvori U jedinstven i zanimljiv proizvod privla¢ne

kulturne destinacije.
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3.2. Turisti¢ki proizvod zasnovan na kulturi

Veza izmedu ponude i1 potraznje, temelj funkcioniranja svakog trzista, pa tako i turistickog je
proizvod. Turisticki proizvod je, u odnosu na ostale, kompleksniji splet fizickih proizvoda i
usluga koje nude svi nositelji usluga toga mjesta, a konzumiraju se za vrijeme boravka od strane
turista. Jedna od najcesce citiranih definicija turistickog proizvoda glasi: ,, Turisticki proizvod
je zbir razli¢itih pogodnosti, usluga 1 dobara koje zajednicki sluze zadovoljavanju turistickih
potreba pojedinaca i skupina turisti¢kih korisnika.“?* Predstavlja ukupna iskustva turista koja
zadovoljavaju njihova oc¢ekivanja. Od atraktivnosti destinacije, kvalitete smjestaja, dodatnih
sadrzaja, atrakcijskih osnova, gostoljubivosti lokalne zajednice, usluznosti osoblja itd.

Za njegovo uspjesno formiranje bitno je postojanje kvalitetnih i trenutno raspolozivih
resursa., atrakcijska osnova utjeCe na atraktivnost, konkurentnost, autenticnost i uspjeh
proizvoda opéenito, ali i kona¢no zadovoljstvo turista. Vrlo je vazno sudjelovanje svih dionika
turisticke ponude i Sire u stvaranju dodatne vrijednosti, turistiCkog dozivljaja i autenti¢nog
iskustva, §to je vrlo zahtjevan pothvat zbog individualnosti i subjektivnosti turista. Svi utjecaji
iz okoline turizma odreduju turisti¢ki doZzivljaj i utje€u na stvaranje novog turistickog
proizvoda. Prethodno napisano moze se uskladiti sa Kusenovom?? klasifikacijom turisti¢kih
atrakcija, prikazane u nastavku u tablici 2. Dijeli turisti¢ke atrakcije na prirodne i kulturno-

povijesne te turistiCku suprastrukturu.

Tablica 2. Klasifikacija turisti¢kih atrakcija.

1. PRIRODNE ATRAKCIIE 2. KULTURNO- 3. ATRAKTIVNA TURISTICKA
POVIJESNE ATRAKCIJE SUPRASTRUKTURA
a. Geoloske znacajke 2.1. Kulturno-povijesna | 3.1.  Sportsko-rekreacijski
- Spilje bastina objekti
- Planine - Spomenici kulture - Sportski dogadaji
- Nizine - Arheoloska nalazista - Sportsko-rekreacijski
- Pustinje - Zasticene urbane tereni i igraliSta
- Otoci cjeline - Skijalista
- Stijene - Stari gradovi - Planinarski domovi
- Vidikovci - Dvorci 3.2.  Ljecili$ni objekti i ustanove

2L Seneti¢, J., 1. Grgona J. (2006). Marketing menadZment u turizmu. Zagreb: Mikrorad., str. 45.
22 Kusen, E. (2002).Turisti¢ka atrakcijska osnova. Zagreb: Institut za turizam, str. 27.
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- Kanjoni/klanci - Crkve - Toplice

- Paleontoloski lokaliteti 2.2. Kulturne i vjerske 3.3. Atrakcije zbog atrakcija

b. Klima ustanove - Casino
- Mediteranska - Muzeji
- Planinska - Kazalista

c. Voda - Hodocasnicka sredista
- More 2.3.  Manifestacije
- Rijeke - Festivali
- Jezera - Predstave
- Vodopadi 2.4.  Znameniti ljudi i
- Morska obala dogadaji
- Plaze 2.5. Kultura Zivota i rada
- Kupalista - Gastronomija

d. Biljni svijet - Nagin Zivota lokalnog
- Sume stanovnistva
- Botanicki vrtovi - Etni¢nost

e. Zivotinjski svijet - Folklor i tradicija
- Divlja¢ - Rukotvorstvo

- Zooloski vrtovi

- Lovista

- Ribolovna podrugja
f. Prirodna bastina

- Nacionalni parkovi

- Parkovi prirode

- Prirodni rezervati

- Zasticena mocvarna
podrucja

- Park-sume

- Spomenici vrtne

arhitekture

- Zasticene biljne i
zivotinjske vrste

- Zasticena  pojedinacna
stabla

Izvor: izrada autorice prema: Ku$en, E. (2002). Turisticka atrakcijska osnova. Zagreb: Institut za turizam, str.27.

Turisticki proizvod odn. proizvod kulturnog turizma moze biti sve; od muzeja, povijesnog

lokaliteta do manifestacije. Sastoji se od dva djela, osnovnog proizvoda i dodatne vrijednosti.
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Osnovnim proizvodom kulturnog turizma smatra se kulturna bastina, dok je dodatna vrijednost

stil zivota ljudi u destinaciji, njihova raznolikost i karakter. Kod ove vrste turizma, turisti ne

dolaze zbog hotela, kafi¢a, aecrodroma nego zbog npr. Hrvatske, upoznati njene obicaje,

tradiciju, povijest, lokalitete.

Da su turisti¢ki proizvodi raznoliki vidimo iz osnovne Klasifikacije proizvoda (slika 3.).

PROIZVODI

POTROSNA DOBRA

- materijaina koja se potrose u
par upotreba

o

- materijalna koja izdrze visSe

USLUGE

- djelatnosti, koristi ili
zadovoljenja koja su na
prodaju

TRAJNA DOBRA

upotreba

Slika 3. Osnovna klasifikacija proizvoda

Izvor: izrada autorice prema: Meler, M. (2006). Marketing u kulturi. Osijek: Ekonomski fakultet Sveucilista, str.174.

Uoceno je da se kulturni proizvod moZe svrstati u sve tri kategorije. Primjerice, ako

govorimo o nastupu ili cjeloveCernjem koncertu kulturno-umjetnicke udruge u dvorani

Vatroslava Lisinskog, sami nastup, iako nematerijalan, se moZe smatrati potroSnim dobrom.

Njegova slika ili snimka su trajno, materijalno dobro dok je rad osobe koja prodaje ulaznice

pruZena usluga.

Kulturni proizvodi mogu se smatrati temeljnom vrijednosti turisticke destinacije. Svacija

kultura je drugacija S$to znaci da je upravo ona glavni proizvod odredene destinacije. Kultura

postaje sve veci ,,mamac® za turiste, a materijalni i nematerijalni resursi u zanimljivoj ponudi

zadovoljavaju Zelje i potrebe posjetitelja.
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4. Ukljucivanje kulturno-umjetni¢kih amaterskih organizacija u

turisticku ponudu

U prethodnim poglavljima je uo¢ena vaznost kulture i same kulturne bastine za jednu naciju
kao 1 stalna potreba za stvaranjem neceg jedinstvenog i novog u dana$njem vremenu razvoja
suvremenog turizma. Interes za proizvodima temeljenih na jedinstvenoj bastini, kako Hrvatske
tako i svijeta, sve je veci i postaje neizostavan dio turisticke ponude.

Zelja turista za novim doZivljajima i samih turisti¢kih djelatnika da, na drugagiji i kreativniji
nacin, prikazu svoju sredinu dovela je do interpretacije baStine. Interpretacija se smatra
umije¢em ili aktivnosti za stvaranjem i prenoSenjem autenti¢énog dozivljaja bastine i ukljucuje
razli¢ite kreativne metode i komunikaciju s korisnicima (storytelling, tematske ture, ozivljena
povijest, igre i aktivno sudjelovanje posjetitelja) u skladu s karakteristikama pojedinog
podrugja.?® Jelingi¢ govori o tri osnovne uloge interpretacije:

1. Obrazovanje posjetitelja,

2. Pruzanje uzitka i zabave posjetitelju,

3. Izazivanje postovanja i odgovornosti posjetitelju prema objektu bastine.?*

Dakle, bastina dobiva na vaznosti tek kada se ukljuci u turisti¢ku ponudu odnosno, dovede
putem plesa, pjesme i glazbe publici. Samim time se ona zasti¢uje i obogacuje publiku.

Kao primjer interpretacije mogu se istaknuti razli¢iti festivali i dogadanja. Najvecéi hrvatski
tradicionalni festival, Pakovacki vezovi, manifestacija medunarodnog karaktera koja svake
godine broji preko cetiri tisuce izvodaca i sedamdesetak folklornih skupina iz cijeloga svijeta.
Isto tako i Vinkovacke jeseni, najveca tradicijska manifestacija koja, osim ljubitelja tradicije,
okuplja i velik broj izlagaca i ljubitelja lokalnog i autohtonog. Dvije manifestacije koje svake
godine broje sve veéi broj posjetitelja, domacih i stranih, te se prenose i putem malih ekrana. U
sklopu odrZavanja manifestacije izvodi se Sokacko kolo u kojem sudjeluju, uz ¢lanove i €lanice
kulturnih drustava, i roditelji, djeca, stariji i mladi i svi prolaznici koji se zele ukljuciti kao 1

turisti koji se tamo nadu. Jedna takva akcija se odrzala i na glavnom zagrebackom trgu 2014.

23 Qveudiliste Baltazar, Interpretacija bastine za razvoj turisti¢kog proizvoda, https://www.bak.hr/hr/cjelozivotno-
obrazovanje/interpretacija-bastine-za-razvoj-turistickog-proizvoda, (22.4.2023.)

24 Jelin¢i¢, D.A. (2010). Kultura u izlogu: kratak vodi¢ za upravljanje kulturnim dobrima. Zagreb: Meandarmedia,
str.37.
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godine u sklopu 49. Vinkovackih jeseni kada su se kulturno-umjetnic¢ka drustva Grada Zagreba,

gradani 1 turisti ukljucili u ,,Najvece Sokacko kolo*.

Slika 4. Najvece $okacko kolo u Zagrebu
Izvor: Grad Zagreb, https://www.zagreb.hr/najvece-sokacko-kolo/69197, 7.6.2023.

Za stvaranje dodatne vrijednosti i spoj kultura u turizmu, zanimljivo je za spomenuti i jedan
novi festival koji se po prvi puta odrzao u ljeto 2022. godine u Metkovi¢u. Pod nazivom Festival
tradicija ,,Dakovo na Neretvi“ spojile su se tradicije dva grada i pokazale folklornu i

gastronomsku raznolikost.
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Slika 5. Festival tradicija, Metkovi¢
Izvor: Neovisni info portal, Metkovi¢, https://metkovic-news.com/kultura/jedinstveni-festival-spojio-tradiciju-metkovica-i-
dakova/ 7.6.2023.

Prema prethodno napisanome, autorica ¢e prikazati moguénosti uklju¢ivanja djelovanja
kulturno-umjetni¢kih amaterskih organizacija u turistiCku ponudu na vlastitom primjeru jedne

udruge koje je i sama ¢lan dugi niz godina.

4.1. Primjer kulturno-umjetnicke udruge Staro Brestje

Zaceci folklornog amaterizma na podru¢ju Sesveta dogodili su se 1932. godine, izmedu dva
svjetska rata, kada se pocinju osnivati udruge pod nazivom Seljacka sloga s osnovnim ciljem
promicanja i oCuvanja tradicijske bastine vlastitog kraja kao i cijele Hrvatske. Kulturno-
umjetni¢ka udruga Staro Brestje aktivno djeluje od 1992. godine, u naselju Brestje, kada se u
vrijeme najzeSCe agresije na Hrvatsku pocinje osjecati potreba za ocuvanjem, zaStitom i
prezentiranjem narodne kulture i obi¢aja. Sluzbeno je registrirana 15.11.1994. godine. Tijekom
godina se mijenjao broj sekcija, a danas djeluje u dvije folklorne grupe podijeljene po uzrastima
i jednu tamburaSku. Prva koreografija koja je izvedena bile su pjesme i plesovi Prigorja,
8.10.1995. godine u Dubrovniku na Stradunu za 144. sesvetsku brigadu HV-a koja je tada bila
na juznom bojistu.
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Moze se pohvaliti sudjelovanjem i odli¢nim rezultatima na raznim nastupima i dogadajima.
Redovito sudjeluje na Smotri folklornih amatera grada Zagreba i na dogadanjima kojima je
organizator Grad Zagreb — Zavjetno hodocas¢e u Mariju Bistricu, Paljenje prve adventske

svijece (slika 6.), Advent u Zagrebu, Bozi¢ u Ciboni itd.

Slika 6. Udruga u no$nji Zagorja, paljenje 1.adventske svijece (2022.9)

Izvor: iz privatne kolekcije autorice

Svake godine u vlastitoj organizaciji odrzava koncerte (slika 7.) pod nazivom ,,Prijatelji i
mi“ 1 ,,Djeca pjevaju djeci* u kojima sudjeluju i gosti iz razlicitih dijelova Hrvatske. Svoje
vjestine 1 ljubav prema kulturnoj folklornoj bastini i obicajima svake godine pokazuje preko
220 osoba. Raduje cinjenica da postoji Zelja da se ovakvi koncerti pretvore u smotre
natjecateljskog karaktera za jo$ boljim poticajem i boljom prezentacijom sebe i kraja kojeg

predstavljaju.
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Slika 7. Udruga izvodi pjesme i plesove Like

Izvor: iz privatne kolekcije autorice

Udruga sudjeluje u obiljezavanju svih veéih crkvenih i zupnih blagdana nase Zupe — Dan
kruha i zahvala za plodove zemlje, Dan Zupe-blagdan Dobroga Pastira, Polnocka (slika 8.) te

na drugim sve€anostima.

Slika 8. Koncert Udruge i Zupnog zbora mladih ,,Djeca Bozja“ (2022.9)

Izvor: iz privatne kolekcije autorice

24



U trideset godina svoga djelovanja, Udruga je osim u Hrvatskoj, ostvarila nastupe i u
inozemstvu (BiH, Ceska, Poljska, Makedonija, Italija, Bugarska...) te tako doprinijela o¢uvanju
i Sirenju nase kulturne bastine i izvan granica Lijepe naSe. U sklopu projekta “Prigorski drme$
u Vatikanu” dana 23. svibnja 2018., KUD je imao jedinstvenu priliku sudjelovati na audijenciji
Pape Franje. Tako su, nakon audijencije, pred prepunim Trgom sv. Petra izvedene dvije
koreografije izvorne za kraj iz kojeg Udruga dolazi. Clanovima koji su izvodili plesove
prigorskog drmesa i Koreografiju Sesvetskog prigorja pridruzila se i publika. Prikazano u

slikama ispod.

Slika 9. Folklorasi Udruge sa turistima iz Argentine u Vatikanu
Izvor: iz privatne kolekcije autorice
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Slika 10. Nastup Udruge ispred Veleposlanstva RHu Vatlkanu

Izvor: privatna kolekcija autorice

Za promociju Lijepe nase, prilika se ponovno ukazala 2019. godine kada se kulturno-
umjetnicka udruga zaputila u Bugarsku u grad Kiten na Medunarodnu smotru folklora gdje je
pjesmama i plesovima Sesvetskog prigorja, Crikvenice i Bilogore ponosno predstavila kulturu
i obiaje svog kraja i domovine. Koreografijom Prigorska svadba, osvojeno je prvo mjesto i

pobjednicki pehar. Prikazano na slici 11.
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Slika 11. Udruga u nosnji Sesvetskog prigorja, Bugarska

Izvor: privatna kolekcija autorice

Bitno je za dodati da su u ova putovanja za medunarodnu kulturnu suradnju ukljuc¢ene
institucije, primjerice Turisticka zajednica Grada Zagreba koja osigurava promo materijale.
Primjecuje se da je nakon takve kulturne manifestacije domace stanovni$tvo kao i turisti u toj
drzavi oduSevljeni, zele znati viSe o Hrvatskoj, fotografiraju i snimaju narodnu no$nju 1 dani
promo materijal je jako dobro iskoristen.

Projekt Turisticke zajednice Grada Zagreba pod nazivom ,,Zagrebacki vremeplov* osmisljen
kao setnja gradom u narodnim nosnjama te kraci nastupi na turistima atraktivnim lokacijama,
kao npr. Kaptol, Trg bana Jelaci¢a te TkalCic¢eva ulica, S ciljem animacije turista i stanovnika
se isto pokazao vrlo uspjesnim. | Kulturno-umjetnicka udruga Staro Brestje je, uz druga
zagrebacka folklorna drustva, pruzila mogucnost prolaznicima i turistima vidjeti nesto novo,
pokazujuéi dio specifiéne foklorne kulturne bastine i obi¢aja. Ovom prilikom prisutnima su

ponudeni domaci kolaci kao 1 domace voce te je 1 na ovaj nacin ostvarena interakcija.

4.2. Prijedlog nove kulturno-turisticke ponude: Folklorni susreti ,,Dani
Brestja*“

Manifestacija ,,Dani Brestja*“ odrzala bi se svake godine u svibnju povodom Dana zastitnika

Zupe — Dobroba Pastira. Zelja je kroz tu manifestaciju pokazati tradicionalne narodne obicaje,
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nosnje, plesove, glazbu ovoga i ostalih krajeva i ujediniti ih sa suvremenim kulturnim,
duhovnim, odgojnim, sportskim radom svih stanovnika Brestja, od vrticke dobi do
umirovljenika.

U organizaciji bi sudjelovali KUU Staro Brestje, Vije¢e mjesnog odbora Staro Brestje,
Vije¢e mjesnog odbora Novo Brestje, Osnovna $kola Brestje te Djecji vrti¢ Sesvete pod
pokroviteljstvom Gradskog ureda za kulturu, Ministarstva kulture i Gradske skupstine.
Organizacija bi bila potpomognuta aktivnim ¢lanovima, roditeljima djece i volonterima.

Sama priredba sastoji se od sportskih natjecanja, eko sajma, radionica, zabavnog programa
i onog najvaznijeg — folklornog dijela programa u kojem sudjeluju udruge iz cijele Hrvatske.
Mjesto odrzavanja bilo bi veliko Skolsko igraliste, prikazano na slici 12., koje bi osnovna $kola

ustupila za postavljanje velikog Satora, bine i razglasa.

Slika 12. Igraliste OS Brestje
Izvor: Udruga zelene i plave Sesvete,
https://www.facebook.com/photo?fhid=2972638482856388&set=pch.2972639736189596 8.6.2023.

Uz spomenuto, Skola bi ustupila struju i osigurala ucionice za presvlacenje sudionika
manifestacije. Pored Satora postavili bi se eko we. Navedeni troskovi financirali bi se od strane

pokrovitelja. Okvirni troSkovnik prikazan je u tablici 3.
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Tablica 3. Okvirni tro§kovnik u eurima.

Najam Satora 2.000,00
Najam bine 1.000,00
Najam razglasa 1.000,00
Najam EKO WC (4x99,54) 400,00
Zabavni program 2.400,00
TroSak domjenka za goste 1.400,00
Tiskani materijal 600,00
Ukupno: 8.800,00

Izvor: izrada autorice

Manifestacija bi se oglasavala putem druStvenih mreza 1 tiskanog materijala. TroSkove
okrjepe za one koji nastupaju pokrili bi donatori, s kojima Udruga duZe vrijeme suraduje, a
zauzvrat bi ih se promoviralo na reklamama po Satoru. Primjerice, sendvice za djecu koja
nastupaju osigurao bi vlasnik lokalnog fast fooda dok bi pic¢e osigurala Udruga, kolace koji bi
se nudili svim posjetiteljima donirale bi dvije slasticarnice koje posluju na podrucju Brestja i
Sesveta. Clanovi mjesnih odbora angazirali bi se u volonterskom radu prodaje pi¢a i hrane u
Satoru. Udruga bi se angazirala u organizaciji kulturno-umjetnickog programa kao i za smjestaj
gostujucih ¢lanova. Osigurala bi no¢enje u ku¢anstvima ¢lanova i pritom bi se platila boravisna
pristojba i/li kod privatnih iznajmljivaca u okolici.

Prilikom njihova posjeta imali bi priliku obilaska ovisno o uzrastu i interesima, 0sim mjesta
i okolice u kojoj se nalaze nudio bi se posjet znamenitostima grada, Nacionalnom Svetistu
Mariji Bistrici itd. Mjesto odrzavanja ove manifestacije je jako blizu hotelima u okolici, ima
odli¢nu prometnu povezanost sa gradom stoga bi se oc¢ekivali posjetitelji svih dobnih skupina,

domace stanovnistvo, turisti.
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4.2.1. Program manifestacije

Odrzavanje manifestacije planira se kao trodnevni dogadaj. Prijedlog programa dan je u

nastavku.

Tablica 4. Program manifestacije

-sportska natjecanja
PETAK 8,00-14,00 -8kola-dan otvorenih vrata

-izlozba uéenickih radova

-proglasenje pobjednika i dodjela pehara

-nastupi vrti¢kih skupina

16,00
-nastup ritmicke grupe, akrobatski rock’n roll
-promocija borilackih sportova
-etno radionice (kosarstvo, loncari, opancani, izrada nakita, ples)

SUBOTA 14,00-17,00

-nastupi folklornih drustava

20,00 -zabavni program
Dan zupe Brestje — Dobri Pastir
-Svedana sv. misa

NEDJELJA 10,00

-Koncert zbora Zzupe

-Setnja u no$njama

Izvor: izrada autorice

Petak je dan za sve Skolske aktivnosti, sportska natjecanja izmedu razreda, izlozbe djecjeg
stvaralaStva, predstavljanje razliCitih plesnih skupina 1 sportova kojima se bave ucenici skole.
Nastupi vrtickih skupina ¢ija djeca predano sa svojim tetama cijelu godinu uce folklorne
pjesmice i igre. Bitno je re¢i da su ovakvi nastupi djece uvijek popraceni velikom publikom —
obitelji i prijatelja.

Subota kao dan kulture odreden je za sve radionice u kojima su animatori stru¢ne osobe u
pletenju koSara ili izrade opanaka i iskusniji ¢lanovi udruge koji vode radionice izrade
tradicijskog nakita, ukrasa, pokazuju neke najc¢escée plesne korake. U ovom segmentu pridruzili
bi im se i gostujuci ¢lanovi udruga i pokazali neke korake iz svoga kraja. Takoder, svim
zainteresiranim posjetiteljima ¢lanice bi uplitale kosu u tradicionalne frizure. Osim plesaca, sve
okupljene zabavljali bi tamburasi svih drustava spletom pjesama svakoga kraja iz kojeg dolaze.
Prisutna su i lokalna obiteljska poljoprivredna gospodarstva sa svojim tradicionalnim ukrasima

i domac¢im prehrambenim proizvodima koja su neizostavan dio ovakvih dogadanja i dugotrajna
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uspomena posjetiteljima. Na kraju dana osiguran je bogat kulturno-umjetnicki program Koji
okuplja velik broj publike i na kojem se vidi raznolikost i bogatstvo narodnih nos$nji, a nakon
njih zabavni program uz nastup tamburaskog sastava i prilika za druzenje, ples i glazbu.

Nedjelja zapocinje sve¢anom svetom misom na kojem prisustvuju narodne no$nje i tako
obogacuju dogadaj. Nakon koncerta zupnog zbora sve narodne no$nje obilaze mjesto i okolicu
te time ostvarajuju kontakt sa sumjestanima i turistima.

Ova manifestacija predstavljala bi zajednicki napor da se jednom godiSnje javno pokazu
ostvarenja svih dionika i pritom njeguje izvorna hrvatska kultura, jezik i obicaji. Sva ostvarena
dobit od pruzanja usluga hrane i pia u Satoru koristi organizatorima za pla¢anje moguce
nastalog dijela nepokrivenih troskova od pokrovitelja ili za ulaganje u udrugu i financiranje

njenih aktivnosti.
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Zakljucak

Implementacijom kulturne bastine u turisticki proizvod, npr. tematske Setnje turistiCkim
lokalitetima ili ukljucivanje turista u stvaranje turistickog proizvoda, stvaraju se dozivljaji kod
posjetitelja i izazivaju emocije. Jedinstvena pri¢a o proslosti stvara posebno iskustvo. Na taj
nacin, zanimljivim prikazivanjem, kulturi raste vrijednost.

Zakljucuje se kako su kultura i turizam blisko povezani te zajedno ¢ine kulturni turizam koji
pak ostvaruje i ekonomsku korist. Sve vise je turista zeljnih novih znanja, iskustava i dozivljaja
Sto zahtijeva inovativne turisticke ponude. Po datim primjerima u ovom radu, vidljivo je kako
je Republika Hrvatska bogata kulturom i kulturnom bastinom i zajednicama ljudi koje kroz
kulturno-umjetnic¢ke organizacije brinu o oCuvanju istoga te njihovom interakcijom u turizmu.
Na ovaj nacin osigurava se bogata turisticka ponuda u destinaciji te ujedno zastita kulturnih
dobara kao 1 bolja kvaliteta Zivota zbog novih zaposljavanja, poticanja lokalne potraznje te u
konacnici ostvarivanjem profita.

Novim prijedlogom kulturno-turisticke ponude folklornih susreta uocava se zajednistvo
organizatora i stanovniStva u promoviranju svoga kraja kao 1 stvaranje dodatne vrijednosti za
posjetitelje 1 turiste i moguénosti razvijanja lokalnog turizma.

Moze se zakljuciti kako je folklorni kulturni amaterizam u Republici Hrvatskoj ve¢ jako
dobro ukljucen u turisti¢ku ponudu, ali svakako uvijek ima potencijala za ostvarenje jo§ veceg
broja novih inovativnih projekata koji ¢e svojim sadrzajima i kreativnoS¢u posti¢i i znacajniji

uspjeh u turizmu, kako u domaéem tako i medunorodnim suradnjama.
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