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Sazetak

Posljednjih godina, modna industrija je istrazivala razli¢ita moderna rjeSenja za rjeSavanje
izazova u pogledu utjecaja na okolis, a neki od njih su usvajanje reciklirane tkanine, organskog
pamuka i biorazgradivih materijala te implementacija kruzne ekonomije u modi kao pristupa
eliminacije otpada i smanjenja potroSnje resursa promicanjem ponovne upotrebe, popravka i
recikliranja odje¢e. Modni certifikati mogu pomoc¢i pojedincima da se istaknu medu
konkurentima, pokazu stru¢nost i predanost u odrzivoj modnoj industriji. Medutim, dominacija
sintetickih materijala, to¢nije poliestera kao glavnog materijala u proizvodnji predstavlja
prepreku jer se prilikom pranja takve odje¢e otpusSta mikroplastika koja zavrsi u svjetskim
vodama te ugrozava morski i ljudski zivot. Primjenom moderne tehnologije, u svijetu se
pojavljuju filteri 1 vre€ice koje ,,skupljaju‘ mikroplastiku, dolazi se do novih sirovina za izradu
odjece kao $to je liS¢e ananasa. Medu mladom populacijom sve se vise popularizira thrifting i
odlasci na buvljake kao primjeri jedinstvenog potroSackog iskustva, socijalizacije, cjenovne

prihvatljivosti i oblika odrzivosti.

Kljucne rijeci: kruzna ekonomija; modni certifikati; mikroplastika; thrifting; buvljaci;
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Uvod

Modna industrija dinami¢no je podruc¢je koje obuhvaca Sirok raspon aktivnosti, od
dizajniranja i proizvodnje do marketinga i prodaje. Doprinosi oblikovanju kulturnih
trendova, pocevsi od haute' mode do streetweara®. Pojmovi kruzne ekonomije, second hand
koncepta 1 odrZive potro$nje medusobno su povezani i1 kljuéni za razumijevanje 1 rjeSavanje
problematike modne industrije. Model kruzne ekonomije za cilj ima smanjiti otpad i
negativan utjecaj uz maksimiziranje vrijednosti resursa $to se u kontekstu modne industrije
ocituje kroz produljenje vijeka trajanja odjece praksama kao S§to su popravak, ponovna
upotreba 1 recikliranje. Jedna od klju¢nih komponenti kruznog gospodarstva u modnoj
industriji je poticanje kupnje rabljene odjece (second hand koncept). Rabljena odjeca moze
se pronac¢i u razli¢itim oblicima, ukljuujuéi thrift trgovine, praksu zamjene odjece i
iznajmljivanje. Europska unija provodi politike za poticanje odrzivih praksi u modnoj
industriji kao Sto su EU Ecolabel za tekstil i Akcijski plan za kruzno gospodarstvo. Neke
americke modne marke usvojile su odrzive prakse, ukljucujuéi koristenje organskih i
recikliranih materijala, smanjenje otpada i promicanje boljih radnih uvjeta u proizvodnji
odjece. Osnovane su inicijative 1 organizacije koje promic¢u odrzivu modu kao §to su
Sustainable Apparel Coalition 1 Fashion Revolution USA.

Na osnovi istrazivanja i informacija iz sluzbenih izvora, problem istrazivanja rada
temelji se na upitnosti metoda izrade odjece, upotrebe materijala i opée informiranosti u
svezi posljedica razvoja modne industrije na okoli§. Predmet istrazivanja odnosi se na
upoznavanje cjelokupnog procesa proizvodnje odjece, poCevsi od uzgoja sirovina do
dospijeca u trgovinu uz usporedbu europskog i americ¢kog trzista ,,odrzive* mode.

Svrha i ciljevi istrazivanja odnose se upoznavanje utjecaja modne industrije na okolis,
drustvo 1 kvalitetu Zivota te nacine doprinosa boljitka modne industrije.

U obradi teme diplomskog rada i provedenom istraZivanju, koriStene su deskriptivna
metoda, metoda ankete 1 statisticka metoda uz obradu empirijskih podataka.

Rad je podijeljen na pet cjelina; u prvom dijelu obraduje se pojam kruzne ekonomije,

njezinih koristi 1 vaznosti, spominje se zero waste koncept i sama primjena kruzne ekonomije

! franc. visoka moda.
2 eng. uli¢na moda.



u Hrvatskoj. Druga cjelina odnosi se na second hand koncept, pocevsi od razlike izmedu
pojma ,,brze“ i ,,spore” mode, zabluda o istima, buvljaci, materijali, mikroplastika do radnih
uvjeta u tvornicama proizvodnje odjece. U tre¢em dijelu, objaSnjena je odrZiva potrosnja,
certifikati u modnoj industriji, odrziva proizvodnja i kampanja ,,Who made my clothes?*. Za
potrebe istrazivackog rada, napravljena je anketa u obliku Google obrasca koncipiranog za
bolje upoznavanje potroSackih navika stanovnika Hrvatske i njihovih stavova u svezi
spomenutih pojmova u modnoj industriji. Zadnja cjelina odnosi se na usporedbu hrvatskog,

Svedskog 1 ameriCkog trziSta mode.



1. Kruzna ekonomija

Kruzno gospodarstvo je model proizvodnje i potroSnje koji ukljucuje dijeljenje, posudbu,
ponovno koriStenje, popravljanje, obnavljanje i reciklazu postojecih proizvoda i materijala.
Na taj nacin produljuje se Zivotni vijek proizvoda $to u praksi dovodi do smanjenja otpada
na najmanju moguéu mjeru.> U kruZnoj ekonomiji, tokovi resursa i energije kruze u
zatvorenoj petlji radi Sto dulje cirkulacije proizvoda. Koncept kruzne ekonomije bazira se na
ekoloskim inovacijama, ekodizajnu, odgovornoj potrosnji, ponovnoj upotrebi, popravcima,
energetskoj ucinkovitosti, modernim i naprednim tehnologijama te koristenju obnovljivih
izvora energije; smanjuje potroSnju materijala i redizajnira materijale, proizvode 1 usluge
kako bi imali manji utjecaj prema resursima te ponovno hvata ,,otpad” kao resurs za
proizvodnju novih materijala i proizvoda.

Circularity Gap Reporting Initiative (CGR1) medunarodna je neprofitna organizacija
¢iji je cilj mjerenje i izvjeStavanje o napretku zemalja prema kruznom gospodarstvu. CGRi
izraduje godiSnja izvjesc¢a gdje procjenjuje uspjesnost zemalja u kruznosti na temelju niza
klju¢nih pokazatelja poput upotrebe materijala, stvaranja otpada i kruznih poslovnih modela.
Prema izvjeSéu CGRi*ja, primjena kruzne ekonomije na svjetskoj razini u 2020. iznosi
8.6%, dok je u 2018. iznosila 9.1%, a 70% svih globalnih emisija staklenickih plinova
povezano je s rukovanjem i koristenjem materijala. CGRi izvjesée iz 2023.° pokazuje 7.2%
primjene kruzne ekonomije, odnosno vise od 90% materijala je nedostupno za ponovnu
upotrebu.

Kvalitetu podataka potrebnih za izracun 1 bazu podataka o volumenu protoka
materijala pripremaju medunarodno priznate institucije u suradnji sa znanstvenim odborom.
Koriste se monetarni podaci iz nacionalnih input-output tablica i statistike gdje su podaci
prikazani u hibridnim tablicama u tonama i teradzulima te monetarnim jedinicama (euri)

koristeci statisticke tehnike i modele.

3 Europski Parlament, Kruzno gospodarstvo: definicija i koristi koje donosi,
https://www.europarl.europa.eu/news/hr/headlines/economy/20151201STO05603/kruzno-gospodarstvo-
definicija-i-koristi-koje-donosi

4 The Circularity Gap Reporting Initiative, https://www.circularity-gap.world/

3 ibid.
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1.1. VazZnosti i koristi kruzne ekonomije

Koncept kruzne ekonomije ima potencijal zastititi okoli$, poboljsati ekonomiju i unaprijediti
drustvenu pravdu. Nacin na koji se koristi 1 raspolaze resursima utjece na ranjive skupine
ljudi jer se mnoga odlagalista, proizvodni i preradivacki objekti nalaze u neposrednoj blizini
zajednica s niskim zivotnim standardom. ,,Ekonomija funkcionalnih usluga® odnosi se na
iznajmljivanje dobara umjesto prodaje kako bi se smanjilo stvaranje otpada.® Vise od 200
struénjaka iz 100 organizacija sudjelovalo je u razvoju Akcijske agende za kruzno
gospodarstvo, skupa publikacija koje analiziraju potencijalni u¢inak u pet klju¢nih sektora:
plastika, tekstil, elektronika, hrana i kapitalna oprema (strojevi 1 veliki alati poput
poljoprivredne opreme 1 proizvodne infrastrukture). Prelaskom s linearne na kruznu
ekonomiju, posjedovanje proizvoda na tradicionalan nacin mijenja se pristupom usluzi koju
proizvod pruza.

Primjenom kruzne ekonomije dolazi do ekonomskog rasta i porasta BDP-a kroz
smanjene troSkove proizvodnje i1 produktivniju upotrebu inputa. Jedna od prednosti i koristi
kruzne ekonomije je uSteda troSkova materijala; u sektoru slozenih proizvoda srednjeg vijeka
trajanja poput mobitela u EU, godiSnja neto usSteda troSkova materijala iznosila bi do 630
milijardi americ¢kih dolara, a neto usteda troskova materijala robe Siroke potrosnje poput
sredstava za GiSéenje, iznosila bi do 700 milijardi ameri¢kih dolara na globalnoj razini.’
Inovacije u ekonomiji ukljucuju vece stope tehnoloskog napretka, poboljSanu kvalitetu
materijala, radnu snagu i energetsku ucinkovitost uz ostvarivanje profita. Indikatori kojima
se mjeri napredak u primjeni kruzne ekonomije su produktivnost resursa (dijeljenjem BDP-a
1 domace potroSnje materijala), indeks ekoloske inovativnosti (indeks temeljen na 16
pokazatelja u pet podrucja: inputi ekoloske inovacije, aktivnosti ekoloske inovacije, outputi
ekoloske inovacije, ekoloski ishodi i socio-ekonomski ishodi), stopa recikliranja (tonaza
recikliranog komunalnog otpada podijeljena s ukupnim komunalnim otpadom) i komunalni
otpad po glavi stanovnika (koliina proizvoedenog komunalnog otpada podijeljena s

godi$njim prosjekom populacije).®

6 Gallaud i Laperche, Circular economy, industrial ecology and short supply chain, str. 59

7 Ellen MacArthur Foundation, Towards the circular economy Vol. 1: an economic and business rationale
for an accelerated transition, https://ellenmacarthurfoundation.org/towards-the-circular-economy-vol-1-an-
economic-and-business-rationale-for-an

8 Andabaka, Beg, Gelo, Challenges of Circular Economy in Croatia, str.122.
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Izvor: Europski parlament, Kruzno gospodarstvo: definicija, vrijednosti i korist,

https://www.europarl.europa.eu/news/hr/headlines/economy/20151201STO05603/kruzno-gospodarstvo-definicija-i-

koristi-koje-donosi

Primjena kruznog gospodarstva doprinosi smanjenju emisije ugljicnog dioksida,
smanjenju primarne potro$nje materijala (sinteticka gnojiva, pesticidi, goriva, neobnovljiva
energija) te hranjivosti i zdravlju tla. Prema Europskoj agenciji za okolis, industrijski procesi
1 upotreba proizvoda tvore 9,10% emisija staklenickih plinova u Europskoj uniji, a
gospodarenje otpadom ¢ini 3,32%.° Oko 45% globalnih emisija stakleni¢kih plinova dolazi
od upotrebe i1 proizvodnje proizvoda, kao i proizvodnje hrane. Strategije kruznog
gospodarstva koje smanjuju ljudsku upotrebu resursa mogu smanjiti globalne emisije
staklenic¢kih plinova za 39% (22,8 milijardi tona).!? Otprilike 300 milijuna tona plasti¢nog
otpada godiSnje proizvedeno je na globalnoj razini §to je ekvivalent tezini cijele ljudske
populacije.!! Prema sluzbenim podacima Europske komisije iz 2022. godine, postotak

reciklirane plastike iznosi 9%, a u 2023. godini, Komisija je revidirala okvir za pracenje

° Europski Parlament, op.cit.
10 Circularity Gap Reporting Initiative, op.cit.
11 Buropean Commision, EU helps launch negotiations on landmark global agreement on plastic pollution,

https://ec.curopa.eu/commission/presscorner/detail/en/IP_22 1466
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kruznog gospodarstva, prethodno usvojenog 2018. kojim se podupire kruzno gospodarstvo
EU-a i klimatska neutralnost u okviru Europskog zelenog plana.'?

Primjena kruZne ekonomije u tekstilnoj industriji znac¢i prelazak na recikliranje 1
materijale koji se mogu reciklirati kako bi se ustedjelo na koli¢ini vode, fosilnih goriva i
zemljiSta upotrebljenih za proizvodnju nove odjece, kako bi se odje¢a duze “zadrzala”
(second hand koncept). Dva su principa koja promoviraju odrzivost, 3R i 6R model. 3R
model opisuje se kao model smanjenja otpada (reduce), ponovne upotrebe (reusing) te
recikliranja resursa i1 proizvoda (recycling). Minimiziranje otpada postize se smanjenjem,
zatim ponovnom upotrebom 1 recikliranjem. Model 6R odnosi se na Sest termina koji
uklju¢uju smanjenje, ponovnu upotrebu, recikliranje, oporavak, redizajniranje i
preradivanje. Oba modela za cilj imaju smanjiti otpad te Cuvati prirodne resurse i energiju.

Neke od koristi primjene kruznog gospodarstva za pojedince su: povecani raspolozivi
dohodak (smanjenje troskova proizvoda 1 usluga), veca korisnost kroz individualiziran
pristup, poboljsanje zdravlja (smanjenje zagadenog zraka i vode) te smanjena zastarjelost
(kvalitetniji proizvodi 1 usluge). Prioritet primjene kruznog gospodarstva je zastita okolisa,
odnosno usporavanje upotrebe prirodnih resursa za zastitu bioraznolikosti.

Sto se ti¢e europskih zemalja i primjene kruznog gospodarstva, Nizozemska je
globalni predvodnik u primjeni kruZzne ekonomije (24,5%); za cilj postavljeno je postizanje
do 50% u primjeni kruzne ekonomije do 2030. i 100% do 2050. kroz Cetiri klju¢na sektora:
poljoprivredu, gradevinarstvo, proizvodnju i energetiku.!* Francuski plan za 100%-tno
kruzno gospodarstvo ukljucuje Cetiri klju¢na prioritetna podrucja: bolju proizvodnju, bolju
potrosnju, bolje gospodarenje otpadom i uklju¢ivanje svih dionika.'* U Finskoj je kruzno
gospodarstvo ukljuc¢eno u prvi svjetski plan za kruzno gospodarstvo koju je 2016. objavio
Finski fond za inovacije Sitra. Spomenuti koncept naglasava ulogu pojedinaca i poduzeca,

nove vrste partnerstava, promjene u stavovima i postupcima te razvoj radnog okruzenja.'>

12 European Commission, Circular economy action plan, https://environment.ec.europa.eu/strategy/circular-
economy-action-plan_en

13 Circularity Gap Reporting Initiative — Netherlands, op.cit.

14 European Union, Circular Economy roadmap of France: 50 measures for a 100% circular economy,
https://circulareconomy.europa.eu/platform/en/strategies/circular-economy-roadmap-france-50-measures-
100-circular-economy

15 Sitra, 4 circular economy, https://www.sitra.fi/en/topics/a-circular-economy/
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1.2. Povijest kruzne ekonomije

Vise od 100 milijardi tona resursa dio su ekonomije svake godine pocevsi od metala,
minerala i fosilnih goriva do organskih materijala. Upotreba resursa povecala se trostruko
od 1970., a predvideno je udvostrucenje ako se ne promijeni strategija raspolaganja
resursima do 2050.'® Povijest kruzne ekonomije zapocela je oskudicom i siromastvom,
temeljila se na ponovnoj upotrebi i prenamjeni predmeta, vjeStinama ,,uradi sam* i lokalnim
obrtnicima koji su popravljali pojedinacne objekte, infrastrukturu, zgrade i materijalna dobra
za odrzavanje vrijednosti. To¢ni podaci o samim pocecima koncepta kruzne ekonomije nisu
definirani, no vrlo bitno osobe koje su doprinijele razvitku su americki profesor John Lyle,
njegov student William McDonough, njemacki kemicar Michael Braungart te arhitekt i
ekonomist Walter Stahel. Djelo koje je doprinijelo povijesti koncepta kruzne ekonomije je
znanstvena knjiga o okoliSu autorice Rachel Carson “Tiho prolje¢e” (1962.) kojom se
skrenula paZnja na opasnosti kemijskog oneciS¢enja. Knjiga “Tiho proljece” inspirirala je
osnivanje Agencije za zastitu okolisa.'” Sest je kljuénih prekretnica u povijesti kruzne
ekonomije: industrijska revolucija, cradle-to-cradle, zaklada Ellen MacArthur, Europska
Unija, The Operation National Sword u Kini i COVID-19 globalna pandemija. Svaka
prekretnica doprinijela je prepoznavanju potrebe za odrzivim ekonomskim praksama.
Industrijskom revolucijom povecala se potrosnja resursa, i1 proizvodnja otpada. Cradle-to-
cradle je koncept dizajniranja proizvoda i regenerativnih procesa kojeg su osnovali William
McDonough i Michael Braungart 2002. godine. Zaklada Ellen MacArthur promice kruznu
ekonomiju kroz istrazivanja, edukaciju i1 partnerstva, a Europska Unija je 2015. usvajanjem
paketa o kruznoj ekonomiji stavila naglasak na recikliranje, u¢inkovitost resursa i smanjenje
otpada.'® Kina je 2018. implementirala The Operation National Sword kojom je zabranjen
uvoz odredenih vrsta otpada, ukljucujuéi plastiku.'® Zadnju etapu ¢ini globalna pandemija

COVID-109.

16 Circularity Gap Reporting Initiative, op.cit.

17US Environmental Protection Agency, The Birth of EPA, https://www.epa.gov/archive/epa/aboutepa/birth-
epa.html

18 European Commission, op.cit.

19 Heiges i O'Neill, 4 Recycling Reckoning: How Operation National Sword catalyzed a transition in the U.S.
plastics recycling system, str. 1
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1.3. Postojeci nacCin proizvodnje — linearna ekonomija

U vrijeme industrijske revolucije, linearna ekonomija donijela je mnoge prednosti; roba se
mogla masovno proizvoditi, doslo je do porasta svjetske populacije i milijuni ljudi su

izvudeni iz siromastva.

Slika 2 Usporedba lineralne, reciklazne i kruzne ekonomije
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Izvor: The R Collective, Circular Economy vs. Linear Economy, https://tinyurl.com/tjh2c3wz

Linearnu ekonomiju opisuje se kao koncept gdje se resursi ekstrahiraju za
proizvodnju proizvoda koji postanu otpad 1 zavrSe na odlagalistu. U linearnoj ili industrijskoj
ekonomiji, materijali 1 proizvodi krecu se u jednom smjeru, od sirovina do otpada, koncept
koji negativno utjece na prirodne sustave. Ekonomija recikliranja usmjerena je na ponovnu
upotrebu materijala i ekstrakciju sirovina produljenjem vijeka trajanja kroz recikliranje, dok
kruzna ekonomija stvara sustav zatvorene petlje gdje se resursi $to duze zadrzavaju u
upotrebi ponovnom upotrebom, recikliranjem 1 regeneracijom. Kruzna ekonomija
sveobuhvatniji je pojam od ekonomije recikliranja, nastoji eliminirati otpad promicanjem
odrzive prakse poput dizajniranja proizvoda radi trajnosti.

Postojec¢i nacin proizvodnje godiSnje tros$i 100 milijardi tona materijala, a vise od

90% toga zavrsi u otpadu.?”

20 Circularity Gap Report Initiative, op.cit.
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1.4. Zero waste koncept u modi

Prema Zero Waste International Alliance, zero waste je “ofuvanje svih resursa pomocu
odgovorne proizvodnje, potrosnje, ponovne upotrebe i oporabe proizvoda, ambalaze i
materijala bez spaljivanja i bez ispustanja (Stetnih) tvari u zemlju, vodu ili zrak koji
ugrozavaju okoli$ ili ljudsko zdravlje.”?' Konvencionalni pristupi dizajnu trose otprilike
15% upotrebljene tkanine tijekom dizajniranja u izradi kroja i §ivanja odjevnog predmeta.?
Zero waste dizajn jedna je od opcija implementacije odrzivih proizvodnih procesa i
proizvoda. Prepreka stvaranju zero waste dizajna je razdvajanje uloga modnog dizajna i
rezanje uzorka. Recikliranje i1 kreativna ponovna upotreba dio su “dizajniranja bez otpada”.
Zero waste dizajniranje opisuje praksu kreiranja uzoraka za dizajniranje odjec¢e s minimalno
ili u potpunosti bez stvaranja otpada, maksimalno iskoriStavanje materijala za kreiranje
odje¢e pomocu promisljenih modela uzoraka i1 kreativnih rjeSenja za eliminiranje
“neiskoristivih” komadi¢a tkanine.>* Materijalni otpad postaje otpadom u procesu sortiranja
1 kategoriziranja, kada materijal nije iskoristiv. Odjevni predmet masovne proizvodnje
nastaje iz pravokutnika tkanine (ili viSe pravokutnika ako viSe tkanina ¢ini odjevni predmet):

Sirina tkanina i duljina markera, odnosno izgled kroja odreduju veli¢inu ovog pravokutnika.

Slika 3 Hijerarhija menadzmenta otpada
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Izvor: Risannen i McQuillan, Zero-waste fashion design : a study at the intersection of cloth, fashion design and pattern

cutting, str. 5

21 Zero Waste International Alliance, Zero waste definition, https://zwia.org/zero-waste-definition/

22 Risannen i McQuillan, Zero-waste fashion design: a study at the intersection of cloth, fashion design and
pattern cutting, str. 7

23 ibid.
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Hijerarhija menadzmenta otpada prikazana je bottom-down pristupom gdje je na vrhu
prevencija otpada kao prioritet prilikom dizajniranja zero waste odjece, a krajna mjera
odlaganja otpada nalazi se na dnu hijerarhije. Ispod prevencije otpada je minimiziranje istog
1 ponovna upotreba. U sredini hijerarhije nalazi se dobivanje energije iz otpada, a predzadnju
opciju ¢ini spaljivanje otpada.

Temelj zero waste odjevnih predmeta predstavlja odnos izmedu Sirine tkanine i kroja
odjece. Francuska dizajnerica Madeleine poznata je kao ,,arhitekt medu krojacima* zbog
pristupa izradi uzoraka i eksperimentiranju s drapiranjem.?* Njezin na¢in dizajniranja
prioritizira ucinkovitost 1 smanjenu koli¢inu posla, uz odrzavanje standarda konacnog

proizvoda.

Slika 4 Stvaranje novih odjevnih predmeta od "otpadaka"
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Izvor: Risannen i McQuillan, Zero-waste fashion design : a study at the intersection of cloth, fashion design and pattern

cutting, str. 28

Jedan od njezinih glavnih utjecaja bio je Timo Rissanen, finski suvremeni dizajner
¢iji je nacin dizajniranja ukljucivao izbjegavanje zakrivljenih izreza na tkanini kako bi se
eliminirao otpad. Francoise Hoffmann 1 tehnike "nuno filcanja" odnose se na rad s tekstilom

uz eliminaciju $avova i nabora usivenih u tkaninu (poznatijih kao “krojacki interpunkcijski

24 nadin pokrivanja dijela tijela tkaninom tako da “pada”.
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znakovi”) $to omogucuje izradu trodimenzionalnih komada bez Sivanja. Jedna od znacajki
filca je da se tkanina stvara u isto vrijeme kad i dizajn.

Materialbyproduct australska je modna tvrtka koja proizvodi modne dodatke od
otpadaka tkanine, a ameri¢ki brend tonlé nudi ekoloski prihvatljivu zensku odjecu s
procesom dizajniranja bez otpada pomocu ostataka tkanina velikih proizvodaca. U
hrvatskom zero waste modnom svijetu najblize spomenutom pojmu je Candybalism koji se

zalaze za isti koncept, a koriSteni materijali dolaze iz zasti¢ene 1 provjerene proizvodnje.

1.5. Primjena kruZne ekonomije u Hrvatskoj

Primjena kruzne ekonomije u Hrvatskoj nalazi se u razvojnoj fazi. Hrvatska proizvede oko
6 milijuna tona otpada godi$nje, Sto je prosjek od oko 1.5 tona po osobi godisnje. Vecina tog
otpada dolazi iz gradevinskog sektora i kucanstava. U Hrvatskoj je proizvedeno 58%
komunalnog otpada u 2021. godini koje je odlazilo na jedno od 80 aktivnih odlagalista u
drzavi.?® Glavni dokument za implementaciju kruznog modela ekonomije u Hrvatskoj je
Strategija odrzivog razvoja iz 2009. godine, a trenutno se radi na prijedlogu Plana
gospodarenja otpadom Republike Hrvatske za razdoblje 2023.-2028. godine.

Razvoj kruzne ekonomije u Hrvatskoj dijeli se na Cetiri faze: politika zaStite okolisa
utemeljena na naslijedu (1992.-2000.), politika zastite okoliSa u ocekivanju clanstva u EU
(2001.-2012.), faza odrzivog razvoja u okviru EU (2013.-2019.) 1 prelazak na kruznu
ekonomiju pomoc¢u Europskog zelenog plana i ciljeva odrzivog razvoja (2019.-danas).?
Jedan od prvih dokumenata u svezi odrzivog razvoja koje je Hrvatski parlament prihvatio je
Deklaracija o zastiti okoliSa (1992.) zajedno sa Zakonom o zastiti okoliSa (1994.), Zakonom
o vodama (1995.), Zakonom o otpadu (1995.) i Zakonom o zastiti zraka (1995.). U fazi od
2001.-2012., tezilo se odrzivom razvoju vise nego zastiti okoliSa. Dokumenti koji su
obiljezili drugu fazu su Nacionalna strategija o zastiti okolisa (2002.), Zakon o zastiti okolisa
(2007.), Strategija odrzivog razvitka (2009.) 1 Strateski okvir za razvoj 2006.-2013. Ulaskom

u Europsku uniju, Hrvatska je postala obvezna izraditi Nacionalni program reformi za

2 The World Bank, Circular Construction Waste Management in Croatia: From Raw Material to Waste and
Back, https://www.worldbank.org/en/news/press-release/2022/11/16/circular-construction-waste-
management-in-croatia-from-raw-material-to-waste-and-back

26 Svarc, Policy Framework for Implementation of a Circular Economy in Croatia: Past, Present, and Future,
str. 203
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koordinaciju ekonomske politike na europskoj razini. Dva su dokumenta koja promicu
kruznu ekonomiju kao vazan element ukupnog razvoja, prvi je Prijedlog plana zastite okoliSa
do 2020., a drugi je Integrirani nacionalni energetski i klimatski plan 2021.-2030. Zakon o
gospodarenju otpadom (2021.) definira visinu stope recikliranja kojom bi se ostvario zadani

cilj stope recikliranja do 2035.

Slika 5 Kruzna ekonomija u svijetu i u Hrvatskoj
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Izvor: The World Bank, Rethinking waste: How a circular economy can help Croatia achieve a more sustainable future,
https://blogs.worldbank.org/europeandcentralasia/rethinking-waste-how-circular-economy-can-help-croatia-achieve-more

Prema podacima izvjes¢a Ministarstva gospodarstva i odrzivog razvoja te Svjetske
banke, Hrvatska primjenjuje kruznu ekonomiju 2.7%, a viSe od 97% potroSenih materijala
godisnje, ne vrate se u gospodarstvo kao sirovine. Svjetska banka zajedno s Ministarstvom
gospodarstva i odrzivog razvoja sudjeluje u izradi petogodisnjeg Akcijskog plana kruznog
gospodarstva za gradevinski sektor s ciljem primjene nacela kruznog gospodarstva. Prema
direktivi Europske unije, Hrvatska mora smanjiti odlaganje otpada na 10% 1 povecati stopu

recikliranja s 31 na 65% do 2035. godine.
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Grafikon 1 Stopa koriStenja materijala u kruznoj ekonomiji u Hrvatskoj

2010. 2011. 2012. 2013. 2014. 2015. 2016. 2017. 2018. 2019. 2020. 2021.

Izvor: izrada autora prema podacima s https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/SDG_12_41/default/table?lang=en

U razdoblju od 2010., trend stope koriStenja materijala u kruznoj ekonomiji u
Hrvatskoj je u rastu. Od 2010., povecao se sa stope od 1,6% do 5,7% u 2021. godini.

Pristup kruZznog gospodarstva ukljuuje minimizaciju otpada i promicanje odrZive
prakse. U hrvatskoj modnoj industriji, spominju se projekti i brendovi poput CROmade
hrvatskog brenda poznatog po odjevnim predmetima i dodacima od recikliranog materijala,
Zelene Kamenice ¢ija je odjec¢a napravljena od prirodnih materijala poput lana, konoplje i
vune zajedno s Miretom, Kopom i Oktarinom koji se osvréu na vaznost podupiranja lokalne

proizvodnje 1 zajednice.

13


https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/SDG_12_41/default/table?lang=en

2. Second hand koncept u svijetu mode

Second hand (rabljena) moda odnosi se na odje¢u, obucu i modne dodatke koji su prije bili
u vlasniStvu 1 koriSteni od strane drugih ljudi. Rabljena moda stekla je popularnost kao
odrziva 1 ekoloski prihvatljiva alternativa “brzoj” modi Cesto predstavljajuci jedistvene i
bezvremenske stilove. Praksa kupnje rabljenih modnih predmeta smanjuje potraznju za
proizvodnjom nove odjece zbog Cega se potencijalno moze smanjiti koli¢ina tekstilnog
otpada na odlagaliStima. Povijest second hand odjece pocinje joS u drevnim vremenima kada
bi se odjeca popravljala 1 ponovno nosila. Prije industrijske ere, izrada odjece iziskivala je
velike koli¢ine ljudskih i materijalnih resursa zbog ¢ega nije bilo puno odjece na trzistu. U
doba renesanse bilo je uobicajeno da sluge prodaju staru odjecu svojih gospodara seljacima
u susjednim selima. Zbog pristupacnosti i jeftine proizvodnje nove odjece, pojam rabljene
odjece Cesto se povezivao sa siromastvom. U Engleskoj 1 Sjevernoj Americi, razvila se
industrija “loSe robe” (eng. shoddy) koja je opisivala izdrzljivu tkaninu satkanu od isjeckanih
vunenih otpadaka kojima su se punile unutrasnjosti konjskih zaprega. Spomenuta tkanina
bila je prenamijenjena u vunene uniforme i deke koje su koristili americki 1 britanski vojnici
u Prvom svjetskom ratu.?’ U vrijeme Velike depresije 1930-ih godina, mnogi si nisu mogli
priustiti novu odjecu zbog Cega su se oslanjali se na rabljenu odje¢u Sto je dovelo do
ozivljavanja trzista rabljene odjece. Recikliranje i ponovna upotreba predmeta smatrali su se
nacinom ustede novca i resursa, a promicalo se kao patriotska duznost tijekom ratova i
ekonomskih kriza. U post-ratnom razdoblju 60-ih i 70-ih godina pros$log stoljeca, second
hand odjeca postala je popularizirana medu mladom populacijom zainteresiranom za retro i
vintage modu. Neki modni brendovi poceli su ukljucivati rabljenu odjec¢u u svoje poslovne
modele, uz nove kolekcije ili kao vlastitu platformu za rabljene proizvode. Danas postoji
velik broj platformi i online trznica gdje se prodaju rabljene stvari, medu kojima je 1 odjeca,
a jedna od poznatijih online platformi na podruc¢ju Hrvatske je web stranica mojekrpice.hr i
buvljak Hreli¢ u podrucju Zagreba. Neki od razloga rasta popularnosti second hand koncepta

su odrziva praksa, cjenovna prihvatljivost, jedinstven asortiman odjece, eti¢nost.

27 Shell, A Global History of Secondhand Clothing" esej na web stranici Spreadable Media: Creating Value in
a Networked World, New York, 2013.
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2.1. ,,Brza‘ moda, ,,spora‘“ moda i greenwashing

Do sredine 19.-og stoljeca, proizvodila se odjeca ,,prét-a-porter* (ready-to-wear, ready-to-
carry) kojom se trgovalo 1 razmjenjivalo na medunarodnom trziStu. Pocelo se proizvoditi
viSe odjece jer su preradivaci pamuka, mehanicki tkalacki stanovi i Sivaci strojevi olaksali
proizvodnju odjece. Dolaskom vecih koli¢ina odjece na trziste, srednja klasa pocela je vise
kupovati zbog ¢ega su se odjevni predmeti nosili manje i vise je dolazilo do izmjenjivanja
odjevnih predmeta. ,,Brzu” modu definiraju brza proizvodnja i velike koli¢ine; poslovni
model kojeg karakteriziraju spomenuti pojmovi i brze prilagodbe sezonskim modnim

trendovima.

Grafikon 2 Vrijednost svjetskog trzista "brze" mode 2021.-2027.

122.98

2021. 2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027.

Izvor: izrada autora prema podacima s https://www.statista.com/statistics/1008241/fast-fashion-market-value-forecast-
worldwide/

Grafikon vrijednosti svjetskog trzista ,,brze* mode prikazuje kontinuirani rast. U
2021. godini, vrijednost trzista iznosila je 91,23 milijarde americkih dolara, a godinu nakon
106,42 milijarde americkih dolara. S obzirom na trend rasta, predvida se vrijednost od
184,96 milijardi americkih dolara do 2027. godine.

Izmedu pojma “brze” 1 “spore” mode nalazi se pojam greenwashing, marketinski
potez predstavljanja netocne ili iskrivljene slike o ekoloski prihvatljivim proizvodima,

ciljevima 1 politici brenda. Prema istrazivanju o greenwashingu objavljenom na Global Risk
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Management Institute blogu, postoji pet tipova greenwashinga: slike okoliSa, zavaravajuce
oznake, skriveni kompromisi (koriStenje recikliranih materijala uz eksploatacijske uvjete),
irelevantne tvrdnje (oznake ,,bez odredenih kemikalija“ u zemljama gdje su te iste kemikalije
zakonom zabranjene) i ,,manje zlo* (proizvodnja organskih cigareta).?® Utvrdivanje utjecaja
robnih marki na ljude, planet i Zivotinje provodi Good On You stranica koja prikuplja i
analizira viSe od 500 tocaka s vise od 100 pitanja.

“Spora” moda prioritizira kvalitetu 1 fokusira se na proizvodnju odjevnih predmeta
koji su izdrzljivi, “bezvremenski” 1 izradeni od odrzivih materijala. “Spora” moda daje
prioritet odrzivosti, trajnosti i etickoj proizvodnji, koja ima pozitivan u¢inak na okolis i na
radnike ukljucene u proizvodni proces. Brendovi “spore” mode ¢esto koriste tradicionalne
tehnike 1 imaju praktic¢an pristup proizvodnji. Izraz “spore” mode osmislila je Kate Fletcher
iz Centra za odrzivu modu gdje je prate¢i fenomen slow food pokreta, vidjela potrebu za
sporijim tempom u modnoj industriji. Cilj “spore” mode je stvoriti odrzivu i eti¢cnu modnu
industriju poticanjem potrosac¢a da kupuju manje koli¢ine i kvalitetne artikle proizvedene
druStveno odgovornim praksama. Neki od primjera “spore” mode su: kupnja proizvoda
brendova odrZive proizvodne prakse, popravci i preinake odjece, razmjena i dijeljenje (poput
medugeneracijskih razmjena odjeée) i “kapsula ormar”; minimalisticki pristup modi koji
ukljucuje posjedovanje ograni¢enog broja (najcesc¢e 30-40 komada) visokokvalitetnih
odjevnih predmeta koji se mogu medusobno kombinirati u niz razliitih odjevnih
kombinacija. Pojam koji se veze uz ,.kapsula ormar* je Projekt 333, minimalisticki modni
izazov nosenja 33 odjevna predmeta, obuce, modnih dodataka i nakita u periodu od tri

mjeseca. Cilj je pojednostaviti garderobu i usredotociti se na kvalitetu.

2.1.1. Thrifting, krpanje odjece, kreativna ponovna upotreba i ponovno
nosenje istog seta odjece u SAD-u

Pojmovi u ,,sporoj* modi su thriftanje, krpanje odjece (eng. mending), kreativna ponovna
upotreba (eng. upcycling) 1 ponovno nosSenje istog seta odjece. U 2021., kupljena je gotovo

jedna milijarda second hand odjece te je 244 milijuna ispitanika bilo otvoreno za kupnju

28 Global Risk Management Institute, Greenwashing, https://grm.institute/blog/research-study-on-
greenwashing/
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second hand proizvoda, prema podacima iz thredUP izvje$éa.?® Priblizno 20% ispitanika
koji su prvi put thrifiali tvrde da je Sirok raspon veli¢ina odjece presudan faktor u odabiru
kupnje u second hand trgovini.*® Thrifting nema todan hrvatski prijevod, a Cambridge
Dictionary glagol thrift opisuje kao paZljivo koriStenje novca, izbjegavajuéi stvaranje
otpada. Thrifting definira odlazak u kupovinu u thrifi trgovinee, na garazne rasprodaje ili
buvljake gdje se mogu naci (ne)koriStene stvari po niskim cijenama. Lanci thrift trgovina
poput Goodwilla i Salvation Armyja popularni su diljem SAD-a, a prema IBISWorld

stranici, trenutno je otvoreno 26.958 thrift trgovina u 2023.3!

Grafikon 3 Broj #Arift trgovina u SAD-u od 2013. do 2023. godine
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Izvor: izrada autora prema podacima s IBISWorlda, https://www.ibisworld.com/industry-statistics/number-of-

businesses/thrift-stores-united-states/

Thrift trgovine nude Sirok raspon artikala, ukljucujuéi odjecu, obucu, dodatke,
namjestaj, ku¢ni dekor, knjige i1 elektroniku, a neki su specijalizirani za odredene vrste
artikala kao $to je vintage ili dizajnerska odje¢a. Krpanje odje¢e odnosi se na popravak

ostecenih ili istroSenih predmeta, obi¢no odjece. Ukljucuje razne tehnike, od Sivanja gumba

2 thredUP, Secondhand Is Stealing More Share of Closet Than All Other Growth Channels Combined,
https://www.thredup.com/resale/#transforming-closets

30 ibid.

31 IBISWorld, Thrift Stores in the US — Number of Businesses, https://www.ibisworld.com/industry-
statistics/number-of-businesses/thrift-stores-united-states/
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ili krpanja rupe do ponovnog tkanja ili vezenja. Patagonia ima program popravka koji
kupcima omogucuje slanje oste¢ene odjece na popravak, a neke Levi's trgovine nude usluge
popravka u trgovini. Kreativnha ponovna upotreba je proces uzimanja starog predmeta i
njegovog pretvaranja u nesto novo i korisno. Uklju€uje kreativno razmisljanje i prenamjenu
materijala kao §to je pretvaranje stare majice u torbu, koristenje starih paleta za izradu stoli¢a
za kavu ili stvaranje svjetiljke od starog kotaca bicikla. Patagonia provodi Worn Wear
program koji potice kupce na popravak i ponovno koristenje vlastite odjece, a tvrtka prodaje
preradene predmete izradene od starih Patagonijinih proizvoda. Ponovno noSenje istog seta
odjece odnosi se na praksu nosenja iste odjece vise puta. Pokret #30Wears pokrenula je Livia
Firth, osnivacica konzultantske tvrtke za odrzivu modu Eco-Age kojom potice ljude da
kupuju odjecu koju ¢e nositi najmanje 30 puta, a pokret je stekao popularnost posljednjih

godina kao nacin promicanja odgovorne modne potrosnje.

Slika 6 Trziste second hand poslovanja
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Izvor: thredUP, [1th Annual Resale Report, https://newsroom.thredup.com/news/thredups-11th-annual-resale-report-

reveals-consumers-continue-to-embrace-secondhand-amid-economic-uncertainty

Prema podacima iz thredUP godiSnjeg izvjeStaja preprodaje, u 2021. preprodaja je
zabiljezila rast od 58%, najveci rast u pet godina. Do 2026., o¢ekuje se da ¢e preprodaja rasti

16 puta brze od Sirokog maloprodajnog sektora odjece. Online preprodaja najveci je rastuci
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sektor na americkom second hand trzistu s o€ekivanim godisnjim rastom od 21% u sljedecih
pet godina i prihodom od 38 milijardi ameri¢kih dolara.*

Prema godisnjem thredUP izvjes¢u, svjetsko second hand trziste moglo bi doseéi
vrijednost od 350 milijardi americ¢kih dolara do 2027., a za americko second hand trZziste

o¢ekuje se vrijednost od 70 milijardi ameri¢kih dolara do 2027. godine.*?

2.1.2. Zablude o “brzoj” modi i o second hand konceptu trgovine

,Brza®“ moda opisuje nacin poslovanja koji se temelji na brzini proizvodnje 1 profitu. Jedna
od zabluda je poistovjeéivanje luksuznog brenda s odrzivoséu i etickim poslovanjem, no u
praksi je Cesta pojava koriStenja tkanine od sintetickih vlakana i tradicionalno uzgojenog
pamuka te mnogi od tih brendova proizvode svoju odjecu u tvornicama gdje se proizvodi 1
odjeca “brze” mode. Tradicionalno uzgojen pamuk za izradu jedne majice zahtijeva oko
2.700 1 vode 1 velike koli¢ine pesticida. Vecina tvornica odjevnih predmeta “brze” mode
koriste sinteticka vlakna koja nisu biorazgradiva (poliester 1 najlon) dobivena od fosilnih
goriva, a izgaranjem fosilnih goriva otpusta se ugljikov dioksid.>*

Za pojam second hand koncepta vezu se asocijacije poput nedostatka higijene, loSe
kvalitete, nizeg socioekonomskog statusa, odjevnih predmeta “izvan trenda” i nedostatka
luksuznih stvari. Formaldehid je kemikalija poznata kao metanal koja se koristi u tekstilnoj
industriji kao izvor zastite od plijesni i kao konzervans za dulju postojanost boja, a prisutnost
kemikalija asocira se s mirisom nove odjece. *> Nekoliko je trgovina u SAD-u koji se bave
prodajom luksuzne second hand odje¢e kao §to su The RealReal, Vestiaire Collective 1

Rebag s autenti¢nim, dizajnerskim torbicama.

32 thredUP, 11th Annual Resale Report, https://ir.thredup.com/news-releases/news-release-details/thredups-
1 1th-annual-resale-report-reveals-consumers-continue/

33 ibid.

34 Kacy Zhao, Fast Fashion, https://www.racetoacure.org/post/fast-fashion

35 MacArthur, Angela, Understanding the wuse of formaldehyde in clothing and ftextiles,
https://study.com/learn/lesson/formaldehyde-uses-limits-testing-clothing.html
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2.2. Rastuca popularnost buvljaka u svijetu i sociokulturni faktori
prilikom kupnje

Buvljaci su ve¢inom otvorene trznice na kojima se prodaju antikviteti, kolekcionarski
predmeti, odjeca 1 rukotvorine. Izraz “buvljak™ izravan je prijevod francuske fraze “marche
aux puces”, §to doslovno implicira da neki namjestaj, rabljena odjeca i1 drugi predmeti mogu
biti zarazeni buhama.*® Jedan od razloga popularnosti buvljaka je to $to nude jedinstveno
iskustvo kupnje. U tradicionalnim trgovinama su artikli uredno izloZeni na policama, dok su
buvljaci ¢esto nepredvidljivi i drugacije izloZeni §to povecava uzbudenje iskustva zbog
neizvjesnosti pronalaska (odjevnih) predmeta. Ekonomski status jedan je od sociokulturnih
¢imbenika koji moZe utjecati na buvljake jer oni mogu postati vitalnim izvorom pristupacne
robe i nac¢ina na koji ljudi mogu zaraditi prodajom. S druge strane, ako je zajednica imu¢nija,
buvljaci se mogu smatrati mjestom na kojem se mogu pronaci unikatni, vintage ili ru¢no
izradeni predmeti. Drugi faktor je kulturna raznolikost zajednice; buvljaci mogu biti mjesto
gdje se ljudi iz razlicitih sredina okupljaju kako bi prodavali i/ili kupovali raznovrsne artikle
razli¢itih kulturnih pozadina. Jedan od razloga popularnosti kupnje na buvljacima cine
potencijalne povoljne cijene, moguénosti pregovaranja o cijeni jer je krajnji cilj smanjenje
otpada prodajom upotrebljenih stvari. Lokalni propisi 1 zakoni mogu imati znacajan utjecaj
na funkcioniranje buvljaka. Neki gradovi i mjesta imaju stroge propise o tome gdje i kada
buvljaci mogu raditi §to moze utjecati na broj prodavaca, vrste prodanih artikala i cjelokupnu
atmosferu na trziStu. Neki od najpoznatijih buvljaka u svijetu su: Otavalo Market u
Ekvadoru, Portobello Road u Engleskoj, Grand Bazaar u Turskoj, Rose Bowl Flea Market u
Kaliforniji, Les Puces de Saint-Ouen u Francuskoj, Damnoen Saduak Floating Market na
Tajlandu, Brooklyn Flea u New Yorku, Mercantic u Spanjolskoj, Monastiraki Flea Market
u Grekoj i Colaba Causeway u Indiji.>” Buvljaci su 2018. godine ¢inili industriju vrijednu 30
milijardi americkih dolara. U SAD-u je tada postojalo otprilike 1100 buvljaka, koje svake
godine posjeti vise od 150 milijuna kupaca, a te platforme pruzaju poslovne prilike za

priblizno 2,25 milijuna dobavljaca, odnosno prodavaca.’®

36 Hollis Flea Market, Flea Market History, https://www.hollisflea.com/flea_market_history.html

37 Insider, 10 most famous flea markets to visit in your lifetime, https.//www.businessinsider.com/10-most-
famous-flea-markets-to-visit-in-your-lifetime-2017-6

38 ColoradoBiz Magazine, The Staying Power of the Flea Market, https://www.cobizmag.com/the-staying-
power-of-the-flea-market/
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2.3. KoriSteni materijali prilikom izrade novih odjevnih predmeta

Proces izrade odjece ovisi o vrsti odjevnog predmeta, koriStenim materijalima i nacinu
proizvodnje, a koraci u izradi odjeCe su: dizajniranje, odabir materijala, rezanje u
odgovarajue komade tkanine, Sivanje, doradivanje, kontrola kvalitete 1 distribucija.
Tradicionalni materijali poput pamuka, lana i koZze dobivaju se od biljaka 1 Zivotinja, no
vecéina odjeée izradena je od materijala i kemikalija dobivenih iz sirove nafte na bazi fosilnih
goriva.** Ukupno je devet vrsta sirovina koriStenih za izradu odjece, a prvi na listi su
sinteticki materijali. Procijenjeno je da 62% svih vlakana koriStenih u modnoj industriji
dolazi od sintetickog materijala, pretezno poliestera, zatim najlona, akrila, polipropilena i
elastina. Semi-sinteticki materijalima smatraju se materijali napravljeni od biljaka poput
rajona, viskoze 1 bambusa, tretirani kemikalijama 1 kemijskim procesima. Prema
procjenama, godi$nja stopa rasta globalnog trzisSta sintetickih vlakana narast ¢e za 7.39% u

razdoblju od 2021. do 2025. godine.*

Grafikon 4 Globalno trziSte materijala
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Izvor: izrada autora prema podacima s web stranice Common Objective, What Are Our Clothes Made From?,

https://www.commonobjective.co/article/what-are-our-clothes-made-from

39 Common Objective, What Are Our Clothes Made From?, https://www.commonobjective.co/article/what-
are-our-clothes-made-from

40 Common Objective, Synthetics & Sustainable Synthetic Fibres,
https://www.commonobjective.co/article/synthetics-sustainable-synthetics-global-production
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Jedno od najstarijih koriStenih vlakana i najvazniji neprehrambeni usjev je pamuk.
Pamuk ¢ini oko 24% ukupne upotrebe vlakana na globalnoj razini oko 26,2 milijuna tona, a
na prvom mjestu nalaze se sinteti¢ke alternative.*! Celulozna vlakna dobivaju se derivacijom
iz prirodnih resursa kao §to su bambus i drvece, drobljenjem, pretvaranjem u pulpu i
pretvaranjem u vlakna. NajceSc¢e celulozno vlakno je viskoza koja svojstvima podsjeca na
svilu. Vuna je tradicionalno vlakno u hladnijim regijama, na globalnom trzistu zauzima oko
1%. Oko 1,155.000.000 kilograma ciste, sirove vune godisnje dobije se od 1,177 milijardi
ovaca $to otprilike ¢ini manje od jednog vunenog dzempera po osobi godiSnje za svakoga
na planeti. Svila je tkanina dobivena od pripitomljene vrste dudovog svilca zvanog Bombyx
Mori. Oko 110.000.000 milijuna svile proizvedeno je u 2020. u vise od 60 zemalja, posebice
u Kini, Indiji, Uzbekistanu, Brazilu, Japanu, Koreji, Tajlandu i Vijethnamu.*? Koza je jedna
od najstarijih oblika materijala koriStena za odje¢u, obu¢u i modne dodatke. Vise od polovice
svjetske ponude koznih sirovina dolazi iz zemalja u razvoju, a Kina je dominantni kupac 1
preradivac. Stablji¢na vlakna poput lana, konoplje i koprive tradicionalan su izvor koji su
ljudi koristili tisu¢ama godina. Spomenuta vlakna se nalaze u unutarnjem sloju kore biljke
izmedu drvenaste jezgre i vanjskog sloja. Na trziStu se nalaze eksperimentalna vlakna
dobivena derivacijom gljiva, ananasa ili mlijeka. Materijal dobiven od micelija*’ nije
toksican, vodootporan je i biorazgradiv zbog ¢ega se proslavila tvrtka MycoTEX. Pifiatex®
je napravljen od vlakana iz otpadnog lis¢a biljke ananasa, a Qmilk je njemacka tvrtka
poznata po mlijecnom pamuku napravljenog od kazeinskih vlakana kojima stvara uvjete za
potpuno organski materijal. Metali, plastika, drvo 1 sli¢ni materijali koriste se za izradu
zatvaraCa, dugmadi, kopci. Njihova godiSnja proizvodnja vrijedi 13 milijardi americkih

dolara.*

4 Common  Objective, Cotton and  Sustainable  Cotton:  Key  World  Commodity,
https://www.commonobjective.co/article/fibre-briefing-cotton

42 TextileExchange, Preferred Fiber & Materials, Market Report 2021

43 nitasto, razgranato tijelo veéine gljiva.

4 Business of Fashion, The $13 Billion Zipper Wars, https://www.businessoffashion.com/articles/news-
analysis/the-13-billion-zipper-wars/
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2.3.1. Poliester kao najcesce koriSteno sinteticko vlakno

Fosilna goriva klju¢na su sastavnica sintetickih vlakana, odnosno poliestera, najlona, elastina
i akrila. Sinteticka vlakna napravljena su od plastike pomocu fosilnih goriva, materijala
vezanih uz pojmove skinny traperica, yoga hlaca, veganske ‘“vune” ili lazne koze.
Najpoznatiji materijal je poliester, sinteticko vlakno nastalo 1935. u znanstvenom
laboratoriju kao alternativa prirodnim vlaknima za vojnu upotrebu. Nekoliko je tipova
plasti¢nih polimera, a najpoznatiji je polietilen teraftalat (PET) koji se nalazi u plasti¢nim
bocama vode. Poliester se dobiva grijanjem plastike i tiskanjem kroz spinere kojima se
dobiju dugi filamenti koji tvore predu, a pletenjem prede dobiva se tkanina. Poliester se moze
naci u nekoliko oblika: Sifon, samt, saten, mikrovlakna, faux fli§ i u kombinaciji prirodnih
vlakana poput pamuka. Poliester je izdrzljiv materijal, prilagodljiv, otporan na blijedenje,
guzvanje i mrlje. Cisti, 100%-tni poliester mozZe biti recikliran jedanput ili dvaput jer se
vlakna degradiraju tijekom procesa recikliranja i moraju biti kombinirani s novim vlaknima
za stvaranje tkanine. Prema izvjeS¢u Instituta za okoli§ u Stockholmu iz 2010. godine,
reciklirani poliester zahtijeva vise utroSene energije nego prirodna vlakna jer ga je potrebno

iznova izbjeljivati i bojati kako bi se dobila ujednacena boja.*’

Slika 7 Proces recikliranja poliesterskih vlakana
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Izvor: Sadeghi, Banafsheh, Marfavi, Aliakbari, Kowsari, Process of producing recycled polyester fibers from R-PET, str.
9

-

4 Stockholm Environment Institute, GodiSnje izvjesée 2010., str. 5
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Recikliranje poliesterskih vlakana iz polietilen teraftalata (PET) pocinje
prikupljanjem plasticnih boca, zatim drobljenjem, rezanjem i pranjem dobivenih PET
ljuskica (20 mm veli¢ine). Susenjem tih ljuskica uklanja se vlaga, a topljenjem i predenjem
dobivaju se niti. Na kraju se stvara grafic¢ki prikaz, ureduju detalji i krpaju niti kako bi se

dobila reciklirana poliesterska vlakna.

2.3.2. Pamuk — (ne)poZeljan materijal

Zbog tople klime 1 plodnog tla, dobre uvjete za uzgoj pamuka imaju africke zemlje poput
Egipta, Benina, Burkine Faso. Usjevi pamuka bitan su dio gospodarstva isto¢ne i srednje
Afrike jer ostvaruju najviSe prihoda od izvoza pamuka. Prema novim podacima, najveci
proizvoda¢ pamuka na svijetu je Indija s godiSnjom proizvodnjom od 6,188.000 tona
pamuka, zatim Kina s 6,178.318 tona, SAD s 3,593.00 tona i Pakistan s 2,374.481 tona.*® U
SAD-u, ako je proizvod proizveden prema USDA organskom standardu, ne sadrzi sinteticke
kemikalije (uz par iznimki) i sjeme koje nije genetski modificirano. Potrebno je najmanje tri
godine da farma postane certificirana, proces dobivanja certifikata kosta oko 1500 americ¢kih
dolara, a uvjeti su viSegodiSnji zapisi o koriStenju zemljista koji pokazuju da se nisu koristili
zabranjeni herbicidi ili insekticidi kao dokaz da je tlo “Cisto”. Nakon tri godine i jednog
dana, $to god se uzgaja na toj zemlji moze biti certificirano kao organsko.*’ Postoji nekoliko
vrsta pamuka, ukljucujuéi planinski pamuk, pima pamuk i egipatski pamuk. Planinski pamuk
najcesca je vrsta pamuka i koristi se za izradu Sirokog spektra proizvoda. Pima pamuk je
kvalitetniji pamuk poznatog po ¢vrsto¢i 1 mekoci, Cesto se koristi u luksuznom tekstilu.
Egipatski pamuk je prozracniji i bolje upija vlagu od obi¢nog pamuka. Pamuk je izdrzljivi

hipoalergen i1 vlakno s mnogim prednostima kao §to su mekoc¢a i prozracnost.

46 Atlas Big, World's top Cotton Producing Countries, https://www.atlasbig.com/en-us/countries-cotton-

production
471 Bédat, Unraveled: The Life and Death of a Garment, str. 16
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Grafikon 5 Svjetska proizvodnja pamuka od 1990. do 2021.

127610
123013 123944 123960 121398

116333 120577 117630 120366

—93903—F | — — — 03359 —  —  — —
87165 89111

\S (] N o & & &) N ~ sy 5 8] "y = Q D ~
F & P P PP F o RGN AN S S0 ek
N N 2 P b ' P o b > \ > 2 P b P Ui
N L L - LA L L SN N IR LT SN S L L
g & & & & & F & o S NS S QN S S S
BN N W o o 2> @ o ah ) o ~ ~N o2 s 2 o o

Izvor: izrada autora prema podacima s https://www.statista.com/statistics/259392/cotton-production-worldwide-since-

1990/

Podaci o svjetskoj proizvodnji pamuka mjereni su u balama pamuka gdje svaka bala
iznosi 217 kilograma. U periodu od 1990. do 2021. godine, najvise pamuka na svjetskoj
razini proizvelo se 2010./2011. godine, to¢nije 127.610 milijuna bala pamuka od 217
kilograma. Najmanje pamuka proizvedeno je 1990./1991. godine s 87.165 milijuna bala

pamuka.
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Grafikon 6 Najveci uvoznici pamuka u 2021./2022. (u tisuama tona)
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Izvor: izrada autora prema podacima s https://www.statista.com/statistics/191896/leading-cotton-importing-countries/

Najvec¢i uvoznik pamuka u 2021./2022. bila je Kina s 1.785 tisu¢a tona pamuka, a
najmanji Egipat sa 131.-om tisu¢om tona pamuka. Banglade$ se nalazi ispod Kine s 1.742
tisuc¢e tone, Vijetnam s 1.481 tisuCom tona, a Turska s 1.208 tisuca tona. U Pakistan je
uvezeno 980 tisuca tona pamuka, a u Indoneziju 555 tisu¢a tona. U Indiju i Meksiko uvezeno

je 218 tisu¢a tona pamuka, a u Tajland 158 tisuca tona.
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Grafikon 7 Najve¢i izvoznici pamuka u 2021./2022. (u tisu¢éama tona)
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Izvor: izrada autora prema podacima s https://www.statista.com/statistics/191895/leading-cotton-exporting-countries/

Najveci izvoznik pamuka u 2021./2022. je SAD s 3.211 tisuc¢a tona pamuka, a
najmanje pamuka izvezeno je iz Argentine, to¢nije 163 tisuce tona. Upola manje pamuka
izvezeno je iz Brazila (1.720 tisuca tona), zatim iz Indije 1 Australije s 871 tisuce tona. Iz
Grcke 1 Benina izvezeno je 305 tisuca tona, iz Obale Bjelokosti 299 tisuca tona, a iz Malija
239 tisuc¢a tona. Burkina Faso izvozila je 174 tisuce tona pamuka.

Proizvodnja jednog kilograma pamuka iziskuje 10.000 litara vode.*® Za proizvodnju
jedne pamucéne majice, potrebno je 2.700 litara vode ili 1.250 litara za jedan par traperica
uzevsi u obzir cjelokupni proces, od proizvodnje pamuka do dospijeca u trgovinu. U Europi,
Greka je glavni uzgajiva¢ pamuka s 80% povriine za uzgoj pamuka, slijedi je Spanjolska
(regija Andalucia) s udjelom od 20%. Pamuk predstavlja manje od 0.2% vrijednosti
europske poljoprivredne proizvodnje, no ima regionalnu vaznost za Gréku i Spanjolsku.
Trziste EU potpuno je otvoreno jer nema uvoznih carina na pamuk.*’ SloZena godisnja stopa
rasta europskog trziSta pamukom iznosi 4,91% prema procjeni provedene studije za period

od 2018. do 2028. godine. Bazna godina studije je 2022., a za 2023. predvidena je vrijednost

4 The World Counts, Tons of water used in cotton production,

https://theworldcounts.com/challenges/consumption/clothing/cotton-farming-water-consumption

4 Europski parlament, Cotton, https://agriculture.ec.europa.eu/farming/crop-productions-and-plant-based-
products/cotton_en
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od 7.70 milijardi americkih dolara koja bi se do 2028. mogla popeti na 9.79 milijardi

americkih dolara.>®

2.3.3. Razlika izmedu recikliranog i1 organskog materijala

Reciklirano i organsko dva su razlicita pristupa odrzivosti u proizvodnji tekstila i odjece;
reciklirani materijali izradeni su od postojeCih materijala koji se skupljaju, sortiraju i
obraduju za stvaranje novih tekstila, a organski materijali izradeni su od prirodnih vlakana
uzgojenih bez upotrebe sintetickih pesticida, herbicida ili gnojiva. Recikliranjem se otpad
smanjuje, a za stvaranje novog tekstila potrebno je manje resursa. Reciklirani materijali
mogu se izraditi iz razli€itih izvora, kao S§to je otpad nakon upotrebe (reciklirane plasti¢ne
boce) ili otpad prije upotrebe (ostaci tkanine iz proizvodnje). Proces recikliranja moze
zahtijevati energiju i vodu, a kvaliteta dobivenog tekstila varira ovisno o izvoru i metodama
obrade.

Organska proizvodnja promice zdravo tlo i bioloSku raznolikost. Organski materijali
mogu ukljucivati pamuk, vunu, konoplju i druga biljna ili Zivotinjska vlakna. Praksa
organskog uzgoja moze zahtijevati vise zemlje, vode 1 rada u usporedbi s konvencionalnim

uzgojem, a dobiveni tekstil moze biti skuplji.

Slika 8 Strategija "tri petlje" tvrtke Adidas
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Izvor: The Sport-Inspiration Magazine, Climate neutral by 2050: This is Adidas' sustainability plan,

https://www.ispo.com/en/companies/adidas-sustainability-plan-climate-neutral-2050

S%Mordor Intelligence, Europe Cotton Market Size & Share Analysis - Growth Trends & Forecasts (2023 -
2028), https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/europe-cotton-market
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Adidasova strategija ,,tri petlje® odnosi se na postizanje klimatske neutralnosti do
2050. godine uz recikliranje, cirkularni pristup i obnavljajuéi, regenerativni pristup.
Reciklirana petlja odnosi se na zamjenu plastike s recikliranom plastikom, cirkularni pristup
na upotrebu proizvoda koji se mogu direktno reciklirati nakon §to se istroSe 1 regenerativni
pristupom kojim se upotrebljeni materijali na kraju svog zivotnog vijeka, mogu vratiti u
prirodu (stanice ili proteini).”! Razvoj strategije je u primjeni uz reciklirani i cirkularni

pristup, a regenerativni pristup je u procesu primjene.

2.3.4. “Najcis¢1” materijali

Termin “naj¢is¢i materijal je sinonim za materijal koji ne iziskuje velike koli¢ine
pesticida, herbicida, vode i energije. Ve¢inom se radi o organskim materijalima i ponekim

recikliranim. Organski 1 obi¢ni lan obi¢no ne sadrZe pesticide 1 kemikalije, zahtijevaju manje

~~~~~~

mogucnosti “beskonacne” ponovne uporabe. Liocel vlakna nastala su pod imenom Tencel™
vlakna 1980-ih godina u Ujedinjenom Kraljevstvu.> Uzgoj konoplje zahtijeva malo vode,
brzo raste, ne sadrzi Stetne pesticide 1 zauzima manju povrsinu prilikom uzgoja. Korijenje
konoplje prodire duboko u tlo, usjev raste na istoj zemlji desetljeCima bez znacajnog

iscrpljivanja tla.

31 The Sport-Inspiring Magazine, Climate neutral by 2050: This is Adidas' sustainability plan,
https://www.ispo.com/en/companies/adidas-sustainability-plan-climate-neutral-2050
32 Ozipek i Karakas, Advances in Filament Yarn Spinning of Textiles and Polymers, str. 15
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Slika 9 Potrebna koli¢ina vode za uzgoj pamuka i konoplje (u milijunima litara po hektaru)
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Izvor: izrada autora prema podacima iz ¢lanka Duque, Pequito, i Pazour, Industrial Hemp Fiber: A Sustainable and

Economical Alternative to Cotton, str. 9

Prema istrazivanju iz 2020., donja granica vode potrebne za uzgoj pamuka je 2.5 puta
veca nego S$to je za uzgoj konoplje. Pomoc¢u jednadzbe, izracunate su tri vrste troska vode za

uzgoj konoplje 1 pamuka u 2018. godini.

Tablica 1 Usporedba troskova vode za uzgoj pamuka i konoplje

Trosak vode za uzgoj konoplje i pamuka u 2018. ($/ha)

Vlakno Visoki trosak ($/ha)  Srednji trosak ($/ha) Niski trosak ($/ha)
Konoplja 1.967,55 1.372,11 776,76
Pamuk 2.368,83 2.172,08 1.975,32

Izvor: izrada autora prema podacima Iz ¢lanka ¢lanka Duque, Pequito, i Pazour, Industrial Hemp Fiber: A Sustainable and

Economical Alternative to Cotton, str. 9

Visoki troSak vode za konoplju iznosio je 1.967,55$ po hektaru, a za pamuk
2.368,838$ po hektaru. Srednji za konoplju iznosio je 1.372,11$/ha i za pamuk 2.172,08$/ha.
Niski trosak za konoplju bio je 776,76$/ha i 1.975,328/ha za pamuk.

30



2.4. Mikroplastika i pranje odjecCe

Svake godine proizvede se priblizno 400 milijuna tona plastike i1 predvida se udvostrucenje
do 2050.* Univerzalna i Siroka upotreba plastike znac¢i da je mikroplastika Siroko
rasprostranjena u okolidu; mikroplastika je pronadena u hrani, vodi i zraku.>* Odje¢a
napravljena od sintetiCkog materijala prilikom svakog pranja ispuSta mikroplastiku,
mikrovlakna manja od 5 milimetara, u otpadne vode. Rezultati istrazivanja pokazali su da
koli¢ina oslobodenih mikrovlakana tijekom pranja iznose od 124 do 308 miligrama po
kilogramu oprane tkanine, ovisno o vrsti odjevnog predmeta.>> U 2021.godini, Grundig
tvrtka na trziSte je plasirala perilicu rublja s integriranim filterom s tehnologijom
FiberCatcher™ pomocu koje se hvata do 90% mikrovlakana kada se koristi sinteticko pranje
rublja.®® Smanjenju mikroplastike u okoliSu, doprinose: upotreba filtrol filtera®’,
Guppyfriend vreica za pranje rublja, koriStenje ekoloski prihvatljivih deterdZzenata, pranje

pune perilice rublja, suSenje odjece na suncu...

Slika 10 Izvori mikroplastike u oceanu
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Izvor: Statista, Where the ocean’s microplastics come from, https://www.statista.com/chart/17957/where-the-oceans-

microplastics-come-from/

33 UN environment programme, https://unep.org/interactive/beat-plastic-pollution/

3% Lim, XiaoZhi, Microplastics are everywhere - but are they harmful?, str. 22-25

33 De Falco, Francesca, Di Pace, Cocca, Avella, The contribution of washing processes of synthetic clothes to
microplastic pollution, str. 6

36 Grundig, World's 1st Integrated Microfiber Filter, https://www.grundig.com/fibercatcher

37 patentirani filter za viSekratnu upotrebu koji se pri¢vr$¢uje na odvodno crijevo perilice rublja i uklanja
mikrovlakna.
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Najve¢i udio mikroplastike dolazi od sintetickih materijala, odnosno 35%, drugi
najveci udio imaju automobilske gume s 28% kao posljedice erozije tijekom voznje. Gradska
prasina ¢ini 24% udjela, oznake na cesti 7%, brodski premazi 3.7%, proizvodi za osobnu

njegu 2% i plasti¢ni peleti 0.3%.5®
2.5. Nostalgija za prosloscu kroz modu i prenosenje tradicije

Nostalgija za proslos¢u kroz modu je prihvacanje stilova i1 trendova iz prethodnog doba.
Moda je oblik samoizrazavanja i nafin povezivanja s osobnom povijescu ili kulturnom
povijescu odredenog vremena. Nostalgiju za proslos¢u kroz modu mogu potaknuti i kulturni
trendovi. Zanimanjem za modu 90-ih, prihvacaju se chunky tenisice, oversized traper jakne
1 karirane suknje kojom se generacije povezuju sa svojom mladosc¢u i pop kulturom tog doba.
Za generaciju Z%°, modni trendovi neprestano se razvijaju i nalaze se pod utjecajem
drustvenih medija poput TikToka i Instagrama, pop kulture i1 tehnologije. Modni ¢lanci su
poceli su se osvrtati na vra¢anje popularnosti Y2K mode, odnosno mode 2000-ih godina, ere
Britney Spears, kopcica s leptiri¢ima, trapericama niskog struka i trapera. Moda se krece u
dvadesetogodiSnjim ciklusima ili kada se pojavi nostalgija za djetinjstvom; pop kultura
1970-1ih ozivjela je 1950-e u obliku TV emisija Happy Days i M*4*S*H te mjuzikla Grease.
Rijecima Rebecce Jennings, vise dopisnice za Vox, ,,petlja nostalgije se ubrzala za puno vise
od dvadeset godina®.

Njemacko-ameri¢ka suvremena umjetnica Linda Friedman Schmidt tvrdi da je
“odjeca emocionalni pokreta¢ koji nosi, pohranjuje i biljezi pamcenje, docarava taktilno
pamcenje, potice osjetilno 1 emocionalno paméenje. Njegov blizak kontakt s tijelom daje mu
mogucnost cuvanja osobnih 1 intimnih pri¢a iz proslosti. Nosena odjeca predstavlja tragove
prozivljenih Zivota; zivi sa svime ¢emu je svjedocio, izaziva duboke osjecaje, moze ispricati
pride iz stvarnog zivota.”® PrenoSenje tradicije kroz modu nacin je o¢uvanja kulturne bastine
1 njezinog prenoSenja s generacije na generaciju. Razli¢ite kulture imaju jedinstvene stilove
odjece, uzorke i tkanine koji se prenose stolje¢ima, a nosenje tradicionalne odjece nacin je

odavanja pocasti 1 slavljenja kulturnog identiteta. U Indiji, Zene Cesto nose haljinu zvanu

58 Statista, Where the Ocean's Microplastics Come From, https://www .statista.com/chart/17957/where-the-
oceans-microplastics-come-from/

3% generacija koja obuhvaca godine rodenja od 1997. do 2012. godine.

%Linda Friedman Schmidt, Clothing and Memory, https://www.lindafriedmanschmidt.com/clothing-and-

memory/
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sari, tradicionalni komad odje¢e ogrnut oko tijela na poseban nacin, u razli¢itim
materijalima, bojama i uzorcima. U Japanu je kimono tradicionalni odjevni predmet koji se
¢esto nosi u posebnim prilikama, kao sto su vjencanja i festivali. Simbol je japanske kulture
1 umijeca, a njegovi kompleksni dizajni 1 uzorci prenose se s koljena na koljeno.
Tradicionalna nos$nja izrazava identitet kroz nosnju, koja se obi¢no povezuje s zemljopisnim
podru¢jem ili vremenskim razdobljem u povijesti. Moze oznacavati drusStveni, bracni ili
vjerski status. Ako se nosnja koristi za predstavljanje kulture ili identiteta odredene etnicke
skupine, obi¢no je poznata kao etnicka no$nja.®' Narodne no$nje i folklor odraz su drustvene
1 kulturne posebnosti Hrvata. NoSenjem tradicionalne odjece, ljudi se povezuju sa svojim
korijenima i prenose svoje obicaje i tradiciju budu¢im generacijama. PrenosSenje tradicije u
modi dolazi u razli¢itim oblicima poput implementiranja materijala poput indonezijskog
materijala batika, koriStenja tradicionalnih stilova (jakna inspirirana izgledom kimona),
upotrebe tradicionalnih tehnika vezenja kao $to je zardozi®* koja se moze koristiti za

stvaranje suvremenih dizajna.

2.6. EtiCnost i radni uvjeti u modnoj industriji

24. travnja 2013., u Dhaki u Bangladesu urusila se zgrada Rana Plaza s pet tvornica odjece
gdje je izgubljeno 1.132 Zivota i ranjeno vise od 2.500, od kojih su 80% Zene u dobi od 18
do 24 godine.%®> Spomenuta nesre¢a skrenula je paznju na pitanje kvalitete radnih uvjeta i
standarda zastite u proizvodnji odje¢e. Masovna proizvodnja iziskuje manjak kvalitete
radnih uvjeta, odjece 1 smanjenje troSkova proizvodnje za povecanje profita. Termin ,,brze*
mode oznacava kolekciju odje¢e baziranu na najnovijim modnim trendovima, jeftino
proizvedenim u kratkom vremenskom periodu Sto karakterizira agilne opskrbne lance,
sustave brze reakcije i prekomjernu potrosnju.®* Modna industrija jedna je od industrija koje

najvise ovise o radu jer svaki komad odjece mora biti rué¢no izraden u opskrbnom lancu s

61Al-Shehri i Al Dabbagh, Effectiveness of Incorporation Traditional Costumes into Educational Curriculum
to Enhance Students’ Awareness of Their Heritage, str. 15

2 perzijska tehnika vezenja.

63 International Labour Organization, The Rana Plaza disaster ten years on: What has changed?
https://www.ilo.org/infostories/en-GB/Stories/Country-Focus/rana-plaza

% Del Rocio Bonilla, Del Olmo Arriaga i Andreu, The interaction of Instagram followers in the fast fashion
sector: The case of Hennes and Mauritz (H&M)2., str. 342-357

33


https://www.scirp.org/journal/articles.aspx?searchcode=Maha+Abdullah+Al++Dabbagh&searchfield=authors&page=1
https://www.ilo.org/infostories/en-GB/Stories/Country-Focus/rana-plaza

nekoliko milijuna radnika (preteZito Zena) u proizvodnji odjeée.®® Izvjesée Oxama iz 2019.,
pokazao je da 0% bangladeskih radnika i 1% vijetnamskih radnika u proizvodnji odjece ne
zaraduje dovoljno za osnovne Zivotne potrebe.®® Dolaskom COVID-19 pandemije,
radnicima su uskracene place, doSlo je do pitanja sigurnosti posla i intenzivnog rada, a
odnosilo se na radnike koji su proizvodili odjecu za 16 internacionalnih brendova: Carter's
Inc., Hanesbrands, H&M, Levi Strauss & Co., LIDL, L Brands, Matalan, Mark's Work
Wearhouse, Next, New Look, Nike, PVH, River Island, Sainsbury's, s.Oliver i The
Children's Place. Spomenuti brendovi su u drugoj polovici 2020. ostvarili profit od vise od
10 milijardi ameri¢kih dolara.’” ITAA (eng. International Textile and Apparel Association)
eticki kodeks odnosi se na podrZzavanje najvisih pravnih, etickih i moralnih standarda. ITAA
za cilj ima djelovati na takav nacin da promiCe ucCenje i rast, unapreduje osobnu i

profesionalnu Cast, integritet i dostojanstvo profesije.®®

2.7. Sto se dogada s odjecom koja se donira “brzoj”” modi?

Dokumentarac njemacke novinarske agencije Deutsche Welle “The truth behind fast fashion
- Are fashion retailers honest with their customers?” iz 2021., obradio je tematiku
recikliranja odjece, otpadu, masovnoj proizvodnji i posljedicama; veliki postotak odjece
baca se na odlagalista ili zavrSava u zemljama poput Bugarske, gdje se odjeca koristi kao
sirovina za ogrjev zbog ostrih zima. Odjeca koja se spaljuje ve¢inom je od poliestera (70%),
sadrZi boje 1 printove koji nisu sigurni za spaljivanje. Prema Agenciji za zastitu okoliSa (eng.
Environmental Protection Agency), oko 15% tekstilnog otpada na odlagalistima dolazi od
odbadene odjece koja nije nosena ni koristena.®” Nakon $to je odjeéa donirana, prolazi kroz
proces sortiranja. Dobrotvorne organizacije i thrift trgovine sortiraju donacije i odvajaju ih

nn

u kategorije "za prodaju", "za visekratnu upotrebu" i "neupotrebljive". “Odjeca za prodaju”

% Good On You, The Impact of Fast Fashion on Garment Workers, https://goodonyou.eco/impact-fast-
fashion-garment-workers/

66 Oxfam, What She Makes, https://www.oxfam.org.au/what-she-makes/

7 Business & Human Rights Resource Centre, Wage theft and pandemic profits: The right to a living wage
for garment workers, https://www.business-humanrights.org/en/from-us/briefings/wage-theft-and-pandemic-
profits-the-right-to-a-living-wage-for-garment-workers/

%8 International Textile and Apparel Association, Code of Ethics, https://itaaonline.org/page/Ethics

9 United States Environmental Protection Agency, Facts and Figures about Materials, Waste and Recycling,
https://www.epa.gov/facts-and-figures-about-materials-waste-and-recycling/textiles-material-specific-data
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ide u thrift trgovine, “odjeca za visekratnu upotrebu” dijeli se potrebitima, a “neupotrebljiva
odjeca” ide u pogone za reciklazu tekstila. Oko 20% donirane odje¢e u SAD-u proda se thrift
trgovinama, a ostatak se prodaje tvrtkama za recikliranje tekstila ili se Salje u podrucja
subsaharske Afrike, Juzne Amerike i Kine.”® Tvrtke za recikliranje tekstila sortiraju odje¢u
1 razdvajaju u kategorije "krpe" i "krpe za brisanje" koriStene za industrijsko CiS¢enje te
"vlakna" za razgradivanje i pretvaranje u novu odjecu. Prema izvje$¢u Nacionalnog instituta
za standarde 1 tehnologiju (SAD) iz 2022., oko 85% tekstilnog otpada na odlagaliStima dolazi

od odbacene odjecée.”!

Tablica 2 Tone odbacéene odjece i obu¢e u SAD-u od 1960.-2018.
1960. 1970. 1980. 1990. 2000. 2005. 2010.  2015. 2017. 2018.

Izradeno 1.760 2.040 2530 5.810 9480 11.510 13.220 16.060 16.890  17.030
Reciklirano 50 60 160 660 1.320 1.830  2.050  2.460 2.570 2.510
Kompostirano - - - - - - - - - -
Izgaranje s - 10 50 880 1.880 2.110 2270  3.060 3.170 3.220
povratom

energije

Deponirano 1.710 1970 2320 4270 6.280 7.570  8.900 10.540  11.150  11.300

Izvor: United States Environmental Protection Agency, Facts and Figures about Materials, Waste and Recycling Textiles:

Material-Specific Data, https://www.epa.gov/facts-and-figures-about-materials-waste-and-recycling/textiles-material-

specific-data
Tone proizvedene odje¢e u SAD-u povecale su se za priblizno 17 puta od 1960. do

2018. godine. Reciklirana odjeca dozivjela je porast 1990. na 660 tona, zatim na 1.320 tona
odjece. U periodu od 18 godina, recikliranja odje¢a dosegnula je brojku od 2.510 tona. Prema
izvjestaju EPA-e, od 1960. do 2018., nije zabiljeZena tonaza kompostirane odjece u SAD-u.
Izgaranje odjece s povratom energije je 1970. iznosilo 10 tona, 2000. je iznosilo 1.880 tona,
a2018. zabiljezeno je 3.220 tona odjece. Deponirana tonaza odjece se u periodu od 58 godina
povecalo za 11 puta, to¢nije od 1.710 tona 1960. do 11.300 tona u 2018. godini.

Od 5,8 milijuna tona tekstila koje potroSa¢i u EU odbace godiSnje, Cetvrtina se
reciklira. Prema organizaciji Friends of the Earth Europe, preostalih 4,3 milijuna tona je
badeno na odlagalista.”” Stope prikupljanja tekstilnog otpada u EU-u su otprilike 25%, s

razlikama medu drzavama ¢lanicama. Revizija EU Okvirne direktive o otpadu (Direktiva

70 Fashionista, What Really Happens to Your Clothing Donations?, https://fashionista.com/2016/01/clothing-
donation

"I Schumacher i Forster, Facilitating a Circular Economy for Textiles — Workshop Report, NIST Special
Publication 1500-207, str. 14

2 Europska komisija, Latest trend keeps clothes out of landfill. op. cit.
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2008/98/EZ) obvezuje drzave Clanice da odvojeno prikupljaju odbaceni tekstil do sije¢nja
2025. Trenutacno se manje od 1% tekstilnog otpada reciklira za izradu nove odjecu, a ono
Sto se ne moZe ponovno upotrijebiti uglavnom se reciklira u industrijske krpe, spaljuje ili

odlaze na odlagaliste.
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3. OdrZivi razvoj i odrZiva potroSnja

"Nasa zajedni¢ka buducénost" je izvjesce koje je objavila Svjetska komisija za okoli$ i razvoj
1987. godine. Poznato kao Brundtlandovo izvjeSc¢e, ono je nazvano po svojoj predsjednici,
Gro Harlem Brundtland i predstavlja okvir za odrzivi razvoj. Izvjes¢e naglasava da su
gospodarski razvoj, drustveni razvoj i zastita okoliSa medusobno povezani i da im se mora
teziti zajedno kako bi se postigao odrzivi razvoj. Identificiralo je siromasStvo kao glavni
uzrok i1 posljedicu degradacije okoliSa te pozvalo na globalnu suradnju u rjeSavanju tih
problema. IzvjeSée je uvelo koncept odrzivog razvoja definiranog kao "razvoj koji
zadovoljava potrebe sadasnjosti bez ugrozavanja sposobnosti budu¢ih generacija da
zadovolje vlastite potrebe".

"NaSa zajednicka buducnost" utjecala je na Konferenciju Ujedinjenih naroda o
okoli$u i razvoju, takoder poznatu kao The Earth Summit odrzan u Rio de Janeiru 1992. The
Earth Summit donio je nekoliko vaznih medunarodnih sporazuma, ukljuc¢uju¢i Okvirnu
konvenciju Ujedinjenih naroda o klimatskim promjenama i Konvenciju o bioloskoj
raznolikosti koja je imala za cilj rjeSavanje pitanja okoliSa uz promicanje odrzivog razvoja.
Odrziva potro$nja odnosi se na obrazac potrosnje koji umanjuje utjecaje na okolis, drustvo i
gospodarstvo §to ukljucuje donoSenje informiranih i odgovornih odluka o tome $to se
kupuje, kako se koristi i kako se odlaZze.”> Doprinosi postizanju ciljeva odrZivog razvoja
Ujedinjenih naroda (SDGs) 1 ukljucuje praksu smanjenja otpada, oCuvanje energije,

podrzavanje lokalne proizvodnje.

3.1. Certifikati u modnoj industriji

Modni certifikati su certifikati trecih strana koji potvrduju odrzivost i drustvenu odgovornost
modnih proizvoda 1 marki. Certifikacija se odvija kada ovlasteno neovisno tijelo provjeri,
odnosno odobri legitimnost pridrzavanja propisanih standarda. PotroSaima pruzaju

transparentne i pouzdane informacije o utjecaju koju odje¢a ima na okoli$ i drustvo.

3 Razum, PandZa Bajs i Zeki¢, Analiza Eimbenika odriive potroSnje generacije Z u modnoj industriji, str.
300
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GOTS je vodeci svjetski standard za obradu tekstila za organska vlakna, ukljucujuci
ekoloske 1 socijalne kriterije, potkrijepljen neovisnom certifikacijom cijelog lanca opskrbe
tekstilom.” Konaéni proizvodi s GOTS certifikatom mogu ukljuéivati proizvode od vlakana,
prede, tkanine, odjecu, ku¢ni tekstil, madrace, proizvode za osobnu higijenu i tekstil koji
dolazi u dodir s hranom.”” OEKO-TEX® STANDARD 100 jedna je od najpoznatijih oznaka
za tekstil testirana na Stetne tvari. Svaki dio artikla sa spomenutim standardom, svaka nit,
gumb 1 drugi dodaci ispitani su na Stetne tvari. Test provode nezavisni OEKO-TEX®
partnerski instituti na temelju OEKO-TEX® kataloga kriterija gdje se u obzir uzimaju
regulirane i neregulirane tvari, potencijalno $tetne za ljudsko zdravlje.”® EU Ecolabel je
oznaka dodijeljena proizvodima 1 uslugama koji zadovoljavaju kriterije zastite okolisa i
udinkovitosti postavljene od strane Europske unije.”” Oznaka je dostupna za Sirok raspon
proizvoda i usluga, ukljucujuéi tekstil, proizvode za CiSenje, papir, uredaje i turisticki
smjestaj. Uzima u obzir cijeli zivotni ciklus proizvoda ili usluge, od podrijetla sirovina do
proizvodnje, upotrebe i odlaganja.”® Cilj Fair Trade certifikata je stvaranje gospodarski
prihvatljivih uvjeta i postene trgovinske prakse za proizvodace u zemljama u razvoju, uz
drustvenu 1 ekolosku odrzivost. Certifikat Fair Trade za modne proizvode dodjeljuje se
odje¢i 1 tekstilnim proizvodima koji zadovoljavaju odredene kriterije poput brige za
zajednicu u pogledu zdravstvenog i Skolskog sustava, koristenja organskih inputa ili inputa
s manje kemikalija, odgovornog koristenja vode, smanjenja otpada, sigurnih radnih uvjeta i

pla¢enog rada koji moze pokriti Zivotne troskove.”

3.2. Odrziva proizvodnja

OdrZiva potro$nja i proizvodnja odnose se na princip ,,uciniti vise i bolje s manje*. Radi se
o odvajanju gospodarskog rasta od negativnog utjecaja na okoli§, povecanju ucinkovitosti
resursa i promicanju odrzivog nacina zivota. Odrziva potrosnja i proizvodnja odnose se na

,upotrebu usluga i1 srodnih proizvoda koji odgovaraju osnovnim potrebama i doprinose

74 Global Organic Textile Standard, The standard, https://global-standard.org/the-standard

75 ibid.

76 OEKO-TEX standard, OEKO-TEX® STANDARD 100, https://www.oeko-tex.com/en/our-standards/oeko-
tex-standard-100

77 Europska komisija, EU Ecolabel Clothing and textiles / Textile products., op. cit.

78 ibid.

7 Fair Trade Certified, What We Certify, https://www.fairtradecertified.org/what-we-do/what-we-certify/
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kvaliteti zivota uz smanjenje upotrebe prirodnih resursa i toksi¢nih materijala, emisija otpada
1 oneciS¢ujucih tvari tijekom zivotnog ciklusa, usluge ili proizvoda kako se ne bi ugrozile
potrebe buduéih generacija”.®’ Za postizanje odrzive proizvodnje postoji nekoliko strategija

koje se mogu primijeniti:

1. KoriStenje odrzivih materijala Sto uklju¢uje nabavu obnovljivih i netoksi¢nih
materijala s manjim utjecajem na okolis.

2. Energetska ucinkovitost ukljucuje smanjenje koliCine energije koja se koristi
tijekom proizvodnje 1 koriStenje obnovljivih izvora energije kad god je to
mogucée. Primjeri ukljuuju koriStenje energetski ucinkovite opreme i
implementaciju tehnologija obnovljive energije kao Sto su solarni paneli i
vjetroturbine.

3. Smanjenje otpada $to se odnosi na smanjenje koli¢ine otpada koji nastaje tijekom
proizvodnje 1 osiguravanje pravilnog gospodarenja otpadom, a postize se
praksama odvajanja otpada, recikliranjem 1 kompostiranjem.

4. Odrzivi prijevoz koji ukljucuje koristenje odrzivih metoda prijevoza za dostavu
proizvoda i materijala. Primjeri ukljucuju elektri¢na vozila 1 bicikle.

5. Drustvena odgovornost ukljucuje osiguravanje da je proizvodni proces drustveno
odgovoran, ukljucujuc¢i postene radne prakse, sigurne radne uvjete i odgovorno

nabavljanje materijala.

Implementacija navedenih strategija podrazumijeva financijska ulaganja,
interdiscipliniranost i1 kontinuitet. Odrziva potroS$nja obiljeZava poslovanje na ekoloski

prihvatljiv, drustveno odgovoran i ekonomski odrziv nacin.

80 UN Programme Environment, Sustainable consumption and production policies,
https://www.unep.org/explore-topics/resource-efficiency/what-we-do/sustainable-consumption-and-
production-policies
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Grafikon 8 Proizvodnja energije u EU, Hrvatskoj, Danskoj i Bugarskoj (2000.-2021.)

e=g==FEU (27 ¢lanica od 2020.)
e=g==Hrvatska
Danska

==g==Bugarska

2000. 2005. 2010. 2015. 2016. 2017. 2018. 2019. 2020. 2021.

Izvor: izrada autora prema podacima s https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/SDG_07_30/default/table?lang=en

Pokazatelj] mjeri koli¢inu ekonomske proizvodnje proizvedene po jedinici bruto
raspoloZive energije. Bruto raspoloZiva energija predstavlja koli¢inu energetskih proizvoda
potrebnih za zadovoljenje cjelokupne potraznje subjekata na odredenom geografskom
podrucju. KoriStena jedinica mjere je euro po kilogramu ekvivalenta nafte. Proizvodnja
energije najveca je u Danskoj, najmanja u Bugarskoj, Europska Unija se nalazi na sredini, a
Hrvatska se nalazi ispod Europske Unije. U Europskoj Uniji, u razdoblju od 2000. do 2021.,
proizvodnja energije narasla je sa 6,25 eura/kg na 8,54 eura/kg, dok je Bugarska u 21.-0j
godini presla s 1,31 na 2,47 eura/kg. Danska je u istom razdoblju povecala proizvodnju

energije za 5,91 eura/kg, a Hrvatska je povecéala svoju proizvodnju energije za 1,95 eura/kg.

3.3. Kampanja ,,Who made my clothes?*

Kampanju je pokrenula organizacija Fashion Revolution kao odgovor na dogadaj u
prethodno spomenutoj Rana Plazi 2013. godine. Kampanja ,,Who made my clothes?* je
neprofitni globalni pokret koji se zalaze za reforme u modnoj industriji usmjerene na

transparentnost robnih marki odje¢e o njihovom opskrbnom lancu. Njihova misija je
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ujedinjenje ljudi 1 organizacija za promjenu nacina nabave, proizvodnje i konzumacije.
Globalnu kampanju ,,Who made my clothes?* pokrenule su Orsola de Castro i Carry Somers
2013. u Engleskoj. Orsola je medunarodno priznata voditeljica stru¢nog misljenja u odrzivoj
modi, a Carryin modni brend Pachacuti bio je pionir u radikalnoj transparentnosti opskrbnog
lanca, mapiraju¢i GPS koordinate svake faze proizvodnog procesa; od drustvenih plantaza
na kojima raste slama, do kuce svakog tkaoca panama SeSira. Njihova je misija ujediniti sve
u modnoj industriji, poCevsi od dizajnera, proizvodaca, distributera sve do nositelja, kako bi
se promijenio nacin na koji se nabavlja, proizvodi i koristi odje¢a. Manifest modne revolucije
u deset toCaka kombinacija je politika i1 ciljeva kojima modna industrija treba teziti:
dostojanstvenom radu, pravednom i1 jednako placenom radu, slobodnom govoru bez straha,
postivanju kulture i naslijeda, solidarnosti i1 inkluzivnosti, ocuvanju okoliSa, kruznoj
ekonomiji, transparentnosti i odgovornosti, novim nacinima mjerenja uspjeha poput

financijske sigurnosti i zdravlja te izrazavanje.
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4. OsvijeStenost, informiranost i stavovi stanovnika na podrucju RH u
svezi second hand kupnje i pojma odrzive mode

U ovom poglavlju, ukratko ¢e se objasniti metodologija istrazivanja kao i rezultati provedene
ankete o osvijestenosti, informiranosti 1 stavova stanovnika na podru¢ju RH u svezi second

hand kupnje 1 pojma odrzive mode.

4.1. Metodologija ispitivanja stavova stanovnistva

Ispitivanje stavova stanovniStva o prethodno spomenutoj tematici napravljeno je pomocu
Google obrasca gdje je prikupljeno 120 odgovora u periodu od 26. veljace 2023. do
15.0zujka 2023. Google obrazac proslijeden je poznanicima, obitelji, prijateljima i po
Facebook grupama. Koristene su metoda ankete i statisticka metoda te su prikupljeni
demografski podaci, podaci o ucestalosti koristenja second hand stvari, kupovnim navikama
i vaznim faktorima koji utje¢u na kupnju. Posljednji dio ankete sastoji se od 12 pitanja o
osnovama odrzivosti u modnoj industriji, a na samome kraju nalazi se popis hrvatskih
brendova/Instagram profila s moguénosc¢u visestrukog odabira, ovisno o poznavanju istih.
Opcija viSestrukog odabira odnosila se na pet pitanja, ostalih sedam je imalo po jedan toan

odgovor. Tri pitanja bila su dihotomnog tipa.

4.2. Rezultati provedenog istraZzivanja

Prvi dio anketnog upitnika odnosio se na opc¢e podatke kao Sto su spol, dobna skupina,

zupanija prebivalista, obrazovni status, radni status i visina dohotka kucéanstva.
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Grafikon 9 Podjela ispitanika po spolu

m Zenski

® Muski

Izvor: izrada autora prema rezultatima istrazivanja

Od 120 prikupljenih odgovora, veé¢inu od 86,7% (104 odgovora) Cine Zene, a
muskarci 13,3% (16 odgovora).

Tablica 3 Prikaz dobnih skupina ispitanika

Dobna skupina ispitanika  Broj ispitanika Postotak
<18 godina 12 ispitanika 10%
19-24 godine 33 ispitanika 27,5%
25-34 godine 27 ispitanika 22,5%
35-44 godine 18 ispitanika 15%
45-60 godina 25 ispitanika 20,8%
Vise od 60 godina 5 ispitanika 4,2%

Izvor: izrada autora prema rezultatima istrazivanja

Dobne skupine ispitanika dijele se na Sest skupina gdje je najveci broj ispitanika u
skupini od 19-24 godine, to¢nije 27,5% s 33 ispitanika. Najmanji broj ispitanika je u dobnoj
skupini “viSe od 60 godina” s pet ispitanika 1 4,2% udjela. Ispitanici u dobi od 25 do 34
godine ¢ine 22,5% s 27 odgovora, a grupa od 45 do 60 godina iznosi 20,8% s 25 odgovora.
Dobna skupina od 35 do 44 godine iznosi 15% s 18 ispitanika, a dobna skupina do 18 godina
10% s 12 ispitanika.
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Telblica 4 Prikaz Zupanija ispitanika
Zupanija ispitanika
Bjelovarsko-bilogorska Zupanija
Brodsko-posavska zupanija
Dubrovacko-neretvanska
Zupanija
Grad Zagreb
Istarska Zupanija
Karlovacka Zupanija
Koprivnicko-krizevacka
Zupanija
Krapinsko-zagorska Zupanija
Licko-senjska zupanija
Medimurska Zupanija
Osjecko-baranjska Zupanija
Pozesko-slavonska zupanija
Primorsko-goranska Zupanija
Sisacko-moslavacka zupanija
Splitsko-dalmatinska zupanija
Sibensko-kninska Zupanija
Varazdinska zupanija
Viroviticko-podravska Zupanija
Vukovarsko-srijemska Zupanija
Zadarska Zupanija

Zagrebacka zupanija

Broj ispitanika
1 ispitanik
6 ispitanika

11 ispitanika
2 ispitanika
3 ispitanika

2 ispitanika

2 ispitanika
1 ispitanik

1 ispitanik
57 ispitanika
15 ispitanika
2 ispitanika
2 ispitanika
3 ispitanika
1 ispitanik

5 ispitanika

6 ispitanika

Izvor: izrada autora prema rezultatima istrazivanja

Zupanije iz kojih nisu prikupljeni podaci su Dubrovacko-neretvanska, Pozegko-
slavonska, Sibensko-kninska i Zadarska Zupanija. Najvise podataka dobiveno je s podrucja

Osjecko-baranjske Zupanije gdje je prikupljeno 57 odgovora koji €ine 47,5% sveukupnih

odgovora, a najmanje

Medimurske 1 Viroviticko-podravske zupanije gdje je prikupljen po jedan odgovor §to ¢ini

0,83% ukupnih rezultata. Po dva ispitanika dolaze iz Istarske, Koprivni¢ko-krizevacke,

ispitanika dolazi

Postotak
0,83%
5%

9,17%
1,67%
2,5%

1,67%

1,67%
0,83%
0,83%
47,5%
12,5%
1,67%
1,67%
2,5%

0,83%
4,17%

5%

iz Bjelovarsko-bilogorske,

Licko-senjske,



Krapinsko-zagorske, Sisacko-moslavacke 1 Splitsko-dalmatinske zupanije s udjelom od
1,67%. Karlovacka i Varazdinska zupanija ¢ine 2,5% ukupnog udjela s tri odgovora po
zupaniji. Pet ispitanika dolazi iz Vukovarsko-srijemske i ¢ine udio od 4,17%. U Brodsko-
posavskoj 1 Zagrebackoj zupaniji prikupljeno je Sest odgovora koji ¢ine po 5% sveukupnog
udjela. 11 ispitanika dolazi iz Grada Zagreba sa sveukupno 9,17%, a Primorsko-goranska

Zupanija s 15 ispitanika 1 udjelom od 12,5%.

Tablica 5 Prikaz podataka o obrazovnom statusu ispitanika
Zavrseni stupanj obrazovanja Broj ispitanika  Postotak

ZavrSena osnovna Skola - -

Ucenik/ca srednje Skole 12 ispitanika 10%
Zavrseno srednjoskolsko obrazovanje 29 ispitanika 24,17%
Student/ica preddiplomskog studija 14 ispitanika 11,67%
ZavrSen preddiplomski studij 11 ispitanika 9,17%
Student/ica diplomskog studija 19 ispitanika 15,83%
Zavrsen diplomski studij 30 ispitanika 25%

Student/ica doktorskog studija - -

Zavrsen doktorski studij 4 ispitanika 3,33%
Student/ica  integriranog  (pred)diplomskog 1 ispitanik 0,83%
studija

Izvor: izrada autora prema rezultatima istrazivanja

Najvise ispitanika ima zavrSen diplomski studij, to¢nije njih 30 s 25%, najmanje
jedan/na student/ica integriranog (pred)diplomskog studija s 0,83% udjela, Cetiri ispitanika
zavrsilo je doktorski studij (3,33%) a ni jedan ispitanik nije student/ica doktorskog studija
ni osoba sa zavrSenom osnovnom Skolom. Ispod ispitanika zavrSenog diplomskog studija
nalazi se 29 ispitanika zavrSenog srednjoskolskog obrazovanja s 24,17%. Ispitanici koji su
studenti diplomskog studija &ine 15,83% s 19 odgovora. Cetrnaest studenata
preddiplomskog studija ¢ini 11,67% prikupljenih podataka, 12 ispitanika koji su ucenici
srednje Skole ¢ini 10% odgovora, a 9,17%, odnosno 11 ispitanika zavrsilo je preddiplomski

studij.
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Grafikon 10 Prikaz podataka o radnom statusu ispitanika

® Zaposlen/a na puno radno vrijeme
® Nezaposlen/a
m Zaposlen/a na pola radnog vremena

® Umirovljen/a

Izvor: izrada autora prema rezultatima istrazivanja

Prema podacima o radnom statusu ispitanika, najviSe je zaposlenih na puno radno
vrijeme s 57,5% (69 odgovora), a najmanje je umirovljenih s 1,67% (dva odgovora). Drugi
po redu su nezaposleni s udjelom od 30% 1 36 odgovora, a iza njih je 13 ispitanika (10,83%)

zaposlenih na pola radnog vremena.
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Grafikon 11 Prikaz podataka o visini dohotka kucanstva

m Vise od 2.000 eura
m1.500 - 1.999 eura
m1.100 - 1.499 eura
m 800 - 1.099 eura

m 500 - 799 eura

m <499 eura

Izvor. izrada autora prema rezultatima istrazivanja

Udjeli u visini dohotka kucanstva su relativno ravnomjerno raspodjeljeni, najvise je
ispitanika s prihodima s vise od 2 tisu¢e eura mjesecno, to¢nije 32 ispitanika (26,7%), a 20%
¢ine ispitanici s 800-1.099 eura i 1.100-1.499 eura (24 odgovora po kategoriji). 16,7% ili 20
odgovora ¢ine ispitanici s prihodima kucanstva 1.500-1.999 eura mjesecno, a 10% cine
kucanstva s 500-799 eura mjese¢no. Najmanji udio ¢ini kategorija <499 eura mjesecno s

postotkom od 6,67% ili osam odgovora.
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Grafikon 12 Prikaz podataka u svezi ucestalosti kupnje

43
32

Jednom u Jednom Jednom u pola Nekoliko puta Nekoliko puta Jednom Jednom u dva
nekoliko godina  godiSnje godine godisnje mjese¢no mjese¢no tjedna

Izvor: izrada autora prema rezultatima istrazivanja

Najveci broj ispitanika kupuje odje¢u nekoliko puta godisnje, odnosno 35,8% (43
ispitanika), a dvoje ispitanika kupuje u nekoliko godina (1,67%). 32 ispitanika koji kupuju
jednom mjesecno ¢ine 26,7% udjela, njih 19 kupuje jednom u pola godine (15,8%), a
nekoliko puta mjesecno kupuje 16 ispitanika (13,33%). Pet ispitanika kupuje jednom
godisnje (4,17%), dok troje ispitanika kupuje jednom u dva tjedna (2,5%).

Grafikon 13 Prikaz podataka o broju kupljene odjece

m Vise od pet komada odjece
m Cetiri do pet komada odjeée
m Dva do tri komada odjece

m Jedan komad odjece

Izvor. izrada autora prema rezultatima istrazivanja

48



Kupnja dva do tri komada odjece tijekom jedne kupnje odnosi se na 64,2%, odnosno
77 ispitanika, a osam ispitanika (6,67%) kupuje vise od pet komada odjece. Cetiri do pet
komada odjeée kupuje 20 ispitanika (16,67%) te jedan komad odjece kupuje 15 ispitanika
(12,5%).

Tablica 6 Prikaz trgovina u kojima ispitanici najéesée kupuju

Trgovine Broj ispitanika = Postotak
H&M 58 odgovora 48,33%
Zara 40 odgovora 33,33%
Stradivarius, ABOUT YOU 34 odgovora 28,33%
Bershka 27 odgovora 22,5%
Mango, Textile House 23 odgovora 19,17%
Zalando 19 odgovora 15,83%
ASOS 12 odgovora 10%
New Yorker 7 odgovora 5,83%
C&A, razni butici 5 odgovora 4,17%
House, Cropp 4 odgovora 3,33%
Kik, Takko Fashion, Best Secret 3 odgovora 2,5%
Pepco, Varteks, Tom Tailor, s. Oliver, Mana 2 odgovora 1,67%
Timberland, LC Waikiki, comma, Europa 92, 1 odgovor 0,83%

Killstar, Uniglo, Sinsay, njuskalo,
mojekrpice.hr, Primark, Orsay, Ulla Popken,
NKD

Izvor: izrada autora prema rezultatima istrazivanja

Pitanje o popisu trgovina u kojima ispitanici najeS¢e kupuju koncipirano je
viSestrukim odabirom odgovora. Najvise je odabran H&M s 58 odabira (48,33%), a iza
H&M-a nalazi se Zara s 40 odabira (33,33%). Stradivarius i ABOUT YOU dijele po 34
odabira s 28,33%, Bershka 27 (22,5%), dok Mango i Textile House dijele 19,17%, s 23
odabira. Zalando je odabralo 19 ispitanika (15,3%), ASOS 12 (10%), a New Yorker 7
ispitanika (5,83%). C&A i razni butici odabrani su od strane pet ispitanika (4,17%) te House
i Cropp sa cetiri odabira (3,33%). Kik, Takko Fashion i Best Secret odabralo je po troje
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ispitanika (2,5%), a Pepco, Varteks, Tom Tailor, s. Oliver, Mana oznacilo je po dvoje
ispitanika (1,67%). Po jedan odgovor dobiven je za: Timberland, LC Waikiki, commu,
Europu 92, Killstar, Uniglo, Sinsay, njuskalo, mojekrpice.hr, Primark, Orsay, Ullu Popken 1
NKD (0,83%).

Grafikon 14 Prikaz podataka o generacijskoj razmjeni odjece

mDa
H Ne

Izvor: izrada autora prema rezultatima istrazivanja
Generacijska razmjena odjee medu ispitanicima pokazala je vecinski pozitivne
odgovore, odnosno 104 ispitanika (86,7%) nosilo je odjecu koju su njihovi braca/sestre,

rodbina ili prijatelji prerasli, a njih 16.-ero nije sudjelovalo u spomenutom konceptu (13,3%).

Grafikon 15 Prikaz podataka o upoznatosti ispitanika s pojmovima odrzive mode i second hand koncepta

m Cuo/la sam za oba pojma

m Cuo/la sam za second hand
koncept

Izvor: izrada autora prema rezultatima istrazivanja
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U svezi upoznatosti s pojmovima odrzive mode 1 second hand koncepta, bile su

ponudene Cetiri opcije, odgovori su se podijelili na “Cuo/la sam za second hand koncept” s

29 odgovora (24,2%) i na “Cuo/la sam za oba pojma” koju je oznacio 91 ispitanik (75,8%).

Grafikon 16 Prikaz podataka o navikama kupnje u second hand trgovinama

u

Izvor: izrada autora prema rezultatima istrazivanja

m Kupovao/la sam u second hand
trgovini i online

m Kupovao/la sam second hand

odjecu online

m Kupovao/la sam u second hand

trgovini

m Nisam kupovao/la

67 ispitanika kupovalo je u second hand trgovini (55,8%), a jedan ispitanik je

kupovao second hand odje¢u online. 47 ispitanika nije kupovalo u second hand trgovini

(39,2%) te je pet ispitanika (4,17%) kupovalo u second hand trgovini i online.

Tablica 7 Razlog kupnje u second hand trgovini

Razlog kupnje Broj ispitanika Postotak

Jeftinije je mnego u ostalim 38 odgovora
trgovinama

Vidio/la sam nesto $to mi se svidjelo 32 odgovora
u izlogu

Nisam kupovao/la 17 odgovora
EkoloSka osvijestenost, unikatnost 3 odgovora
izbora odjece, dostupnost vintage

odjece

31,66%

26,67%

14,17%
2,5%
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Nisam bio/la u moguénosti priustiti 2 odgovora 1,67%
novu odjecu

Vedi izbor odjeée, poznate marke 2 odgovora 1,67%
Znatizelja 1 odgovor 0,83%

Izvor: izrada autora prema rezultatima istrazivanja

Razlozi kupnje u second hand trgovini imali su opciju viSestrukog odabira, od kojih
je 38 (31,66%) bilo u svezi cjevnovne prihvatljivosti, odnosno niskih cijena naspram ostalih
trgovina. 32 odabira odnosila su se na privlatan komad odjece u izlogu (26,67%), 17
odgovora oznaceno je s “nisam kupovao/la (14,17%), a ekoloSka osvijestenost, unikatnost
izbora odje¢e i dostupnost vintage odjece dobili su tri odabira (2,5%). Nemogucénost
priustavanja nove odjece, veci izbor istoga 1 poznate marke dobili su po dva odgovora

(1,67%), a jedan odgovor odnosio se na znatizelju (0,83%).

Tablica 8 Razlozi izbjegavanja kupnje u second hand trgovini

Razlozi izbjegavanja kupnje Broj ispitanika Postotak
Nedostupnost trgovinama rabljenom 17 odgovora 14,17%
odje¢om

Nepovjerenje u higijenu 14 odgovora 11,67%
Averzija prema trgovinama s rabljenom 12 odgovora 10%
odje¢om

Ostalo 8 odgovora 6,67%
Losa kvaliteta odjece 7 odgovora 5,83%
Stid 2 odgovora 1,67%
Nedostupne veli¢ine 1 odgovor 0,83%

Izvor: izrada autora prema rezultatima istrazivanja

Kao razlog izbjegavanja kupnje u second hand trgovini ponuden je visestruki odabir,
najvise je odabrana opcija “nedostupnosti trgovinama rabljenom odje¢om” sa 17 odgovora
(14,17%) 1 nepovjerenje u higijenu s 14 odgovora (11,67%). Averziju prema trgovinama s
rabljenom odjec¢om odabralo je 12 ispitanika (10%), osam ispitanika (6,67%) navelo je razne

razloge, a sedam ispitanika (5,83%) izabralo je loSu kvalitetu odjec¢e kao razlog. Stid je
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opcija odabrana od strane dvoje ispitanika (1,67%) 1 jedan ispitanik (0,83%) spomenuo je

nedostupnost veli¢ina.

Grafikon 17 Faktori kupnje rangirani po vaznosti

CIJENA

= Nije uopce bitno m Nije donekle bitno

KVALITETA

MATERIJAL
(RECIKLIRANI,
ORGANSKI)

Izvor: izrada autora prema rezultatima istrazivanja

LOKALNA

MODNI TREND

PROIZVODNIJA

Niti je bitno niti je nebitno m Donekle je bitno = Vrlo je bitno

Faktori kupnje najvazniji ispitanicima su kvaliteta (70 odgovora, 58,33%) i cijena

(55 odgovora, 45,83%). Materijal, lokalna proizvodnja i modni trend ravnomjerno su

rasporedeni, a kod materijala najvise je odabrana opcija “donekle je bitno” s 32 odgovora

(26,67%). Lokalna proizvodnja nalazi se u neutralnom polozaju, “niti je bitno niti je nebitno”

s 37 odgovora (30,83%) i modni trend prednjaci s opcijom “nije uopce bitno” s 39 odgovora

(32,5%).

Tablica 9 Prikaz rezultata kviza o osnovama odrzivosti u modnoj industriji

na koje nacine?

bioloske raznolikosti

Pitanje Tocan odgovor Postotak tocnih
odgovora

Modna industrija jedna je od | Kréenjem Suma, | 23,33%

najvecih industrijskih | dezertifikacijom i

zagadivaca i1 degradira Zemlju | degradacijom tla, gubitkom
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Sto karakterizira brzu modu? | Velike koli¢ine proizvedene | 40%
odjece, pracenje 1 prilagodba
novim modnim trendovima,
vecina odjeée napravljena je od
sintetickog materijala

Modna industrija odgovorna | To¢no 87,5%

je za 10% godiSnjih globalnih

emisija ugljika, viSe od svih

medunarodnih  letova i

pomorskog prometa zajedno.

Koliko je litara vode potrebno | 1.250 L 39.17%

za izradu jednog para

traperica, uzevs§i u obzir

cjelokupni proces; od

proizvodnje  pamuka do

dospijeca u trgovinu?

Koji je postotak pretvaranja | Manje od 1% 33,33%

rabljene odjece u recikliranu?

Koja tkanina ispusta | Poliester 95%

mikroplastiku prilikom

pranja?

Kako bi “brza” moda bila | To¢no 87,5%

jeftina za zapadnjacku

potrosnju, radnici u

bangladeskim tvornicama

odje¢e zaraduju priblizno 95
dolara mjese¢no, a minimalni
zivotni troskovi iznose 443

dolara mjesecno.
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Sto se od navedenih pojmova | Kupnja nekoliko | 35,83%
smatra odgovornom | visokokvalitetnih ~ predmeta
kupnjom? koji ¢e trajati, kupnja u second
hand  trgovinama, odabir
odje¢e od prirodnih vlakana

poput organskog pamuka

Sto je od navedenih | Najlon, poliester, likra 12,5%
sintetickih materijala

napravljeno od plastike?

Svake sekunde, ekvivalent | To¢no 91,67%
jednom  kamionu  smeca
punom odjece spali se ili baci

na odlagaliste.

Proizvodnja  tek  jednog | Pamuka 62,5%
kilograma kojeg materijala
1ziskuje 20 tisuca litara vode?

Koji se od navedenih | GOTS, OEKO-TEX, Fairtrade, | 0%

certifikata odnose na modnu | Eu Ecolabel

industriju?

Izvor: izrada autora prema rezultatima istrazivanja

NajviSe to¢nih odgovora prikupljeno je na pitanju “koja tkanina ispuSta
mikroplastiku prilikom pranja? *“ gdje je to€no odgovorilo 95% ispitanika (114 odgovora).
Izjavu da ,,svake sekunde, ekvivalent jednom kamionu smeca punom odjece spali se ili baci
na odlagaliste® je 91,67% ispitanika (110 odgovora) oznacilo kao to¢nu tvrdnju. Tvrdnju da
je ,,modna industrija odgovorna za 10% godi$njih globalnih emisija ugljika, vise od svih
medunarodnih letova i pomorskog prometa zajedno* i podatak o bangladeskim pla¢ama u
tvornicama odjece, 105 ispitanika (87,5%) odabralo je kao to¢nu informaciju. 62,5%
ispitanika (75 odgovora) odabralo je pamuk kao materijal ¢iji kilogram ,,kosta* 20 tisuca
litara vode. 40% ispitanika (48 odgovora) odabralo je sve tri ponudene karakteristike ,,brze*
mode kao tocan odgovor, a da je za jedan par traperica potrebno 1.250 litara vode, odabralo

je 39,17% ispitanika (47 odgovora). 43 ispitanika (35,83%) odabralo je tri to¢na pojma
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prakse odgovorne kupnje. Da je manje od 1% rabljene odjee pretvoreno u recikliranu
odgovorilo je 33,33% (40 ispitanika). 23,33% ispitanika (28 odgovora) pogodilo je sva tri
nac¢ina na koji modna industrija degradira Zemlju, a 12,5% ispitanika (15 odgovora)
odabralo je tri sinteticka materijala napravljena od plastike. Ni jedan ispitanik nije odabrao

sve navedene certifikate koji se odnose na modnu industriju.

Grafikon 18 Upoznatost s hrvatskim brendovima/ Instagram profilima

KANTA TRASH | 1
ESTON TECO [
MAMA'S CLOSET
HYPERSOCKS
HUMANA NOVA
MOJEKRPICE.HR
ART STUDIO GLASSY

FOSCA

SIMONE DESIGN

IVA VILJANAC JEWELLERY

0 20 40 60 80 100 120

Izvor: izrada autora prema rezultatima istrazivanja

Ponudom viSestrukog odabira nekih od hrvatskih brendova, 105 ispitanika (87,5%)
culo je za mojekrpice.hr, a 25% (30 ispitanika) za Iva Viljanac Jewellery. 28 ispitanika
(23,3%) culo je za Humanu Novu, a 24 ispitanika (20%) za Simone Design. 16 ispitanika
(13,3%) oznacilo je upoznatost s Mama’s Closetom, a 14 (11,7%) s HYPERsocks. Pet
ispitanika (4,2%) oznacilo je Art Studio Glassy, tri odgovora (2,5%) dobivena su za Foscu i
Eston Teco, a jedan ispitanik (0,83%) odabrao je Kanta Trash.
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5. Usporedba s vodecim trzistima mode u Europi sa SAD-om

Europska Unija donijela je ,,Strategiju za odrzive 1 kruZzne tekstilne proizvode* u oZujku
2022. s ciljem stvaranja inovativnog tekstilnog sektora s minimalnim utjecajem na okoli§ do
2030 godine.®! Godisnje je badeno pet milijuna tone odjeée u Europskoj Uniji, §to je
priblizno 12 kilograma po osobi, a 1% materijala reciklirano je u novu odjeéu.®?

High-end sektor biljezi brzi porast od ostatka europskog gospodarstva tijekom krize
2008., to¢nije u 2010. 1 2011. godini. High-end industrija ima viSe od milijun zaposlenika,
izvozi vise od 60% svoje proizvodnje izvan Europe i &ini 10% cjelokupnog izvoza EU.%
Najveca koncentracija modne proizvodnje nalazi se u Italiji, Spanjolskoj, Grékoj, Portugalu,
Poljskoj, Rumunjskoj, Bugarskoj 1 Madarskoj. Drzave s najve¢im brojem modnih
distribucijskih i maloprodajnih tvrtki su Italija, Francuska, Poljska i Njemacka, a
tradicionalna izvozna trziita Europske Unije su Svicarska, SAD i Japan.®* 62% proizvoda
proizvedenih od strane europskih high-end brendova prodaje se izvan Europe. Odjeca,
modni dodaci, nakit i satovi, koZna galanterija i kozmetika proizvedenih u Europi
predstavljaju 74% svjetske vrijednosti navedenih proizvoda. Vrijednost europskog high-end

trzita procjenjuje se na 260 milijardi eura.®’

81 EU strategy for sustainable and circular textiles, op.cit.
82 ibid.

8 Fashion and high-end industries in the EU, op.cit.

8 ibid.

8 ibid.
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Grafikon 19 Prihodi trzista odjece u srednjoj i zapadnoj Europi u 2022. godini (u milijunima americkih dolara)

UJEDINJENO KRALJEVSTVO 73378.17
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0.00  10000.00 20000.00 30000.00 40000.00 50000.00 60000.00 70000.00 80000.00

Izvor: izrada autora prema podacima s https://www.statista.com/forecasts/1 101864/revenue-of-the-apparel-market-central-
and-western-europe

Najvece prihode na trzistu odjece u 2022. godini na europskom trzistu, ostvarilo je
Ujedinjeno Kraljevstvo sa 73.4 milijardi, a najmanje Madarska sa 1.7 milijardi americkih
dolara. Ispod Ujedinjenog Kraljevstva nalaze se Njemacka sa 61.8 i Francuska s 33.6
milijardi americkih dolara.

Thrift 1 second hand Cesto se koriste kao sinonimi, no radi se o terminologiji koja
opisuje predmete koji su prethodno bili u tudem vlasnis$tvu 1 ponovno se prodaju, a mogu
imati razlicita znacenja ovisno o kontekstu. Thrift trgovina odnosi se na trgovinu koju mogu
voditi dobrotvorne organizacije gdje prihodi od prodaje rabljenih predmeta mogu i¢i za
posebne doprinose. U takvim trgovinama, tvrtke i pojedinci mogu donirati Sirok raspon
predmeta, pocevsi od pokuéstva do odjevnih predmeta. S druge strane, second hand odnosi
se na bilo kakav predmet koji se moze naci u thrift trgovini, u ostalim trgovinama ili online
trznicama. U svakoj thrift trgovini prodaju se second hand predmeti, ali ne prodaju se svi
second hand predmeti u thrift trgovinama. Neki od pojmova koji se ¢esto naglaSavaju na
etiketama 1 ambalazama su “vegan”, cruelty-free koji se odnosi na proizvode koji nisu
testirani na zivotinjama te fairtrade, pokret s ciljem podupiranja proizvodaca i zastite prava

radnika i okolisa. Modna industrija u SAD-u i Hrvatskoj varira u smislu veli¢ine, opsega i
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kulturnih utjecaja; SAD ima veliku i raznoliku modnu industriju, sa sjediStima svjetskih
marki u gradovima kao $to su New York i Los Angeles. Americka moda daje prednost
udobnosti i1 prakti¢nosti, s fokusom na lezerne stilove i komade odje¢e koji se mogu
medusobno kombinirati (,,kapsula ormar®). Takoder je poznata po inovativnosti 1
eksperimentiranju s dizajnerima koji pomicu granice tradicionalne mode. Neki od americkih
brendova odrzive mode s najviSim stupnjem odrzivosti su Proclaim, Harvest & Mill,
FUTURA Jewelry i Neu Nomads.®® Proclaim izraduje donje rublje od recikliranih plasti¢nih
boca i TENCELa, Harvest & Mill izraduje odjevne predmete od americkog organskog
pamuka, FUTURA Jewelry ru¢no izraduje nakit od certificiranog ekoloSkog zlata, a Neu
Nomads poznat je po trenirkama, odjeéi za spavanje i potrepStinama za putovanje.

Hrvatska modna industrija fokusira se na lokalne 1 regionalne dizajnere, elegantne 1
bezvremenske stilove. Hrvatska moda je pod utjecajem ostalih europskih i mediteranskih
stilova, s naglaskom na kvalitetne materijale i umjesnost. Tvrtke za proizvodnju odjece u
Hrvatskoj najviSe proizvode bluze dugih rukava, pli§ suknje, musSke i Zenske hlace, veste,

kardigane, $esire, tajice, kupaée kostime i odje¢u za sport.?’

5.1. Svedsko trziite mode u usporedbi s hrvatskim trzistem mode

Svedska vlada postavila je visoke ekoloske ciljeve, uz provodenje brojnih politika i
inicijativa usmjerenih na smanjenje emisija ugljika, promicanje obnovljive energije 1 zastitu
okolisa. 2017. godine, Svedska vlada je reformirala porezni sustav kako bi se moglo
popravljati rabljene predmete po niZzim cijenama. Od 2020., prilikom kupnje u H&M-u u
Stockholmu, nezeljeni odjevni predmeti mogu se pretvoriti u nove komade odjece putem
sustava recikliranja “Looop” gdje se Ciste stari odjevne predmete, usitnjavaju u vlakna i
predu u novu predu koja se plete u nove komade odje¢e. Svedska se pokusava okrenuti
principu ponovne upotrebe kako bi se pribliZili cilju zero waste nag¢ina Zivota.®® Uveden je
porez na emisiju ugljika kao poticaj na smanjenje ugljicnog otiska i povecanje ulaganja u

obnovljive izvore energije.

8 Good On You, op. cit. 52 Clothing Brands from the USA Making More Ethical and Sustainable Fashion
87 Manufy, Clothing Production in Croatia, https://www.manufy.com/conutries/croatia/

88 Sweden, Sweden is aiming for zero waste. This means stepping up from recycling to reusing.,
https://sweden.se/climate/sustainability/swedish-recycling-and-beyond
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Svedska modna industrija poznata je po minimalistickoj i funkcionalnoj estetici
dizajna te po predanosti odrzivosti i eti¢ki ispravnoj proizvodnji. Klddoteket je Svedska
modna knjiznica u kojoj se mogu iznajmiti odjeca i dodaci kao alternativa prekomjernoj
potro$nji. Filippa K jedna je od pionira odrZivosti medu $vedskim markama. Od 2014.,
djeluje pod motom da “odrzivost vodi do rasta”, a 2015. je pokrenula program Collect pri
¢emu se ostvaruje popust na novu kupnju uz povrat nezeljenih odjevnih predmeta. Do 2030.,
brend namjerava preraditi, preprodati ili reciklirati 100% prikupljene odjeée. Atacac je
modno-tehnoloski start-up sa sjediStem u Goteborgu poznat po digitalnoj proizvodnji
odjece; odjevni predmeti izraduju se po narudzbi kako bi se izbjegnula prekomjerna
proizvodnja. Poslovna ideja Nimble Patch tvrtke je produzenje Zivota djecjih traperica
prikupljanjem starih, poderanih traperica, njihovim redizajniranjem i ojaavanjem te
ponovnom prodajom. “A New Sweden” osnovana 2017., gradi svoj brend oko materijala iz
lokalnih izvora 1 suradnjom s poljoprivrednicima u opskrbi vunom. Odjeca ne sadrzi

plastiku, a 100% odjece je biorazgradivo.

Grafikon 20 Sektor ekoloskih dobara i usluga u Hrvatskoj i Svedskoj izrazen u BDP-u (2015.-2020.)

2015. 2016. 2017. 2018. 2019. 2020.

m Hrvatska = Svedska

Izvor: izrada autora prema

https://ec.europa.cu/eurostat/databrowser/view/SDG 12 61/default/table?lang=en&category=sdg.sdg 12

Sektor ekoloskih dobara i usluga je dio gospodarstva drzave koji se bavi

proizvodnjom dobara i usluga koriStenih u aktivnostima zaStite okoliSa i upravljanja
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resursima. BDP u spomenutom sektoru predstavlja doprinos sektora ekoloskih dobara i
usluga BDP-u, a definiran je kao razlika izmedu vrijednosti proizvodnje sektora i medufazne
potrodnje.®’ U razdoblju od 2015. do 2020., biljezi se porast BDP-a u Svedskoj s 3,27 u 2015.
na 4,05 u 2020., dok je BDP u Hrvatskoj biljezio blagi pad s 1,57 u 2015. na 1,39 u 2019.,
zatim je doSlo do porasta u 2020. na 1,5.

PonaSanje potrosaca u svezi odrzive mode u Hrvatskoj nije dovoljno istrazeno s
obzirom na veli¢inu trZista, istraZzivanje provedeno na SveuciliStu Sjever u Varazdinu 2021.
dalo je uvid u percepciju svijesti potrosaca o odrzivosti modnih brendova. °° Pokazatelj
modne osvijestenosti u Hrvatskoj je sudjelovanje na Fashion Revolution Weeku; Hrvatska
je dio spomenute kampanje, modnog aktivistickog pokreta u trajanju od tjedan dana, koji se
odrzava oko 24. travnja, datuma kada se dogodila nesreéa u Rani Plazi u Bangladesu.”!
Rezultati istrazivanja pokazali su porast u interesu za odrzivu modu posljednjih godina i
vecu svijest potroSaca o posljedicama (manjka) odrzivosti modnih brendova. Edukacija
potrosaca moze se provesti putem marketinskih strategija modnih brendova koji dublje ulaze
u odrzive prakse poslovanja §to stvara mogucnost sudjelovanja kupaca u provodenju modne
odrzivosti.”” Neki od odrzivih modnih brendova u Hrvatskoj su: New Love Story dizajnerski
brend, Lokomotiva brend ,,spore” mode, Nervous Wardrobe odjeca pravljena po mjeri,
cakovecki minimalisti¢ki brend KOMAD, brend elegantne odje¢e FedRa, brend recikliranih

odjevnih predmeta Piki Poma, Zenski modni brend Fasada i splitski Chicks on Chic.”

5.2. Odrziva moda u SAD-u

Jedan primjer ameri¢kog odrZivog modnog brenda je Patagonia, brend poznat je po odjeci i
modnim dodacima za van od recikliranih materijala 1 organskog pamuka. Prioritiziraju
kvalitetne radne uvjete i doniraju 1% od prodaje za ispunjenje postavljenih ekoloskih
ciljeva.®* Sljedeéi odrzivi modni brend u SAD-u je Reformation koji stvara odjeéu od

ekoloski prihvatljivih materijala kao Sto su TENCEL™ Lyocell, reciklirani poliester i

89 Eurostat, https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/SDG_12_61/default/table?lang=en&category=sdg.sdg_12
%0 Mandari¢, Hunjet i Kozina, Perception of Consumers' Awareness about Sustainability of Fashion Brands,
https://www.mdpi.com/1911-8074/14/12/594

°1 ibid.

92 Jeong i Ko. The influence of consumers' self-concept and perceived value on sustainable fashion, 25

93 Panaprium, 8 Best Croatian Clothing Brands You Need To Know,
https://www.panaprium.com/blogs/i/croatia-clothing

94 Patagonia, Our Environmental Responsibility Programs, https://www.patagonia.com/our-responsibility-

programs.html
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deadstock®” tkanine. Daju prioritet odrzivim proizvodnim praksama i imaju program za

nadoknadu emisija uglji¢nog dioksida iz naplata dostave.’®

éclipse je stvorio osnovne
dijelove odjece i dodatke za kontrolu utjecaja klime UPF 50+ kako bi zastitio cijelu obitel;
od sunca. Proizvodnja je lokalna i cijeli asortiman proizvoda je veganski.”’ Triarchy stvara
traperice, suknje, kratke hlace, kombinezone i jakne proizvodnim sustavom koji koristi 85%
reciklirane vode sigurne za ponovnu upotrebu koji tvornice bez nadzora bacaju u vodovodne
sustave.”® Mara Hoffman koristi ekoloski prihvatljivije materijale uklju¢uju¢i GOTS
certificirani pamuk, reciklirani najlon i reciklirani poliester te ima niz proizvoda s Oeko-Tex
STeP certifikatom.” Uz odrzive modne marke, postoji i nekoliko americkih trgovaca koji
nude odrzive modne opcije poput Nordstroma koji na svojoj web stranici nudi odjeljak o

odrzivom stilu uz prikaz odrzivih modnih brendova, dok je Walmart pokrenuo liniju odrzive

mode pod nazivom Free Assembly. '

Grafikon 21 Prognoza rasta americkog trziSta "brze" mode i second hand mode (2019.-2029.)

SECOND HAND MODA

"BRZA" MODA [AIFZ

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120% 140% 160% 180% 200%

Izvor: izrada autora prema podacima s https://www.statista.com/statistics/1237898/fast-and-second-hand-fashion-market-

growth-in-the-us/

U periodu od 2019. do 2029., predviden je rast trzista ,,brze* mode za 20% 1 rast

trziSta second hand mode za 185%. Prema podacima priloZenog grafikona, europski

% eng. otpaci zaliha robe.

% Reformation, The Sustainability Report, https://www.thereformation.com/sustainability-report-q4-
2022.html

97 éclipse, Our Recycled Fabric, https://eclipseglove.com/pages/our-recycled-fabric

8 Triarchy, Sustainability, https://triarchy.com/pages/sustainability

9 Mara Hoffman, Our Approach, https://marahoffman.com/pages/our-approach
100 Walmart, Free Assembly, https://www.walmart.com/cp/free-assembly/3377730
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brendovi kao $to su Zara i H&M dominiraju trziStem ,,brze* mode s prodajom vise od dvije
milijarde proizvoda u 2018./2019. godini. Second hand trziste biljezi rast i predvida se

njezina vrijednost trzi$ta od 64 milijarde ameri¢kih dolara do 2024. godine.!*!

101 Statista, Growth forecast for the fast fashion and second hand apparel market between 2019 to 2029,
https://www.statista.com/statistics/1237898/fast-and-second-hand-fashion-market-growth-in-the-us/
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Zakljucak

Prakse kruzne ekonomije, second hand koncepta i odrzive potrosSnje mogu pomocéi u
konzumiranja mode, no vazno je poznavati materiju kako bi se izbjegao greenwashing,
odnosno marketinski potez prodaje (zelene) magle. Second hand razmjena odjece ne odnosi
se samo na kupnju, ve¢ i na generacijsku razmjenu odjece $to je nerijetka praksa na Balkanu,
a ljubav prema vintage modi i1 opCenita nostalgija za proslim desetlje¢ima takoder su neki od
klju¢nih faktora uspjeSnog poslovanja thrift 1 second hand trgovina. Buvljaci postaju sve
popularniji u svijetu zbog razlicitih faktora, posebice zbog cjenovne prihvatljivosti i
unikatnosti (odjevnih) predmeta. Odrziva moda ne moze biti u potpunosti odrziva, no moze
znatno smanjiti utjecaj na okoli§ ako se vodi racuna o materijalima i cjelokupnom procesu
proizvodnje. Sinteticki materijali 1 mikroplastika koju sa sobom nosi stvaraju velik problem
prilikom pranja odjece jer mikroplastika dospijeva u oceane i na kraju, na nase tanjure.
Modna industrija sa sobom nosi probleme kao §to su eti¢nost, radni uvjeti, djecji rad,
okrutnost prema Zzivotinjama i1 negativan utjecaj na okoli§. Medutim, moderna vremena
donose 1 moderna rjeSenja pomocu kojih se uz odredeno vrijeme i upornost, moze znatno
smanyjiti negativni utjeca;.

Rezultati provedene ankete pokazali su kako najvise njih kupuje odjecu nekoliko puta
godi$nje, dva do tri komada tijekom jedne kupnje u trgovinama poput H&M-a, Zare,
Stradivariusa i s ABOUT YOU stranice. Generacijska razmjena odje¢e poznat je pojam i
praksa medu ve¢inom ispitanika te su svi ispitanici ¢uli za second hand koncept 1/ili za pojam
odrzive mode. Rezultati ankete pokazali su faktor cjenovne prihvatljivosti kao prvi glavni
razlog kupnje u second hand trgovini. Upoznatost s osnovama odrZivosti u modnoj industriji
mogla bi se poboljsati, posebice §to se tiCe informiranosti o ispuStanju mikroplastike

prilikom pranja odjece, poznavanja modnih certifikata 1 utjecaja modne industrije na okolis.
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Informiranost, osvijeStenost i stavovi stanovnika na podrucju RH u svezi second hand

kupnje i pojma odrZzive mode

Postovani/a,
u nastavku se nalazi anketa koja se provodi u svrhu pisanja diplomskog rada na temu "Svijet
kruine ekonomije, second hand koncepta i odrzive potroSnje u svijetu mode". Za uspjeSnu

izradu 1 provedbu istrazivanja, neophodno je anketiranje stanovnika na podru¢ju RH u svezi
prethodno napomenutih pojmova.

AnkKeta je anonimna i traje 6-7 minuta. Unaprijed zahvaljujem na izdvojenom vremenu :)

Za sva pitanja, nedoumice i slicno, mozete me kontaktirati putem e-mail adrese:

ds3662@fthm.hr
I. ODJELJAK
Spol:

e Zenski

e Muski
Dob:

e <18

e 19-24

e 2534

o 3544

e 45-60

e vise od 60 godina
Zupanij a:

Bjelovarsko-bilogorska
Brodsko-posavska
Dubrovacko-neretvanska
Grad Zagreb

Istarska

Karlovacka

Koprivni¢ko-krizevacka
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e Krapinsko-zagorska

e Licko-senjska

e Medimurska

e Osjecko-baranjska

e PozeSko-slavonska

e Primorsko-goranska

e Sisacko-moslavacka

e Splitsko-dalmatinska

e Sibensko-kninska

e Varazdinska

e Viroviticko-podravska
e Vukovarsko-srijemska
e Zadarska

e Zagrebacka

Obrazovni status:
e ZavrSena osnovna skola
e Ucenik/ca srednje Skole
e Zavrseno srednjoskolsko obrazovanje
e Student/ica preddiplomskog studija
e Zavrsen preddiplomski studij
e Student/ica diplomskog studija
e ZavrSen diplomski studij
e Student/ica doktorskog studija

e ZavrSen doktorski studij

Radni status:
e Zaposlen/a na puno radno vrijeme
e Zaposlen/a na pola radnog vremena
e Nezaposlen/a

e Umirovljen/a



Visina dohotka Vaseg kucanstva:
o <499 eura
e 500-799 eura
e 800-1.099 eura
e 1.100 — 1.499 eura
e 1.500 — 1.999 eura

e viSe od 2.000 eura

1. SECOND HAND KONCEPT I ODRZIVA MODA

Koliko ¢esto kupujete odjecu?
e Jednom u dva tjedna
¢ Nekoliko puta mjesec¢no
e Jednom mjesecno
e Jednom u pola godine
e Nekoliko puta godisnje
e Jednom godiSnje

e Jednom u nekoliko godina

Koliko komada odje¢e najcesce kupujete?
e Jedan komad odjece
e Dva do tri komada odjece
e Cetiri do pet komada odjece

e Vise od pet komada odjece

U kojim trgovinama najcesce kupujete?
e Zara

e Bershka
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Stradivarius
H&M

ASOS
ABOUT YOU
Zalando
Mango

Textile House

ostalo

Jeste 11 ikada nosili odje¢u koju su Vasa braca/sestre, rodbina ili prijatelji prerasli?

Da
Ne

Jeste 1i ¢uli za pojam odrzive mode i1 second hand koncepta?

Cuo/la sam za oba pojma
Cuo/la sam za odrzivu modu
Cuo/la sam za second hand koncept

Nisam ¢uo/la ni za jedan pojam

Jeste 1i ikad posjetili second hand trgovinu (npr. Textile House) ili kupovali second hand

odjecu online?

Kupovao/la u second hand trgovini
Kupovao/la second hand odjeéu online
Kupovao/la u second hand trgovini i online

Nisam kupovao/la

Jeftinije je nego u ostalim trgovinama
Vidio/la sam nesto $to mi se svidjelo u izlogu
Nisam (bio/la) u moguénosti priustiti novu odjecu

ostalo
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Ako niste kupovali, $to je razlog?

Averzija prema trgovinama s rabljenom odje¢om

Nepovjerenje u higijenu

Nedostupnost trgovinama s rabljenom odje¢om

Losa kvaliteta odjece

Stid

ostalo

Rangirajte faktore kupnje po vaznosti:

Nije

bitno

uopce

Nije donekle

bitno

Niti je bitno

niti nebitno

Donekle

bitno

je

Vrlo je bitno

Cijena

Kvaliteta

Materijal
(reciklirani,

organski)

Lokalna

proizvodnja

Modni trend

III. POZNAVANJE OSNOVA O ODRZIVOSTI U MODNOJ INDUSTRIJI

Modna industrija jedna je od najvecih industrijskih zagadivaca i degradira Zemlju na koje

nacine?

Krcenjem Suma

Dezertifikacijom i degradacijom tla

Gubitkom bioloske raznolikosti

Sto karakterizira brzu modu?

Velike koli¢ine proizvedene odjece
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e Pracenje i prilagodba novim modnim trendovima

e Vecina odjece napravljena je od sintetickog materijala

Modna industrija odgovorna je za 10% godis$njih globalnih emisija ugljika, viSe od svih
medunarodnih letova i pomorskog prometa zajedno.
e Tocno

e Netocno

Koliko je litara vode potrebno za izradu jednog para traperica, uzevsi u obzir cjelokupni

proces; od proizvodnje pamuka do dospijeca u trgovinu?

e 3781L
e 52L
e 1250L

Koji je postotak pretvaranja rabljene odjece u recikliranu?
e Manje od 1%
o 2-3%
e 10%

Kako bi brza moda bila jeftina za zapadnjacku potrosnju, radnici u bangladeSkim tvornicama

odjec¢e zaraduju priblizno 95 dolara mjesecno, a minimalni zZivotni troSkovi iznose 443 dolara

mjesecno.
e Tocno
e Netoc¢no

Sto se od navedenih pojmova smatra odgovornom kupnjom?
e Kupnja nove odjece koja odgovara sezonskim trendovima
e Kupnja u second hand trgovinama
e Kupnja nekoliko visokokvalitetni predmeti koji ¢e trajati

e (dabir odjece od prirodnih vlakana poput organskog pamuka

Sto je od navedenih sinteti¢kih materijala napravljeno od plastike?
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e Najlon
e Poliester
e Viskoza

e Likra

Svake sekunde, ekvivalent jednom kamionu smeca punom odjece spali se ili baci na

odlagaliste.
e TocCno
e Netocno

Proizvodnja tek jednog kilograma kojeg materijala iziskuje 20 tisuca litara vode?

e Lan
e Pamuk
e Konoplja

Koji se od navedenih certifikata odnose na modnu industriju?
e GOTS
e OEKO-TEX
e Fair Trade
e EU Ecolabel
e UTZ

IV. SECOND HAND 1 ODRZIVA MODA U HRVATSKO]

e Kanta Trash (unikatni SeSiri napravljeni od recikliranih materijala)

e Eston Teco (odjec¢a i dodaci napravljeni od odrzivih i recikliranih materijala lokalne
manufakture)

e Mama's Closet (second hand buvljaci po Rijeci)

e HYPERsocks (zagrebacki brend dizajnerskih ¢arasa od odrzivog materijala)

e Humana Nova (stvaranje novih vrijednosti upotrebom odbacenih tekstilnih
materijala)

e mojekrpice.hr (online prodaja i kupnja second hand proizvoda)
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Art Studio Glassy (nausnice od recikliranog stakla)

Fosca (brend koji se bavi dizajnom od ekoloski proizvedenih i recikliranih

materijala)
Simone Design (ru¢no izradene torbe, ruksaci, satovi, Salovi i marame)

Iva Viljanac Jewellery (ru¢no izradeni minimalisti¢ki nakit od srebra i Celika)
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