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Sazetak

Tema diplomskog rada je turisticka valorizacija nematerijalne kulturne basStine na primjeru
licitara. Naime, licitari su autohtoni hrvatski suveniri koji ve¢ desetlje¢ima mnogima u
Hrvatskoj predstavljaju jedan od najstarijih tradicijskih obicaja Cija se izrada prenosi iz
generacije u generaciju. Kroz ukazivanje na znacaj licitara u radu se nastoji otkriti kakvu
vaznost licitari imaju za sami kulturni turizam, ali i turizam opéenito u Hrvatskoj. UNESCO je
prepoznao tradicijske karakteristike licitara i uvrstio ih na popis nematerijalne kulturne bastine
uz mnoga nematerijalna dobra. To je zapravo bila i odsko¢na daska za licitare da se prezentiraju
Citavom svijetu i nastoji ukazati na vaznost izrade licitara i sauvanja tradicije. Posljednjih
nekoliko godina kulturni turizam dobiva na vaznosti kada je rije¢ o zainteresiranosti turista za
ovakvom vrstom turizma. Zbog raznih zbivanja u svijetu, medu ostalom i inflacijom ljudi su
prepoznali turizam koji im pruza duhovnu, nematerijalnu i osobnu povezanost sa tradicijama,
obicajima, manifestacijama i drugim oblicima nematerijalne kulturne bastine. U radu se polazi
od teorijskog dijela turisticke valorizacije nematerijalne kulturne bastine na primjeru licitara, a
zatim slijedi analiza o turisti¢koj valorizaciji licitara medu lokalnim stanovni$tvom. Provedeno
je istrazivanje u kojem se od ispitanika trazi da izraze svoje stavove i misljenje o ocuvanju
tradicije izrade licitara. Pri tome se preispituje njihova uloga u ofuvanju tradicije u smislu

angaziranosti oko izrade licitara, ali i miSljenja o tome koliko je ova tradicija bitna za turizam.

Klju¢ne rije¢i: nematerijalna kulturna bastina; UNESCO; tradicija; licitar; kulturni turizam
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Uvod

Kulturna bastina bogat je i1 raznolik mozaik kulturnih i1 kreativnih izri¢aja, nasljede
prethodnih generacija i naslijede onima koji dolaze. Kulturna bastina uklju¢uje muzeje,
umjetnicka djela, spomenika, prirodna, izgradena i arheoloska nalazista, povijesne gradove,
glazbena, knjizevna i audiovizualna djelta te znanje, tradiciju i praksu gradana. Sukladno
tome postoje dvije vrste kulturne bastine, to su materijalna i nematerijalna. Za razliku od
opipljivih elemenata kulture poput zgrada i artefakata, nematerijalna kulturna bastina je
nesto $to se dozivljava. Nematerijalna kulturna bastina daje ljudima, zajednicama i zemljama
osjecaj identiteta i mjesta. U Hrvatskoj je veliki broj nematerijalnih dobara pronaslo mjesto
na UNESCO-ovom popisu nematerijalne kulturne bastine, a medu njima je i umijece izrade
medicarskih proizvoda.

Na osnovi relevantnih ¢injenica o problematici i istrazivanja moze se definirati
problem istraZivanja, a to je turisticka valorizacija nematerijalne kulturne bastine na primjeru
licitara. Licitari predstavljaju autohtoni hrvatski proizvod koji se desetlje¢ima prenosi iz
generacije u generaciju te se nastoji utvrditi znacaj licitara za hrvatski narod.

U diplomskim radu postavljaju se svrha i ciljevi rada. Svrha i ciljevi rada su utvrditi
znacaj licitara u kulturnom turizmu kroz mjerenje njegove valorizacije. Naime, buduc¢i da je
rije€¢ o nematerijalnoj kulturnoj bastini ona se valorizira kroz odredene modele.
Prepoznatljiost licitara analizira se kroz empirijsko istraZivanje u kojem je lokalno
stanovniStvo svojim stavovima ukazalo na vaznost odrZavanja tradicije izrade licitara.

Podaci su se prikupljivali sekundarnim putem, odnosno istrazivanjem putem knjiga,
znanstvenih i stru¢nih ¢lanaka te internetskih stranica. Pritom su se koristile razne metode
istrazivanja na temelju kojih su se donijeli zakljucci, a to su: analiza i sinteza, indukcije 1
dedukcije, analiza slucaja, deskriptivna statistika i metoda kompilacije. Za empirijski dio
rada obavljeno je ispitivanje lokalnog stanovniStva o vaznosti licitara za Hrvatsku i turizam.

Rad je podijeljen u 5 poglavlja. U prvom dijelu analiziraju se obiljezja i znacaj
kulturne bastine u turistickoj ponudi. Drugo poglavlje usmjereno je na nematerijalnu
kulturnu baStinu i njenu ulogu u turizmu. U tre¢em poglavlju opisuje se turisticka

valorizacija nematerijalne kulturne bastine. U ¢etvrtom poglavlju naglasak je na licitarima,



odnosno njegovoj povijesti, naCinima izrade licitara 1 znacaju licitara za hrvatski narod. U
petom poglavlju prikazano je empirijsko istrazivanje koje je obavljeno s lokalnim
stanovniStvom, a u kojem se traze stavovi o licitarima. Prikazani su rezulati istrazivanja, dok
se u Sestom poglavlju daju prijedlozi za unapredenje turisticke valorizacije nematerijalne
kulturne bastine na primjeru licitara. Naposljetku, dana su zavrSna razmatranja zavrSnog
rada. Na kraju rada nalazi se bibliografija (knjige, znanstveni i stru¢ni ¢lanci, Internet izvori

iz podrucja kultrunog turizma, nematerijalne bastine) koja se koristila pri pisanju rada.



1. OBILJEZJA 1 ZNACAJ KULTURNE BASTINE U
TURISTICKOJ PONUDI

Kultura je sve vazniji element turistickog proizvoda, koji takoder stvara posebnost na
promjenjivom globalnom trzistu. U isto vrijeme, turizam predstavlja vaznu aktivnost za
unapredenje kulture i stvaranje prihoda koji mogu podrzati i ojacati kreativnost, kulturnu
bastinu i kulturnu proizvodnju. Stvaranje snaznog odnosa izmedu turizma i kulture stoga
moze pomoci destinacijama da postanu privlacnije i konkurentnije kao lokacije za zivot,
posjete, rad i ulaganja.

Ukljucivanje kulturne bastine u turisticku ponudu otvara moguénosti za unaprjedenje
kvalitete turistiCke ponude kao 1 moguénosti za poveéanjem konkurentnosti turisticke
destinacije (Rudan, Martinov, 2021:422). Osim toga, kulturni turizam gradi vitalne odnose
medu 1 unutar lokalnih zajednica te promice aktivno oCuvanje i zaStitu vaznh lokalnih

resursa.

1.1. Uloga kulture u suvremenom turizmu i kulturni turizam

Panci¢ Kombol navodi da su “kultura i turizam medusobno ovisni jer kultura direktno utjece
na turizam, a turizam sve viSe utjece na kulturu jer ona postaje snazan motiv kada je rije¢ o
turistickim putovanjima” (2006:212). Mnoge turisticke destinacije se orijentiraju na kulturni
turizam budu¢i da se u tom turizmu radi 0 manjem trzisnom segmentu pa su turisti spremniji
upoznavati lokalno stanovnistvo i kulturu istog. Osim toga, turisti traZze nova iskustva u
obliku upoznavanja s tradicijom, komunikaciju sa stanovniStvom te stvaranjem autenti¢nog
iskustva na putovanju (Rudan, 2012:715). Kultura i turizam bili su odvojeni aspekti
destinacija. Naime, kulturni resursi promatrani su kao dio kulturne bastine destinacije
povezanih s obrazovanjem lokalnih stanovnika te podupiranjem lokalnih ili nacionalnih
identiteta. Turizam se pretezito promatrao kao aktivnost koja je vezana uz slobodno vrijeme
i odvojena od svakodnevnog Zivota lokalnog stanovistva. Sve od 1980-ih godina pa nadalje
kulturni turizam je postajao glavni izvor gospodarskog razvoja za mnoga odredista (OECD,

2009:19).



Veca povezanost turizma i kulture potaknuta je brojnim ¢imbenica, kao $to su ponuda
1 potraznja. Kada je rije¢ o potraznji radi se o povecanom interesu za kulturu, posebice kao
izvor identiteta i diferencijacije u uvjetima globalizacije. Osim toga, tu su i rastuce razine
kulturnog kapitala, potaknute porastom razina obrazovanja. Starenje stanovniStva u
razvijenim regijama je jos$ jedan ¢imbenik potraznje, isto kao i postmoderni stilovi potros$nje,
koji naglaSavaju osobni razvoj umjesto materijalizma, zatim zelja za za izravnim oblicima
iskustva, rastuéa vaznost nematerijalne kulture i uloga slike i atmosfere te povecana
mobilnost koja stvara laksi pristup drugim kulturama. S druge strane je ponuda &ije su
karakteristike razvoj kulturnog turizma za poticanje zaposljavanja i prihoda, zatim sve veca
ponuda kulture kao rezultat regionalnog razvoja. Osim toga pojavila se i sve vec¢a dostupnost
informacija o kulturi i turizmu kroz nove tehnologije. Veliku ulogu igra i pojava novih nacija
i regija zeljnih uspostavljanja posebnog identiteta (OECD, 2009:20-22). Zaklju¢no s time,
moze se re¢i da se kulturni turizam smatran rastu¢im trziStem i kvalitetnim turizmom. Kao
rezultat toga, kultura se sve viSe koristi kao aspekt turistickog proizvoda i strategija imidza
destinacije, a turizam je integriran u strategije kulturnog razvoja kao sredstvo potpore
kulturnoj bastini 1 kulturnoj proizvodnji.

lako oblici integracije kulture i turizma postoje ve¢ dugo, ne postoji op¢a ili formalna
definicija za tu fuziju. Rano se na ovu integraciju gledalo kao na vrstu turizma posebnih
interesa, s turistima koji traze uglavnom kulturna iskustva, koji se razlikuje od turizma za
slobodno vrijeme u svojoj namjeri da slijedi antikne ili umjetnicke proizvode. Tablica 1
naglasava koliko se upravljanje kulturnom bastinom razlikuje od turizma. Upravljanje
kulturnom bastinom razvilo se kako bi ocuvao i zastitio reprezentativan uzorak bastine za
buduénost. Upravljanje kulturnom bastinom uglavnom je strukturirano oko javnog sektora
ili neprofitnih organizacija. Njegovi dionici su obi¢no grupe zajednice ili predstavnici
autohtonih ili etnickih skupina, te uzima u obzir imovinu zbog njezine intrinzi¢ne
vrijednosti. Profesionalci koji se bave upravljanjem kulturnom bastinom obi¢no dolaze iz

druStvenih znanosti ili umjetnosti.



Tablica 1. Usporedba upravljanja kulturnom bastinom i turizma

Upravljanje kulturnom bastinom | Turizam

Struktura Orijentirano na javni sector Orijentiran na privatni sektor
Cilj nije zarada Stvaranje profita

Ciljevi Inozemni drustveni cilj Komercijalni ciljevi

Klju¢ni dionici Grupe i zajednica Poslovne grupe

Bastinske skupine . -
.. N Nelokalni stanovnici
Manjinske/etnicke/autohtone

skupine Nacionalna turisti¢ka
Lokalno stanovnistvo trgovacka udruzenja, druga
Organizacije za stru¢njake za industrijska tijela

bastinu/lokalne povijesne
grupe/vjerske vode

Ekonomski odnos | Vrijednost postojanja Uporabna vrijednost
prema imovini Zastita intrinzi¢ne vrijednosti

Konzumacija zbog njihove
intrinzi¢ne ili ekstrinzi¢ne

privlacnosti
Kljucne skupine | Lokalno stanovnistvo Nelokalni stanovnici
korisnika
Pozadina Diplome drustvenih Poslovne/marketinske
zaposlenja znanosti/umjetnosti diplome
Koristenje Vrijednost za zajednicu kao prikaz | Vrijednost za turiste kao
imovine materijalne i nematerijalne bastine | proizvod ili aktivnost koja
moze pomoci u brendiranju
destinacije

Izvor: McKercher, B., du Cros, H. Cultural Tourism The Partnership Between Tourism and Cultural Heritage
Management, New York: The Haworth Press, Inc., 2002., str. 14

Kulturna bastina i turizam razlikuju se i U aspektu koristenja imovine. Upravljanje kulturnom
bastinom je za zajednicu vrijednost, dok je imovina kod turizma zapravo vrijednost za turiste
s ciljem brendiranja destinacije. UnatoC razlikama u aspektima, turizam i kulturna bastina
povezani su zbog turista koji posjecuju destinaciju upravo zbog kulturne bastine. U tome se
prepoznaje vaznost povezivanja turizma i kulturnog turizma koji zajedno ¢ine cjelinu i daju

cjelokupnu sliku destinacije.



1.1.1. Obiljezja i vrste kulturnog turizma

Postoje razne definicije kulturnog turizma, a jednu od njih daje Silberberg (1995:362) koji
kaze da je kulturni turizam “putovanje osoba izvan stalnog mjesta boravka, a koje je
motivirano u potpunosti ili djelomi¢no interesom za povijesno-umjetnicko ili znanstveno
nasljede drustvene zajednice, odnosno kulturom”. S druge strane, Jelin¢i¢ (2008:46) navodi
da je kulturni turizam “turisticki izbor koji educira ljude o aspektima izvedbe, arhitekture,
umjetnosti i povijesti koji se odnose na putovanje koje je usmjereno prema iskustvu bastine
i posebnih osobina destinacije®. Li i suradnici (2022:3) navode da ,,Kulturni turizam odreduje
turisti¢ke aktivnosti u kojima je primarna motivacija turista ucenje, otkrivanje, dozivljavanje
i konzumacija materijalnih i nematerijalnih kulturnih proizvoda, usluga i atrakcija turistickih
destinacija”.

Kulturni turizam jedno je od najvecih i najbrze rastu¢ih svjetskih turistickih trzista,
a kulturne 1 kreativne industrije sve se viSe koriste za promicanje destinacija. Sve veca
uporaba kulture i kreativnosti na trzisnim destinacijama takoder povecava pritisak
razlikovanja regionalnih identiteta 1 slika, a sve veci raspon kulturnih elemenata koristi se za
brendiranje 1 trZiSne regije. Kada je rije¢ o vrstama kulturnog turizma, postoje razne
kategorije kulturnog turizma, a neke od njih prikazane su na slici 1.

Etnicki turizam omogucuje otkrivanje poluzaboravljenih i izgubljenih semiotickih,
simbolickih kodova znaCenja etniciteta, upoznavanje i razumijevanje vlastitih kulturnih 1
genetskih korijena, genealogije, rekonstruiranje povijesnog paméenja i na taj nacin
formiranje vlastitog etni¢ko-nacionalnog identiteta (Chistyakova, 2020:724). Dujmovi¢
(2014:142) navodi da etnicki turizam privlaci turiste koji imaju Zelju upoznati lokalno
stanovnistvo 1 sudjelovati u njithovim kulturnim obic¢ajima 1 tradiciji.

Gradski ili urbani turizam smatran je novijom vrstom turizma koja predstavlja
boravak u velikim gradskim aglomeracijama koji su prepoznatljivi po kulturno — povijesnim

vrednotama, urbanistickim rjesenjima te brojnim manifestacijama (Pirjevec, 2008:20).
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Slika 1. Kategorije kulturnog turizma
Izvor: izrada autora prema Csapo, J. The Role and Importance of Cultural Tourism in Modern Tourism Industry,

Strategies for Tourism Industry - Micro and Macro Perspectives, 2012., str. 210

Turizam bastine 1 njegovi razliCiti oblici danas su jedan od najvazZnijih oblika kulturnog
turizma. Globalni, integrirani pristup u kojem priroda susrece kulturu, spomenicka i pokretna
basStina susre¢e nematerijalno, proSlost susre¢e sadasnjost doveo je do toga da zaStita
kulturne bastine doprinosi razvoju drustava i izgradnji mira. Zahvaljujuéi svom raznolikom
podrijetlu i razli¢itim utjecajima koji su je oblikovali kroz povijest, kulturna bastina poprima
razli¢ite materijalne 1 nematerijalne oblike, od kojih su svi neprocjenjivi za kulturnu
raznolikost kao izvor bogatstva i kreativnosti (Csapo, 2012:211). Slika 2 prikazuje obiljezja
turizma bastine, kulturnog turizma i kreativnog turizma. Primarni vremenski fokus turizma
bastine je proslost, dok se kulturni turizam fokusira na proslost i sadasnjost. Korak dalje od
toga ima kreativni turizam ¢iji je fokus i budué¢nost. UNESCO definira kreativni turizam
kao turizam koji ukljucuje vecu interakciju u kojoj posjetitelj ima drustvenu, emocionalnu,
obrazovnu 1 participativnu interakciju sa Zivotnom kulturom mjesta i ljudima u tom mjestu
(UNESCO, 2023). Rudan i Stipanovi¢ (2015:77) navode da prilikom razvoja kreativnog
turizma destinacije trebaju kreirati ponudu koja ¢e rezultirati prepoznatljivim i konkuretnim

cjelovitim turistickim proizvodom na turbulentnom suvremenom turistickom trzistu.



Medutim, kako navodi Rudan (2012:721) kreativni turizam je poseban dio ponude kulturnog

turizma. Visoka i popularna kultura kulturni je fokus kulturnog turizma, a primarni oblik

potrosnje su proizvodi i procesi.

] ] Primarni Primarni kulturni Primarni oblik
Oblik turizma . ..
vremenski fokus fokus potrosnje
i . Visoka kultura . .
Tutlgam Proslost Proizvodi
bastine Narodna kultura
|
Kulturni Proslost i Visoka i Proizvodi i
turizam sadaSnjost popularna kultura procesi
Kreativni Pr(’flf’St’ . Visoka, Iskustva i
. sadasnjost 1 popularna i transformacije
turizam ,
buduénost masovna kultura

Slika 2. Obiljezja turizma bastine, kulturnog turizma i kreativnog turizma
Izvor: OECD. 2009. The Impact of Culture on Tourism,
https://www.mlit.go.jp/kankocho/naratourismstatisticsweek/statistical/pdf/2009_The Impact.pdf (pristupljeno: 15.
Ozujka 2023.)

Turizam kulturne baStine smatra se putovanjem koje ukljucuje dozivljaje kulturnih
okruZenja, kao $to su krajolici, vizualne i izvedbene umjetnosti kao i posebni stilovi Zivota,
tradicije 1 dogadaja. Vazno je naglasiti da turizam kulturne bastine ne ukljucuje samo
materijalnu ili vidljivu bastinu kao $to su lokacije, boje, materijali 1 obrasci naselja, vec 1
nematerijalnu  baStinu kao Sto su druStvene strukture, tradicija, vrijednosti 1
religija (Endresen, 1990:2).

Aktivnosti kulturnog turizma omogucuju destinaciji da privlace turiste kroz nekoliko
nacina. Jedan od njih je privla¢nost same destinacije koja se postize kontinuiranim radom na
postizanju kvalitete zivota, odrzavanju tradicija te oCuvanjem lokalne kulture. Na taj nacin
kulturni rurizam stvara potencijal za o¢uvanje lokalne kulture 1 odrzivi razvoj. Turisti kojima
je primarni cilj istrazivanje kulurnih bogatstava destinacije svakako ¢e ocekivati aktivnosti
koje ¢e obogatiti njihovo putovanje, a to se moze posti¢i aktivnom suradnjom lokalnog

stanovni$tva, grada i1 drzave.


https://www.mlit.go.jp/kankocho/naratourismstatisticsweek/statistical/pdf/2009_The_Impact.pdf

1.2. Vrste i pojavni oblici kulturne bastine

Kulturna bastina ¢ini vazan dio svake regije, odnosno ona ¢ini njezin kulturni identitet. Osim
toga, kulturna bastina je sastavni element turistickog proizvoda destinacije (Rudan, 2023:3).
Prema UNESCO-u kulturna bastina ukljucuje spomenike, artefakte, skupinu gradevina i
lokaliteta, muzeje s razli¢itim vrijednostima (simboli¢ko, estetsko, etnolosko, povijesno,
umjetnicko, antopolosko, drustveno, znanstveno znacenje). Ukljuuje materijalnu bastinu
(pokretnu, nepokretnu i podvodnu), nematerijalnu kulturnu bastinu ugradenu u kulturnu i
prirodnu bastinu, artefakte, lokalitete ili spomenike. Definicija iskljuuje nematerijalnu
kulturnu bastinu povezanu s drugim kulturnim domenama kao $to su festivali, proslave itd.
Pokriva industrijsku bastinu i peéinske slike (UNESCO, 2023).
Prema Zakonu o zastiti i ocuvanju kulturnih dobara kulturna dobra (NN 69/99, 151/03,
157/03, 100/04, 87/09, 88/10, 61/11, 25/12, 136/12, 157/13, 152/14, 98/15, 44/17, 90/18,
32/20, 62/20, 117/21, 114/22) su:

- pokretne i nepokretne stvari od umjetni¢kog, povijesnog, panteoloSkog, arheoloskog,

antroploskog 1 znanstvenog znacaja,
- arheoloSka nalaziSta 1 arheoloske zone, krajolici njihovi dijelovi,
- nematerijalni oblici i pojave ¢ovjekova dugovnog stvaralastva,

- zgrade (prostori) u kojima su izloZena kulturna dobra.

Postoji razlika izmedu materijalne 1 nematerijalne kulturne baStine o ¢emu ¢e biti rije¢ u
nastavku. Tako se moZe definirati glavna razlika izmedu ove dvije vrste kulturne baStine, a
to je da materijalna kulturna bastina ima definiran i stabilan oblik (ukljucuje slike, kipove,
arhitekturu i arheoloske artefakte), a nematerijalna kulturna bastina je bastina koja postoji
samo u trenutcima u kojima se odvija, a ukljucuje vjerske obrede, procesije, popularne
predstave, festivale, sportska dogadanja, natjecanja. Pacelli i Sica smatraju da se kulturna
bastina moze razlikovati kroz materijalne i nematerijalne elemete, kao Sto je opipljivost
(2020:5). Materijalna i nematerijalna bastina dvije su vrste “fiksne bastine”. lako pripadaju

istoj kategoriji, razlikuju se po prirodi.



1.2.1. Materijalna kulturna bastina

Materijalna bastina ukljucuje sva dobra koja imaju neko fizicko utjelovljenje kulturnih

vrijednosti kao $to su povijesni gradovi, zgrade, arheoloska nalaziSta, kulturni krajolici i

kulturni objekti ili predmeti pokretnih kulturnih dobara (McKercher, du Cros, 2002:65).

Kultura 1 kulturna bastina su istaknuti resursi u svakom drustvu. Materijalna basStina moze

se smatrati materijalnom manifestacijom ili simbolom kulturnog izraza, bilo tradicije zivog

drustva ili onih proslih drustava koja su zivjela na istom podrucju. Stoga je materijalna

bastina klju¢na za svakoga tko zeli dublje razumjeti drustvo. Ovo se odnosi na lokalno

stanovni$tvo kao i na posjetitelja novog ili stranog drustva ili sredine (Endresen, 1990:5).

Materijalna bastina odnosi se na neSto §to se trajno moze vidjeti i dodirnuti. Moze se

kategorizirati kao:

- stati¢na - odnosi se na povijesno mjesto, spomenik, zgradu ili bilo §to $to je tamo

stalno, primjerice vrtovi, perivoji i parkovi, grad, selo, naselje, arheolosko nalaziste

itd.

- pokretna - odnosi se na kulturne artefakte koji se mogu pomicati, kao $to su tiskovine,

filmovi, prijevozna sredstva, arhivska grada, uporabni predmeti, crkveni predmeti

(Mohd Rodzi, Zaki, Syed Subli, 2013:413).

Republika Hrvatska trenutacno ima upisanih deset nepokretnih dobara uvrstenih na

UNESCO-ov Popis svjetske bastine, od kojih dva dobra predstavljaju prirodnu, a preostalih

osam dobara kulturnu bastinu. Uvrsteni lokaliteti nalaze se zapisani u tablici 2.

Tablica 2. Materijalna kulturna bastina na UNESCO popisu

Nepokretna dobra Godina upisa
Povijesni kompleks Splita i Dioklecijanova palaca 1979.
Stari grad Dubrovnik 1979.
Nacionalni park Plitvicka jezera 1979.
Kompleks Eufrazijeve bazilike u povijesnom sredistu Poreca 1997.
Povijesni grad Trogir 1997.
Katedrala Svetog Jakova u Sibeniku 2000.
Starogradsko polje, Hvar 2008.
Stecci 2016.
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Obrambeni sustavi Republike Venecije 16.1 17. stolje¢a u Zadru 1 2017.
Sibeniku

Iskonske bukove Sume Karpata i drugih regija Europe 2017.

Izvor: Ministarstvo kulture i medija. 2023. Nepokretna kulturna dobra upisana na UNESCO-ov Popis svjetske bastine,
https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/nepokretna-kulturna-bastina/nepokretna-kulturna-dobra-upisana-
na-unesco-ovu-listu-svjetske-bastine/7244 (pristupljeno: 18. ozujka 2023.)

UNESCO je organizacija osnovana s ciljem izgradnje mira u svijetu. Medutim, taj mir je
uspostavljen odredenim mjerama, a jedna od njih je izgradnja medukulturnog djelovanja,
odnosno zastita bastine. UNESCO-ov popis kulturnih dobara predstavlja jednu zajednicu
dobara koja se iz godine u godinu povecava. Hrvatska ima mnogo dobara koji su uvrSteni na
taj popis, Sto je vidljivo iz tablice 2 na kojoj su upisana materijalna dobra. Radi se o dobrima

koja imaju povijesnu tradiciju te znacenje za lokalno stanovnisStvo.

1.2.2. Nematerijalna kulturna bastina

Mohd Rodzi, Zaki, Syed Subli navode da je nematerijalna kulturna bastina “fraza, jezik,
izgovor jezika, pjesma nastala glazbom, notama, zvu¢nim tekstovima, pjesmama, narodnim
pjesmama, usmenim predajama” (2013:413). Nematerijalnu kulturnu bastinu ¢ine izrazi,
znanja, prakse, instrumenti, predmeti, kulturni prostori, reprezentacije, artefakti, a koje
zajednice, grupe 1 pojedinci prepoznaju kao dio svoje kulturne bastine. Nematerijalna
kulturna bastina prenosi se s generacije na generaciju te ju zajednice i grupe kontinuirano
stvaraju kao odgovor na okolis, interakciju s prirodom i svoju povijest ¢cime dobivaju osjecaj
identiteta 1 kontinuiteta. Na taj nacin zajednice i grupe promicu poStovanje kulturne
raznolikosti i ljudske kreativnosti (Lenzerini, 2011:107). Glavna funkcija nematerijalne
kulturne bastine je Sirenje etnicke kulture i povecati kulturno samopouzdanje. Razvojem 1
napretkom znanosti i tehnologije proizvodnja i nac¢in Zivota ljudi potpuno su se razlikovali
od izvornih, $to je dovelo do postupnog nestajanja izvorne uporabne funkcije mnogih
nematerijalnih kulturnih dobara, §to je jedan od glavnih razloga teSkoce nasljedivanja
nematerijalne kulturne bastine (Luo, 2022:3).

Nematerijalna kulturna bastina se sastoji od:
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- usmene tradicije 1 izrazavanja, ukljucujuc¢i jezik kao prijenosnik nematerijalne
kulturne bastine,

- izvedbene umjetnosti,

- drustvene prakse, rituali 1 svecani dogadaji,

- znanja i prakse u vezi s prirodom i svemirom,

- tradicijska izrada (Lenzerini, 2011:107).

Nematerijalna bastina otvara niz zanimljivih pitanja za sektor turizma. Na
pojednostavljenoj razini, to je vazno turisticko sredstvo jer omogucuje turistu da stekne
dublje razumijevanje destinacije koju posjecuje. Manifestira se kroz nastupe uzivo, festivale,
dogadaje, pripovjedace i lokalne trznice. Doista, turisti ¢esto govore o "upijanju" lokalne
kulture kao o svom interesu. Medutim, mogu se postaviti pitanja o tome jesu li kulturna
iskustva koja turisti konzumiraju oblici nematerijalne bastine ili su neSto drugo. Takoder,
veza izmedu stvarnog upravljanja nematerijalnom bastinom i turizma slabija je nego izmedu
materijalne bastine i1 turizma. Potrebe turizma za komodificiranjem mogu znaciti da malo
"kulture" koju turisti konzumiraju doista predstavlja autentiénu nematerijalnu bastinu
(McKercher, du Cros, 2002:84).

Republika Hrvatska trenuta¢no ima upisanih osamnaest nematerijalnih dobara na

UNESCO-ov popis, a prikazani su u tablici 3.

Tablica 3. Nematerijalna dobra upisana na UNESCO-ov Reprezentativni popis nematerijalne kulturne

bastine ¢ovjecanstva

Nematerijalno kulturno dobro Godina upisa
Cipkarstvo u Hrvatskoj 2009.
Dvoglasje tijesnih intervala Istre i Hrvatskog zagorja 2009.
Festa svetoga Vlaha, zastitnika Dubrovnika 2009.
Godisnji proljetni ophod kraljica i Ljelja iz Gorjana 2009.
Godisnji proljetni ophod Zvoncari s podrucja Kastavstine 2009.
Procesija za KriZzen na otoku Hvaru 2009.
Umije¢e izrade drvenih tradicijskih igracaka s podrucja | 20009.
Hrvatskog zagorja

Sinjska alka, viteski turnir u Sinju 2010.
Medicarski obrt na podrucju sjeverne Hrvatske 2010.
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Becaac — vokalno-instrumentalni napjev s podrué¢ja Slavonije, | 2011.
Baranje i Srijema

Nijemo kolo s podruc¢ja Dalmatinske zagore 2011.

Klapsko pjevanje 2012.

Mediteranska prehrana na hrvatskom zagorju, njegovoj obali, | 2013.
otocima i dijelu zaleda

Medimurska popevka, tradicijski napjev Medimurja 2018.
Umijece suhozidne gradnje 2018.
Umijece sokolarenja 2021.

Tripundanske svecanosti kolo sv. Tripuna — tradicije bokeljskih | 2022.
Hrvata u Hrvatskoj

Tradicije uzgoja lipicanaca 2022.

Izvor: Ministarstvo kulture i medija. 2023. Nematerijalna dobra upisana na UNESCO-ov Reprezentativni popis
nematerijalne kulturne bastine covjecanstva,
https://min-kulture.gov.hr/eu-kultura/kulturna-bastina/vrste-kulturne-bastine/nematerijalna-kulturna-
bastina/nematerijalna-dobra-upisana-na-unesco-ov-reprezentativni-popis-nematerijalne-kulturne-bastine-
covjecanstva/5337 (pristupljeno: 18. ozujka 2023.)

U odnosu na popis materijalnih kulturnih dobara, vidljivo je da je broj upisanih
nematerijalnih kulturnih dobara puno veci. Nepoznat je razlog tome, no nematerijalna
kulturna dobra imaju odredenu tradicijsku crtu u sebi te se trajno zadrzavaju upravo zbog
prenoSenja obiCaja s generaciju na generaciju, primjerice izrada mediCarskih proizvoda.
Posljednjih pet godina na popisu se naslo pet nematerijalnih kulturnih dobara §to govori o

tome da se prepoznaje atraktivnost, znacenje te potreba za zastitom takvih dobara.

1.3. Procjena i vrednovanje kulturne bastine

Kultura moze biti primarni i sekundarni motiv putovanja, ali i dodatni element proizvoda u
masivnom turizmu. Primarni motiv putovanja imaju turisti koji putuju iskljucivo zbog
kulturne ponude odredene destinacije, dok sekundarni motiv imaju turisti koji putuju zbog
posla, kongresa i drugih motiva, a kulturna ponuda je uvrStena u program boravka (Panci¢

Kombol, 2006:21).
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Koncept "mjesta” koristan je za identificiranje pitanja povezanih s integriranim
upravljanjem i razvojem materijalne imovine, ukljucujuéi arheoloSka nalazista, povijesne
gradevine i podrucja, kao i za pokretna kulturna dobra ili predmete, kao Sto su artefakti,
povijesni objekti ili posjeda. Eksalnacija materijalne imovine specifi¢na za mjesto uzima u
obzir fizicko stanje imovine, njenu robusnost, fizicko stanje popravka i cjelovitost, kao 1
njezine kulturne vrijednosti i znacaj. Dio ove procjene se provodi kako bi se utvrdilo stanje
popravka imovine kako bi se procijenilo S$to se s njom mora uciniti ako se zeli posjetiti.
Nadalje, procjena se provodi kako bi se utvrdilo hoce li posjet netradicionalnih ili nelokalnih
korisnika utjecati na kulturne vrijednosti koje evocira. Turisticka razmatranja mnogo su
pragmatic¢nija. Turisticka procjena odredit ¢e hoc¢e li imovina biti privla¢na turistima i, ako
hoce, gdje bi se mogla uklopiti u hijerarhiju turistickih atrakcija (glavna, sekundarna ili
tercijarna atrakcija). Ova ¢e procjena takoder odrediti Sto treba uciniti na imovini, ako ista,
kako bi se ostvario njezin turisticki potencijal. Ipak, s nematerijalnom imovinom potreban
je nesto drugaciji pristup. Ideja "kulturnog prostora", pruza koristan nacin za ispitivanje ove
kategorije imovine. Koncept kulturnog prostora dopusta da se sve vrste nematerijalne
imovine povezu s tradicionalnim okruzenjem koje povecava interpretaciju 1 apsorpciju
kulturnih vrijednosti imovine od strane posjetitelja. Takoder daje predstavljacima
nematerijalne imovine mjesto s kojeg mogu kontrolirati iskustvo posjetitelja i baviti se svim
razvojnim i upravljackim problemima (McKercher, du Cros, 2002:178-179). Opet, procjena
¢e odrediti je li koriStenje u turizmu prihvatljivo i1 poZeljno, na temelju trZiSne perspektive i
kulturne analize, te $to se moze u¢initi s imovinom da se pretvori u proizvod.

U tom se smislu nematerijalni oblici kulturne bastine razlikuju od materijalnih
manifestacija po svojoj snaznoj ljudskoj komponenti svojstvenoj svakoj ljudskoj (kulturnoj)
interakciji, oblikujuéi diskurse i prakse prepoznavanja na svim razinama. Stare uspostavljene
hijerarhije stoga opstaju izmedu nematerijalnih i opipljivih oblika, proZimajuéi pravnu
povijest dok pronalaze nastavak na terenu. Sli¢ni se zaklju¢ci mogu donijeti o prirodi zastite,
u rasponu od doktrina pukog simbolizma do zasti¢enih mjesta i artefakata. Turizam moze
imati 1 druge negativne utjecaje na procese kulturne bastine. Do izrazaja dolaze dva suprotna
ucinka, povezana s prisvajanjem perspektiva u turistiCkim svjetovima, naime
homogenizacija i diferencijacija. Oba se u¢inka mogu smatrati prijetnjama nositeljima
kulture u njihovim nastojanjima da odrze praksu vezanu uz nematerijalnu kulturnu bastinu.

Procesi homogenizacije, na primjer, vrse snazan pritisak na nositelje kulture da prilagode
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nematerijalnu kulturnu bastinu popularnim zahtjevima, utjeCuci na samu srz nekih kulturnih
praksi, ugrozavaju¢i tako njegovo daljnje postojanje. Koncept diferencijacije prenosi
ogranic¢avajucu sliku posebnosti i posebnosti, koje se mogu pripisati turistickoj industriji,
¢ime se ograniCava kulturno samoodredenje zajednica u odlucivanju o znacenju, znacaju 1
vidljivosti nematerijalne kulturne bastine (Eichler, 2021:796-800).

Nematerijalna kulturna bastina doprinosi ciljevima povezanim s turizmom, prije
svega, ekskluzivnost i javna svijest proSiruju uobicajeno znacenje svakodnevne zivotne
prakse svojstveno nematerijalnoj kulturnoj bastini. Takav izravni odnos moze, medutim,
ugroziti prakse priznavanja jer one ovise o svom istaknutom uspjehu i popularnosti. Nadalje
izlaze zajednice popularnim zahtjevima koji mogu biti odlucuju¢i za kontinuirano
ukljucivanje u odredenu praksu. Takva praksa moze u¢i u sukob s turizmom i njegovim
programima, potkopavajuéi se u tom procesu, dok vanjske prakse postaju nostrificirane,
¢inedi stoga intrinzicne dijelove kulturnog naslijeda zajednice. Drugim rije¢ima, prolaze
kroz procese integracije, potpadaju pod standarde i formalizmi podvrgnuti tumacenjima u

cijeloj zajednici.
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2. UPRAVLJANJE NEMATERIJALNOM KULTURNOM
BASTINOM

Upravljanje kulturnom bastinom je sustavna briga o odrzavanju kulturnih vrijednosti dobara
kulturne bastine za uzivanje sadasnjih i buducih generacija. Upravljanje kulturnom bastinom
danas je globalni fenomen. Niz medunarodno priznatih kodeksa i povelja, poput
Venecijanske povelje i UNESCO-ve konvencije o svjetskoj bastini, diktiraju njegova
temeljna nacela. Ta su nacela u vecini zemalja sadrzana u zakonima o zastiti bastine ili
prihvac¢enim politikama upravljanja bastinom (McKercher, du Cros, 2002:43).

Upravljanje nematerijalnom kulturnom bastinom usko je povezano s oCuvanjem iste
budu¢i da svijet iz godine u godinu prozivljava razne promjene koje utjeCu na odrzivost
kulturnih dobara. UNESCO kao glavni predvodnik upravljanja nematerijalnom kulturnom
bastinom donio je odredene smjernice koje ukazuju na vaznost iste. Upravljanje baStinom
uvelike ovisi 1 o drugim faktorima, kao Sto je lokalno stanovnistvo, turisti, posjecenost

destinacije i sli¢no.
2.1. Elementi upravljanja nematerijalnom kulturnom bastinom

Nematerijalna kulturna bastina svjedoCi o nematerijalnim elementima ljudskog stvaralastva
u vremenu 1 prostoru. Elementi nematerijalne kulturne bastine ocrtavaju stil Zivota 1 kulturu
zivljenja i rada koji se esto povezuju s kulturnim identitetom pojedine zajednice. Za razliku
od materijalne, nematerijalna kulturna bastina podlozna je vremenu i socioekonomskim
zbivanjima te ovisna o ¢ovjeku pa ju je mnogo teZze o€uvati. Zbog svoje osjetljivosti, ali 1
sve vece privlatnosti u globalnoj multikulturalnoj interakciji 1 komunikaciji, zahtijeva
posebnu paznju pri upravljanju. Njegove specifi¢nosti i ocjena stanja do sada nisu bile
ukljucene u ocjenu pojedinih kategorija kulturne i prirodne bastine te je stoga potrebna
azuriranje ocjene stanja i potencijala.

Elementi kategorije stanja i potencijala nematerijalne kulturne bastine su o¢uvanje
jezika, dijalekta, govora i toponimije, cuvanje usmene knjizevnosti (legende, pjevanja i dr.),
ocuvanje folklora (glazba, ples, igre, obredi, obicaji i dr.), ouvanje gastronomije, ocuvanje
tradicionalnih umjetnosti i obrta, ofuvanje sajmova, postojanje nematerijalne kulturne

bastine iznimno vrijedne u svjetskim razmjerima, postojanje nematerijalne kulturne bastine
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iznimno vrijedne u nacionalnim razmjerima, postojanje nematerijalne kulturne bastine
iznimno vrijedne u Zupanijskim razmjerima (Interreg, 2023:11).
Upravljanje kulturnom bastinom opcenito je odredeno zakonom i podzakonskim
aktima:
- Zakon o zastiti i ocuvanju kulturnih dobara kulturna dobra, NN 69/99, 151/03,
157/03, 100/04, 87/09, 88/10, 61/11, 25/12, 136/12, 157/13, 152/14, 98/15, 44/17,
90/18, 32/20, 62/20, 117/21, 114/22,
- Pravilnik o obliku, sadrzaju i na¢inu vodenja registra kulturnih dobara Republike
Hrvatske (NN 19/2023),

- Pravilnik o uvjetima za dobivanje dopustenja za obavljanje poslova na zastiti i
o¢uvanju kulturnih dobara (NN 98/2018).

Osim navedenih zakona i pravilnika, u tijeku je izrada Nacionalnog plana razvoja
kulture i medija za razdoblje od 2023. do 2027. godine. Cilj plana je strukturiranje javne
politike i pripadajuce investicije za poticanje kulturnog stvaralastva, unapredenje kulturne
distribucije, zatim poticanja aktivnog sudjelovanja u kulturi, te upravljanjem kulturnim
sustavom (Ministarstvo kulture i medija, 2023).

Elementi zakonske regulative ¢ine polaziSte za analizu stanja 1 ocjenu nematerijalne
kulturne baStine. Zakonom se takoder utvrduju moguénosti 1 ogranicenja turisticke
valorizacije. Uz postojece elemente koji se odnose na kulturnu bastinu opcenito, ova
kategorija dodatno naglasava pravni okvir 1 povezane propise 1 mjere na nacionalnoj,
regionalnoj 1 lokalnoj razini koji omogucavaju njeno oCuvanje 1 zastitu, ali 1 gospodarsko
koristenje i turisticku valorizaciju. Elementi kategorije upravljanja nematerijalnom
kulturnom bastinom predstavljaju postojanje inventara (baze podataka) nematerijalne
kulturne bastine, postojanje sustava upravljanja nematerijalnom bastinom koji osigurava
njezino ucinkovito ocCuvanje 1 koriStenje, pracenje podataka o stanju umjetnosti i
promjenama u nematerijalnoj kulturnoj baStini, postojanje jasnih kriterija za postupke
valorizacije nematerijalne kulturne bastine. Upravljanje kulturnom bastinom temelji se na
kvalitetnim 1 stru¢nim ljudskim resursima, stoga odgovarajuc¢i elementi ove kategorije
naglaSavaju osposobljenost ljudskih resursa potrebnih za kvalitetno upravljanje
nematerijalnom kulturnom bastinom. To se odnosi na ljudske potencijale razli€itih institucija
koje su na razliite nacine vezane uz upravljanje nematerijalnom kulturnom bastinom, kao i

na lokalno stanovniStvo ¢ija je uloga klju¢na u prezentaciji i interpretaciji nematerijalne
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kulturne bastine (Interreg, 2023:11). Stoga ovi elementi odreduju svijest lokalnog
stanovniStva i njegovu kompetentnost o mogucénostima koriStenja nematerijalne kulturne
bastine bez koje nije mogucée gospodarsko koriStenje i valorizacija.

Posljednji su elementi kategorije ljudskih potencijala i nematerijalne kulturne bastine
koji se odnose na primjerenost ljudskih resursa za kvalitetno upravljanje nematerijalnom
kulturnom bastinom, poznavanje i strucnost kadrova za oCuvanje i zaStitu nematerijalne
kulturne bastine (Interreg, 2023:11).

Osvjestenost lokalnog stanovni$tva o mogucénostima koriStenja nematerijalne
kulturne bastine i njihova spremnost za valorizaciju i dijeljenje znanja o nematerijalnoj
kulturnoj bastini takoder su element upravljanja nematerijalnom kulturnom bastinom.
Lokalno stanovnistvo odrzava tradiciju i tako ne dozvoljava da se ugasi odredeno kulturno

dobro na nacin da se zapostavi.

2.2. Znacdaj tradicijskih obicaja u Hrvatskoj

Tradicija se moze definirati kao prenoSenje obicaja, legendi, spoznaja, vjerovanja, znanja,
kulturnih vrijednosti s generacije na generaciju usmenom ili pismenom predajom
(Matasovi¢, Joji¢, 2002). Knezevi¢ (2010:1) navodi da je hrvatski narod kroz vjekove
sacuvao svoju tradiciju, povijest, vjeru, kulturu, jezik i stvorio prepoznatljiv nacionalni
identitet. U 19. stoljecu Hrvati su ponovno otkrili svoje narodne tradicije. Narodne pjesme,
narodni plesovi 1 seoski obi¢aji uzimani su kao simboli nacionalnog ponosa. Taj interes za
seosku kulturu i8ao je uz potragu za snaZznijim nacionalnim identitetom pod habsbur§kom
vladavinom. Seoski ljudi su romantizirani i smatrani da predstavljaju dusu zemlje i karakter
pojedinih regija. Rije¢ narod znac¢i i "narod" i "nacija". Simboli regionalne kulture su nosnje,
plesovi i pjesme te seoski obicaji. Te su narodne tradicije prisvojile i modificirale srednje
klase u devetnaestom stoljecu, a slavile su ih i u socijalizmu. Folklorne izvedbe koje su
proizasle iz regionalnih kultura diljem bivSe Jugoslavije naglasavale su jugoslavensko
"bratstvo i jedinstvo" (Knezevi¢, 2010:1-2).

Kada je rije¢ o upisivanju nematerijalnih dobara na UNESCO popis nematerijalne
kulturne baStine, najprije se morao obaviti upis u Registar kulturnih dobara Republike
Hrvatske. Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske je javna knjiga kulturnih dobara.
Vodi je Ministarstvo kulture i medija, a sastoji se od tri liste, a to su Lista zasti¢enih kulturnih

dobara, zatim Lista kulturnih dobara nacionalnog znacenja te Lista preventivno zasti¢enih
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dobara (Ministarstvo kulture i medija, 2023). U hrvatskoj etnologiji sam pojam
nematerijalne kulturne bastine pojavio se na kraju 20. stoljeca, a u zakonodavstvu se prvi
put upotrijebio 1999. godine s pojavom Zakona o zastiti i oCuvanju kulturnih dobara (Zakon
o0 zastiti 1 oCuvanju kulturnih dobara).

Godine 2005. Hrvatska je ratificirala Konvenciju o zastiti nematerijalne kulturne
bastine koja je odredila i fiksirala znacanje pojma u pravnom i konzervatoskom podrucju ten
a podrudju znanosti o kulturi. Siroj javnosti nematerijalna kulturna bastina postala je jasnija
upisom pojedinih dobara na UNESCO-ovu listu popisa kulturne bastine. Od tada sam pojam
nematerijalne kulturne bastine poprimio je i nove izraze kao §to su bastina, tradicijska
kultura i obicaji, a neki od tih pojmova su u hrvatskom rjecniku u upotrebi dugi niz godina
te se isto tako i samo znacenje istoga mijenjalo kroz godine (Brkljaci¢, 2020:110).

Ratifikacija Konvencije iz 2003. godine od strane Hrvatske 2005. godine je dodatno
potaknula upis elemenata nematerijalne kulturne bastine u Registar kulturnih dobara
Republike Hrvatske (Hrovatin, 2012:135). Kada je rije¢ o upisivanju dobara u Registar
kulturnih dobara RH u samim pocecima pojavio se problem oko kategorizacije
nematerijalnih dobara, primjerice da li je dobro vezano uz odredenu obitelj ili podrucje. Radi
lakse prepoznatljivosti na lokalnoj i regionalnoj razini izdvojena su neka podruéja unatod
tome Sto odredene tradicije postoje na podrucju cijele Hrvatske (primjerice vez). Stoga je
glavni cilj kategorizacije i samog upisa u Registar kulturnih dobara zapravo evidentiranje
onih dobara koja imaju mogucnost prijenosa na mlade generacije, zatim dobra koja imaju
veliki znacaj za Hrvatsku te dobra koja su manje prepoznatljiva ali vrlo znacajna iz odredenih
razloga nekoj lokalnoj zajednici (Hrovatin, 2012:127).

Zastiti 1 procesu vrednovanja nematerijalne kulturne bastine u Hrvatskoj pridonijele
su 1 mnoge okolnosti, kao $to je osnovanje Odsjeka za nematerijalna kulturna dobra pri
Ministarstvu kulture 1 Strucnog povjerenstva za nematerijalnu kulturnu bastinu. Do
danasnjeg dana u nacionalni registar upisano je 215 elemenata nematerijalne kulturne bastine
(Ministarstvo kulture i medija, 2023).

Medutim, u hrvatskom kulturnom turizmu pojavljuju se odredeni problem, kao $to su:
- Mali broj zadovoljavajuce razvijenih proizvoda kulturnog turizma usprkos velikom
broju potencijalnih resursa. Postoji veliki nedostatak sadrzaja za posjetitelje (npr.

centri za interpretaciju bastine).
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- Nedostatak adekvatne i odgovarajuce prezentacije, komunikacije i interpretacije (Sto
dovodi do nedostatka razumijevanja i financiranja, ali i do gubitka autenti¢nosti
lokacije).

- Zanemarivanje domaceg trzista.

- Nedostatak suradnje izmedu kulturnih 1 turistickih djelatnika dovodi do situacije u
kojoj zastita kulturne bastine nije sastavni dio razvoja kulturnog turizma.

- Nedostatak strateskog planiranja razvoja (Domsi¢, 2013:3).

Navedeni problemi vjerojatno ¢e utjecati na buduénost zastite nematerijalne kulturne
bastine. Da bi se oni uspjesno uklonili potrebna je sinergija koju kulturnih i turistickih
djelatnika jer ¢e se na taj nacin i bolje komunicirati i prezentirati kulturno dobro. Upravo se
zato rade strateski planovi za odredeno vremensko razdoblje u kojima se daju smjernice i
ciljevi za predstojece razdoblje, a sve s ciljem oCuvanja i zastite nematerijalne kulturne

bastine.
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3. TURISTICKA VALORIZACIJA NEMATERIJALNE
KULTURNE BASTINE

Galic¢i¢ navodi da se turisticka valorizacija moze opisati kao “proces koli¢inskog 1i
kvalitativnog ocjenjivanja prirodnih i antropogenih vrijednosti nekog podruc¢ja od znacaja
za turisti¢ki razvoj tog podruc¢ja” (2014:973). Prirodne i antropogene vrijednosti su svi
resursi odredenog podruéja koji imaju potencijal za razvoj u turisticke svrhe.

Svrha turisticke valorizacije kulturne bastine je promidzba kulturne bastine i
ekonomska promjena kulturnog dobra kojom ono postaje sposobno za samostalno
ostvarivanje prihoda (2018:110). Kod valorizacije kulturne bastine poduzimaju se odredeni

koraci koji su prikazani na slici 3.

Modeli valorizacije kulturne bastine:
- Koncentrirani model

- RasprSeni urbani model
- Linearni tematski model

P 1 N

Identifikacija

kulturne bastine Ocjenjivanje E))r((i)rs?[glr:‘zlinje

ogodne za atraktivnosti kulturne ) .
Eogverzi'u u g bastine ™ rasprostranjenosti
) kulturne bastine

turisti¢ke atrakcije

Slika 3. Modeli valorizacije kulturne bastine
Izvor: Séitaroéi, Obad M., Séitaro¢i, Obad. Bojani¢ B., Mrda, A., Cultural Urban Heritage, Development, Learning and
Landscape Strategies, Springer, 2019., str. 185

Na slici 3 prikazana su tri modela valorizacije kulturne bastine, a to su koncentrirani model,
rasprSeni urbani model i linearni tematski model. Kod svih modela vazno je poStovati tri
kriterija, a to su identifikacija kulturne bastine pogodne za konverziju u turisti¢ke atrakcije,
ocjenjivanje atraktivnosti kulturne bastine i odredivanje prostorne rasprostranjenosti

kulturne bastine.
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3.1. Trendovi u kulturnom turizmu

Urbanizacijom i pove¢anjem svijesti ljudi o vaznosti putovanja radi stjecanja novih iskustava
1 znanja razvili su se razli€iti oblici turizma. Neki su tipovi odmah zaboravljeni, dok su drugi
ostali prisutni u brojnim turistima. Kulturni turizam kao koncept dobio je na snazi tijekom
1990-ih godina kada su se pojavili odredeni podsektori, ukljucujuéi turizam bastine,
umjetnicki turizam, gastronomski turizam, filmski turizam 1 kreativni turizam. Vecina
zemalja ukljucuje materijalnu i nematerijalnu bastinu u svoju definiciju kulturnog turizma,
a vise od 80% ukljucuje suvremenu kulturu - izmedu ostalog film, izvedbene umjetnosti,
dizajn, modu i nove medije (UNESCO, 2023). Medutim pojavljuje se veéa potreba za jacom
lokalizacijom u politikama, koja je ukorijenjena u promicanju i poboljSanju lokalnih
kulturnih dobara, poput bastine, hrane, festivala i rukotvorina. Kulturni turizam tako
prosiruje poslovanje i mogucnosti zaposljavanja tako Sto se oslanja na kulturne reusrse koji
mogu biti konkurentska prednost na turistickim trzistima. Upravo se zato kulturni turizam
sve viSe koristi kao strategija za ocuvanje tradicionalnih kultura, zatim privlacenje talenata
te poticanje kulturnih i kreativnih industrija.

Europa je klju¢na destinacija kulturnog turizma, s velikim brojem velikih
kulturnih znamenitosti i snaZznim protokom kulturno motiviranih medunarodnih i domacih
posjetitelja. Procjenjuje se da kulturni turizam ¢ini oko 40% ukupnog europskog turizma
(ukljucujuéi opée i specificne kulturne turiste (Richards, 2011:14). Kada je rije¢ o turizmu
bastine, veli¢ina globalnog trziSta ovog tipa turizma procijenjena je na 556,96 milijardi USD
u 2021.godini i procjenjuje se da ¢e rasti do 2030. godine. Ujedinjeni narodi su 2018. godine
proglasili Europskom godinom kulturne bastine, ¢ime je stvorena izvrsna prilika za razvoj i
promicanje odrzivog turizma s vecim naglaskom na kulturu. Rast je takoder potaknut sve
vec¢om vaznosti kulture u medunarodnim putovanjima. Putnici sve visSe traze materijalne 1
nematerijalne kulture dok su na odmoru. Ove atrakcije pruzaju osebujne materijalne,
duhovne i intelektualne informacije o regiji (Market Analysis Report, 2020). Osim toga,
vlade diljem svijeta poduzimaju velike inicijative za promicanje regionalnog trziSta
putovanja u bastinu 1 oekuje se da ¢e to imati dubok utjecaj na rast globalnog trzista

kulturnog turizma.
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3.2. Mjere zastite i ocuvanja nematerijalne kulturne bastine kulturnih
dobara

Svaka mjera zaStite odnosi Se na jacanje i osnazivanje raznolikih okolnosti (materijalnih i
nematerijalnih), a koje su neophodne za kontinuirani razvoj i interpretaciju nematerijalne
kulturne bastine, kao i za njezin prijenos budu¢im generacijama (Eichler, 2021:800). Mjere
zaStite kojima se osigurava prijenos nematerijalne kulturne bastine s jedne generacije na
drugu znatno se razlikuju od onih potrebnih za zaStitu materijalne bastine (prirodne i
kulturne). Medutim, neki elementi materijalne bastine Cesto se povezuju s nematerijalnom
kulturnom bastinom (Hrovatin, 2013:131). Zato Konvencija u svoju definiciju nematerijalne
kulturne bastine ukljucuje artefakte, predmete, instrumente i kulturne prostore koji su s njom
povezani. Prema Zakonu o zastiti i o¢uvanju kulturnih dobara ofuvanje nematerijalnih
kulturnih dobara realizira se izradbom i Cuvanjem zapisa 0 nematerijalnim kulturnim
dobrima, ali i poticanjem prenosenja i njegovanja istih.

Nematerijalna bastina slijedi zivotni ciklus i stoga ¢e neki njeni elementi vjerojatno
nestati nakon §to Se iznjedre novi oblici izrazavanja. Moze se dogoditi da se odredeni oblici
nematerijalne kulturne bastine, unato¢ njihovoj ekonomskoj vrijednosti, viSe ne smatraju
relevantnima ili znacajnima za samu zajednicu. Kao $to je naznaeno u Konvenciji, mora se
¢uvati samo ona nematerijalna kulturna bastina koju zajednice priznaju kao svoju i koja im
daje osjecaj identiteta i kontinuiteta. Pod priznavanjem nematerijalne kulturne bastine
Konvencija oznacava formalni ili neformalni proces kojim zajednice priznaju da odredene
prakse, reprezentacije, izrazi, znanja i vjestine te, ako je prikladno, povezani instrumenti,
predmeti, artefakti i kulturni prostori, ¢ine dio njihovu kulturnu bastinu (UNESCO, 2023).

Kada je rije¢ o ocuvanju nematerijalne kulturne bastine, prema Konvenciji, svaka
drzava stranka treba osigurati zastitu, razvoj 1 promicanje nematerijalne kulturne bastine na
sljedeci nacin tako $to mora sljedece:

1. Usvojiti opéu politiku koja je usmjerena na promicanje funkcije nematerijalne kulturne
bastine u drustvu.

2. Uspostaviti ili odrediti nadlezno tijelo za zaStitu nematerijalne kulturne bastine s njenog
podrucja.

3. Poticati studije (znanstvene, tehnicke, umjetnicke) i istrazivacke metodologije kako bi se

ucinkovito zastitila nematerijalna kulturna bastina.
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4. Usvojiti odgovaraju¢e mjere (financijske, pravne, tehnicke) usmjerene na sljedece:
poticanje stvaranja ili jacanja institucija za obuku u upravljanju nematerijalnom kulturnom
bastinom, prijenos bastine putem prostora namijenjenih za izvodenje ili izrazavanje iste,
osiguranje pristupa nematerijalnoj kulturnoj bastini pritom postivajuci obicajne prakse koje
reguliraju pristup odredenim aspektima takve bastine, uspostavljanje institucija koje ¢e
dokumentirati nematerijalnu kulturnu bastinu i olaksavati pristupa istoj (UNESCO, 2023).

Kako Dbi se ostvarilo pozitivno okruzenje ali i sami interesi za ocuvanjem
nematerijalne imovine na razinama lokaliteta i drzave na snazi su razni programi i projekti.
Hrovatin pritom smatra da je jedan od ciljeva ofuvanja nematerijalne kulturne bastine
intenziviranje postojeéeg angazmana stru¢njaka u davanju savjeta, poticanu ocuvanja i
upozoravanju na negativnosti koje u buduénosti mogu utjecati na degradaciju i postupno
nestajanje nematerijalne kulturne bastine (2013:132). Navedena negativnost stoga proizlazi
iz odredenih aspekata turizma, kao §to je iseljavanje mladih ljudi iz ruralnih prostora. Stoga
se kao posljedica globalizacijskih procesa pojavljuje situacija da nedostaje motivacije za
preuzimanjem materijalnih znanja i tradicija. Djeca €esto odabiru suvremene aktivnosti kao
Sto je igra na racunalu umjesto ucenja raznih vjestina od starijih ljudi, primjerice kako ru¢no
izraditi predmete od drveta ili izraditi ¢ipku. Odgovornost je cijelog drustva da se odrze
tradicije, a u tome uvelike mogu pomo¢i struénjaci svojim savjetima i dokumentiranjem.
Ono §to je kod tradicije izuzetno vazno je prenoSenje znanja s jedne osobe na drugu, a ako
je osoba koja u¢i mlada ona ¢e brze i bolje usavrsiti vjestinu koja mu se prenosi. Vaznu ulogu
imaju i etnolozi koji svojim sudjelovanjem mogu pomoci osmisliti projekte kojim bi se
odredena tradicionalna znanja primijenila u suvremenom Zivotu, primjerice radionice za
0sobe s posebim potrebama.

Mjere o¢uvanja 1 zaStite nuzno je razvijati 1 primjenjivati uz sudjelovanje zajednice.
U odredenim situacijama, javna intervencija za ocCuvanje baStine zajednice moZe biti

nepozeljna, buduc¢i da moze iskriviti vrijednost takve bastine za svoju zajednicu.

3.3. UNESCO i njegova uloga u nematerijalnoj kulturnoj bastini

Prema UNESCO-u nematerijalna kultura nisu same stvari ili utjelovljena u stvarima. Naime
ova organizacija priznaje sljedece: "Pohranitelj ovog naslijeda je ljudski um, a ljudsko tijelo

je glavni instrument za njegovo donosenje, ili - doslovno - utjelovljenje. Znanje i vjestine

24



Cesto se dijele unutar zajednice, a manifestacije ICH-a Cesto se izvode kolektivno”
(Mountcastle, 2010:344).

Prema UNESCO-u karakteristike nematerijalne kulturne bastine su:

1. Tradicionalna, suvremena i Ziva u isto vrijeme: 0vVO je Karakteristika koja govori o
tome da nematerijalna kulturna bastina nije samo nasljednik tradicija iz proslosti ve¢
i suvremena praksa u kojoj sudjeluju razli¢ite kulture. Osim toga, ona doprinosi
koheziji drustva i potice osjeéaj identiteta i odgovornosti kako bi se pojedinci osjecali
kao dio jedne ili razli¢itih vrsta zajednica.

2. Reprezentativna: ovime se nastoji dokazati da se nematerijalna kulturna bastina ne
smije vrednovati samo kao kulturno dobro na komparativnoj osnovi jer ona ovisi 0
onima ¢ije se znanje o tradiciji prenosi s generaciju na generaciju.

3. Utemeljena u zajednici: nematerijalna kulturna bastina mora biti prepoznatljiva
zajednicama, grupama ili pojedincima koji je stvaraju, odrzavaju i prenose
(UNESCO, 2023).

UNESCO-va uloga u nematerijalnoj kulturnoj bastini je podupirati aktivnosti drzava
stranaka za podizanje javne svijesti o oCuvanju svjetske bastine. Pri tome se na misli na
financijsku pomo¢, tehni¢ku i stru€nu pomo¢ ili pomo¢ u smislu poticanja drzava za
uspostavljanje planova upravljanja kultrune bastine. Takoder se nastoji potaknuti lokalno

stanovni$tvo da sudjeluju u ocuvanju kulturne bastine.
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4. LICITARI KAO AUTOHTONI HRVATSKI SUVENIRI

Licitari su autohtoni hrvatski suveniri koji ve¢ desetlje¢ima obiljezavaju vaznu sferu
drustvenog nastojanja da se zadrzi hrvatska tradicija izrade licitara. Ono Sto ih Cini
karakteristiénima je boja licitara koja je prepoznatljiva u cijelom svijetu, ali karakteristika

licitara je svakako vazna poruka koja se krije iza njih, a to je ljubav.

4.1. Povijest licitara

Najraniji kulinarski prete¢e danas$njih medenjaka bili su melitati s drevnog Rodosa. Strani
su trgovci navodno smatrali ove slatke mjesavine meda, brasna sjemenki sezama i dumbira
toliko primamljivima da je Rhodes napredovao kao redovita luka u mediteranskim
trgovackim krugovima. Rimljani su pripremali mnogo ekstravagantnije zafinjenu verziju
medenjaka koji su se Cesto pekli u obliku srca i1 posluzivali na vjen€anjima. Ova su licitarska
srca bila vazni statusni simboli, jer je rasko$na upotreba zafina oznacavala bogatstvo i
prestiz medu bogatim Rimljanima. Kasnije, kada se Carstvo raspalo u dekadenciji, nestali su
i svi povijesni tragovi medenjaka (Cottingham, 2023). Izrada medicarskih proizvoda u
europskim samostanima pojavila se tijekom srednjeg vijeka, a dolaskom u Hrvatsku ono se
pretvorilo u obrt. Obrtnici medi€ari proizvodili su svije¢e 1 med na podru¢ju sjeverne
Hrvatske (Ministarstvo kulture i medija, 2023). Poceci i razvoj licitarskog i svjecarskog
obrta u Hrvatskoj vezan je uz razvoj obrtniStva opcenito. Hrvatski i ugarski kraljevi
naseljavali su strance na hrvatska podrucja, osobito u gradove. Tako su ve¢ u trinaestom
stolje¢u neka trgovista bila ojacana doseljenim obrtnicima 1 razvijala se u gospodarska
srediSta koja su ubrzo postala uporista kraljeve vlasti. Za poticanje obrta dane su im cehovske
povlastice. U Hrvatskoj su prvi cehovi dobili kraljevske povelje s povlasticama izmedu
druge polovice 15. i sredine 16. stoljeca (Biskupi¢ Basi¢, 2002:118). Medicarsko obrtnistvo
na podrucju sjeverozapadne i panonske Hrvatske pojavilo se na na prijelazu 16. u 17.
stoljece. Tada je proizvodnja scijeca 1 sitnih kolaca u kalupima prerasla u obrt medicara 1
svjecara. Od 17. do 19. stoljeca rastao je broj obrtnika koji su se udruzivali u ekonomske
mocne cehove koji su $titili prava medicarskih obrtnika. Najprije je ucenje jednog majstora
trajalo Cetiri godine, da bi nakon toga mladog nau¢nika majstori ocjenjivali, odnosno njegov

rad ovjeravali potpisima. Tek po primitku potpisa bi izuceni licitarski obrtnik mogao
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pristupiti ispitu i nakon njega postati majstor medi¢arskog obrta (Sari¢, 2013:118). Nijedan
se obrtnik nije mogao baviti zanatom samostalno, a da nije bio ¢lan ceha. Svaki se obrtnik
morao uclaniti u ceh ako je takav bio osnovan na njegovom podrucju. To je postalo pravilo
u Sesnaestom stoljecu i ostalo je na snazi sve do ukidanja cehova 1872. godine (Biskupi¢
Basi¢, 2002:120).

U srednjem vijeku sjevernohrvatski gradovi Zagreb, Varazdin i Osijek bili su
raskrizja vaznih trgovackih putova, sa znacajnim stanovniStvom, crkvama i trznicama. Bila
su to mjesta gdje je zivjelo plemstvo i djelovala bratovstina, a bili su veliki potroSaci
licitarskih proizvoda. Sacuvani su neki dokumenti s imenima licitara koji su radili u
Varazdinu u 17. stoljecu. Bili su to Kristofor Raistrom 1664., Kristofor Stiberg 1665., Blaz
i Baltazar 1670. Dana 22. veljace 1766. godine u Koprivnici je osnovan ceh koji je okupljao
licitare, mesare, mlinare i pekare. Imao je 23 ¢lana. Licitarski ceh osnovan je u Koprivnici
1821. godine, a dokaz postojanja ceha je njegov pecat. Okrugla je, s koSnicom s pcelama
koje lete u sredini 1 lavom sa svake strane koji prednjim Sapama drzi koSnicu. Po zakonu je
svatko mogao obavljati zanat u svakom mjestu, bez ikakvih ogranicenja 1 bez majstorskog
ispita (Biskupi¢ Basi¢, 2002:119). No, zakon nije proveden u svim austrijskim zemljama, pa
tako ni u Hrvatskoj. Bilo je to 1872. kada je Franjo Josip I. donio zakon koji je ukinuo cehove
i zamijenio ih obrtni¢kim zadrugama koje su godinama odrzavale cehovsku tradiciju. Nakon
ukidanja cehova, mesari, remenari, sedlari, pekari, svjecari, sapunari, mlinari, brijac¢i i
krznari osnovali su 13. srpnja 1880. u Krizevcima zadrugu. Imala je 16 ¢lanova (Biskupic¢
Basic¢, 2002:120-123).

Karlov€anin Edo Lukini¢ prvi je 1863. godine u svom rodnom gradu pokrenuo
licitarsku i svjecarsku radionicu. Imao je skromne pocetke, ali je potom u poslovanju
nadmasio Gjuru Wendauera i natjerao ga da 1873. godine napusti licitarski i voskarski obrt.
Tako je Lukini¢ naslijedio posao koji je osnovao Duquenois, a kupio je i radionicu
Slavoljuba Grahovca. Bivsi vlasnik kratko je i neuspjesno poslovao u Karlovcu. Ubrzo je
Lukini¢ osnovao "Prvu hrvatsku parnu tvornicu vostanih svijeca 1 licitarskih proizvoda, a
koju je nazvao prema svojoj Zeni Mariji. Uspje$no je radio trideset godina do 1893. godine
kada je iznenada umro. Nakon njegove smrti njegova supruga preuzima i vodi posao i
pomagao joj je njihov mladi sin Rudolf.1896. godine, nakon §to je savladao posao, preuzeo
je posao 1 prosirio ga.Odlucio se na vecu proizvodnju svije¢a potaknut nestasSicom tih

proizvoda. U to vrijeme Hrvatska je proizvodila mali broj svije¢a od ¢istog pcelinjeg voska
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iako je Crkva te svijeCe koristila prema liturgijskim propisima. Zbog nestasice ljudi su
kupovali parafinske svijece ili su crkvene svijec¢e kupovali u inozemstvu ¢ime su prekrsili
stroge crkvene propise o koriStenju samo vostanih svije¢a.Velika koli¢ina domaceg pcelinjeg
voska izvozilo se po niskim cijenama, a u zemlju su se vracale skuplje uvozne svijece.
Rudolfu Lukini¢u bio je poznat taj problem i iz godine u godinu unapredivao je Svoj
svjecarski posao. Godine 1900. kupio je prvi parni kotao za destilaciju i zagrijavanje voska.
Nakon neprekidnog koriStenja 12 godina taj kotao je postao preslab da bi mogao zadovoljiti
proizvodnju. Stari bakreni kotlovi zamijenjeni su novim zeljeznim s emajliranom glazurom
Do tada je tvornica bila smjeStena u Kupeljskoj ulici gdje je ostala do 1919. godine. Nakon
toga ulica je preimenovana prvo u Lukini¢evu, a zatim u Domagojevu ulicu. Godine 1901.
u blizini spomenute tvornice kupljena je jo§ jedna zgrada u kojoj je napravljen prostor za
bijeljenje voska. Godine 1898. Rudolf Lukini¢ preuzima malu radionicu od licitara Antuna
Podnera koji je u Karlovcu radio 18 godina. Postaje podruznica tvrtke "M. Lukini¢". Lukini¢i
su izmedu 1896. 1 1903. kupili jo§ dvije male radionice u Ogulinu i Jastrebarskom (BiSkupi¢
Basic¢, 2002:120-123).

Godine 1919. Rudolf Lukini¢ preselio je svoju tvornicu iz Gaze u Domobransku
ulicu gdje je kupio novu zgradu, dok su njegovi pomoc¢nici nastavili Zivjeti u staroj zgradi
do 1935. godine kada je kuca prodana. Rudolf Lukini¢ umire 1929. godine, a posao
preuzimaju njegova supruga Beata 1 najstariji sin Radoslav. NaZalost kuca nije dugo ostala
u njihovom vlasnistvu. Godine 1937. preuzima je Dragutin Jauk i preimenuje je u Tvornicu
za proizvodnju svijeca i1 proizvoda od voska "Union", a bivsi vlasnik Radoslav Lukinié
postaje njegov glavni sluZzbenik. Beata Lukini¢ vodila je licitarsku radionicu do prosinca
1942. godine, a tada je bila prisiljena prekinuti rad jer je tijekom rata u Karlovcu vecina
njezine imovine oteta. Tijekom rada tvrtka je izlagala svoje proizvode na raznim izlozbama
u zemlji 1 inozemstvu dobivajuci niz medalja i priznanja (Biskupi¢ Basi¢, 2002:120-123).

Autorica Iris BiSkupi¢ Basi¢ autorica je kataloga Licitarska umijeca — medicarstvo i
svjecarstvo. Autorica je u katalogu opisala nastanak i razvoj medicarsko — svjecarskog obrta
u Hrvatskoj. U Etnografskom muzeju 1998./99. godine odrzana je izlozba na tu temu
(Ministarstvo kulture i medija, 2023). Izlozba je odrzana i 2000. godine te su se na njoj
prikazali svi medicarski proizvodi, a rezultat izloZbe je bila veca potraznja za proizvodima

te vrste. Godinu dana kasnije, na Trgu sv. Petra u Vatikanu osvanula je bozi¢na jelka s
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licitarima (Hrvatska katolicka mreza, 2019). To su samo primjeri o¢uvanja tradicije koja
traje joS 1 danas.

S vremenom se licitarski i svjecarski obrt razvijao i u drugim hrvatskim gradovima.
Staro cehovsko pravilo koje je obvezivalo Segrta na trogodis$nji put ili "skitanje" dovodilo je
mladic¢e, budu¢e majstore u Hrvatsku, gdje su Cesto nalazili novu domovinu. I domaci su
obrtnici odlazili u inozemstvo uciti zanat. U devetnaestom i prvoj polovici dvadesetog
stoljeca bilo je dosta podataka o licitarima i voStanicama. No u drugoj polovici dvadesetog
stoljeca interes za zanatom jenjava, Cesto zbog politike, nacina ucenja i obuke te pojave
industrijskih proizvoda i sirovina. Prema podacima iz 2019. godine u Hrvatskoj je svega 20-
ak majstora. U Mariji Bistrici najveca je koncentracija medicarsko — svjecarskih obrtnika.
Medutim, diljem Hrvatske postoji nekoliko obitelji koji odrzavaju tradiciju, primjerice
obitelj Blaskovi¢ u Osijeku, Saraga u Velikoj Gorici (Hrvatska katoli¢cka mreza, 2019).

Godine 2007. u Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske upisan je medicarski
obrt s podrucja sjeverozapadne Hrvatske 1 Slavonije, a 2010. godine upisan je na UNESCO-

ov Reprezentativni popis nematerijalne kulturne bastine ¢ovjecanstva (Hrovatin, 2012:127).

4.2. Izrada licitara

Postoje razni recepti za pripravljanje licitara, medutim osnovni postupak je ostao isti. Tijesto
od kojeg se izraduju licitari sastoji se od odredene koli¢ine mda, Secera, licitarskog kvasca
(salakalija), pSeni¢nog ili razenog meda, vode i jaja. Tijekom no¢i se izmijeSani Sastojci
ostavljaju da miruju, a ujutro bi se tijesto jo§ jednom izmijesalo, zatim izvaljalo debljim 1
tankim valjkom kako bi se postigla izjednacena Zeljena debljina. Nekada su se upotrebljavali
teski kalupi od punog drva i urezanim motivima koji su se mijenjali prema ukusima stilova
vremena. Kasnije se kalup zamijenio lak§im gipsanim ili glinenim kalupia te naposljetku
metalnim kalupima. U 20. stolje¢u oni su zamijenjeni kalupima od nehrdajuceg celika
(rostfraj) koji se koriste u slastiGarskim objektima (Sari¢, 2013:119). Licitarske figure se
tako stave u dobro zagrijanu pe¢ koja je obloZena Samotnom ciglom. Samo pecenje traje
nekoliko minuta. U danasnje vrijeme koriste se elektricne ili plinske peé¢i pa je postupak
nesto drugaciji. Boja na licitarima bila je zapravo boja u prahu, a danas se koristi zelatina
koja se mijesa s bojom za prehrambene proizvode. Prema raznolikosti licitarski proizvodi se

mogu podijeliti u nekoliko skupina, primjerice to mogu biti razni kolaci¢i od licitarskog ili
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medenog tijesta, useéereni bomboni, zavijetni darovi - votivi, svijeée, gvirc i medica (Sari¢,
2013:118).

Lictar je tradicionalno jarko crvene boje i proizvodi se u razli¢itim oblicima i
veli¢inama. Mali licitari (srce, treSnja, lutka, ptiCica, gljiva, potkovica, vijenac, konj)
omiljeni su ukras bozi¢nih drvaca u hrvatskim domovima, dok su veliki licitari stvoreni za
darivanje najdrazima u posebnim prilikama. lako licitar moze imati razliite oblike,
najpoznatiji je onaj u obliku srca. Srce je pozeljno zbog obic¢aja da ga mladi¢ poklanja
djevojci koja mu se svida. Sredina licitarskog srca naj¢escée je ukraSena zrcalom koje ima
simboli¢no znacenje. Ako netko kupi ili dobije licitarsko srce vjerojatno je prvi i
najspontaniji potez pokusati vidjeti svoj odraz u sicu$nom zrcalu, a gledanje u ogledalo
zapravo govori: "Upoznaj sebe”. S druge strane, Sari¢ navodi da postoje i noviji obicaji u
kojima se na srca stavljaju manja zrcala koja je medicar sam rezao rezacem za staklo ili se
lijepe sli¢ice svetaca ili ljubavni stihovi i poruke (2013:120).

U dana$nje vrijeme teSko je odrzavati tradicije, pa tako i tradiciju izrade licitara. Tako
se 1z godine u godinu mijenjala osnovna sirovina za izradu tradicija medutim sam recept
izrade licitara samo se prenosi iz generacije u generaciju. Stoga je bitno odrzati tradiciju uz
mogucénosti kreiranja novih nacina izrade licitara i uvrStavanje izrade licitara u skoro pa

svakodnevne aktivnosti.

4.3. Znacaj licitara za hrvatski narod

Postoje razne asocijacije pri samom spomenu rije¢i licitar. Jedna od njih su svakako
Zivopisna prodajna mjesta s naslaganim licitarskim srcama. Obicaj darivanja licitara je
duboko ukorijenjen u hrvatskoj tradicijskoj bastini tako da mladi¢ svojoj djevojci poklanja
licitare u obliku srca kako bi joj iskazao ljubav i odanost. Valentinovo, najveci praznik
zaljubljenih, posebna je prilika za takav znak paznje. O vaznosti medenjaka kao simbola
Hrvatske svjedoc¢i 1 balet “Licitarsko srce” koji je oznaio novo razdoblje hrvatskog
scenskog stvaralastva. Skladatelj baleta KreSimir Baranovi¢ otvorio je novu eru baleta koji
je postigao veliki uspjeh u Hrvatskoj i svijetu. Tema baleta je ljubav momka prema djevojci,
a sadrzi domace melodije koje je publika prepoznala u zemlji i inozemstvu. Balet se odvija
na trgu ispred crkve, gdje mladi¢ trazi ruku djevojke koja ga odbija i odlazi u crkvu. Na kraju

joj mladi¢ daruje licitarsko srce u znak ljubavi. Ljudi oko njih pleSu i slave njihovu ljubav.
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Osim srca prikazani su i drugi oblici licitara ¢ije figure oZivljavaju i pleSu uz zvuke zvona i
gajdi. U posljednjoj sceni baleta djevojka daje djecaku licitarsko srce, kojim mu uzvraca
ljubav (Stazi¢, 2020). Tada se dva licitarska srca grle i ovjekovjeCuju svoju ljubav jedno

prema drugom.
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5. EMPIRIJSKO ISTRAZIVANJE O TURISTICKOJ
VALORIZACIJI LICITARA - ISPITIVANJE STAVOVA
LOKALNIH STANOVNIKA

Cilj anketnog istrazivanja je istraziti stavove stanovnika Hrvatskog zagorja o turistickoj
valorizaciji nematerijalne kulturne bastine, s naglaskom na licitare. Najprije je opisan tijek
istrazivanja, kao S§to su nacin ispitivanja i broj ponudenih pitanja. Zatim su objavljeni

rezultati istrazivanja.
5.1. Opis istrazivanja

Anketa je izradena u alatu Google Forms. Prikupljanje podataka zapocelo je 25.05.2023., a
zavrSilo 25.06.2023. godine. Kako je anketa bila namijenjena iskljucivo lokalnom
stanovnistvu ista je bila postavljena u grupama na drustvenim mrezama te kontaktima
autorice e-mailom, a oni su bili upueni da poveznicu na anketu proslijede ostalim
stanovnicima Zagorja, ali i okolnih Zupanija koje imaju poveznicu s tradicijom izrade
licitara. U istrazivanju je sudjelovalo ukupno 105 ispitanika. U prvoj grupi pitanja ispituju
se op¢e informacije o ispitanicima (dob, spol, Zupanija), a druga grupa pitanja obuhvaca
tvrdnje ispitanika i odgovori na pitanja o stavu prema licitarima i valorizaciji istih. Dobnu

granicu Cinila je skupina ispitanika od 18 godina pa sve do 61 i iznad.

5.2. Rezultati istrazivanja

U istrazivanju je sudjelovalo ukupno 105 ispitanika (lokalnog stanovnistva) koji su ispunili
online anketu. Najniza dobna granica za sudjelovanje u anketi je 18 godina, pa je tako na
grafikonu 1 i tablici 4 vidljivo da je u istrazivanju sudjelovalo 38 osoba u dobnoj granici
izmedu 18 i 28 godina, odnosno njih 36,2%. Zatim, 27,6% ispitanika je u dobnoj kategoriji
od 29 do 39 godina. 22,9% ispitanika nalazi se u kategoriji od 40 do 50 godina, a 7,6% u
kategoriji od 51 do 60 godina. Ispitanika u kategoriji od 61 i iznad je 6 (5,7%).

Tablica 4. Dob ispitanika

Dob Frekvencija %
18-28 38 36,2
29-39 29 27,6
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40-50 24 22,9
51-60 8 7,6
61 i iznad 6 5,7
Ukupno 105 100

Izvor: rezultati istrazivanja

@ 18-28
@ 29-39
@ 40-50
@ 51-60
@ 61iiznad

Grafikon 1. Dob ispitanika

Izvor: rezultati istrazivanja

Prema podacima iz grafikona 2 i tablice 5 vidljivo je da je vecina ispitanika u anketi bila

zenskog spola, njih 64,8%, a anketu je ispunilo svega 35,2% muskog spola.

Tablica 5. Spol ispitanika

Spol Frekvencija %
Zene 68 64,8
Muskarci 37 35,2
Ukupno 136 100

Izvor: rezultati istrazivanja

® Musko
® Zensko

&

Grafikon 2. Spol ispitanika

Izvor: rezultati istrazivanja
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Budu¢i da je istrazivanje namijenjeno lokalnim stanovnicima u kojima seze povijest izrade

licitara, najviSe ispitanika dolazi iz Krapinsko — zagorske Zupanije, tocnije njih 91 $to ¢ini

86,7% od ukupnog broja ispitanika. Rezultati su vidljivi u tablici 6 i grafikonu 3.

Tablica 6. Zupanija ispitanika

Zupanija Frekvencija %
Krapinsko — zagorska 91 86,7
Zagrebacka zupanija 7 6,7

Grad Zagreb 4 3,8
Viroviti¢ko — podravska 1 1
Varazdinska 1 1
Koprivnicko — krizevacka 1 1
Ukupno 100 100

Izvor: rezultati istraZivanja

-

@ Zagrebacka Zupanija
@ Grad Zagreb

Krapinsko - zagorska Zupanija
@ Sisacko - moslavacka Zupanija
@ Karlovagka Zupanija
@ Varazdinska Zupanija
@ Koprivnigko - krizevacka Zupanija
@ Bijelovarsko - bilogorska Zupanija

13V

Grafikon 3. Zupanija boravka ispitanika

Izvor: rezultati istrazivanja

Ispitanicima je postavljeno pitanje da izmedu ponudenih asocijacija odaberu jednu koja ih

podsjeca na rijec licitar. Najvise ispitanika (55) licitar podsjeca na suvenir. Zatim za 25

ispitanika asocijacija na licitar je ljubav. 15 ispitanika licitar asocira na Standove, 4 ispitanika

na med, 3 ispitanika na srce 1 isto toliko na BoZi¢.

Tablica 7. Asocijacija na rijeé licitar

Asocijacija na licitar Frekvencija %
Suvenir 55 52,4
Ljubav 25 23,8

Standovi 15 14,3
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Med 4 3,8
Srce 3 2,9
Bozi¢ 3 2,9
Ukupno 105 100

Izvor: rezultati istrazivanja

4-‘
‘ 23,8%

Grafikon 4. Asocijacija na rije¢ licitar

Izvor: rezultati istraZivanja

@® Ljubav

@® Bozi¢
Med

@ Suvenir

@ Standovi

® Srce

Ispitanicima je ponudeno pitanje da li su ikada samostalno izradili licitar, a grafikon 5

prikazuje odgovore na postavljeno pitanje. Cak 90 ispitanika (85,7%) nikada nije izradilo

samostan, a svega 15 ispitanika (14,3%) je barem jednom u zivotu izradilo licitar.

Tablica 8. Samostalnost ispitanika u izradi licitara

Jeste li ikada samostalno Frekvencija %
izradili licitar
Da 15 14,3
Ne 90 85,7
Ukupno 105 100

Izvor: rezultati istrazivanja
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®Da
® Ne

Grafikon 5. Samostalnost ispitanika u izradi licitara

Izvor: rezultati istrazivanja

U posljednjih mjesec dana od dana ispitivanja ispitanika 88,6% nije kupilo licitar, a svega
11,4% je kupilo.

Tablica 9. Kupnja licitara u posljednjih mjesec dana

Jeste li u posljednjih mjesec Frekvencija %
dana kupili licitar
Da 12 11,4
Ne 93 88,6
Ukupno 105 100

Izvor: rezultati istrazivanja

® Da
® Ne

Y

Grafikon 6. Kupnja licitara u posljednjih mjesec dana

Izvor: rezultati istrazivanja
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Osnovna sirovina za licitar godinama se mijenjala, a ispitanicima je postavljeno pitanje da li
znaju koja je bila osnovna sirovina za izradu licitara u samim pocecima izrade licitara. 49,5%
ispitanika navodi med kao osnovnu sirovinu za izradu licitara, 39% ispitanika smatra da je

to bio Secer, a 11,4% navodi sirup kao osnovnu sirovinu.

Tablica 10. Poznavanje osnovne sirovine za izradu licitara

Znate li koja je bila Frekvencija %
osnovna sirovina za izradu
licitara
Med 51 49,5%
Seéer 42 39%
Sirup 12 11,4%
Ukupno 105 100

Izvor: rezultati istrazivanja

® Med
® Secer
Sirup

Grafikon 7. Poznavanje osnovne sirovine za izradu licitara

Izvor: rezultati istraZivanja

Iz grafikona 8 vidljivo je da 57,1% ispitanika zna da je povijest izrade licitara u Hrvatskoj
upisana na UNESCO-ov popis nematerijalne svjetske bastine povijest, dok 42,9% ispitanika

nije upoznato s navedenom informacijom.
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® Da
® Ne

Grafikon 8. Upucenost ispitanika u UNESCO-ov popis nematerijalne svjetske bastine

Izvor: rezultati istraZivanja

Ispitanicima je ponudeno sedam tvrdnji u kojima su iskazali svoje slaganje, odnosno
neslaganje s odredenim tvrdnjama koje se odnose na licitare. Slaganje su izrazavali ocjenama
od 1 do 5, u kojem je 1 znacilo da se s tvrdnjom uopée ne slazu, a 5 da se s tvrdnjom slazu
u potpunosti. Prva od njih je glasila: Licitari su za mene lijepa uspomena na djetinjstvo. S
navedenom tvrdnjom u potpunosti se slaze 50,5% ispitanika, a njih 27,6% se slaze s
tvrdnjom. Svega 8,6% ispitanika se niti slaze niti ne slaze, zatim 7,6% ispitanika se ne slaze,

a uopce se ne slaze 5,7% ispitanika.

60

53 (50,5 %)

40

29 (27,6 %)
20

8 (7,6 %) 9 (8,6 %)

6 (5.7 %)

Grafikon 9. Stavovi ispitanika o licitarima kao uspomena na djetinjstvo

Izvor: rezultati istraZivanja

Grafikon 10 prikazuje slaganje s tvrdnjom koja glasi: ,,Licitarska srca daruju se samo na

Valentinovo kao znak privrzenosti i ljubavi”, a s njom se u potpunosti ne slaze 44,8%
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ispitanika, zatim 29,5% ispitanika se s njom ne slaze. 14,3% ispitanika se s navedenom
tvrdnjom niti slaze niti ne slaze. 7,6% ispitanika se slaze s tvrdnjom, a svega 3,8% ispitanika
u potpunosti se slaze da se licitarska srca daruju samo na Valentinovo kao znak privrzenosti
i ljubavi.
60
47 (44,8 %)

31 (29,5 %)

15 (14,3 %)

8(7,6 %)

Grafikon 10. Stavovi ispitanika o licitarskim srcima

Izvor: rezultati istrazivanja

Prema grafikonu 11 ispitanici su izrazavali slaganje s tvrdnjom koja glasi: ,,Licitari su
nezaobilazni dodatak bozi¢nim drvcima.” S navedenom tvrdnjom 30,5% ispitanika se niti
slaZe niti ne slaze. 20% ljudi navodi da se ne slazu s tvrdnjom, a 16,2% se u potpunosti ne
slaze s tvrdnjom. 19% ljudi se slaze da su licitari nezaobilazni dodatak boZi¢nim drvcima, a

14,3% ispitanika se s time slaze u potpunosti.

40

30 32 (30,5 %)

20 21 (20 %)
17 (16,2 %)

REED)

15 (14,3 %)
10

Grafikon 11. Stavovi ispitanika o licitarima kao dodatcima boZi¢nim drvcima

Izvor: rezultati istrazivanja
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Prema grafikonu 12 s tvrdnjom ,,Na svakoj proslavi ili proStenju razgledavam Stand sa
licitarima“ se 25,7% ljudi niti slaZe niti ne slaze. 12,% ispitanika uopce ne razgledava Stand
sa licitarima na proslavama ili proStenjima, a 20% ispitanika se takoder s time slaze. Svega

22,9% ispitanika u potpunosti se slaze s tvrdnjom, a 19% ispitanika se slaze.

30

27 (25,7 %)
24 (22,9 %)

21(20%) 20 (19 %)

13 (12,4 %)

Grafikon 12. Stavovi ispitanika o razgledavanju $tandova sa licitarima

Izvor: rezultati istrazivanja

Licitari su prepoznati u svijetu po crvenoj boji koja se i danas upotrebljava. Stoga se
ispitanike ispitivalo da li i oni smatraju da je crvena boja licitara nezamjenjiva. S time se u
potpunosti slaze 59% ispitanika, a slaze ih se 22,9%. 7,6% ispitanika s time se niti slaze niti
ne slaze. 5,7% ispitanika smatra da je crvena boja ipak zamjenjiva, a s time se u potpunosti

slaze 4,8% ispitanika.

80

60 62 (59 %)

40

20 24 (22,9 %)

5 (4,8 %) 6 (5,7 %)
8 (7.6 %)

Grafikon 13. Stavovi ispitanika o crvenoj boji licitara

Izvor: rezultati istrazivanja
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Licitari se ¢esto kupuju kao prigodni darovi obitelji 1 prijateljima. S time se u potpunosti
slaze 16,2% ispitanika, a njih 20% ih se slaze s tvrdnjom. 19% ispitanika se niti slaze niti ne

slaze. S druge strane, 44,8% ispitanika licitare ne kupuje kao prigodne darove.

30

25 (23,8 %)
22 (21 %)

21 (20 %)

20 (19 %)
17 (16,2 %)

Grafikon 14. Stavovi ispitanika o kupovanju licitara prijateljima i obitelji

Izvor: rezultati istrazivanja

Grafikon 15 prikazuje stavove o cijeni Iciitara. 27,6% ispitanika se u potpunosti slaze s
tvrdnjom da je cijena licitara prikladna i odraZava njegovu vrijednost. S tvrdnjom se takoder
slaze 33,3% ispitanika, dok se 33,3% ispitanika s time takoder niti slaZe niti ne slaze. S

tvrdnjom se ne slaze svega 5,7% ispitanika.

40
35(33,3 %) 35 (33,3 %)
30
29 (27,6 %)
20
10
0(0 %) 6 (5,7 %)
0 ‘
1 2 3 4 5

Grafikon 15. Stavovi ispitanika o cijeni licitara

Izvor: rezultati istrazivanja
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Grafikon 16 prikazuje zadovoljstvo, odnosno nezadovoljstvo ulozi licitara u turisti¢koj
ponudu Zupanije ispitanika. 13,3% ispitanika je izrazito zadovoljno ulogom koju licitari
imaju u Zupaniji, a 30,5% je izrazilo zadovoljstvo. 40% ispitanika nije pokazalo zadovoljstvo

niti nezadovoljstvo, a 14,3% ispitanika je nezadovoljno ulozom licitara u Zupaniji.

60

40 42 (40 %)

32 (30,5 %)

20

15 (14,3 %)

14 (13,3 %)
2(1,9%)

Grafikon 16. Stavovi ispitanika o zadovoljstvu ulozi licitara u turisti¢koj ponudi Zupanije u kojoj
borave

Izvor: rezultati istrazivanja

Grafikoni 17 i 18 prikazuju misljenja o utjecaju licitara na turizam Hrvatske. Prema
grafikonu 17, 32,4% ispitanika smatra da licitari nisu dovoljno prepoznati u svijetu, a s time
se u potpunosti slaze 22,9% ispitanika. 31,4% ispitanika nema misljenje o tome, dok se
10,5% ispitanika ne slaZe s tvrdnjom, odnosno oni smatraju da su licitari dovoljno prepoznati

u svijetu.

40
30 33 (31,4 %) 34 (32,4 %)

L
20 24 (22,9 %)

11 (10,5 %)

3(2,9 %)

1 2 3 4 5

Grafikon 17. Stavovi ispitanika o prepoznatljivosti licitara u svijetu

Izvor: rezultati istrazivanja
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Grafikon 18 prikazuje slaganje o tvrdnji koja glasi: ,,Nedostaje znanja o znacaju licitara

medu lokalnim stanovniStvom.” 33,3% ispitanika se u potpunosti slaze s navedenom

tvrdnjom, a njih 36,2% takoder smatra da nedostaje znanja o znacaju licitara medu lokalnim

stanovniStvom. 17,1% ispitanika ima podijeljeno misljenje o navedenoj tvrdnji, dok ih

10,5% smatra da ipak ima dovoljno znanja o znacaju licitara medu lokalnim stanovnistvom.

40

30

20

38 (36,2 %)

35 (33,3 %)

18 (17,1 %)

11 (10,5 %)
3(2,9 %)

Grafikon 18. Razina znanja o licitarima

lzvor: rezultati istrazivanja

Ispitanicima je postavljeno pitanje o prepoznatljivosti licitara medu turistima. Cak 56,2%

ispitanika smatra da turisti ne prepoznaju licitare kao jedinstveni oblik nematerijalne

kulturne bastine u turistickoj ponudi Hrvatske. 43,8% ispitanika pak smatra da su licitari

ipak prepoznatljivi medu turistima.

® Da
® Ne

Grafikon 19. Stavovi ispitanika o prepoznatljivosti licitara medu turistima kao jedinstvenim oblikom

nematerijalne kulturne bastine u turisti¢koj ponudi Hrvatske

Izvor: rezultati istrazivanja
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Grafikon 20 prikazuje odgovore na pitanje o tome da li lokalno stanovniStvo smatra da ¢e se
u buduénosti ocuvati tradicija ru¢ne izrade licitara. 71,4% ispitanika smatra da ¢e se tradicija
odrzati, dok njih 28,6% smatra da se u budu¢nosti ova tradicija rucne izrade licitara nece

ocCuvati.

® Da
® Ne

Grafikon 20. Stavovi ispitanika o o¢uvanju tradicije rucne izrade licitara

Izvor: rezultati istrazivanja

Postoje razni nacini na koje se moze ocuvati tradicija izrade i prodaje licitara. Neki od njih
ponudeni su ispitanicima. Najveéi broj ispitanika (77,1%) smatra da se tradicija moze
ocuvati kroz manifestacije, izloZbe 1 festivale. 53,3% ispitanika smatra da bi se u Skoli trebala
uvesti aktivnost ukrasavanja licitara. 42,9% ispitanika navodi da se tradicija moze ocuvati
putem razli¢itih edukacije. Modernizacija oblika licitara je jos jedan nafin oCuvanja, a s time
se slaze 29,5% ispitanika. Poklanjanjem licitara starijima u domovima za starije i nemocne

se takoder moZe ocuvati tradicija izrade i1 prodaje licitara, s ¢cime se slaZe 29,5% ispitanika.

Modemizacijom oblika licitara N-31(29,5 %)
Ukrasavanjem licitara u $kolama kao aktivnost = 56 (53,3 %)
Poklanjanjem licitara stanjima u domovima za starije 1 nemocne 3 26 (24,8 %)

Kroz manifestacije, izlozbe 1 festivale B1(77.1 %)
Putem razli¢itih edukacija ,[t , B 45 (42.9 %)
Interncta 1 (1 %)

Licitarska srca kao poklon dobrodoilice gostima (hotel,

svedanosti 1 dogadanja)

Grafikon 21. Nacini o¢uvanja tradicije izrade i prodaje licitara

Izvor: rezultati istrazivanja
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Otvorenim pitanjem koje glasi: ,,Na koje nacine bi se mogla unaprijediti ponuda licitara u
turistickoj ponudi Hrvatske?” ispitanici su ponudili kreativne odgovore i na taj nacin
iskazali svoje misljenje o tome kako unaprijediti ponudu licitara u turistickoj ponudi
Hrvatske. Neki od ponudenih odgovora bili su sljedeci: bolji marketing, promocija u
lokalnim zajednicama, edukacija, izlozbe, bolja dostupnost licitara, izrada licitara na
moderan nacin, radionice s turistima, prodaja u odredenim trgovinama, Sirenje ponude po
cijeloj Hrvatskoj, ukljucenost Turisticke zajednice Hrvatske i na taj nacin popularizirati

licitare medu turistima, nagradne igre i sli¢no.
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6. PRIJEDLOZI ZA UNAPREDPENJE TURISTICKE
VALORIZACIJE NEMATERIJALNE KULTURNE BASTINE
NA PRIMJERU LICITARA

Izrada licitara je tradicija stara dugi niz godina i kao takva postojat ¢e jos dugo ukoliko se
bude postivala sama tradicija. Naime, kroz ispitivanje lokalnog stanovnistva vidljvo je kako
stanovnici razmisljaju kada je rijec o tradiciji izrade licitara, ali i prepoznatljivosti licitara u
svijetu. Vecina ispitanika nikada nije samostalno izradila licitar. Da bi se to promijenilo
Zupanija bi mogla organizirati edukacije na kojima ¢e se djeca, mladi i odrasli okusati u
ru¢noj izradi licitara. To bi bilo posebice zanimljivo u osnovnim i srednjim Skolama kako bi
se djeca zainteresirala za isto. Kada je rije¢ o oCuvanju tradicije izrade licitara, mnogi
ispitanici dali su nekoliko ideja 0 samom ocuvanju iste, medutim ono ne moze biti uspjesno
bez suradnje odredenih dionika u istome. Primjerice, zanimljiva ideja je suradnja turistickih
zajednica Hrvatske s lokalnim stanovnistvom kako bi se licitari prezentirali diljem lijepe
nase, a ne se samo zadrZali na jednom dijelu zemlje. Suradnja bi donijela dugotrajnu
promociju licitara cijeloj Hrvatskoj i na taj nacin ocuvala tradiciju izrade licitara. Osim
navedenog, razne edukativne radionice 1 edukacije omogucile bi ljudima i djeci svih uzrasta
da se okuSaju u izadi licitara i na taj nacin prenesu svoje znanje drugima. Ono S§to je
zabrinjavajuce je podatak da veliki broj ispitanika ne kupuje ¢esto licitare. MoZda je problem
manjak dogadaja na kojima se licitari mogu kupiti ili nedovoljna zainteresiranost ispitanika
za kupnju. Oni su se najvise kupovali u djetinjstvu kao uspomena s pro§¢enja kada bi roditelji
djeci kupili licitar. Mnoge obitelji 1 danas poStuju tradiciju pa tako licitare stavljaju na
bozi¢na drvca. Zbog svoje prepoznatljive crvene boje licitari su prepoznati i u svijetu.
Ogledalo u sredini srca licitaru daje posebnost zbog koje se pricaju price o ljubavnom
znacaju licitara.

Hrvatska je prosperitetna zemlja koja na listi UNESCO-a ima razna materijalna i
nematerijalna kulturna dobra Sto govori o turistickoj odrzivosti same drzave. Licitari kao
jedni od njih stvaraju pozitivnu sliku medutim, kako i samo lokalno stanovnistvo tvrdi
nedovoljno su prepoznati. lako stanovnistvo smatra da su licitari nedovoljno prepoznati u
Zupaniji, istina je da su 1 u ostalim Zupanijama licitari manje poznati kada je rijec o turistickoj

prepoznatljivosti.
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Unatoc¢ tome, stanovnici smatraju da ¢e se u buducnosti tradicija ocuvati, a veliki dio posla
je upravo na njima da to i odrze. Licitari bi se trebali prosiriti diljem Hrvatske, odnosno
prodaja licitara kako bi se turisti i stanovnici dovoljno zainteresirali za odrzavanje tradicije,
ali 1 za kupnju licitara kao prigodne poklone ili uspomene na odredene destinacije. Stoga su
ispitanici imali razne prijedloge s kojima bi se utjecalo na jacanje prepoznatljivosti licitara
u svijetu. Usmena predaja je svakako najucinkovitija jer turisti koji kupe licitar nose ga sa
sobom kao uspomenu na destinaciju koju su posjetili. Kupnjom licitara potice se raSirenost
licitara po svijetu kao dijelom turistiCkog dozivljaja. Stoga je najucinkovitija metoda
ocuvanja izrade licitara, kao 1 Sirenje prepoznatljivosti licitara medu turistima suradnja
zupanija koje odrzavaju tradiciju, lokalnih stanovnika i turistickih zajednica u promoviranju
licitara. U dana$nje moderno doba kako su digitalni mediji zamijenili tradicionalne medije
jednostavnije je promovirati odredene proizvode ili usluge. Samo je potreban angazman
kako bi se licitari promovirali diljem svijeta, a posebice kroz drustvene mreze koje imaju

snazni utjeca;.
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7. ZAKLJUCAK

Turizam je vazna aktivnost koja Hrvatskoj iz godine u godinu donosi znac¢ajne prihode. To
je posebice vidljivo tijekom ljetnih mjeseci kada se biljeze rekordni podaci o broju dolazaka
turista. Medutim, turizam kao takav ima posebne oblike, a jedan od njih je kulturni turizam.
Kultura i turizam medusobno su povezani jer je kultura sve snazniji motiv turistickih
putovanja. Kulturni turisti posje¢uju kulturne destinacije s ciljem proucavanja kulturnih
bastina, obicaja te ucenja o istima i prenosenju znanja. Kulturni turizam posljednjih godina
poprima snazno znacenje te se na njega gleda kao jednu od glavnih okosnica turizma. O
tome svjedoce i razna kulturna dobra koja se pojavljuju na UNESCO-vom popisu svjetske
kulturne bastine. Mnoga materijalna i nematerijalna kulturna dobra Hrvatske nalaze se na
tom popisu. Nematerijalnu kulturnu bastinu ¢ine izrazi, znanja, instrumenti, predmeti,
prakse, tradicije koje pojedinci prepoznaju kao dio svoje kulturne bastine. Upravo je
Hrvatska poznata po mnogim nematerijalnim kulturnim dobrima upisanim na UNESCO-ov
popis. Jedna od njih je tradicija izrade licitara. Licitari imaju dugu povijest te se mnogi
dijelovi Hrvatske ponose ovom tradicijom ruc¢ne izrade licitara. Unato¢ tome $to mnogi
smatraju da je nedovoljno poznat, licitar je mnogima uspomena na djetinjstvo koju ce
ponosno govoriti 1 prenositi mladim generacijama.

Licitari su autohtoni hrvatski suveniri koje mnogi i danas kupuju i pronalaze na
raznim prostenjima. Krapinsko — zagroska Zupanija jedna je od Zupanija koja i danas njeguje
tradiciju izrade licitara i ponosno o tome govori. UnatoC raznim naporima da se ova tradicija
prenese i na druge krajeve Hrvatske, izrada licitara jo$ je u nekim krajevima nepoznanica.
Licitari su prepoznatljivi po crvenoj boji koja predstavlja ljubav i poZrtvovnost i to je
najcesce prva asocijacija na licitare. Kako bi se utvrdila prepoznatljivost licitara i tradicija
ocuvanja izrade licitara obavljeno je empirijsko istrazivanje u kojima se lokalno stanovnistvo
ispitivalo o licitarima te prepoznatljivosti licitara u turizmu. Mnogi stanovnici smatraju da
licitari nisu prepoznati u svijetu, ali i medu lokalnim stanovnistvom. Medutm, ponudili su
odredene metode oCuvanja izrade licitara kako bi se ona ocuvala te 1 dalje prenosila medu
generacijama. Istrazivanjem se nastojalo definirati koliki utjecaj licitari imaju na same
stanovnike te njihovo stajaliSte o tome da li smatraju da ¢e tradicija izumrijeti. Mnogi
stanovnici vjeruju da ta tradicija nece izumrijeti i da ¢e Hrvatska pronac¢i dugotrajna rjeSenja

koja ¢e licitare uciniti popularnima i poznatima medu svima. Pritom stanovnici takoder
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vjeruju da ¢e u buducénosti licitari biti prepoznati i u svijetu medu turistima. Zahvaljujuc¢i
stanovnicima tradiciju izrade licitara moguce je o¢uvati i prenositi iz generaciju u generaciju.
Medutim turisticka buduénost licitara ostaje upitna jer mnogi turisti ne prepoznaju licitare
kao sastavni dio svakog Bozi¢a, Valentinova ili proStenja. Kada bi bili upoznati sa pravim
znaCenjem licitara mozda bi tako porasla i turisticka ponuda diljem zemlje, a ne samo u
odredenim predjelima drzave. lako su licitarska srca mnogima lijepa uspomena na
djetinjstvo, buduénost licitara za turizam je neizvjesna jer ona prvenstveno ovisi o aktivnim

startegijama s ciljem ocuvanja tradicije.
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