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Sazetak

Diplomski rad sadrzi teorijski i istrazivacki dio, u teorijskom dijelu govorit ¢e se
o ruralnom turizmu i1 njegovim znacajkama te njegovim vrstama. Takoder ¢e se
govoriti o stanju ruralnog turizma u Hrvatskoj i Njemackoj, bit ¢e izneseni
statisticki podaci o smjeStajnim kapacitetima 1 turistiCkom prometu obje drzave.
Unato€ razli¢itim pristupima ruralnom turizmu, i Hrvatska 1 Njemacka suocCavaju
se s preprekama kao $to su ocuvanje okolisa, odrzivo upravljanje turizmom te
balansiranje izmedu turistickog razvoja i1 ocCuvanja autenti¢nosti prirodnih
podrugja. Cilj istrazivackog dijela rada je ispitati stvavove ispitanika o u ruralnom
turizmu u Hrvatskoj 1 Njemackoj, koje su njihove preferencije u odabiru
destinacije za putovanje, na temelju ¢ega su odabrli destinaciju za putovanje, te
koliko dobro su upoznati sa ponudom ruralnog turizma u Hrvatskoj i Njemackoj.
Ovo istrazivanje provedeno je na ukupno 106 ispitanika od kojih su 55 iz Hrvatske

151 1z Njemacke.

Klju€ne rijeci: ruralni turizam, razvoj ruralnog turizma, oblici ruralnog turizma
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UvOD

Tema ovog diplomskog rada je Ruralni turizam Europe s osvrtom na Hrvatsku i Njemacku.
Hrvatska i Njemacka su zemlje s bogatom kulturnom bastinom, raznolikom prirodom i
povijescu te kao takve su idealan primjer za proucavanje utjecaja i razvoja ruralnog turizma.
Cilj ovog diplomskog rada jest kroz teorijski dio definirati pojmove vezane za ruralni turizam,
objasniti oblike ruralnog turizma te kroz primjer dvaju drzava prikazati razvoj ruralnog turizma.
Istrazivacki dio rada ima za cilj utvrditi stavove turista o ponudi ruralnog turizma u Hrvatskoj

1 u Njemackoj, koliko ¢esto putuju i iz kojih razloga putuju.

Diplomski rad sastoji se od dva dijela, teorijskog i istrazivackog, koja ukupno ¢ine sedam
medusobno povezanih cjelina. Za potrebe pisanja teorijskog dijela koriStena je relevantna
literatura iz podrucja ruralnog turizma kao npr. knjige, ¢lanci te internet stranice. Za potrebe
istrazivackog dijela rada izraden je anketni upitnik na Hrvatskom i Njemackom jeziku koji je
bio namijenjen stanovnicima tih drzava kako bi se doslo do saznanja koliko su ispitanici

upuceni u ruralni turizam 1 smatraju li ga vaznim za svoju drzavu.

U prvom poglavlju objasnjeni su pojmovi vezani za ruralni turizam, njegove znacajke te su
objasnjene i vrste ruralnog turizma s primjerima iz Europe. Drugo poglavlje odnosi se na ruralni
turizam Hrvatske te su navedeni op¢i podaci, povijest razvoja turizma, obiljeZja turistickog
razvoja Hrvatske kao npr. Smjestajni kapaciteti 1 turisticki promet, a osim toga izradena je 1
SWOT analiza ruralnog turizma Hrvatske. Trece poglavlje se odnosi na ruralni turizam
Njemacke je ono koncipirano na isti na¢in kao i prethodno ali se odnosi na Njemacku. Cetvrto
poglavlje odnosi se na istrazivacki dio u kojem su navedeni cilj i metodologija istraZivanja te
su detaljno analizirani dobiveni rezultati anketnih upitnika. U petom poglavlju ukratko su

opisane daljnje moguénosti razvoja ruralnog turizma Hrvatske 1 Njemacke.
U radu ¢e se dokazati sljedece hipoteze:

H1: Ruralni turizam u ruralnim podrucjima Hrvatske i Njemacke ima pozitivan utjecaj na

oCuvanje ruralnih prostora.

H2: Ruralna podrucja Hrvatske nisu dovoljno promovirana putem druStvenih mreza.



1. POJMOVNO ODREBPENJE 1 ZNACAJKE RURALNOG
TURIZMA

Turizam je jedan od najznacajnijih gospodarskih djelatnosti ne samo u Hrvatskoj ve¢ i na
globalnoj razini. Turizam kao posebna vrsta putovanja prakticira se radi odmora, razonode,
zabave, kulturnih i sliénih potreba (rekreacije tijela i duha).! Ruralni turizam jedan je od
najcesc¢ih oblika selektivnog turizma te se on obi¢no razvija na selu, u prirodi, i temelji se na
ljepoti krajolika, kulturnom naslijedu, ruralnim aktivnostima i opéenito na ruralnom nacinu
zivota. Ruralni turizam omogucéava posjetiteljima da se povezu s prirodom, sudjeluju u
poljoprivrednim aktivnostima, tradicionalnim festivalima te dozive lokalni nadin Zivota.
Klju¢na znacajka ove vrste turizma je interaktivnost i osobni dodir izmedu domacina i gosta,
koji datira joS iz povijesti modernog turizma sredinom 19. stolje¢a. Ruralni turizam znacajan je
sektor u Europi te su ruralna turisticka odrediSta medu najpopularnijima za ljetovanja,
obrazovne odmore te vikend odmore. Posjetitelje privlace ruralna podrucja njihovim osebujnim
regionalnim, druStvenim 1 kulturnim nasljedem, kao 1 kvaliteta krajolika 1 €ist okoli§, no ipak

treba imati na umu kako kvaliteta i okoli$§ mogu biti ugrozene samom pojavom turizma.

1.1. Definicija ruralnog turizma

Ruralni turizam skupni je naziv za razlicite aktivnosti 1 oblike turizma koji se javljaju izvan
gradova i onih podruc¢ja na kojima se razvio masovni turizam. On je uvjetovan turistickim
atrakcijama koje se nalaze u ruralnim podru¢jima. Vaznost ruralnog turizma ogleda se u vrlo
vaznoj interakciji poljoprivredne proizvodnje, one tradicionalnih proizvoda, prezentiranja
tradicije, tradicijske gastronomije i turistickih usluga, te koriStenju ve¢ postojecih resursa.
Vazno je napomenuti kako turizam na ruralnom podrucju podjednako obuhvaca aktivnosti
turista i izletnika.?

Ruralni turizam je ustvari oblik putovanja i odmora koji je usredotoc¢en na ruralna podrucja i
zivotne stilove, a moze se definirati kao turisticka aktivnost koja se odvija izvan granica

urbanog podrucja, uglavnom na selu u blizini prirode i ruralnih zajednica. Cilj ruralnog turizma

L1.Antunac, Turizam i ekonomska teorija, Institut za istrazivanje turizma, Zagreb, 1985.,str 11-12.
2 D.Demonja, P.Ruzi¢, Ruralni turizam u Hrvatskoj, Zagreb, 2010., str. 12.
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jest pruziti posjetiteljima autenti¢no iskustvo ruralnog zivota, povezivanje s prirodom te
sudjelovanje u poljoprivrednim aktivnostima i tradicionalnim obicajima. Za razliku od
masovnog turizma koji je usmjeren na popularne turisticke destinacije u urbanim sredinama,
ruralni turizam naglasava mir i tiSinu ruralnih podrucja, a samim time tezi ka oCuvanju prirode
i lokalne kulture. Ruralni turizam omogucava posjetiteljima da se okuSaju u zivotu na selu,
educiraju se o tradicionalnim metodama poljoprivrede, pripremi tradicionalnih jela, te da
sudjeluju u aktivnostima kao §to su kusanje domacih proizvoda, briga o seoskim zivotinjama,
branje voc¢a i povr¢a itd. Jedna od bitnih znacajki ruralnog turizma je interaktivnost. Posjetitelji
imaju mogucnost aktivno sudjelovati u svakodnevnim aktivnostima ruralnih zajednica, bilo da
se radi o obradi polja, ¢uvanju stoke, pripremi tradicionalnih proizvoda ili uc¢enju lokalnih
zanata. Ovaj oblik turizma nudi personalizirani susret sa zemljom domacinom te stvara
medusobne razmjene znanja, iskustava i kulture. Ruralni turizam ima pozitivan utjecaj kako na
lokalnu zajednicu tako i na turiste. Lokalne zajednice kroz ruralni turizam imaju moguénost
ocuvanja svoje tradicije, ostvarenje prihoda i moguénost gospodarskog razvoja. S druge strane
posjetitelji mogu dobiti autenti¢na iskustva koja im omogucavaju opustanje, povezivanje s
prirodom i upoznavanje razli¢itih stilova Zivota.

Na razini Vije¢a Europe 1986. definiran je pojam ruralni turizam kao turizam koji obuhvaca
sve aktivnosti u ruralnom podrucju, a ne samo one koje bi se mogle odrediti kao farmerski ili
agroturizam. Prema definiciji Vijeca Europe, ruralni turizam je turizam na seoskom podrucju
sa svim aktivnostima koje se provode na tom mjestu, a najvaznije karakteristike takve vrste
turizma su mirna sredina, odsutnost buke, o¢uvani okoli§, komunikacija s domac¢inima, domaca

hrana i upoznavanje seljackih poslova.®

3 P.Ruzi¢, Ruralni turizam, Pula, 2009., str.: 15.



1.2. Znacdajke i razvoj ruralnog turizma u Europi

Promatranjem povijesnog razvoja turizma uocljivo je da su se tijekom razli¢itih razdoblja
pronac¢i odmor i ugodan Zivot. ZaSti¢ena priroda i okoli§ tradicionalni h seoskih zajednica
postaju sve vise privlacniji urbanom stanovnistvu jednako kao i selo i ruralni predjeli, Sto je
naposljetku rezultiralo pove¢anim interesom za putovanja na selo, a takoder potice upravljacke
i druge strukture da podrze razvoj i napredak turizma u ruralnim podrucjima.

Razvoju ruralnog turizma daje se u praksi sve veca vaznost u europskim i izvaneuropskim
zemljama. Stoga 1 Europska komisija devedesetih godina pocinje poticati razvoj ruralnog
turizma kao prirodne alternative masovnom turizmu. Planovi razvoja ruralnih prostora
uglavnom predvidaju obnavljanje arhitekture poljodjelskih objekata, uredenje otvorenih
prostora, poljepSavanje predjela, sadnju drveca, odrzavanje i obnavljanje staza i Setnica za
pjesadenje i obilaske te otkrivanje krajolika.*

U Europi se ruralnom prostoru posljednjih 20-ak godina pridaje osobita pozornost. To potvrduje
sadrzaj ,,Strategije za ruralnu Europu, Europskog vijeca za sela i male gradove* — ECOVAST
(1994). Izmedu ostalog u ovoj Strategiji stoji: ,,ruralni turizam treba biti unaprijeden tako da je
sukladan s osobnoséu i kapacitetom podruéja namijenjenog za prihvat gostiju.°

Stovise, aktualna situacija te razvojni i populacijski trendovi posljednjih desetlje¢a dovela su
do spoznaje o temeljnim globalnim problemima sutrasnjice u nedostatku hrane, vode i energije.
Sukladno tome, a kao neposredna posljedica i pouka trenutne globalne ekonomske krize, povod
su strategija Europske unije u predvidanju buduc¢nosti kroz tzv. ,,zelenu revoluciju®. To znaci
maksimalnu reorijentaciju prema poljoprivredi i selu $to dakako podrazumijeva i poticanje
razvita ruralnog turizma kao znadenje razvojne opcije u revitalizaciji ruralnih prostora.®
Pocetak razvoja turizma na ruralnom podru¢ju moze se povezati s dogadanjima kada je u
kraljevskim porodicama, europskoj aristokraciji i visokoj burzoaziji selo postalo novi objekt
interesa. Ta je drustvena klasa otkrila ruralnu sredinu kao objekt uzivanja Zivota u blizini polja
i U organiziranim aktivnostima u prirodi i seoskom prostoru. Ova njihova orijentacija uskoro je
rezultirala izgradnjom ljetnikovaca, vila §to je seosku sredinu podiglo na viSu razinu
vrednovanja. U Engleskoj se tako ruralni turizam kao oblik drustvene dokolice javlja u drugoj

polovici 18. Stoljeca. No, u Engleskoj poznati su i ranije u 11. i 12. stoljecu oblici dokolice,

4 Lane, B.: Sustainable Rural Tourism Strategies, Short Run Press, 1994,
5 Gei¢, S.: Menadzment selektivnih oblika turizma, Split, 2011., 379.
5 Ibidem



koji su pripadali manjini zemlji$nih vlasnika, a sastojali su se u iskusavanju aristokracije u lovu
na raznu divlja¢. Razvoj ruralnog turizma u Njemackoj veze se na 1873. godinu, uvodenjem
placenog odmora za drzavne sluzbenike, zatim 1914. godine za sve ¢inovnike, kojima je
turizam postao sastavni dio Zivota, a koji se provodio u jeftinom smjestaju u malim hotelima ili
sobama u selima blizu gradova i na farmama. U vrijeme putovanja Grand Tura krajem 18.
stoljec¢a, kada ona prestaju biti privilegija sinova bogatasa, ve¢ se u ista ukljuuju bogate i
srednje klase, njihovi ciljevi nisu gradovi ve¢ uzivanje u krajoliku. Tako je do kraja 18. stoljec¢a
dolazak na selo bio pravi model orijentacije na prirodu, kao odraz teznje za iskustvom u prirodi,
koja je ostala zabiljezena u mnogim djelima slikara i pisaca tog vremena. U 19. stoljecu,
posebice u drugoj polovici odrediste turisti¢kih putovanja bila je Svicarska, gdje je ruralni
turizam u porastu, a temeljio se na alpskom penjanju, pjesacenju i zdravstvenim termama. U to
vrijeme otkrivanjem morskih obala, terminalnih izvora turizam se usmjerava prema novim
mjestima koja postaju moderna ljetovali§ta u brdskim predjelima i zimovalista uz more.’

U danasnje vrijeme odnos prema ruralnom okruzenju u potpunosti se transformirao te se urbano
stanovniStvo pokazalo zainteresiranim prema obradenim poljima i ruralnim krajolikom. Danas
je Covjek sve vise sklon izolaciji, opasnostima i rizicima koje pruza surovi prirodni krajolik, te
se strah od prirode uvelike smanjio tijekom godina. Zahvaljujuci boljem nacinu zivota, ve¢im
primanjima i slobodnom vremenu koje stanovnistvo posjeduje, omoguceno im je da si priuste
odlazak na more, u planine, zimovaliSta, toplice 1 u ruralna podruc¢ja. Postepeno se razvija
turizam koji ruralnim podrucjima pruza znaajan izvor dodatnih prihoda, stvaranje radnih

mjesta te opcenito socio-kulturni napredak sela.

" Ruzié, P.:op.cit. str.13.



1.3. Ruralno podrucje

Ruralna podru¢ja predstavljaju odredena geografska podru¢ja smjeStena izvan granica
urbaniziranih podruéja te im je gustoca naseljenosti uglavnom vrlo mala. Ruralna podrudja
najces¢e mogu biti povezana s agrarnim aktivnostima kao $to su npr. poljoprivreda, sto€arstvo,
ribarstvo i Sumarstvo, no ipak mogu imati razli¢itu gospodarsku strukturu upravo zbog toga Sto
neka mogu biti usredotocena samo na poljoprivredu 1 stocarstvo, dok druga mogu biti
usredotoCena na ribarstvo. Ruralna podrucja uglavnom pruzaju razli¢ite prednosti u odnosu na
urbane sredine zbog toga §to mogu pruziti bolju kvalitetu Zivota, bolju povezanost s prirodom,
Cis¢i okoli$ i prirodu te vise moguénosti za provedbu aktivnosti na otvorenom. Jedna od velikih
prednosti ruralnih podrucja jest ta da ona mogu biti izvor hrane i drugih prirodnih resursa za
susjedne gradove i metropole, te se samim time poboljsava gospodarstvo tih ruralnih podrudja.
Vazno je imati na umu da ruralna podrucja osim svojih prednosti mogu imati i mane a neke od
njih mogu biti ograni¢en pristup infrastrukturi i uslugama koje su ipak bolje razvijene u urbanim
sredinama. Osim toga Stanovnistvu iz ruralnih sredina ogranicen je i pristup zdravstvenoj skrbi,
obrazovanju, prijevozu i imaju jako slabu poslovnu moguénost. U ruralnim podrucjima
prevladava starije stanovni$tv upravo zbog migracije mladih ljudi koji svoj bolji Zivot Zele
potraziti u urbanim sredinama ili ¢ak u inozemstvu kako je slu¢aj upravo u Hrvatskoj.
Brojne su prednosti formiranja ruralne turisticke destinacije kao $to su:
e opcenito bolje koriStenje prostora (namijenjenog turizmu)
e mogucénost ekonomske valorizacije manje kvalitetnih turistickih resursa,
e kompleksnija ponuda za potencijalne turiste (posjetitelje), jer veci prostor ukljucuje vise
sadrzaja koji predstavljaju vise razlic¢itih turistickih atraktivnosti,
e Dbolje mogucénosti stvaranja turistickog identiteta, brenda proizvoda, usluga i destinacije,
te prepoznatljivosti na turistickom trzistu,
e Dbolje mogucnosti prezentacije i plasmana takve prostorne jedinice na potencijalnom
emitivnom trzistu, i
e Veca prostorna jedinica jamstvo je turistima da ¢e u njoj naci sadrzajni boravak Sto je

presudno pri odabiru mjesta koje ¢e posjetiti.

8 D.Demonja, P.Ruzi¢: op.cit.str. 12.



Slika 1. Osnovni ¢initelji turisti¢ke destinacije

IZVOR: D.Demonja, P.Ruzi¢, Ruralni turizam u Hrvatskoj, Zagreb, 2010., str. 18.

Na gore prikazanoj slici su osnovni €initelji turisti¢ke destinacije, a to su atraktivnost, prirodne
pogodnosti te pristupacnost. Jedna od bitnih Cinitelja turisti¢ke destinacije je atraktivnost koju
¢ine upravo prirodne ljepote, klima, bogata kulturno-povijesna bastina, dobro razvijena
prometna infrastruktura, moguénost bavljenja sportom u destinaciji, moguc¢nost obavljanja
nabavke osnovnih namirnica i potrepStina itd. Osim Sto su atraktivne, prirodne pogodnosti
turisticke destinacije sluZe lokalnom stanovniStvu tijekom cijele godine, a turistima u odredeno
doba godine odnosno u trajanju sezone. Takoder vrlo bitna je i pristupac¢nost destinaciji kako
bi turisti mogli laksSe 1 brzo sti¢i u istu te kako se ne bi stvarala nepotrebna zasi¢enost prostora.
Ponuda u ruralnom prostoru izrazito je heterogena, jer su seljacka poljoprivredna gospodarstva
razli¢ito razvijena, opremljena i pripremljena za pruZanje usluga u turizmu, a osim njih brojni
razliCiti segmenti ponude, sami za sebe, nedovoljno su atraktivni da privuku turiste.
Pojedinacno seljatko gospodarstvo ili ruralno-turisticki poduzetnicki projekt ne moze imati

dovoljno privlaénu snagu za trziste potraznje.’

® D.Demonja, P.Ruzi¢, op.cit. str.19.



1.4. Turisticke aktivnosti na ruralnom podrucju

Ruralna podrucja sama po sebi su vrlo atraktivna zbog predivnog okruzenja prirodom, kuce su

male i rasporedene po selu na nacin da izmedu njih ima dovoljno prostora kako bi stanovnici

tog podruc¢ja mogli obavljati poljoprivredne poslove kojima se vecina njih bavi. Upravo zbog

svoje atraktivnosti ruralna podrucja pruzaju veliku moguénost za razvoj turizma, odnosno

ruralnog turizma. Ta podruc¢ja pruzaju mogucnost razli¢itih turistickih aktivnosti na strani

potreba turista ili ponuda i zelja na strani potraznje. Prema popisu koji je sacinjen pri Vijecu

Europe te aktivnosti bi bile sljedece:°

1.

Ture: jahanje (pjesacke staze, prirodni parkovi, fitness staze), jahanje (konji, magarci),
ture u kamp-kuéici, motorizirane ture (sva terenska kola, motocikli), voznje biciklom,
trcanje na skijama

Aktivnosti na vodi: ribolov, plivanje, boravak na rijekama (kucice na vodi, ¢amci,
teglenice), kanu i rafting, windsurfing, utrkivanje brzim ¢amcima, jedrenje

Aktivnosti u zraku pomocu: malih zrakoplova, jedrilica, hang-gliding-a, balona na topli
zrak

Sportske aktivnosti: tenis, golf, spuStanje i penjanje po stijenama

Aktivnosti  otkrivanja  zanimljivosti, radnih procesa: lokalna proizvodnja,
poljoprivredna poduzeca

Kulturne aktivnosti: arheologija, podru¢ja pod restauracijom, tecajevi rucnog rada,
umjetnicke radionice, folklorne grupe, kulturni, gastronomski i drugi izvori i podrijetla

Aktivnosti zdravstvenog karaktera: fitness trening, zdravstvene pogodnosti

10 Ruzi¢, P.:op.cit., str.14.



1.5. Cinitelji razvoja ruralnog turizma

Kako bi se ruralni turizamo mogao razvijati, neophodno je postojanje potraznje, razvoj
ruralnog turizma zahtjeva ne samo postojanje potraznje ve¢ i adekvatnu ponudu koja se sastoji
od raznih privlacnih, prometnih, drustvenih 1 drugih ¢initelja. Kako bi se u odredenoj destinaciji

mogla razviti turisticka potraznja, nuzno je da se razviju svi ostali uvjeti sa strane ponude.

1.5.1. Cinitelji potraZnje

Cinitelji potraznje su oni faktori koji motiviraju turiste da otputuju u neku destinaciju te se
mogu podijeliti na objektivne i subjektivne €initelje potraznje. Objektivni €initelji su neovisni
o osobnim preferencijama turista i odnose se na vanjske mogucnosti koje su dostupne na
temelju drustvenih i ekonomskih uvjeta. S druge strane, subjektivni Cinitelji odrazavaju
individualne potrebe i zelje turista koje utje¢u na njihov izbor putovanja.
Objektivni ¢initelji potraznje mogu se objasniti kao Cinitelji koji ovise o pojedicnu odnosno
odnose na zivotni standard turista, koji moze biti povezan s razli¢itim drustvenim, ekonomskim,
psiholoskim i drugim uvjetima u kojima zivi i radi. U objektivne Cinitelje ubrajaju se i oni koji
proizlaze iz nastojanja zajednice, pojedinih organizacija, pa 1 samih turista za povecanje broja
sudionika, poboljSanje funkcije i ucinaka rekreacije. S obzirom na navedeno, skupina
objektivnih ¢initelja potraznje moze se podijeliti na:

e Radnu i zivotnu sredinu,

e Prirodni ambijent,

e Slobodno vrijeme,

e Slobodna sredstva, i

e Ostale objektivne &initelje.™
Radna 1 Zivotna sredina odnosi se na uvjete 1 atmosferu na radnom mjestu, ali i s druge strane
na cjelokupni kontekst u kojem osoba Zzivi. Proizvodnja, tehnologija i drustvo uvelike imaju
znacajan utjecaj na radnu i Zivotnu okolinu. Industrijalizacijom dolazi do sve ve¢e koncentracije
ljudi u gradovima $to u konacnici rezultira poveanom guzvom i bukom, stvarajuéi za
stanovnis$tvo nezdravu klimu za zivot. Kao otpor takvom okruzenju, veliki broj stanovnistva
takvih gradova okrenuo se turizmu kako bi pronasli mir, tiS§inu 1 odmor u malim 1 ruralnim

podrucjima.

11 Marovié, S: Osnove turizma, Zagreb, 1967, str. 51.



Ljudi su pamtivijeka bili povezani s prirodom, oni su dio prirode, a priroda je dio njih. Tijekom
godina, ljudi su nastojali pronac¢i svoje mjesto u prirodi, §to ¢ine i danas. Intenzivna
eksploatacija i gospodarski razvoj doveli su do promjena u prirodi i narusavanja njezine
ravnoteze. S vremenom, ljudima je nedostajao prirodni okolis 1 sve vise su tezili €istoj 1 zdravoj
prirodi koju im suvremeni turizam pruza kroz razliCite aktivnosti vezane uz prirodu i zastitu
prirode.

Uvjeti zivot i rada s vremenom su postajali sve tezi i tezi, stoga su ljudi svojim reakcijama
stvorili potrebu za plac¢enim slobodnim vremenom. Na taj nacin ljudi su se uspjeli izboriti za
svoje pla¢eno radno vrijeme, §to im je u konacnici omoguéilo razlicite oblike odmora: dnevnog,
tjednog i godisnjeg. Pojavom ovakvih oblika odmora i slobodnog vremena, turizmu je pruZena
mogucénost daljnjeg razvoja u razli¢itim oblicima.

Slobodna financijska sredstva takoder su jedan od bitnih uvjeta za razvoj turizma. Ljudima su
financijska sredstva nuzna za podmirenje osnovnih zivotnih potreba, no kako se standard s
vremenom povecavao tako je ljudima nakon podmirenja osnovnih zivotnih potreba ostajalo
slobodnih financijskih sredstava. S tim slobodnim financijskim sredstvima ljudi su si mogli
priustiti razli¢ita putovanja te se tek tada moglo govoriti o turistu kao o potrosacu. Financijska
sredstva neophodan su pokretac turisticke potroSnje, a samim time 1 turistickog gospodarstva.
Osim navedenih, postoje 1 drugi objektivni ¢initelji koji mogu utjecati na turisticku potraznju,
a oni ukljucuju razlicite pogodnosti koje osigurava drzava, a to mogu biti na primjer kalendar
drzavnih praznika koji potiu turizam. Osim toga ugostitelji pa i prometne tvrtke u svoju
ponudu svrstavaju i razliite popuste te posebne cijene za grupu od vise ljudi, djecu, malade ili
umirovljenike, te na taj nacin potic¢u turizam. Takoder se osnivaju razna drustva i grupe koja
sugeriraju odlazak na odmor izvan uobi¢ajenog mjesta prebivaliSta, a samim ¢inom ostvaruju
turisticku potros$nju i doprinose razvoju turizma.

Sto se ti¢e subjektivnih ¢initelja potraznje, oni predstavljaju subjektivno ponasanje pojedinaca
kojima se pojacava djelovanje objektivnih ¢initelja. Primjerice slobodna financijska sredstva su
objektivni Cinitelji, ali svaka osoba moze samostalno odlu¢iti hoce li svoja sredstva potrositi na
turizam ili u neku drugu svrhu. Isto je i sa slobodnim vremenom, osoba sama odlucuje na koji
nacin ¢e iskoristiti svoje slobodno vrijeme, a te odluke mogu biti racionalne odnosno dobro
promisljene ili iracionalne odnosno donesene bez razmisljanja. Turisti ve¢inom donose
iracionalne odluke upravo zbog neke vrste utjecaja poznatih osoba nad njima koje su na neki
nacin promovirale odredenu destinaciju ili aktivnost u destinaciji, stoga se moze reci kako turisti
ne promisljanjem donose odluke kojima bi iskopirali poznate osobe i isprobali njihove

preporuke.
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1.5.2. Cinitelji ponude

Cinitelji ponude su upravo oni koji poti¢u ¢ovjeka na putovanje te mu omoguéavaju da svoje
slobodno vrijeme i financijska sredstva iskoriste kako bi promijenili svoju okolinu i stalno
mjesto boravka. Osnovni ¢initelji koji ¢ine turisticku ponudu su:
1. Atraktivni: prirodni (more, klima, reljef, flora i fauna itd.) i druStveni (kulturno-
povijesni spomenici, manifestacije, sportski sadrzaji itd.=
2. Prometna infrastruktura

3. Ponuda smjestaja’?

Fizi¢ko-geografski elemenati dio su prirodnih privla¢nosti a oni se sastoje od klime,
hidrografskih elemenata, reljefa, biljnog i1 Zivotinjskog svijeta, zasti¢enih podrucja itd. Klima
je jedna od bitnijih obiljezja svake destinacije zbog njenog utjecaja na razvoj pojedinih oblika
turizma. Tako se njome odreduje tip turizma koji ¢e se razvijati u destinaciji a isto tako odreduje
i koliko ¢e vremenski trajati sezona, predsezona i posezona. U hidrografske elemente ubrajaju
se mora, rijeke i jezera, od kojih more predstavlja jedan od najprivlacnijih elemenata odredene
destinacije upravo zbog njegovih svojstva koja turistima pruzaju odmor, rekreaciju 1 zabavu.
Osim mora, rijeke i jezera su idealni elementi u ruralnim destinacijama takoder zbog svoje
privlacnosti ali i zbog moguc¢nosti obavljanja razlicitih aktivnosti od strane turista, primjerice
veslanje, ribolov i ostale aktivnosti na vodi. Reljef se odnosi na fizi¢ke karakteristike povrsine
zemlje koji pruzaju razli¢ite mogucnosti za razvoj turizma i aktivnosti na otvorenom. Reljef ne
samo $to doprinosi ljepoti samog krajolika, ve¢ mozZe biti temelj za razvoj ruralnog turizma te
ukljucivati planinarenje, tr¢anje, bicikliranje, hodanje, paraglajding, rafting 1 ostale aktivnosti
koje bi turistima zadovoljile potrebu za adrenalinom.

Prirodne rijetkosti koje mogu biti nematerijalnog i materijalnog karaktera su vazne atrakcije
prostora u kojima se pojavljuju. U prirodne rijetkosti ubrajaju se npr. Fatamorgana, polarna
svjetlost i sl. Prirodne rijetkosti materijalne prirode ¢ine slapovi, kanjoni, gejziri, spilje, vulkani
i dr.’® Da bi se prirodne rijetkosti saduvale od devastacije prostori u kojima se one nalaze
stavljaju se pod zastitu, pa tako postoje zasti¢ena podruéja nacionalnog, regionalnog i mjesnog
karaktera. U zaSti¢ene komplekse ukljucuju se:

e Nacionalni parkovi,

e Zasticene regionalne oblasti,

12 Hrabrovski-Tomi¢. E., Selektivni oblici turizma, Sremska Kamenica 2008., str. 33.
13 Ruzi¢, P.:op.cit., str.160.
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e Zastiéeni dijelovi u veéim za§ti¢enim oblastima.'*

Drustvene atrakcije predstavljaju privlaénost podru¢ja za turiste, ukljucujuc¢i spomenike
kulture, narodnu kulturu, stanovanje i hranu, narodne obi¢aje, nematerijalnu kulturu, suvenire,
kulturne ustanove itd. Spomenici kulture imaju veliko znacenje u svakoj turistickoj destinaciji,
mogu biti pokretni i nepokretni objekti sacuvani iz proSlosti, koji utjelovljuju kulturu i
predstavljaju druStveni razvoj odredenog razdoblja. U nepokretne predmete mogu se svrstati
svi oni objekti koji nemaju mogucénost premjestanja primjerice gradevine, zidine, utvrde,
kipovi, dvorci crkve i sli¢no, dok se pokretnim spomenicima smatraju svi oni koji imaju
mogucnost premjesStanja ukljucujuéi slike, oruzje, namjestaj i slicno. Pored pucke kulture,
klju¢ni elementi privlacnosti ruralnih podru¢ja su stanovanje i prehrana koji turistima
omogucéavaju da dozive kulturu, ali da i osjete boravak na obiteljskim poljoprivrednim
gospodarstvima. Turistima su ponudeni raznovrsni oblici smjestaja u stambenim objektima
izgradenim od tradicionalnih materijala.

Prometna infrastruktura neophodan je ¢imbenik u razvoju turizma bez kojeg on ne bi mogao
funkcionirati te utjeCe na privlac¢nost i pristupacnost turistickih odredista. Putujuc¢i do same
destinacije, turisti se uglavnom mogu posluziti kopnenim, zra¢nim, i vodenim nacinom
prijevoza, a unutar destinacije promet se moze odvijati izmedu naselja, smjeStajnih jedinica,
restorana. U destinaciji je moguca organizacija prijevoza koji imaju rekreativno-zabavni
karakter, u §to mogu biti ukljuCene: staze za planinarenje, biciklisticke staze, vinske ceste,

turisticke vlakove 1 sli¢no.

14 Ruzi¢, P.:op.cit., str.61.
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1.6. Oblici ruralnog turizma

Pojam seoskog turizma sastoji se od vise oblika (kulturno-vjerski, gastronomski, rezidencijalni,
autohtoni, sportsko-rekreativni, pustolovni, lovno-ribolovni, zdravstveni, seoski), a najvazniji
je seoski turizam. Seoski seoski turizam je niz usluga, aktivnosti i dodataka koje ruralno
stanovnis$tvo organizira na obiteljskim gospodarstvima s ciljem privlacenja turista i ostvarivanja
prihoda. Ovi oblici ruralnog turizma, koji se odvijaju iskljuc¢ivo u ruralnim podrué¢jima, bitno

se razlikuju po karakteru i ¢imbenicima atraktivnosti.

1.6.1. Agroturizam

»Agroturizam predstavlja oblik turizma koji je ukorijenjen u lokalnoj zajednici i temeljen na
njenim geografskim obiljezjima, tradiciji, kulturi i obiajima. Razlika izmedu pojmova ruralni
turizam i agroturizam je u kriteriju prema kojemu se definira, pa tako ruralni turizam obuhvaca
turisticku aktivnost u ruralnim prostorima, dok agroturizam predstavlja povezivanje

poljoprivrednih i turisti¢kih aktivnosti na gospodarstvu*.®

Demonja i Ruzi¢ napravili su podjelu nekoliko varijanti oblika agroturizma s obzirom na usluge

i objekte:
Prema uslugama mogu se razlikovati agroturizmi u kojima se pruzaju.

e Samo usluge prehrane
e Samo usluge smjestaja

e Usluge smjestaja i prehrane

S obzirom na objekte, razlikuju se oblici agroturizma za odmor:

e U ruralnoj ku¢i tradicionalne arhitekture

e U obiteljskom ruralnom hotelu

e U ruralnim sobama i apartmanima tradicionalne arhitekture
e U ruralnim sobama i apartmanima nove arhitekture

¢ Na poljoprivrednom gospodarstvu s eko ponudom

15V Br¢i¢-Stipéevié, K. Petljak, S.Renko, Ekoagroturizam-Pokreta¢ odrZivog razvoja turizma, Zagreb, 2010.,
str.111.
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Govore¢i o ruralnom turizmu kao idealan primjer moze se uzeti regija u Italiji Toskana,
odnosno toskanska sela koja nude odmor i opustanje u predivnoj prirodi. Veéina njih su
obiteljska gospodarstva, razlicitih veli¢ina i proizvodnje, tako da neki objekti mogu biti
jednostavni i rustikalni dok ostali mogu biti luksuzni, nude¢i sadrzaje poput bazena 1 jahanja.
Dorucak je u vecini slucajeva ukljucen, dok se polupansion odnosi na domacu veceru koja se
moze dodati u cijenu boravka. Mnoge seoske kuce svojim gosima mogu ponuditi razlicite
aktivnosti poput jahanja, biciklizma, informacije o planinarskim stazama, tecjeve toskanske

kuhinje i kuSanje vina.

Slika 2. Agroturismo i Pitti

e
IZVOR: https://www.vacanzeanimali.it/en/bkd-0-agriturismo_i_pitti-8334.html (10.11.2022.)

Toskana je prebogata agroturizmom koje ima i znacajnu povijesnu vrijednost. Mnoga od tih
mjesta su stara utvrdenja koja su podsjetnik na bitke izmedu Firence i Siene prije nekoliko

stotina godina. Mnoge od tih nekada elegantnih starih vila pripadalo je plemickihm porodicama.
16

1.6.2. Ostali oblici ruralnog turizma

Osim agroturizma, razvijeni su i brojni ostali oblici turizma koji se odvijaju na seljackim

gospodarstvima, selima, u kampovima, hotelima 1 pansionima. Ruralna podrucja mogu

16 http://www.najboljeizitalije.rs/toskana/toskanski-agroturizam-kao-spas-od-stresa.html (12.12.2022.)
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ponnuditi razne mogucnosti za razvoj turizma i turistickih aktivnosti, prema zZeljama turista i
prema trenutnoj potraznji na turistickom trzistu.

1. Pod rezidencijalnim turizamom se podrazumijeva boravak stanovnika iz gradova u
vlastitim objektima tijekom slobodnih dana primjerice u vikendicama. Kod ovog oblika
ruralnog turizma najce$¢i motiv dolaska je odmor 1 relaksacija, a ono Sto je
karakteristicno za objekte u kojima se odvija ,,noenje* jest to da se oni nalaze u
ruralnim podru¢jima u blizini gradova. Osim toga u ovim objektima uglavnom svoje
vrijeme za odmor koriste vlasnici samih vikendica ili vila, ali neki vlasnici se upustaju
i u iznajmljivanje istih kako bi ostvarili dodatan izvor prihoda, a samim time u velikoj
mjeri privlace ostalo stanovnistvo koje je u potrazi za mirom i odmorom.

2. ZaviCajni turizam je oblik turizma koji je nastao iz potrebe ljudi da se vrate u svoj rodni
kraj, odnosno u mjesto u kojem su zivjeli prije nego $to su se odselili. Ovaj oblik turizma
vezan je za sjecanja i osjecaje turista koji posjecuju svoj rodni kraj, zele sudjelovati u
puckim festama i drugim dogadanjima koje su tipi¢ne za takvu vrstu krajeva. Osim toga
turisti su usko povezani uz tradiciju i obi¢aje, a neki od njih voljni su investirati na nacin
da uloze u izgradnju turistickih objekata.

3. Sportsko-rekreacijski turizam, temelji se na sportsko zabavnim aktivnostima u prirodi
tj. Na otvorenom prostoru, a neke od tih aktivnosti su: pjesacenje, voznja biciklom,
klizanje, plivanje, tr¢anje, jahanje, igre loptom, ali lokacija za ovakvu vrstu turizma

mora biti opremljena igraliS§tima, stazama, parkovima, centrima i ostalim servisima

potrebnim za obavljanje ovih sportova.
Slika 3. Viska regata
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1ZVVOR:https://www.burzanautike.com/hr/viska regata ponovno okuplja vise od 10
00_jedrilicara iz_cijele_europe/5940/5 (14.12.2022.)

Godine 1934. odrzana je prva Viska regata koja se od tada odrzava svake godine, §to ju
¢ini najpopularnijom 1 najzahtjevnijom regatom krstarenja u Hrvatskoj. U pocetku
njenih odrzavanja ona je bila regata bez zaustavljanja s no¢nim jedrenjem.

4. Avanturisticki turizam dosta je povezan s prethodnim oblikom turizma s obzirom na to
da mu je temelj rekreacija, s naglaskom na rizik, zbog toga Sto se u njega ubrajaju
ekstremni sportovi kao npr. alpinisticko penjanje, treking, voznja brdskim biciklom,
rafting, paragliding, bungee jumping, ronjenje, veslanje, a osim toga u njega se ubrajaju

i adrenalinski parkovi.

Slika 4. Via Ferrata Francuska

. LR WA VR Gl A s

IZVVOR: https://www.euronews.com/travel/2021/03/28/stairways-to-heaven-europe-s-

most-adrenaline-pumping-via-ferrata (13.12.2022.)

U francuskim planinama kada se otopi snijeg postoje predivne avanturistiCke staze
nazvane Via Ferrata koje mogu isprobati svi oni avanturisti s malo boljom kondicijom
bez obzira na iskustvo u planinarenju. Radi se 0 osiguranim rutama za amatere koje su
otvorene od svibnja do listopada. *’

5. Zdravstveni turizam usko je povezan sa zdravljem te je turistima temeljni motiv
lijecenje. Ovaj oblik turizma bazira se na prirodnim ljekovitim izvorima, postupcima
fizikalne terapije i rehabilitacije. Kako bi se ovaj oblik turizma moga odvijati, potrebno
je osigurati i posebne uvjete:

e Prirodne ljekovite Cinitelje

e (Odgovarajuce ugostiteljske 1 medicinske sadrzaje

17 https://punkufer.dnevnik.hr/clanak/top-10-avantura-u-europi-prvi-dio---295169.html (13.12.2022.)
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e Lijec¢nicki nadzor

e Zdravstveno-turisticke objekte

e LjeciliSno turisticko mjesto

e Zdravstveno turisticku destinaciju

Svrha zdravstvenog turizma je jacanje kondicije korisnika zdravstvenih usluga

poboljsavajuci njegov autoimuni sustav potreban za obranu od raznih bolesti.

Slika 5. Karlovy Vary Ceska

Karlovy Vary je ljecilisni grad u
Ceskoj, te je srediste istoimene
pokrajine Karlovarski kraj. One
| su jedne od najpoznatijih i
% najvecih toplica u Europi 1
{ najposjecenijih toplica Ceskoj.

Unesco je 2021. Godine

svjetskebaétine u Europi, zjedno s jo§ 10 europskih ljecilisnih gradova u
Europi.
IZVVOR: https://www.itinari.com/spa-town-karlovy-vary-vp5k (15.12.2022.)

Kulturni turizam skup je atrakcija i aktivnosti koje pokrivaju §irok raspon povijesti,
kulture, tradicije i stila zivota stanovnika odredene zemlje ili podrucja. Kulturni turizam
povezan je s gastronomskim, bjerskim, tranzitnim, poljoprivrednim i drugim oblicima.
Ruralni turisti danas su sve viSe okrenuti ka upoznavanju lokalne kulture, kontaktu s
domacdinima, a turisticko odrediSte sve manje percipiraju kao pasivni promatraci.

Vjerski turizam ocituje se putovanjima i posjetima vjerskim srediStima ili hodoc¢as¢ima.
Kao jedan od najpoznatijih portugalskih svetista moze se izdvojiti Fatima gdje svake
godine hodocastiti dolaze milijuni ljudi, sa Zeljom da se poklone Gospi Fatimskoj koja
se 1917. godine ukazala trojici djece. Isto tako moze se istaknuti i Vatikan kao sjediste
Katoli¢ke crkve, koji vrlo vjerojatno ima najbolji omjer kulturno-povijesne bastine i

povrsine medu zemlljama svijeta.
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Slika 6. Fatima Portugal

Slika 7. Vatikan

IZVORI:https://www.portugal.net/en/central-portugal/fatima/(15.12.2022.),
https://www.wish.hr/sveti-grad-vatikan/ (15.12.2022.)
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2. HRVATSKA KAO RURALNA TURISTICKA DESTINACIJA

U danas$nje vrijeme ruralni turizam Hrvatske nalazi se na niskom stupnju razvijenosti zbog
prevelike koncentracije hrvatskog turizma na obalna podrucja i kupali$ni turizam te ujedno i
zanemarivanja ruralnih prostora i obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava. Prevelika
usmjerenost na maritimna podrucja i kupalis$ni turizam dovela su do onemogucavanja razvoja
ruralnog turizma koji je ustvari postojao do 1950-ih godina. Turisti¢ka ponuda Hrvatske do tada
je bila raznolika, a ruralna podrué¢ja su u povijesti ¢esto bila medu omiljenim destinacijama
turista i rekreativaca. Medutim, jacanjem fokusa na primorske regije nakon 1950-ih godina,
gotovo su se svi turisticki interesi usmjerili prema jadranskoj obali i kupaliSnom turizmu, §to je

ustvari dovelo do zapostavljanja i zanemarivanja ruralnih podrucja koje traje sve do danas.

2.1. Op¢i podaci i geografske odrednice Hrvatske

Hrvatska je Europska drzava smjeStena U jugoisto¢nom dijelu Europe te svojim jedinstvenim
polozajem predstavlja tranzitnu drzavu zbog medunarodnih pravaca koji se proteZzu kroz nju.
Hrvatska je smjestena izmedu Slovenije na sjeverozapadu, Madarske na sjeveru, Srbije na
istoku, Crne Gore na jugoistoku te BiH na jugu odnosno istoku, obuhvaca 56 561 km2. Glavni
grad Hrvatske je Zagreb. Prema popisu stanovnistva iz 2021. godine, Hrvatska ima 3.871.833
stanovnika, $to ukazuje na smanjenje od 413 056 osoba ili 9,64% u usporedbi s 2011. godinom.
Promatrajuc¢i razdoblje od 1991. godine do 2021. godine, da se zakljuciti kako je broj
stanovnika Republike Hrvatske u padu za ¢ak 80,92%, s obzirom na to da je Hrvatska imala
4.784.265 stanovnika 1991. godine.

Kao §to je ve¢ navedeno, Hrvatska je tranzitna zemlja te ima povoljan geoprometni polozaj.
Preko Hrvatske prolazi nekoliko paneuropskih prometnih koridora i njihovih ogranaka,
definiranih na ministarskoj konferenciji 1997. u Helsinkiju: X. Koridor povezuje Srednju
Europu s Bliskim istokom (Salzburg-Ljubljana-Zagreb-Beograd), a ogranci V. Koridora

povezuju sjever i jug Europe s krajnjim to¢kama u hrvatskim lukama, Splitu i Rijeci.

19



Slika 8. Paneuropski prometni koridori

Sickt S Helsmia,,im Hrvatska ima  najrazvijeniji
J Mosi cestovni promet, koji je ujedno i
Koperthagen© Kau.:za ol najvazniji ~ oblik  kopnenog
" =3 Yy prometa, zbog velikog prijevoza
v Berlin© Vasaa o~ Y g g putnika i robe. Izgradnja
_— 4 S Kiev modernih cesta zapocela je u
KOB/E;;VW o 18.st., dok su se moderne
o B“‘f‘mp*’s‘a autoceste u potpunosti izgradile
D8 ot aukugﬁ_g"\ nakon 2000. godine. Osim
 _ ; s;i;@' cestovnog prometa Hrvatska ima
- Tﬂ”ar:omme' NN dobro razvijen i zra¢ni promet U
@E svojih 9 zraénih luka (Zagreb,
Split, Dubrovnik, Zadar, Pula,
IZVOR: https://croatia.eu/ (18.7.2023.) Rijeka, Osijek, Bra¢, Mali Losinj).

Sagledavajuci podatke iz Drzavnog Zavoda za statistiku, u 2022. godini u hrvatskim zra¢nim
lukama ukupno je ostvareno 118 tisuca slijetanja i polijetanja zrakoplova, Sto je za cak 38,3%
viSe u odnosu na 2021. godinu. Ukupno je ukrcano i iskrcano 9,8 milijuna putnika, a u odnosu
na 2021. godinu to je porast od ¢ak 108,2%. $to se tie prometa tereta, u zra¢nim lukama u
periodu od sije¢nja do prosinca 2022. godine zabiljezen je porast od 10,9% u odnosu na isto
razdoblje u 2021. godini te je on iznosio 9,8 tisu¢a tona. Razvijen je i pomorski promet koji se
odvija u brojim lukama, a najvaznije od njih su Rijeka, Split, Zadar, Ploce, Dubrovnik, Pula i
Sibenik, one su glavne luke te sluZe za promet teretnih brodova, putnika i za kruzing turizam.
Hrvatska osim toga ima i razvijen trajektni promet koji sluzi lokalnom stanovnistvu a i turistima
kako bi s otoka mogli putovati na kopno, a osim trajektnih linija aktualni su i katamarani koji
sluze iskljucivo za prijevoz putnika iz velikih luka na odredista na Hrvatskim otocima. Hrvatska
ima 1 razvijenu Zeljeznicku infrastrukturu koja sluzi za prijevoz putnika ali 1 tereta kako unutar
drzave tako 1 u medunarodnom prijevozu, no ipak potreba za modernizacijom i unapredenjem
zeljeznicke infrastrukture neophodna je za daljnji razvoj turizma a i samog prometa.

Hrvatska je pretezito nizinska zemlja, a to potvrduje i Panonsko-peripanonska regija koja se
sastoji od isto¢ne 1 srediSnje Hrvatske, gdje se nalazi tek pokoja uzvisina koja ne prelazi preko

1.000 m nadmorske visine. Sredis$nja Hrvatska predstavlja prijelazni prostor prema gorsko-
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kotlinskoj Hrvatskoj u kojemu su pretezito prostranjeni brezuljci, brda i gore. Primorsko-oto¢na
regija sastoji se od sjevernog i juznog hrvatskog primorja kojeg karakterizira krski reljef i
hidrografija s relativno malo plodnog tla. U Hrvatskoj prevladava umjerena klima s dobro
izrazenim godi$njim dobima zahvaljuju¢i svom smjeStaju u umjerenom pojasu. Klima u
papnoskom dijelu je umjereno topla i vlazna. Prosjecna temperatura u sijecnju krece se od 0 °C
do —2 °C dok je prosjecna temepratura u srpanju uglavnom oko 22°C. Gorski dio zemlje ima
kontinentalnu klimu, a temperature zimi variraju od —2 °C do —4 °C, a ljeti su ispod 20 °C,
osim toga u zimskim mjesecima snijeg se zadrzava na tlu od 50-60 dana. Primorsko podrucje
obiljeceno je sredozemnom klimom gdje je srednja sije¢anjska temperatura 6 °C na sjevernom
i 8 °C na juznom dijelu, dok je u zaledu niza od 4 °C. Ljetne temperature posvuda su vise od
22°C.18

Hrvatska je zemlja sa izlazom na jadransko more &ija povrsina iznosi 138.595 km? dok se
obalna linija proteze ¢ak 7.911 km, od ¢ega se najveci dio nalazi upravo u Hrvatskoj (74%).
Duz obale Jadranskog mora prostiru se 78 otoka, 524 otocica te 642 hridi, stoga se Hrvatska s

razlogom naziva zemljom ,tisuéu otoka“.

2.2. Povijest i razvoj turizma u Hrvatskoj

Hrvatski turizam ima dugu povijest. Oduvijek je Hrvatska privlacila turiste iz cijeloga svijeta,
prvenstvenog zbog bogatstva i raznolikosti prirodne bastine. No, za potpuno razumijevanje
razvoja turizma potrebno je vratiti se u proslost, u njegove same pocetke. Povijest hrvatskoga
turizma odvijala se u &etiri razdoblja.*®

e do Prvog svjetskog rata (1850.-1914.),

e izmedu dva svjetska rata (1918.-1939.),

e 0d Drugog svjetskog rata do 1991. i

e razdoblje najnovije hrvatske povijesti do danas.

U Hrvatskoj se poc€etak razvoja turizma obiljeZava izgradnjom prvog hrvatskog objekta koji je
imao turisticku namjenu, a zove se Villa Angiolina koja je izgradena 1844. godine u Opatiji.
Danas se u Villi Angiolini nalazi Hrvatski muzej turizma u kojemu je otkriveno zasto je upravo

Opatija bila omiljena destinacija mnogih povijesnih li¢nosti. Osim Ville Angioline koja se veze

18 Hrvatska.eu: https://croatia.eu/index.php?view=article&lang=1&id=10 (18.7.2023.)
19 Vukoni¢, B. (2005): Povijest hrvatskoga turizma. Zagreb: Prometej, str. 21
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uz povijest razvoja turizma u Hrvatskoj, bitnu ulogu igraju i organizirana putovanja 1845.
godine koja su ustvari bila izleti na lokacijama Rijeka-Trst i Rijeka-Senj. Pocetkom
organiziranog turizma smatra se i osnivanje higijenickog drustva na Hvaru u 19. stoljecu.

U meduratnom razdoblju pocinje se razvijati turizam u Hrvatskoj, a ujedno dolazi do izrazaja
njegova korist za lokalnu zajednicu i drzavu u cjelini. U tom su razdoblju doneseni zakoni
vezani za turizam i ugostiteljstvo, Sto je u konac¢nici pomoglo unapredenju turizma u Hrvatskoj.
Zanimljivo je to da je broj noc¢enja prvi put premasio milijun 1926. godine, a tri godine kasnije
stranih je turista bilo viSe nego domacih.

Razdoblje nakon Drugog svjetskog rata obiljezeno je jako loSom statistikom razvoja turizma u
Hrvatskoj, zbog toga $to je ona na neki nacin zaostajala za svojom konkurencijom, odnosno
kvaliteta same turisticke ponude je opala. Tijek Drugog svjetskog rata ostavio je na Hrvatsku
velike posljedice zbog togs Sto je turizam u odredenim dijelovima zemlje stagnirao, dok je
turizam znatno opao u regija posebno pogodenim ratom.

U posljednjem razdoblju, zavrSetkom Domovinskog rata turizam se polako po¢eo oporavljati
te su inozemni turisti ponovno poceli dolaziti u Hrvatsku. Utjecajem zrakoplovne industrije
turizam je dobio zamah, uspostavljene su mnoge medunarodne zrakoplovne linije kojima bi
turisti dolazili u Hrvatsku. Oporavak od Domovinskog rata desio se 1995. godine, a taj
oporavak uvelike se vidio nakon 2000.-ih kada je veéina turistickih destinacija zabiljezila nagli

porast stranih turista.

2.3. Atrakcijska osnova ruralnog turizma Hrvatske

Vaznost prirodnih i drustvenih elemenata ruralnog podrucja, kako za ruralni turizam tako 1 za
ruralni razvoj, ne moze se zanemariti. Turisticka privla¢nost ruralnih podrucja, odnosno skup
atrakcija koje nude u neraskidivoj su vezi s resursnom osnovom za turizam. U marketinsSkom
smislu, turisticka atrakcijska osnova predstavlja najvazniji dio resursne osnove ruralnih
podrucja.

Ruralna podru¢ja Hrvatske ¢ine oko 90 % kopnenog dijela Hrvatske (ili 61 % naseljenog dijela
Hrvatske) 1 u njima Zivi oko 47 % ukupnog stanovnistva Hrvatske. Ta su podrucja, jos od
sredine 19 stoljeca, a posebno tijekom socijalistiCkog gospodarskog sustava od sredine 1950ih
do 1990ih godina, tranzicijom u posljednjih desetak godina te u Domovinskom ratu, bila
izlozena degradacijskim procesima koji su doveli do praga izumiranja sela kao osnovnog
elementa ruralnog prostora. Cak 77 % ruralnih podruéja Hrvatske ima karakteristiku izrazitog
nazadovanja u razvitku, §to oznacava izrazitu negativnost svih demografskih, sociokulturnih i
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prostornoplanskih pokazatelja. Cesto prometno izolirana, s pretezitim udjelom staracke
populacije, ta su podrué¢ja duboko u procesu izumiranja.?°

Hrvatska se moze pohvaliti brojnim ruralnim regijama koje svojom netaknutom prirodom,
tradicionalnim nafinom zivota i autenticnom kulturom privlace posjetitelje iz svih dijelova
svijeta. U nastavku su izdvojene neke od vaznijih ruralnih regija u Hrvatskoj te njihova glavna
obiljezja:

1. Istra je poluotok koji se nalazi na sjeverozapadu Hrvatske, a obiljezavaju je prekrasan
krajolik, ¢isto more i bogata kulturno-povijesna bastina. Istra je poznata po svojoj
mediteranskoj klimi, maslinicima, vinogradima i ljubaznim domacinima. Ruralna
podrucja Istre idealna su za agroturizam, gdje se posjetitelji mogu baviti kusanjem
domacdih proizvoda, vina i maslinovog ulja, a ukoliko zele na raspolaganju im je
mogucnost sudjelovanja u tradicionalnim obiteljskim poljoprivrednim aktivnostima.

2. Dalmacija se nalazi na juznoj obali Hrvatske i poznata je po predivnim plaZzama, ¢istom
moru, brojnim otocima i bogatoj povijesti. Osim obalnih podrucja, u unutrasnjosti
Dalmacije mogu se pronaci prekrasni ruralni krajolici, slikovita sela i planine.

3. Slavonija je smjeStena na istoku Hrvatske i prepoznatljiva je po svojim ravnicama,
plodnoj zemlji i bogatoj tradiciji. Slavonija je regija u kojoj se moze dozivjeti pravi
autentiCan nacin seljaCkog Zivota, a posjetitelji se mogu opustiti uz tradicionalnu
gastronomsku kuhinju koju obiljezavaju suhomesnati proizvodi poput kulena, prsuta,
domaceg kruha i raznih mlije¢nih proizvoda.

4. Gorski kotar smjesten je u kontinentalnom dijelu Hrvatske, to¢nije izmedu Jadranskog
mora i Panonske nizine te sam po sebi predstavlja planinsko podrucje s brojnim Sumama
1 ¢istim rijekama. Ruralna podru¢ja u Gorskom kotaru turistima mogu ponuditi razlicite

aktivnosti u prirodi poput planinarenja, biciklizma, ribolova, plivanja i sli¢no.

Hrvatska je zemlja bogata prirodnim ljepotama, te se moze pohvaliti sa svojih osam nacionalnih
parkova: NP Brijuni, NP Krka, NP Paklenica, NP Plitvicka jezera, NP Kornati, NP Mljet, NP
Risnjak i NP Sjeverni Velebit. Osim nacionalnih parkova, na podru¢ju Hrvatske nalazi se
dvanaest zasti¢enih parkova prirode, a to su: PP Biokovo, PP Kopacki rit, PP Lonjsko polje, PP
Ucka, PP Velebit, PP Vransko jezero, PP Zumberak, PP Lastovo, PP Medvednica, PP Tela¢ica
i PP Dinara.

20 Bosanac N:“ Slavonski pogled unaprijed*, Grafika, Osijek, 2001., str. 113
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2.4. Obiljezja turistickog razvoja Hrvatske

Razvoj turizma u Hrvatskoj obiljezen je brojnim faktorima koji utjeCu na njegovu industriju, a
jedan od najbitnijih ¢imbenika za razvoj turizma hrvatske jest njezina prirodna ljepota. Hrvatska
je jako poznata po svojim prirodnim ljepotama kao $to su brojni otoci, obala Jadranskog mora,
planine, rijeke, jezera i sli¢no. Turisti iz cijelog svijeta dolaze u Hrvatsku upravo zbog njene
prirodne ljepote te svoj mir mogu pronaci na predivnim plazama i u nacionalnim parkovima
koji su pravi biser ovog podruc¢ja. Osim prirodnih ljepota Hrvatska je zemlja koja ima bogatu
kulturno-povijesnu bastinu, a mnogi gradovi imaju jako staru i zanimljivu povijest poput
Dubrovnika, Splita, Zadra, i Pule. U ovom poglavlju govori se o ponudi smjestajnih kapaciteta
koji se mogu pronaci u Hrvatskoj a ¢ine ih razliciti hoteli, apartmani u privatnim vlasniStvima,

pansioni, kampovi te seoska odmaralista.

2.4.1. Smjestajni kapaciteti

Smjestajni kapaciteti su kljuéni faktor u atraktivnosti turisticke destinacije te igraju znacajnu
ulogu u razvoju turizma. Broj posjetitelja i turisticki promet izravno ovise o kvantitativnom 1
kvalitativnom stanju smjestajnih kapaciteta. Smjestajni objekti obuhvacaju razliite vrste
objekata koji su namijenjeni privremenom boravku putnika, bez obzira radi li se o stranim ili
domacim turistima. Neke od vrsta smjestajnih kapaciteta su:

e Hoteli su jedan od najces¢ih oblika smjeStaja te u svojoj raznolikoj ponudi imaju
razli¢ite sadrzaje i1 usluge kao npr. restorane, bazene, wellness, fitness, teretane te
konferencijske sale.

e Apartmani su uglavnom privatni smjestajni objekti koji svojim izgledom podsje¢aju na
obi¢ne stanove. Oni se uglavnom sastoje od kuhinje, dnevnog boravka, kupaonice te
mogu biti jednosobni, dvosobni ili mogu sadrZavati viSe soba. Ovom vrstom
smjeStajnog objekta se uglovnom koriste obitelji s djecom koja preferiraju vecu
privatnost.
nocenje s doruckom ili polupansion. Razlika izmedu hotela i pansiona je ta da pansioni
svoje usluge pruzaju iskljuc¢ivo samo svojim gostima.

e Obiteljska poljoprivredna gospodarstva nude smjestaj turistima na ruralnim podruéjima,

a posebno su popularna medu zaljubljenicima u prirodu i kulturu odredenog podrucja.
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e Kampovi su prostori namijenjeni za kampiranje gdje turisti imaju mogu¢nost boravka u
vlastitim Satorima, kamperima, kamp kuc¢icama ili pak mobilnim kuéicama. Vecina
kampova na Jadranu imaju izgraden sanitarni ¢vor na vise lokacija u kampu te su
opremljeni elektricnim ormari¢ima kako bi se posjetitelji mogli Kkoristiti strujom za
oshovne potrebe. Vec¢ina kampova danas u svojim ponudama ima i razliCite vrste
aktivnosti kao npr. mini golf, stolni tenis, bocanje, dok se noviji kampovi mogu

pohvaliti bazenima, wellnessom, barovima i restoranima.

U nastavku ovog poglavlja obraditi ¢e se detaljna statisticka analiza koja se odnosi na

smjestajne objekte u Republici Hrvatskoj.

Tablica 1. Broj registriranih soba i postelja u Hrvatskoj u razdoblju od 2015. godine do 2022.

godine

(podaci u tablici pisani su u 000*)

2015. | 2016. | 2017. | 2018. | 2019. | 2020. | 2021. | 2022.
BROJ 348 368 403 425 441 399 415 433
SOBA
BROJ 1.062 |1.149 |1.243 |1.313 |1358 |1.170 |1.201 |1.243
POSTELJA

1ZVOR: Drzavni zavod za statistiku https://podaci.dzs.hr/media/y1llwoan/si-1722-turizam-u-
2022.pdf (20.7.2023.)

Prikazana tablica odnosi se na broj soba i postelja u Hrvatskoj u periodu od 2015. godine do
2022. godine te se da zakljuciti kako je 2019. godina bila rekordna $to se tice i broja soba i broja
postelja. Broj soba u 2019. godini je za 3,76% veéi u odnosu na 2018. godinu, dok je broj
postelja u 2019. godini za 3,03% veci u odnosu na 2018. godinu. Ulaskom u 2020. godinu
zapoceta je globalna pandemija koronavirusa koja je naZalost imala 1 veliki utjecaj na razvoj
turizma u Hrvatskoj, te je prema tablici vidljiv veliki pad broja soba (za 9,52%) i postelja (za
13,84%). Osim toga, prema brojkama koje se odnose na 2022. godinu vidljivo je kako se
situacija s koronavirusom pocela poboljSavati te kako se broj soba i postelja polako povecava,
stoga se da zakljuciti kako je broj soba 2022. godine porastao za 8,52%, u odnosu na 2020.

godinu, a broj postelja u 2022. godini je porastao za 6,24% u odnosu na 2020. godinu. Slijedom
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navedenih podataka, sveobuhvatno se moze zakljuéiti kako je ipak 2019. godina bila rekordna

Sto se tice broja soba i smjestaja u Hrvatskoj.

Tablica 2. Smjestajni kapaciteti prema vrstama i kategorijama smjestajnih objekata u 2021. i

2022. godini

2021. godina 2022. godina
Objekti Broj Postelje Objekti Broj Postelje
smjeStajnih smjeStajnih
jedinica jedinica
Hoteli i slican | 1.036 78.677 172.807 1.074 81.500 177.760

smjestaj

Odmaralista 1| 7.830 246.886 762.996 8.410 259.348 795.249
sliéni objekti za

kraé¢i odmor

Kampovi 1| 341 88.775 264.101 338 91.342 269.174

prostori za

kampiranje

IZVVOR: Drzavni zavod za statistiku https://podaci.dzs.hr/media/y1llwoan/si-1722-turizam-u-
2022.pdf (20.7.2023.)

U gore vidljivoj tablici navedene su najosnovnije vrste smjestajnih kapaciteta te njihov broj
smjestajnih jedinica i broj postelja za 2021. i 2022. godinu. Prema tablici moze se zakljuciti da
se najveci broj objekata nalazi u odmaraliStima 1 sli¢nim objektima za kra¢i odmor, dok se
najmanje objekata nalazi u kampovima i prostorima za kampiranje. Takoder se moze primijetiti
da su brojevi smjestajnih jedinica i postelja povecani 2022. godine u odnosu na 2021. godinu.
U hotelima 1 slicnom smjeStaju broj smjestajnih jedinica povecan je za 3,59% dok je broj
postelja povecan za 2,87%. U odmaraliStima 1 slicnim objektima za kra¢i odmor broj
smjestajnih jedinica u 2022. povecan je za 5,05%, dok je broj postelja povecan za 4,23%, dok
je ukampovima i prostorima za kampiranje broj smjestajnih jedinica povecan za 2,90%, a broj

postelja povecan je za 1,92%.
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2.4.2. Turisti¢ki promet

Turisti¢ki promet predstavlja aktivnost stranih i domacih turista, odnosno on obuhvaca kretanja
ljudi izvan njihovog uobiCajenog mjesta boravka s ciljem putovanja i posjeta razlicitih
destinacija u svrhu zadovoljenja vlastitih potreba. Turisticki promet meoze imati veliki znacaj
na ekonomiju zbog stvaranja prihoda i zaposljavanja lokalnog stanovnistva u turistiCkom
sektoru, poti¢e razvoj infrastrukture i usluga, te poti¢e razvoj ugostiteljstva, trgovine i

transporta.

Tablica 3. Broj dolazaka i noéenja turista u Hrvatskoj u razdoblju od 2015. godine do 2022.

godine

(podaci u tablici pisani su u 000*)

DOLASCI NOCENJA
Domac’ih Stra_mih Ukupno Dorr_lac’ih Stra_mih Ukupno
turista turista turista turista

2015. 1.660 12.683 14.343 5.743 65.863 71.605
2016. 1.786 13.809 15.594 5.857 72.193 78.050
2017. 1.838 15.593 17.431 5.978 80.222 86.200
2018. 2.022 16.645 18.667 6.477 83.175 89.652
2019. 2.213 17.353 19.566 7.095 84.148 91.243
2020. 1.456 5.545 7.001 5.415 35.379 40.794
2021. 2.135 10.641 12.776 7.354 62.848 70.202
2022. 2.451 15.324 17.775 7.753 82.288 90.040

1ZVOR: Drzavni zavod za statistiku https://podaci.dzs.hr/media/y1llwoan/si-1722-turizam-u-
2022.pdf (20.7.2023.)

Na temelju podataka vidljivo je kako se postepeno od 2015. godine do 2019. godine broj
dolazaka 1 nocenja stranih i domacih turista povecavao, no pojavom koronavirusa u 2020.
godini te brojke su drasti¢no pale. Godine 2020. Vidi se da je ukupan broj dolazaka (stranih i

domacih turista) pao za ¢ak ogromnih 64,22% u odnosu na 2019. godinu, dok je ukupan broj
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noc¢enja (stranih 1 domacih turista) takoder pao za drasticnih 55,29%. Ono §to se jo§ moze

primijetiti jest ¢injenica da stranih turista ima puno vise nego domacih, uzevsi za primjer 2022.

godinu vidljivo je kako je stranih turista u dolascima bilo vise za ¢ak 625,21% u odnosu na

domace turiste. Ista je situacija i sa noenjima gdje su strani turisti ostvarili nevjerojatnih

1.061,37% vise noc¢enja od domacih turista. Ono S§to se takoder moze primijetiti jest to da je

rekordna godina po broju dolazaka i nocenja stranih i domacih turista bila 2019. godina, te se

pojavom Koronavirusa turizam poc¢eo smanjivati, no ipak brojke su se vidljivo pocele

poboljsavati u 2022. godini, ali broj no¢enja i dolazaka turista nije dostigao visini kao u 2019.

godini.

Tablica 4. Broj dolazaka i nocenja stranih i domacih turista prema vrstama turisti¢kih mjesta u

razdoblju od 2018. do 2022. godine

Dolasci Nocenja
2018. | 2019. | 2020. | 2021. | 2022. | 2018. | 2019. | 2020. | 2021. | 2022.
Domacéi 2.022 | 2.213 1.456 | 2.135 2451 6.477 | 7.095 | 5415 | 7.354 | 7.753
turisti
Zagreb 207 225 107 163 210 386 426 225 332 391
Toplice 122 126 73 117 129 381 383 211 304 366
Primorje 1292 | 1429 | 1.015 | 1.461 1.637 4960 | 5483 | 4.475 | 5963 | 6.113
Planinska 55 59 55 84 81 114 120 115 175 172
mjesta
Ostala 346 373 207 310 395 636 | 684 389 579 711
mjesta
Strani 16.645 | 17.353 | 5.545 | 10.641 | 15.324 | 83.175 | 84.148 | 35.379 | 62.848 | 82.288
turisti
Zagreb 1.083 | 1.117 208 423 783 1.973 | 2.061 510 967 1.676
Toplice 86 92 28 43 78 230 242 86 122 212
Primorje | 14.162 | 14.764 | 4.962 | 9.486 13.431 | 78.193 | 78.909 | 33.657 | 59.781 | 77.589
Planinska 443 458 79 169 266 664 704 164 337 523
mjesta
Ostala 871 923 268 520 765 2114 | 2.232 962 1.641 | 2.288
mjesta
UKUPNO | 18.667 | 19.566 | 7.001 | 12.776 | 17.775 | 89.652 | 91.243 | 40.794 | 70.202 | 90.040

1ZVOR: Drzavni zavod za

2022.pdf (20.7.2023.)

statistiku https://podaci.dzs.hr/media/y1llwoan/si-1722-turizam-u-
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U tablici su prikazani dolasci 1 no¢enja stranih i domacih turista u Hrvatskoj u razdoblju od
2018. godine do 2022. godine, ali su isti rangirani po vrstama turistickih mjesta. Prema tablici
se moze vidjeti kako najvise domacih i stranih turista boravi na primorju $to dokazuju i brojke,
uzimajuéi za primjer 2022. godinu domaci turisti su ostvarili ¢ak 2.451 dolazaka od kojih je
66,79% dolazaka zabiljezeno na podrucju primorja. Isto tako od ukupnog broja nocenja
domacih turista koji iznosi 7.753, ¢ak 78,85% domacih turista nocilo je na podrucju primorja.
Strani turisti isto tako su najveéi broj dolazaka i no¢enja ostvarili na primorju, dok je najmanje
dolazaka i noc¢enja zabiljezeno u planinskim mjestima. Vidljivo je kako se 2020. godine ukupan
broj dolazaka domacih i stranih turista smanjio za 64,22% u odnosu na 2019. godinu, dok se
ukupan broj noéenja takoder smanjio za 55,29%.

Grafikon 1. Struktura stranih turista s najve¢im udjelom noc¢enja u 2022. Godini

Slovacka Madarska
Slovakia Hungary
Nizozemska 3,7% 3,4%
Netherlands 7 o
3,8% /
Ujedinjena Kraljevina /
United Kingdom 4\\
41% L Njemacka
= Germany
28,6%
Italija
ltaly
4,7%
Ceska
Czech Republic
6,7%
Poljska
Poland
7,7%
Austrija ostale zemlje
Austria Other countries
9,0% Slovenija 19,2%

Slovenia
9,1%

IZVOR: https://podaci.dzs.hr/media/y1liwoan/si-1722-turizam-u-2022.pdf (23.7.2023.)

Prema podacima iz Drzavnog zavoda za statistiku najviSe stranih turista u Hrvatsku dolazi iz
Njemacke, a oni su ostvarili 3.281 dolazaka i 23.555 nocenja, zatim su turisti iz Austrije
ostvarili 1.454 dolazaka i 7.440 nocenja, turisti iz Slovenije su ostvarili 1.419 dolazaka i 7.470
noéenja. Osim ovih, najvise stranih turista u Hrvatsku dolazi jo$ iz Italije, Poljske, Ceske,

Madarske, Ujedinjenog Kraljevstva, Nizozemske, Slovacke i Francuske.

Grafikon 2. Struktura nocenja turista prema dobnim skupinama u 2022. godini
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IZVOR: Drzavni zavod za statistiku https://podaci.dzs.hr/2022/hr/29506 (23.7.2023.)

U 2022. godini turisti u dobnoj skupini do 14 godina ostvarili su najvise noc¢enja, i to 17,2

milijuna, Sto ¢ini 19,1% od ukupno ostvarenih nocenja. Slijede turisti u dobnoj skupini od 35

do 44 godine s ostvarenih 16,1 milijunom nocenja, Sto ¢ini 17,9% od ukupno ostvarenih

noéenja.?! Najmanje ostvarenih broja dolazaka i no¢enja zabiljezeno je kod dobne skupine od

65 1 vise godina.

2.5. SWOT analiza Hrvatske kao ruralne destinacije

Na temelju iznesenih podataka o obiljezjima ruralnog turizma Hrvatske, napravljena je SWOT

analiza kojom se nastoje prikazati snage i slabosti koje ¢ine temelj ruralnog turizma u

Hrvatskoj, te prikazati glavne prilike i prijetnje za buduci razvoj istog.

Tablica 5. SWOT analiza Hrvatske kao ruralne destinacije

SNAGE

SLABOSTI

-bogatstvo prirodnih ljepota i bioraznolikosti
-razvedena obala

-Cisto more

-bogata tradicionalna gastronomija

-bogata kulturno-povijesna bastina
-ljubaznost lokalnog stanovnistva

-povoljan prometni polozaj

-niska ulaganja u zeljeznickau infrastrukturu
-kasnjenje putnickih vlakova

-nedostatak parking mjesta u gradovima
-neodostatak promocije ruralnih destinacija
-sezonalnost

-losa kvaliteta lokalnih cesta

-loSa uredenost okoliSa u ruralnim sredinama

21 Drzavni zavod za statistiku https://podaci.dzs.hr/2022/hr/29506 (23.7.2023.)
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-sudjelovanje TZ

PRILIKE

PRIJETNJE

-raspolozivost EU fondova

-promocija Hrvatske kao turisticke
destinacije od strane turista putem
drustvenih mreza

-dostupnost informacija na internetu
-dostupnost Internet programa cjelozivotnog

ucenja

-konkurentnost ostalih zemalja u ruralnom
turizmu

-klimatske promjene i prirodne katastrofe
-iseljavanje mladog stanovnistva iz ruralnih
podrucja

-slaba zainteresiranost za rad u turizmu

-zagadenje okolisa

IZVOR: izrada prema autoru
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3. NJEMACKA KAO RURALNA TURISTICKA DESTINACIJA

Nakon rata i nakon brze industrijske i urbanizacijske obnove, Njemacka je postala Cetvrta
najveca ekonomska sila u svijetu. Sve u svemu, jo§ uvijek ne postoji uravnotezeni regionalni
razvoj izmedu urbanih i1 ruralnih sredina, posebice izmedu Zapadne i Istocne Njemacke.
Pocetkom 90.-1h godina u nekim ruralnim podruc¢jima bivse Istocne Njemacke, stanovnistvo se
smanjilo za 20, dok su se najvise iseljavali mladi u dobi od 18-19 godina koji ujedno ¢ine i
najvedi postotak ljudi koji su se iselili iz ruralnih podrucja.

Ruralni turizam Njemacke najviSe je razvijen u Bavarskoj gdje se nalazi najviSe planinskog
podrucja u odnosu na ostatak Njemacke. Dobre uvjete za razvoj ruralnog turizma u Bavarskoj
stvaraju sami poduzetnici kroz takmicenje op¢ina za poboljSavanje zivotnih uvjeta. Ovim
takmicenjem ureduju se opcine, obnovom fasada zastitom kulturnih i povijesnih spomenika,
uredenjem parkova s cvije¢em. Regionalne komisije svake godine ocjenjuju najatraktivnije
op¢ine s najboljom Zivotnom sredinom i zato im s dodjeljuju nagrade u obliku financijske
potpore. Ta forma takmicenja izmedu opcina doprinosi stvaranju boljih uvjeta za boravak

turista u bavarskim selima.??

3.1. Opé¢i podaci i geografske odrednice Njemacke

Njemacka je drzava smjestena u sredi$njoj Europi te grani¢i s Poljskom i Ceskom na istoku,
Austrijom i Svicarskom na jugu, Francuskom, Luksemburgom, Belgijom i Nizozemskom na
zapadu te Danskom na sjeveru. Prema popisu stanovnistva iz 2021. godine Njemacka je imala
83,2 milijuna stanovnika, ali na kraju 2022. godine zabiljezen je porast od 1,30% te se broj
stanovnika popeo na 84,3 milijuna stanovnika. Razlog povecanja broja stanovnika jest i
migracija izbjeglica iz Ukrajine, no ipak valja uzeti u obzir kako su se u Njemacku doselile
osobe i drugih nacionalnosti.

Njemacka ima jako dobro razvijenu prometnu infrastrukturu, Sto potvrduje i 37.877 km
zeljeznicke pruge te 230.702 km cesta (od kojih su 12.845 km autoceste). Na slici br.7 u drugom
poglavlju mogu se vidjeti Paneuropski prometni koridori predstavljaju mrezu cestovnih i
zeljeznickih prometnih pravaca. Tako je na slici vidljivo kako kroz Njemacku prolazi koridor
Il Berlin (Njemacka) — Poznan (Poljska) — VarSava (Poljska) — Brest (Bjelorusija) — Minsk
(Bjelorusija) — Smolensk (Rusija) — Moskva (Rusija) — Niznji Novgorod (Rusija), zatim koridor

22 Ruzié, P.:op.cit., str.147.
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I1l. Dresden (Njemacka) — Krzywa (Poljska) — Wroclaw (Poljska) — Katowice (Poljska) —
Krakov (Poljska) — Lviv (Ukrajina) — Kijev (Ukrajina), te koridor 1V. koji spaja Dresden
(Njemacka) — Prag (Ceska) — Brno (Ceska) — Zeljeznica: Be¢ (Austrija) Cesta: Bratislava
(Slovacka) — Jura (Madarska) — Budimpesta (Madarska) — Arad (Rumunjska) — Craiova
(Rumunjska) — Sofija (Bugarska) — Plovdiv (Bugarska) — Omenio (Bugarska) — Istanbul
(Turska). Osim cestovnog prometa, znac¢ajnu ulogu ima i rijeka Rajna na kojoj je razvijen
brodski promet i plovna je oko 700k km. Ukupna duljina plovnih rijeka i kanala iznosi 7.731
km (2012.), a najprometnija na tim rijekama i kanalima je Duisburg koja je ujedno i
najprometnija europska unutrasnja luka, s prometom od 49,2 milijuna tona u 2012. godini.
Takoder najvaznija morska luka Hamburg zauzela je 14. Mjesto medu kontejnerskim lukama u
svijetu s prometom od 9,0 milijuna kontejnera u 2012. godini. Zra¢ni promet u Njemackoj je
vrlo razvijen te Njemacka ima nekoliko velikih i1 znacajnih zraénih luka koje sluze kao kljucna
¢vorista za domace i medunarodne letove. Najprometnija zra¢na luka u Njemackoj je Flughafen
Frankfurt am Main te je poznat po velikom broju putnika koji prolaze kroz nju i po brojnim
letovima usmjerenim ka svjetskim destinacijama. Ostale znacajne zra¢ne luke su Munich
Airport (Flughafen Munchen), koji se nalazi u Miinchenu, te Disseldorf Airport (Flughafen
Dusseldorf) u Dusseldorfu i Berlin Brandenburg Airport (Flughafen Berlin Brandenburg).
Prema podacima sa eurostata, zracna luka u Frankfurtu 2018. godine imala je ukupno 69
milijuna putnika te je zauzela tre¢e mjesto po broju putnika u zracnim lukama Europe.

Njemacka se moze podijeliti na 4 velike prirodne cjeline: Sjevernonjemacku nizinu, sredogorje,
alpsko predgorje i Bavarske Alpe. Klima je u zapadnom dijelu maritimnoga (utjecaj toplih
zracnih masa s Atlantika), a u planinskome podruc¢ju kontinentalnoga karaktera. Zima je na
zapadu 1 sjeverozapadu topla 1 vlaZzna, a na istoku 1 sjeveroistoku hladna; srednja sijeCanjska
temperatura snizuje se od 0 °C na sjeverozapadu (Hamburg) do —1 °C na istoku (Cottbus; u
juznim planinskim dijelovima —2 °C). Ljeto je na zapadu i sjeverozapadu relativno hladno i
vlazno, a na jugu toplo i suho; srednja je srpanjska temperatura na zapadu i sjeveru 17 °C
(Hamburg), na jugu 18 °C (Minchen), a na istoku 19 °C (Cottbus). Jak je utjecaj reljefa na
klimu: Gornjorajnska dolina ima blage zime (Frankfurt, 1 °C u sije¢nju) i topla ljeta (Frankfurt,
19 °C u srpnju). Oborine su rasporedene tijekom cijele godine s maksimumom ljeti.
Sjevernonjemacka nizina prima godisSnje 500 do 700 mm, sredogorje 700 do 1500 mm, a Alpe

vise od 2000 mm oborina.?®

2 https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?1D=44490#poglavlje51458 (31.7.2023.)
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3.2 Povijest i razvoj turizma u Njemackoj

Turizam u Njemackoj ima bogatu i raznoliku povijest koja seze daleko unatrag. Povijest
turizma u Njemackoj zapocela je jos u 18. stoljecu, kada su bogati europski aristokrati i plemici
Cesto putovali u Njemacku kako bi posjetili gradove poput Dresdena, Miinchena, Weimara i
Berlina. Ova putovanja, poznata su kao "Grand tour" putovanja, a bila su popularna medu
imuc¢im stanovniStvom tog doba koje su zeljele obrazovanje i kulturne dozivljaje. Tijekom tog
razdoblja, urbanizacija je napredovala, a gradovi su postali sve privlaéniji kao turisticka

odredista.

U 19. stoljecu, turizam u Njemackoj dozivio je znacajan razvoj, posebno na obalama Sjevernog
i Baltickog mora. Ljetovalista poput otoka Riigen, Usedoma, Heiligendamma i drugih, postala
su poznata zbog ljekovitih svojstava mora i klime, privlaceéi turiste u potrazi za odmorom i
rekreacijom. U tom razdoblju izgradene su vazne Zeljeznicke linije koje su povezivale ova

ljetovalista s urbanim centrima, olakSavajuci pristup turistima.

Drugi svjetski rat imao je negativan utjecaj na razvoj turizma no ubrzo nakon rata, turizam u
Njemackoj dozivio je znaCajan rast. Obnova nakon ratnih razaranja privukla je paZnju
posjetitelja iz cijelog svijeta koji su htjeli svjedociti povijesnom obnavljanju. Njemacka je
postala poznata po svojoj bogatoj kulturnoj bastini, ukljucujuci srednjovjekovne dvorce,

katedrale, muzeje i povijesne gradove.

Danas je Njemacka jedno od najposjecenijih turistickih odredista u Europi. Turizam igra vaznu
ulogu u gospodarstvu zemlje, doprinoseé¢i zna¢ajnom broju radnih mjesta i gospodarskom rastu.
Njemacka nudi raznolike moguénosti za turiste, bilo da se radi o posjetima povijesnim
gradovima, istrazivanju prirodnih ljepota ili sudjelovanju u kulturnim dogadanjima 1

festivalima.
Turizam u Njemackoj 1 dalje evoluira, s naglaskom na odrzivi turizam, digitalizaciju 1 razvoj

novih turisti¢kih iskustava. Kroz promociju svoje bogate povijesti, kulture, prirode i inovacija,

Njemacka ¢e i dalje ostati vazno i privlacno turisticko odrediste za putnike iz cijelog svijeta.
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3.3. Atrakcijska osnova ruralnog turizma Njemacke

Atrakcijska osnova ruralnog turizma u Njemackoj leZi u bogatstvu prirodnih ljepota, kulturne
bastine, tradicije 1 autenti¢nosti seoskog zivota. Njemacka je podijeljena u 401 upravnih okruga
od kojih su ¢ak njih 294 ruralna, dok ih je 107 urbano. Njemacka je opéenito gusto naseljena
zemlja te cak viSe od 70% stanovniStva Zivi u urbanim sredinama. Prema nekim izvorima,
ruralna podru¢ja Njemacke zauzimaju oko 90% povrsine, no ipak vazno je istaknuti kako
definicija ruralnih podru¢ja moze varirati ovisno o kriterijima kao $to su gustoca naseljenosti,
ekonomske aktivnosti i drugi faktori. Jedna tre¢ina povrsine Njemacke nalazi se pod posebnom
zaStitom kao park prirode ili nacionalni park. U Njemackoj se nalazi ¢ak 16 nacionalnih parkova
a neki od njih su NP Saska, NP Bavarska Suma, NP Eifel, NP Harz NP Hainich, NP
Berchtesgaden, NP Jasmund, NP Kellerweld-Edersee, NP Miritz, NP Schwarzwald | mnogi
drugi. Osim nacionalnih parkova, Njemacka se moze pohvaliti sa ¢ak 104 parka prirode te 16
UNESCO-vih rezervata biosfere. Njemacka se sastoji od niza ruralnih podru¢ja koja se
medusobno razlikuju po svojim prirodnim obiljeZjima, kulturnoj bastini te ostalim atrakcijama.
U nastavku su navedene neke od najznacajnijih ruralnih regija:

e Bavarska je najve¢a Njemacka pokrajina na jugoisto¢nom dijelu zemlje te je poznata po
svojim tradicionalnim obicajima, krajolikom i kulturi. Bayern se moZze pohvaliti i
prekrasnim prirodnim krajolicima, ukljucuju¢i Alpe, rijeke poput Dunava i Isara, te
brojna jezera poput Chiemsee i Starnberger See. Regija je popularna destinacija za
ljubitelje prirode, planinare i skijaSe.

e SjevernaFrizija (Nordfriesland) je najsjeverniji okrug Njemacke te je poznata po svojim
priobalnim krajolicima, prekrasnim plaZzama i slikovitim vjetrenjatama. Karakteristicne
kuce na stupovima cuvaju nasljede ovog podrucja.

e Baden-Wirttemberg savezna je pokrajina u jugozapadu Njemacke, a glavni grad je
Stuttgart. Tako se u ovoj pokrajini nalaze veéi gradovi ipak prevladavaju manja sela a u
ovoj pokrajini mogu se pronaci i poznate prirodne ljepote kao Sto je Nacionalni park
Black Forest (Schwarzwald). Odim toga ovdje se nalazi i Schwabische Alb zatvoreni
nizak planinski lanac.

e Porajnje-Falacka je pokrajina u kojoj prevladavaju vinogradarstvo i poljoprivreda. Zbog
toga ju se naziva i zemljom repe i trsa. Vinorodno podruc¢je Rheinhessen ima najveci

opseg proizvodnje u Njemackoj. Pokrajina se sastoji ve¢inom od Sumovitog sredogorja
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ispresijecano rijekama Mosel i Lahn, dok se na jugu nalazi Sumovito gorje Haardt, a

jugoistocnu granicu Cini rijeka Rajna i njezina plodna dolina.

3.4. Obiljezja turistickog razvoja Njemacke

Njemacka je jedna od vodecih turisti¢kih destinacije Europe, a karateziraju je njezina bogata
kulturna bastina, raznolike prirodne ljepote te brojni povijesni gradovi. U nastavku ovog
poglavlja razmotrit e se statistiCki podaci o smjesStajnim kapacitetima na prostorima Njemacke
kao 1 o turistickom prometu koji se odvija tamo. Turisticki promet odnosi se na dolaske i

nocenja turista u smjestajne objekte.

3.4.1. Smjestajni kapaciteti

U nastavku su prikazani statisti¢ki podaci o broju smjestajnih objekata.

Tablica 6. Broj smjestajnih objekata u Njemackoj u razdoblju od 2015. godine do 2021. godine

SMIESTAJNI OBJEKTI
2015. 50.572
2016. 50.152
2017. 50.032
2018. 50.020
2019. 50.498
2020. 49.987
2021. 49.197

1Z\VVOR:statista.comhttps://www.statista.com/statistics/613459/number-of-travel-

accommodation-establishments-germany/ (10.08.2023.)

Tablica iznad prikazuje broj smjesStajnih objekata u Njemackoj u razdoblju od 2015. — 2021.
godine. Na temelju podataka vidljivo je kako se 2021. godine broj objekata smanjio za 790
odnosno 1,58% u odnosu na 2020. godinu, a tome je uzrok pojava koronavirusa i proglasenje
pandemije. Ono Sto se takoder da prokomentirati jest ¢injenica da se godinama broj smjestajnih

objekata postepeno smanjuje, Sto je lo$ znak za turizam Njemacke.
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Tablica 7. Broj kreveta u Njemackoj u razdoblju od 2015. godine do 2020. godine

BROJ KREVETA
2015. 180.319.000
2016. 176.610.000
2017. 173.421.000
2018. 168.613.000
2019. 165.821.000
2020. 160.130.000

IZVOR: ceicdata.com https://www.ceicdata.com/en/germany/number-of-beds/no-of-beds-ae-
inns (10.8.2023.)

Na temelju podataka da se zakljuciti kako se postepeno s godinama broj kreveta smanjivao,

tako je u 2020. godini broj kreveta pao za 3,43% u odnosu na prethodnu 2021. godinu.

Grafikon 3. Vrste smjestaja koje su Nijemci koristili na odmoru u Njemackoj 2022. godine

Hotel incl. inn, motel, lodge 46%
Vacation apartment/ houwse 23%
Private, with friends or own property i
Motor home, caravan, tent 9%
Guesthouse 6%
Appartment/ bungalow/ club facilities 4%
Other type of accommaodation 5%

IZVOR: statista.com https://www.statista.com/statistics/1034608/types-of-accommodation-

used-by-german-holidaymakers-in-germany/ (10.8.2023.)

Grafikon prikazuje vrste smjestajnih objekata koje su Nijemci koristili na odmoru u Njemackoj
2022. godine. Prema grafikonu je vidljivo da je ve¢ina Nijemaca proSle godine u najvecoj mjeri
(46%) koristila hotele, motele i slicne objekte za smjestaj, a na drugom mjestu po odabiru
smjestajnih objekata su apartmani s udjelom od 23%. U malo manjim mjerama koristili su

37


https://www.ceicdata.com/en/germany/number-of-beds/no-of-beds-ae-inns
https://www.ceicdata.com/en/germany/number-of-beds/no-of-beds-ae-inns
https://www.statista.com/statistics/1034608/types-of-accommodation-used-by-german-holidaymakers-in-germany/
https://www.statista.com/statistics/1034608/types-of-accommodation-used-by-german-holidaymakers-in-germany/

privatne objekte (7%), kampere 1 Satore (9%), gostinjske kuce (6%), bungalove (4%) 1 ostale
oblike smjestaja (5%).

3.4.2. Turisticki promet

Turisticki promet Njemacke moze se odrediti aktivno$¢u stranih i domacih turista, odnosno
brojem dolazaka i no¢enja izvan njihovog uobicajenog mjesta boravka s ciljem putovanja i
posjeta razlicitih destinacija u svrhu zadovoljenja vlastitih potreba. U ovom poglavlju izneseni

su podaci o broju dolazaka i noéenja turista.

Tablica 8. Broj no¢enja domacih i stranih turista u Njemackoj od 2015. godine do 2022. godine

DOMACI TURISTI STRANI TURISTI UKUPNO
2015. 356.500.000 79.700.000 445.200.000
2016. 366.400.000 80.800.000 447.200.000
2017. 375.600.000 83.900.000 459.500.000
2018. 390.300.000 87.700.000 478.000.000
2019. 405.700.000 89.900.000 495.600.000
2020. 270.300.000 32.000.000 302.300.000
2021. 279.230.000 31.010.000 310.240.000
2022. 382.620.000 68.090.000 450.710.000
IZVOR: statista.com https://www.statista.com/statistics/564673/accommodation-domestic-

international-tourists-overnight-stays/ (03.08.2023.)

Na temelju vidljivih podataka, vidljivo je kako u Njemackoj prevladavaju domaci turisti, a
uzevsi za usporedbu 2022. godinu, domacih turista bilo je ¢ak 82,20% viSe nego stranih turista.
Rekordna godina po broju no¢enja domacih i stranih turista bila je naravno 2019. godina, a u
2020. kod pojave korona virusa broj ukupnih no¢enja i domacih i stranih turista smanjio se za

39,00%.
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3.5 SWOT analiza Njemacke kao ruralne destinacije

Na temelju iznesenih podataka o obiljezjima ruralnog turizma Njemacke, iznosi se SWOT

analiza kojom se nastoje prikazati osnovne snage i slabosti koje ¢ine temelj ruralnog turizma u

Njemackoj, te ukazati na glavne prilike 1 prijetnje za njegov buduci razvoj.

Tablica 9. SWOT analiza Njemacke kao ruralne destinacije

SNAGE

SLABOSTI

-bogatstvo prirodne ljepote
-bogata kulturno povijesna bastina
-brojna tradicionalna dogadanja
-razvijena prometna infrastruktura
-bogata gastronomiija

-zasti¢ena podrucja (NP i PP)
-on-line rezervacijski sustav

-preferencija  lokalnog stanovniStva za
putovanje u receptivne zemlje

- jezi¢ne barijere
-nedostata modernih usluga

-povezanost urbanih srediSta s ruralnim
podrucjima

-poteskoce u prometu (velike guzve)

-niska gustoca naseljenosti rurralnih podrucja

PRILIKE

PRIJETNJE

-raspoloZivost EU fondova

-kulturni turizam

-eko turizam 1 oCuvanje bioraznolikosti
-razvoj novih turistickih sadrZaja

-iseljavanje logalnog stanovniStva u urbane
gradove

-klimatske promjene

-konkurentnost drugih ruralnih destinacija
(npr. Auatrija i Svicarska)

IZVOR:lIzrada prema autoru
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4. ISTRAZIVANJE TRENUTNOG STANJA RURALNOG TURIZMA
U HRVATSKOJ I NJEMACKOJ

Izabrana tema diplomskog rada oslanja se na ruralni turizam Europe s osvrtom na Hrvatsku i
Njemacku te se na temelju ove dvije drzave napravilo istraZzivanje o aktualnosti 1 razvijenosti
ruralnog turizma. Hrvatska ima jako velik potencijal u daljnjem razvoju ruralnog turizma s
obzirom na svoj geografski smjestaj i prometnu povezanost. Ipak, Hrvatska je vise orijentirana
ka kupaliSnom turizmu upravo zbog Jadranskog mora koje joj pripada i zbog velikog broja
stranih turista koji ju svake godine sve visSe 1 viSe posjec¢uju. Njemacka je takoder predivna
zemlja puna razli¢itih prirodnih atrakcija, no ipak vecina njezini turista su upravo domace
stanovnistvo te se moZze reé¢i da je ona emitivna turistiCka zemlja jer su njezini turisti ipak vise
skloni putovanju u receptivne zemlje poput Hrvatske. U svrhu istrazivanja provedeno je
anketiranje 106 ispitanika od kojih su 55 stanovnici u Hrvatskoj, a 51 su stanovnici u
Njemackoj, s obzirom na to da se radi od anketiranju stanovnistva druge drzave, napisana su
dva identicna anketna upitnika na Njemackom i na Hrvatskom jeziku. Ispitanici ovog
istrazivanja su muskarci i Zene, razli¢itog financijskog statusa i razli¢itog stupnja obrazovanja.
Pitanja u anketnom upitniku bila su vrlo jasna te su se odnosila na sadrzaje o ruralnom turizmu,
stanjem ruralnog turizma (Hrvatske 1 Njemacke), u kojim mjerama su stanovnici zadovoljni
ponudom i uslugama u ruralnom turizmu te u kojoj mjeri su upoznati s ponudom ruralnog

turizma.

4.1. Cilj istraZivanja

Cilj istrazivanja jest utvrditi stavove turista o ponudi ruralnog turizma u Hrvatskoj 1 u
Njemackoj, koliko Cesto putuju i iz kojih razloga putuju. Osim toga cilj istraZivanja jest
procjena analize svijesti ispitanika 0 samom pojmu ruralnog turizma i §to oni podrazumijevaju
pod tim pojmom. Kroz anketni upitnik saznalo se i da li ispitanici smatraju treba li se poticati

razvoj ruralnog turizma u Hrvatskoj i Njemackoj.

4.2. Metodologija istraZivanja

Istrazivanje je provedeno putem anketnog upitnika koji se sastoji od ukupno 23 pitanja, a

ispitano je 106 ispitanika. Pitanja su sloZena na nacin da je 20 pitanja bilo zatvorenog tipa od
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kojih su 3 pitanja nudila mogucnost viSestrukog odabira a ostalih 17 pitanja su nudili mogucnost
odabira samo jednog odgovora. Osim zatvorenih pitanja u anketi je ponudeno i jedno pitanje
otvorenog tipa te 2 pitanja formirana u obliku Likertove skale. Pitanja za anketno istrazivanje

bila su unaprijed pripremljena kako bi se moglo do¢i do kvalitetnih informacija.

4.3. Rezultati istraZivanja

U nastavku ovog dijela nalazi se pregled dobivenih rezultata anketnog upitnika gdje ¢e pitanja
biti prikazana i analizirana. S obzirom da su se u svrhu istrazivanja napravile dvije identi¢ne
ankete na hrvatskom i njemackom jeziku, rezultati ¢e biti prikazani zajedno te ¢e se usporediti.
Kako bi se rezultati mogli bolje razlikovati, grafikoni s lijeve strane prirpadaju anketnom
upitniku koji se odnosi na stanovnistvo Hrvatske, dok se s desne strane nalaze grafikoni koji
prirpadaju anketnom upitniku koji se odnosi na stanovniStvo Njemacke. Neki rezultati ¢e biti
veceg prikaza te ¢e tada grafikoni Hrvatske ankete biti na vrhu, a Njemcke ankete ispod nje.
1.Spol ispitanika

Grafikon 4. Spol ispitanika

oM
0

oM
ow

IZVOR: izrada prema autoru

Iz grafikona 4. moze se zakljuciti kako je u Hrvatskoj anketirano 78,2% Zena te 21,8%
muskaraca, dok je u Njemackoj anketni upitnik ispunilo 43,1% zena i 56,9% muskaraca.

Ukupno gledajuci anketirano je 65 zena i 41 muskarac.

2. Dob ispitanika
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Grafikon 5. Dob ispitanika

D 18-25

@ 18-25
35-50 35-50
@560 P5160  |ZVOR: Izrada prema autoru
19,6% A v B6

Grafikon 5 predstavlja dobnu strukturu

ispitanika, a po oba grafikona vidljivo je

kako najvise ispitanika pripada dobnoj skupini od
18-25 godina (u Hrvatskoj je to 35 ispitanika dok je u Njemackoj to 21 ispitanik). U Hrvatskoj
je zatim 18,2% odnosno 10 ispitanika iz dobne skupine 35-50 godina, te 14,5% odnosno 8
ispitanika iz dobne skupine 26-34, a najmanji postotak od 3,6% odnosno 2 osobe pripadaju
dobnoj skupini 51-60 godina. Broj stanovnika iz Njemacke koji prirpadaju dobnoj skupini od
26-3 godine iznosi 19,6% odnosno njih 10, 17,6% odnosno 9 ispitanika je iz dobne skupine
35-50 godina, 15,7% ispitanika odnosno njih 8 je iz dobne skupine 51-60 godina, te naposlijetku
5,9% odnosno 3 ispitanika iz Njemacke pripada dobnoj skupini 61+. Zajedno gledajuci
dobivene rezultate da se zakljuciti kako je anketirano 56 ispitanika iz dobne skupine 18-25, 18
ispitanika iz dobne skupine 26-34, 19 ispitanika iz dobne skupine 35-50, 10 ispitanika iz dobne
skupine 51-60, te 3 ispitanika iz dobne skupine 61+.

3. Odaberite Vase mjesto prebivalista

Grafikon 6. Mjesto prebivalista

® Zagieh @ Miinchen
® Spi @ Stuttgart
Rijeka Berlin
i @ Diisseldorf
©® Osijek i /
© oo \——— ® Eom
® Hameln
® Slavonski Br i ® Um
® Varazdin : @ Eschweiler
® ogulin
13
112V

IZVOR: Izrada prema autoru

Grafikon 6. Predstavlja pitanje vezano za mjesto prebivalista te je vidljivo kako je najveci broj
ispitanika iz Hrvatske iz Ogulina (52,7% odnosno 29 ispitanika) i Rijeke (12,7% odnosno 7
ispitanika), dok je najveéi broj ispitanika iz Njemacke iz Stuttgarta (39,4% odnosno 15

ispitanika) i Munchena (19,6% odnosno 10 ispitanika). Osim navedenih gradova u grafikonu,
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ispitanici iz Hrvatske su takoder jo§ iz Gospi¢a, Duge Rese, Gornjih Vrhovina, Cakovca i
Otocca. Ispitanici na podru¢ju Njemacke zive jos i u Dortmundu, Ingolstadtu, K&lnu, Aachenu,

Ludwigsburgu, Eschweileru, Dresdenu, Hannoveru itd.

4.0Odaberite stupanj steCenog obrazovanja:

Grafikon 7. Stupanj steCenog obrzovanja

@ Grundschulausbildung

@ Oberschulausbildung
Universitats Grundstudium

@ Universitat Graduiertenstudium

@ Osnovnoskolsko obrazovanje

@ Srednja struéna sprema
VSS (Visa struéna sprema,
preddiplomski studij u trajanju od 3 do 4
godine)

@ VSS (Visoka struéna sprema, diplomski
studij)

@ Doktorat

@ Postgraduales Universitatsstudium
(Doktorat)

IZVOR:lzrada prema autoru

Promatrajuci grafikon 7. vidljivo je kako veéina ispitanika obe drzave ima stupanj obrazovanja
SSS, odnosno zavrSenu srednju Skolu (45,5% odnosno 25 ispitanika iz Hrvatske, te 56,9%
odnosno 29 ispitanika iz Njemacke), ukupan broj ispitanika sa zavr§enom srednjom Skolom je
54. Nadalje je vidljivo kako 32,7% ispitanika iz Hrvatske i 25,5% ispitanika iz Njemacke ima
zavrienu VSS (preddiplomski studij u trajanju od 3 ili 4 godine), §to bi znagilo da 31 ispitanik
ima zavrSen preddiplomski studij. Diplomski studij odnosno VSS u Hrvatskoj je zavrsilo 21,8%
ispitanika, a u njemackoj 11,8% ispitanika $to je ukupno 18 ispitanika. U Njemackoj je
zabiljezen postotak od 5,9% ispitanika koji imaju zavrSenu samo srednju $kolu $to ¢ine 3
ispitanika. Osim toga zabiljezen je i podatak da nitko od ispitanika iz Hrvatske i Njemacke

nema zavrsen doktorski studij.

5.Poslovni status:

Grafikon 8. Poslovni status
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® Nezaposlen/a @ Mitarbeiter
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@ Umirovljenikfica @ Rentner

IZVOR: Izrada prema autoru

*U anketnom upitniku Njemackih ispitanika redoslijed poslovnog statusa je student, zaposlen,
nezaposlen 1 umirovljenik, stoga se boja za zaposlene i nezaposlene ne slaze sa anketnim
upitnikom ispitanika iz Hrvatske.

Prema dobivenim rezultatima o poslovnom statusu ispitanika, moze se zakljuciti kako je 27
odnosno 49,1% ispitanika iz Hrvatske i 34 odnosno 66,7% ispitanika iz Njemacke zaposleno.
Vidljivo je da je nakon zaposlenih ispitanika, zatim ima najvise studenata od kojih je 41,8%
odnosno njih 23 iz Hrvatske, te 21,6% odnosno njih 10 iz Njemacke. Nezaposlene su 3 osobe
(5,5%) iz Hrvatske i 4 osobe (7,8%) iz Njemacke, dok su umirovljene 2 osobe (3,6%) iz
Hrvatske i 2 osobe (3,9%) iz Njemacke. Ukupno gledajuci zaposlen je 61 ispitanik, nezaposleno

je 7 ispitanika, studenta ima 34, a umirovljenika ima 4.

6.Kada planirate putovanje, koji bi bio glavni razlog putovanja?

Grafikon 9. Razlog putovanja

@ Odmor

@ Upoznavanje destinacije

Posjet obitelji / prijateljima @ Die Stadt kennenlernen
@ Edukacija 98% Familie oder Freunde besuchen
ukacl i !
@ Ausbildung
Odlazak na posao
¢ ' ‘ @ Geschaftsreise

@ Ausruhe / Freizeit

IZVOR: Izrada prema autoru

Prema grafikonu 9. vidi se kako je najveci broj ispitanika kao razlog putovanja naveo odmor, a
to su 61,8% ispitanika tj. 34 iz Hrvatske te 45,1% ispitanika tj. 23 iz Njemacke. U Hrvatskoj je
29,1% ispitanika odnosno njih 16, kao drugi razlog putovanja zaokruzilo da putuju radi
upoznavanja destinacije, dok u Njemackoj taj postotak iznosi 15,7% odnosno 8 ljudi je
zaokruzilo da putuje radi upoznavanja destincije. Zanimljivo je i da je 3 ispitanika (5,5%) iz
Hvatske zaokruzili kako putuju radi posjeta rodbini i prijateljima, dok je isti razlog zaokruzilo
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12 ispitanika iz Njemacke (23,5%). S obzirom da su vecina ispitanika iz Njemacke Hrvati koji
su otisli zivjeti tamo zbog pronalaska boljeg posla, sasvim je logi¢an dobiveni rezultat njihove

zelje posjeta svoje obitelji.

7.Koliko Cesto putujete?

Grafikon 10. Ucestalost putovanja

@ Ne putujem
@ Jednom godisnje

@ Ich reise nicht

@ Einmal im Jahr

@ Mehrmals im Jahr

@ Fast jedes Wochenende

@ Nekoliko puta godignje

63,6%
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IZVOR: Izrada prema autoru

Prema dobivenim rezultatima, da se zakljuciti kako je najucestaliji odgovor i kod ispitanika iz
Hrvatske i Njemacke bio da putuju nekoliko puta godisnje, njih 35 odnosno 63,6% iz Hrvatske
15 ispitanika iz Hrvatske (njih 27,3%) i 14 ispitanika iz Njemacke (njih 27,5%) je da putuju
samo jednom godisnje. Gotovo svaki vikend putuje 4 ispitanicka iz Hrvatske (7,3%), dok svaki
vikend putuje 3 ispitanika iz Njemacke (5,9%). Samo 1 ispitanik iz Hrvatske je zaokruzio kako

uopce ne putuje, dok je isti razlog zaokruzilo 3 ispitanika iz Njemacke.

8.Koliko dugo se zadrzavate na putovanju?

Grafikon 11. Koliko dugo se zadrZavate na putovanju?

® 1dan ®1Tag
® 2-4dana @ 2-4 Tage
® 5-10 dana @ 5-10 Tage

@ vige od 10 dana @ mehrals 10 Tage

IZVOR: Izrada prema autoru
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Prema dobivenim rezultatima, 27 ispitanika iz Hrvatske (49,1%) i 17 ispitanika iz Njemacke
(33,3%) sto ukupno ¢ini 44 ispitanika, zaokruzili su kako im je uobicajena duzina putovanja od
2-4 dana. Drugi odgvor koji je bio najé¢esé¢i u obe skupine jest da ispitanicima putovanje traje
od 5-10 dana, odnosno 18 ispitanika iz Hrvatske (32,7%) i 17 ispitanika iz Njemacke (33,3%)
slozili su se s ovim odgovorom, $to znaci da ukupno 35 ispitanika svoje putovanje ogranicava
na 5-10 dana. Samo 2 ispitanika iz Hrvatske (3,6%) putuje na vise od 10 dana, dok ¢ak njih 15
(39,4%) iz Njemacke putuje na vise od 10 dana, to objasnjava trenutna financijska situacija i
inflacija u Hrvatskoj. Putovanje od jednog dana prakticira 8 ispitanika iz Hrvatske (14,5%), dok

u Njemackoj to prakticiraju samo 2 osobe (3,9%).

9. Kada planirate odmor, koje izvore koristite kao inspiraciju prilikom odabira destinacije u
koju Zelite putovati?

Grafikon 12. Izvori kao inspiracija kod odabira destinacije

@ Stranice za rezervaciju smjestaja
(Booking, Airbnb...)

@ Drustvene mreZe (instagram, tiktok....)
@ Brodure ili magazine
@ Preporuke prijatelja ili obitelji

@ Websites fiir unterkunftsreservierungen
(Buchung, Airbnb...)

@ Soziale Netzwerke (Instagram, tiktok...)
Broschiiren oder Zeitschriften

@ Empfehlungen von Freunden oder
Familie

@ Nur Famile besuchen
@ TV, Printmedia, Internet

IZVOR: Izrada prema autoru

Stranice za rezervaciju smjeStaja kao inspiraciju prilikom odabira destinacije koristi 17
ispitanika iz Hrvatske (30,9%) i 11 ispitanika iz Njemacke (21,6%), §to je ukupno 28 ispitanika.
Drustve mreze kao $to su instagram i tik tok koristi 17 ispitanika iz Hrvatske (30,9%) i 20
ispitanika iz Njemacke (39,2%), $to je ukupno 37 ispitanika. U svrhu pronalaska destinacije za
putovanje, ispitanici najmanje koriste broSure i magazine to je 1 ispitanik iz Hrvatske (1,8%) i

-----

kod 20 Hrvatskih ispitanika (36,4%) 1 kod 15 Njemackih ispitanika
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10. Kada planirate odmor, koju stvar smatrate najvaznijom prilikom odabira destinacije u koju
zelite putovati?

Grafikon 13. Najvaznije stvari prilikom odabira destinacije

@ Da je destinacija financijski pristupaéna

@ Da je destinacija popularna

@ Da destinacija posjeduje razli¢ite vrste
atrakcija

@ Da u destinaciji nema previde turista

@ Dass das Reiseziel finanziell
erschwinglich ist

@ Dass das Reiseziel beliebt ist

© Dass das Reiseziel iber verschiedene
Arten von Attraktionen verfigt

@ Dass es nicht zu viele Touristen im
Reiseziel gibt

IZVOR: Izrada prema autoru

Na temelju prikupljenih podataka da se zakljuéiti kako je 22 ispitanika iz Hrvatske (40%) i 14
ispitanika iz Njemacke (27,5%) zaokruZilo kao najvazniju stavku da je destinacija financijski
pristupacna. Da destinacija treba biti popularna smatra to samo 2 ispitanika iz Hrvatske (3,6%)
i 9 ispitanika (17,6%) iz Njemacke. Najve¢em broju ispitanika iz Hrvatske njih 23 (41,8%) 1 18
iz Njemacke (35,3%) bitno je da destinacija posjeduje razliCite vrste turistickih atrakcija.
Ispitanici su takoder izjavili kako im je bitno da u destinaciji nema previse turista, a s tom

tvrdnjom se sloZilo 8 ispitanika iz Hrvatske (14,5%) 1 10 ispitanika iz Njemacke (19,6%).

11. U koje godisnje doba najvise volite putovati?

Grafikon 14. Godi$nja doba koja ispitanici preferiraju za putovanja
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40

35

30

25

20 ® Ispitanici iz Hrvatske

15 +— Ispitanici iz Njemacke

Zima Proljece Ljeto Jesen

IZVOR: Izrada prema autoru

Ovo pitanje je bilo s moguénoscu visestrukog odgovora te su dobiveni rezultati zacudujuce
sli¢cni. Naime zimi vole putovati 16 (20,51%) ispitanika iz Hrvatske i 9 (12,67%) ispitanika iz
Njemacke, u proljec¢e putuje 16 ispitanika iz Hrvatske (20,51%) 1 16 ispitanika iz Njemacke
(22,54%). Ljeto je godiSnje doba koje ispitanici najviSe preferiraju za putovanja te ga je
odabralo 37 ispitanika iz Hrvatske (47,44%) i 37 ispitanika iz Njemacke (52,11%). Jesen je
ipak godisnje doba koje svi ispitanici najmanje preferiraju te ga je odabralo 9 ispitanika iz

Hrvatske (11,54%) 1 9 ispitanika iz Njemacke (12,68%).

12. U koje destinacije najvise volite putovati?

Grafikon 15. Destinacije koje ispitanici preferiraju za putovanja

® Na more @ Ans Meer
® U planine @ In die Berge
© U velike gradove ® GroRe Stadte

IZVOR: Izrada prema autoru

Grafikoni prikazuju destinacije u koje ispitanici najviSe vole putovati, od tih destinacija najvise

je ispitanika zaokruzilo da vole putovati na more, 32 ispitanika iz Hrvatske (58,2%) i 31

ispitanik iz Njemacke (60,8%). Sljedecéa destinacija koja je pozeljna kod obje skupine ispitanika
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jest putovanje u planine koju je odabralo 13 ispitanika iz Hrvatske (23,6%) i 11 ispitanika iz
Njemacke (21,6%). Najmanje favorizirana destinacija jest veliki gradovi koje je odabralo 10

ispitanika iz Hrvatske(18,2%) i 9 ispitanika iz Njemacke (17,6%).

13. Jeste li upoznati s ruralnim destinacijama u Hrvatskoj/Njemackoj?

Grafikon 16. Poznavanje ruralnih destinacija Hrvatske i Njemacke

® 2
@ Nein

® Da
® Ne

IZVOR: Izrada prema autoru

Odgovor DA na pitanje ,,Jeste li upoznati s ruralnim destinacijama u Hrvatskoj?* zaokruzilo je
46 ispitanika (83,6%), dok je 9 ispitanika (16,4%) zaokruzilo kako nije upoznato s ruralnim
destinacijama u Hrvatskoj. S druge strane odgovor DA na isto pitanje vezano za Njemacku
odgovorio je 41 ispitanik (80,4%), dok je njih 10 (19,6%) odgovorilo kako nije upoznato s

ruralnim destinacijama Njemacke.

14. Za koja ruralna podrucja u Hrvatskoj ste do sada culi?

Grafikon 17. Poznate prirodne atrakcije i ruralna podrué¢ja u Hrvatskoj i Njemackoj

47 (85,5 %)
46 (83,6 %)

PP Kopaéki rit
PP Lonjsko polje

NP Plitvicka jezera 54 (98,2 %)
Rastoke 50 (90,9 %)
Zeleni Vir 33 (60 %)
Vrelo Cetine 35 (63,6 %)

Etnoland Dalmati 6 (10,9 %)
Baraceve Spilje

NP Brijuni

25 (45,5 %)
47 (85,5 %)
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Harz National Park 22 (43,1 %)
Partnachklamm canyen

Devil's Table

9(17,6 %)

Eibsee 25 (49 %)

Geierlay Suspension bridge

Neuschwanstein castle 26 (91 %)

Zugspitze 30 (58,8 %)

Lechfall in Flissen 11 (21,6 %)

Schloss wackerbarth 11 (21,6 %)

IZVOR: Izrada prema autoru

Prethodno pitanje je s moguc¢noséu visestrukog odgovora te su prethodno navedena neka ruralna
podruc¢ja u Hrvatskoj, od kojih su prema dobivenim rezultatima najpoznatija NP Plitvicka
jezera, Rastoke, NP Brijuni, PP Lonjsko polje, PP Kopacki rit itd. Dok je takoder bio 1 naveden
Etnoland Dalmati (tematski park u Sibeniku gdje se promovira povijest, tradicija i kultura
dalmatinskog zaleda), za njega je najmanje ispitanika ¢ulo odnosno njih samo 6. Osim
Hrvatskih ruralnih podrucja i prirodnih atrakcija, u anketi Njemackih ispitanika najpoznatiji su

Zugspitze, Neuschwanstein castle, Eibsee, Harz National Park.

15. Koje ruralne destinacije u Hrvatskoj /Njemackoj ste do sada posjetili?

Ovo pitanje bilo je otvorenog tipa, te su dobiveni rezultati dosta opSirni, no ipak ispitanici na
podrucju Hrvatske na ovo pitanje odgovorili su kako su do sada posjetili NP Plitvicka jezera,
NP Krka, Velebit, Klek, Baraceve $pilje, PP Kopacki rit, Rastoke te grad Delnice i Fuzine,
Zeleni vir, Istru, NP Brijuni, Kuterevo, Kamacnik, PP Vransko jezero, Baranju, Gorski kotar
itd. Ispitanici na podru¢ju Njemacke odgovorili su kako su posjetili Zugspitze, Eibsee, NP Harz,

Bayern, Sauerland, NP Barmin i mnoge druge.

16. Prilikom odabira destinacije, koje od navedenih aktivnosti smatrate vaznima?

Grafikon 18.Aktivnosti na putovanju koje ispitanici smatraju najvaznijima
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28 (50,9 %)

34 (61,8 %)
16 (29,1 %)

T (12,7 %)
4(7.3%)
Razni sportovi (odbojka, nogo. .. 14 (25,5 %)

Zipline / adrenalin park 27 (49,1 %)

Skijanje 1(1,8 %)

1(1,8%)

Razgledavanje 1(1,8 %)

Upoznavanje tradicije, povijesti. .. 1(1,8 %)
Mir i ti§ina 1(1,8%)

Wandemn 14 (27,5 %)

Schwimmen 38 (74,5 %)

Fahrrad fahren 21 (41,2 %)

5(9,8 %)
6(11,8%)

9(17,6 %)
8 (15,7 %)

Verschiedene sportliche Aktivit...
Zipline/Adrenalinpark
Gastronomie

Stadt erkunden

IZVOR: Izrada prema autoru

Na postavljeno pitanje “Prilikom odabira destinacije, koje od navedenih aktivnosti smatrate
vaznima?“, ukupno 72 ispitanika (34 iz Hrvatske 1 38 iz Njemacke) se slozilo da im je najvaznija
aktivnost plivanje. Ispitanici iz Hrvatske kao vaznu aktivnost smatraju i planinarenje za koje se
odlucilo 28 ispitanika, te zipline ili adrenalin park za koji se odlucilo 27 ispitanika. Ispitanici iz
Njemacke kao najvazniju aktivnost smatraju plivanje, zatim voznju biciklom za koju se odlucio
21 ispitanik, te planinarenje koje je odabralo 14 ispitanika. S obzirom na to da je osim
ponudenih aktivnosti bila dostupna i moguénost napisati neke druge aktivnosti, ispitanici iz

Hrvatske iskoristili su tu priliku te napisali kako im je bitno i skijanje, upoznavanje tradicije i
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povijesti te mir i tiSina, dok su ispitanici iz Njemacke napisali kako im je vazna i degustacija

hrane odnosno gastronomija te upoznavanje gradova.
17. Prilikom odabira ruralne destinacije, da li Vam je bitno da destinacija ima bogatu

gastronomsku ponudu? (kusanje vina, kuSanje domacih proizvoda i sl.)

Grafikon 19. Vaznost gastronomske ponude u destinaciji

® Da

IZVOR: Izrada prema autoru

® 2
@® Nein

Potvrdno na ovo pitanje odgovorilo je 37 ispitanika iz Hrvatske (67,3%) i 36 ispitanika iz
Njemacke (70,6%), dok ostalih 18 ispitanika iz Hrvatske (32,7%) i 15 ispitanika iz Njemacke
(29,4%) smatraju kako im nije vazno ima li destinacija u koju putuju dobru gastronomsku

ponudu.

18. Prilikom odabira ruralne destinacije, da li Vam je bitno da destinacija ima bogatu
rekreacijsku ponudu?

Grafikon 20. Vaznost bogate rekreacijske ponude u destinaciji

® =
@® Nein

®Da
® Ne

IZVOR: Izrada prema autoru

Na pitanje o vaznosti bogate rekreacijske ponude, 30 ispitanika iz Hrvatske (54,5%) i 37

ispitanika iz Njemacke napisalo je kako im je bitna bogata rekreacijska ponuda, dok je 25
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ispitanika iz Hrvatske (45,5%) i 14 ispitanika iz Njemacke navelo kako im rekreacijska ponuda

nije bitna.

19. Smatrate li da Hrvatska u ruralnim podruc¢jima ima dovoljno razvijenu ponudu za djecu?

Grafikon 21. Misljenje ispitanika o razvijenosti ponude za djecu

@ Ima jako dobro razvijenu ponudu

@ Ima dobro razvijenu ponudu, ali samo
na nekim podruéjima
Nema razvijenu ponudu

@ Hat ein sehr gut ausgebautes Angebot

@ Das Angebot verfiigt (ber ein gut
ausgebautes, allerdings nur in
Teilbereichen

Verfiigt Gber kein ausgereiftes Angebot

IZVOR: Izrada prema autoru

Vecina ispitanika u Hrvatskoj se slozila kako u ruralnim podru¢jima ima razvijene ponude za
djecu, no ipak je ona dostupna samo na nekim podrucjima, te se s time slaze 42 ispitanika
(76,4%), 9 ispitanika (16,4%) je zaokruZilo kako je ponuda za djecu u ruralnim podrucjima u
Hrvatskoj jako dobro razvijena, dok je 4 ispitanika (7,3%) reklo kako Hrvatska nema razvijenu
ponudu za djecu. Ispitanici u Njemackoj takoder su u ve¢em broju zaokruzili kako Njemacka
ima dobro razvijenu ponudu za djecu ali u samo nekim podrué¢jima, a s tim se slozilo 28
ispitanika (54,9%), 17 ispitanika (33,3%) je odgovorilo kako Njemacka ima jako dobro
razvijenu ponudu za djecu, dok je 6 ispitanika (11,8%) odgovorilo kako Njemacka nema

razvijenu ponudu za djecu u ruralnim podru¢jima.

20. Molim Vas da ocjenite od 1-5 u kojoj mjeri ste zadovoljni elementima ponude ruralnog

turizma Hrvatske /Njemacke.
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Grafikon 22. Zadovoljstvo ispitanika o elementima ponude ruralnog turizma Hrvatske i

Njemacke

Jhaaaddiad

IZVOR: Izrada prema autoru

Promatrajuci gornji grafikon koji se odnosi na ispitanike iz Hrvatske, da se zakljuciti kako je
25 ispitanika u potpunosti zadovoljno ljubaznos¢u i1 gostoprimstvom domacina, dok ih je 21
zadovoljno, a 8 ispitanika je odgovorilo kako nije niti zadovoljno niti nezadovoljno dok je 1
ispitanik nazalost odgovorio kako je u potpunosti nezadovoljan. Da su smjeStajni objekti u
potpunosti uredni smatra 16 ispitanika, dok ih je 24 zadovoljno urednoscu, 13 ih je dalo srednju
ocjenu dok su 2 ispitanika izjavili kako smjestajni objekti nikako nisu uredni u lijepoj nasoj.
Sto se ti¢e cijena smjestajnih objekata 23 ispitanika je dalo ocjenu 3 (niti sam zadovoljan/na
niti sam nezadovoljan/na), 11 ih je u potpunosti zadovoljno cijenama, 10 ih je zadovoljno, 7 ih
je nezadovoljno te ih je 4 u potpunosti nezadovoljno cijenama smje$tajnih objekata. Za cijene
turisti¢kih atrakcija vecina ispitanika, njih 24 je dalo ocijenu 3 (niti sam zadovoljan/na niti sam
nezadovoljan/na), 7 ih je u potpunosti zadovoljno, 13 ih je zadovoljno, 7 ih je nezadovoljno te
ih je 3 u potpunosti nezadovoljno cijenama turistickih atrakcija. Kulturno-povijesnom bastinom
u potpunosti je zadovoljno 25 ispitanika, te ih je 21 zadovoljno. Kvalitetom gastronomske
ponude u potpunosti je zadovoljno 20 ispitanika dok ih je 24 zadovoljno, a njih 9 nije niti
zadovoljno niti nezadovoljno. Rekreacijska ponuda zadovoljava 25 ispitanika dok ih u
potpunosti zadovoljava njih 11, a njome niti su zadovoljni niti su nezadovoljni 15 ispitanika.
Da je lokalno stanovni$tvo ljubazno smatra 25 ispitanika koji su u potpunosti zadovoljni, te njih
21 koji su zadovoljni. Dostupnoscu informacija ocjenu u potpunosti sam zadovoljan/na dalo je
18 ispitanika, a ocjenu zadovoljan/na sam dalo je 19 ispitanika. Ukupna ponuda ruralnog
turizma u Hrvatskoj u potpunosti zadovoljava 18 ispitanika, 23 ih je zadovoljno, 12 ih nije niti
zadovoljno niti nezadovoljno.

Promatraju¢i donji grafikon koji se odnosi na ispitanike iz Njemacke da se zakljuciti kako je 13
ispitanika u potpunosti zadovoljno ljubazno$éu i gostoprimstvom domacina, 22 ih je

zadovoljno, 9 ih nije niti zadovoljno niti nezadovoljno, 4 je nezadovoljno i 3 je u potpunosti
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nezadovoljno. Za urednost smjestajnih kapaciteta 16 ispitanika je u potpunosti zadovoljno, 22
ih je zadovoljno, 5 ih nije niti zadovoljno niti nezadovoljno, 1 ispitanik nije zadovoljan a 7 ih
je u potpunosti nezadovoljno. Cijenom smjestajnih objekata u potpunosti je zadovoljno 4
ispitanika, 18 ih je zadovoljno, 15 ih nije niti zadovoljno niti nezadovoljno, 9 ih je nezadovoljno
i 5 ih je u potpunosti nezadovoljno. Cijenom turistickih atrakcija u potpunosti je zadovoljno 6
ispitanika, zadovoljno je njih 15, njih 17 nije niti zadovoljno niti nezadovoljno, 9 ih je
nezadovoljno i 4 ih je u potpunosti nezadovoljno. Kulturno-povijesna bastina je jako bogata u
Njemackoj te je s razlogom 16 ispitanika u potpunosti zadovoljno, njih 20 je zadovoljno, 8 ih
nije niti zadovoljno niti nezadovoljno, 4 ih je nezadovoljno i 3 ih je u potpunosti nezadovoljno.
Kvalitetom gastronomske ponude u potpunosti je zadovoljno 12 ispitanika, 21 ih je zadovoljno,
njih 6 nije niti nezadovoljno niti zadovoljno, 7 ih je nezadovoljno i 5 ih je u potpunosti
nezadovoljno. Rekreacijskom ponudom u potpunosti je zadovoljno 9 ispitanika dok ih je
zadovoljno 27, 8 ih nije niti nezadovoljno niti zadovoljno, 3 ih je nezadovoljno i 4 ih je u
potpunosti nezadovoljno. Da je lokalno stanovni$tvo ljubazno smatra 14 ispitanika koji su u
potpunosti zadovoljni, dok ih je 21 zadovoljno, 10 ih nije niti nezadovoljno niti zadovoljno, 3
ih je nezadovoljno i 3 ih je u potpunosti nezadovoljno. Dostupnos¢u informacija u destinaciji u
potpunosti je zadovoljno 15 ispitanika, 19 ih je zadovoljno, 15 ih nije niti nezadovoljno niti
zadovoljno, 4 ih je nezadovoljno i 3 ih je u potpunosti nezadovoljno. Ukupna ponuda ruralnog

turizma u Njemackoj u potpunosti zadovoljava 10 ispitanika, zadovoljava 24 ispitanika.

21. Molim Vas da ocjenite od 1-5 u kojoj mjeri se slazete sa sljede¢im tvrdnjama ruralnog
turizma Hrvatske.

Grafikon 23. Slaganje ispitanika s tvrdnjama o ruralnom turizmu
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IZVOR: Izrada prema autoru

Promatraju¢i gornji grafikon koji se odnosio na ispitanike iz Hrvatske da se zakljuciti kako se
za prvu tvrdnju o potencijalu razvoja ruralnog turizma u Hrvatskoj u potpunosti slaze 42
ispitanika dok ih se 11 slaze. Za drugu tvrdnju kako ruralni prostori u Hrvatskoj nisu dovoljno
privlacni za turiste, najvise ispitanika (19) je zaokruzilo kako se u potpunosti ne slaze s tom
tvrdnjom, dok se njih 12 ne slaze, 13 njih niti se slaze niti se ne slaze, 6 ih se slaze, a 5 ih se
potpuno slaze s tom tvrdnjom. Sljedeca tvrdnja glasi kako su cijene smjes$taja i hrane u ruralnim
podru¢jima pristupacne, a s time se u potpunosti slaze 6 ispitanika, slaze ih se 19, niti se slaze
niti se ne slaze njih 20, ne slaze se njih 8 i u potpunosti se ne slaze njih 2. S tvrdnjom da veéina
turista ne dolazi u ruralna podru¢ja jer ona nisu dovoljno marketinski reklamirana na
drustvenim mreZama u potpunosti se slaze 18 ispitanika, slaze ih se 14, niti se slaze niti se ne
slaze njih 13, a 5 njih se ne slaze i 5 njih se u potpunosti ne slaze s tom tvrdnjom. S tvrdnjom
da se razvojem ruralnog turizma u Hrvatskoj lokalnom stanovniS§tvu omogucava vise radnih
mjesta vecina ispitanika se u potpunosti slozila (28) ili sloZila (21). Da ruralni turizam moze
dovesti do zagadenja i degradacije okoliSa u potpunosti se slaze 11 ispitanika, 8 ih se slaze, niti
se slaZe niti se ne slaze njih 15, 12 ih se ne slaze 1 9 ih se u potpunosti ne slaze.

Promatraju¢i donji grafikon koji se odnosi na ispitanike iz Njemacke da se zakljuciti kako se za
prvu tvrdnju o potencijalu razvoja ruralnog turizma u Njemackoj u potpunosti slaze 19
ispitanika, njih 13 se slaZe, 10 njih se niti slaZe niti ne slaZe, 6 ih se ne slaze 3 ih se u potpunosti
ne slaze. Za drugu tvrdnju kako ruralni prostori u Njemackoj nisu dovoljno privlacni za turiste,
6 ispitanika se u potpunosti slaze, 12 ih se slaze, 13 njih se niti slaZe niti ne slaze, 11 ih se ne
slaze 1 9 njih se u potpunosti ne slaze. Da su cijene smjestaja i hrane u ruralnim podruc¢jima
pristupacne u potpunosti se slozilo 10 ispitanika, 12 ih se slozilo, 14 ih se niti slaZe niti Se ne
slaZe, 11 nijh se ne slaZe 1 4 njih se u potpunosti ne slaze. S tvrdnjom da vecina turista ne dolazi
u ruralna podrucja jer ona nisu dovoljno marketinski reklamirana na druStvenim mrezama u
potpunosti se slaze 9 ispitanika, njih 15 se slaze, njih 14 niti slaze niti Se ne slaze, 7 njih se ne
slaze 1 6 njih se u potpunosti ne slaze. Da razvoj ruralnog turizma u Njemackoj lokalnom
stanovniStvu omogucava vise radnih mjesta u potpunosti se slaze 12 ispitanika, 14 ih se slaze,

19 njih niti se slaze niti se ne slaze, 4 njih se ne slaze I 2 njih se u potpunosti ne slaze s tom
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tvrdnjom. Da ruralni turizam moze dovesti do zagadenja i degradacije okoli$a u potpunosti se
slaze 10 ispitanika, 16 ih se slaze, 13 njih niti se slaze niti se ne slaze, 7 njih se ne slaze i 5 njih

se u potpunosti ne slaze.

22. Sto mislite, da li se ruralni turizam u Hrvatskoj / Njemackoj dovoljno promovira putem
drustvenih mreza?

Grafikon 24. Misljenje ispitanika o promociji ruralnog turizma putem drustvenih mreza

® J)a
@ Nein

®Da
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IZVOR: Izrada prema autoru

Prema grafikonu koji se odnosi na ispitanike u Hrvatskoj vidljivo je kako se 13 ispitanika
(23,6%) slozilo da se ruralni turizam u Hrvatskoj dovoljno promovira putem drustvenih mreza,
dok su se s druge strane 42 ispitanika (76,4%) slozili kako se ipak ne promovira dovoljno.
Promatraju¢i grafikon ankete ispitanika iz Njemacke vidljivo je kako se 30 ispitanika (58,8%)
njih sloZilo da se ruralni turizam Njemacke dovoljno promovira putem druStvenih mreZa, dok

se ostalih 21 ispitanika (41,2%) nije slozilo sa tom tvrdnjom.

23. Smatrate li da ruralni turizam u Hrvatskoj / Njemackoj ima moguénosti za daljnji napredak?
Grafikon 25. Misljenje ispitanika o moguénostima za daljnji razvoj ruralnog turizma Hrvatske

1 Njemacke
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IZVOR: Izrada prema autoru

Ispitanici na podru¢ju Hrvatske odgovorili su u jako velikom broju, odnosno njih 54 (98,2%)
je odgovorilo kako Hrvatska ima moguénost za daljnji razvoj ruralnog turizma, dok se jedna
osoba nije slozila s tim te ona ¢ini 1,8%. S druge strane ispitanici iz Njemacke odgovorili su
takoder u velikom broju, odnosno njih 47 (92,2%) je reklo kako Njemacka ima potencijala za

daljni razvoj ruralnog turizma, dok ostalih 4 (7,8%) se nije slozilo s tom tvrdnjom.
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5. MOGUCNOST DALJNJEG RAZVOJA RURALNOG TURIZMA

Razvoj ruralnog turizma dugorocan je i kompleksan proces koji zahtijeva strpljenje, predanost
1 koordinaciju razli¢itih aktera. Vazno je da razvoj bude odrziv i da se poStuju vrijednosti

lokalnih zajednica i okolisa.

5.1. Moguénosti razvoja ruralnog turizma u Hrvatskoj

Hrvatska ima znacajnu prirodnu, tradicijsku I kulturno-povijesnu resursnu osnovu za razvoj
ruralnog turizma. U Hrvatskoj ruralni turizam nije toliko aktualan kao kupali$ni zbog toga §to
je turizam u Hrvatskoj orijentiran na sunce i more, te vecina turista u Hrvatsku dolazi upravo
zbog toga. Razvoj ruralnog turizma zahtjeva pristup koji ukljucuje suradnju izmedu vlasti,
lokalnog stanovnisStva, poslovnog sektora i nadleznih institucija. U nastavku su navedene neke
opcije koje bi se mogle razmatrati kao koraci ka razvoju ruralnog turizma u Hrvatskoj.

1. Poboljsati prometnu infrastrukturu i osigurati pristup ruralnim podrucjima i selima.
Vecina ruralnih podru¢ja u Hrvatskoj su vrlo nedostupna i1 zakréena velikom koli¢inom
trave i neobrezanog drveca te samim time su ograni¢ena u vidu posjec¢ivanja. Kako bi
se ovakav problem otklonio potrebno je organizirati nadlezne institucije 1 turisticke
zajednice za ukljucenje u razne projekte koje sufinancira EU.

2. Obnovaruralnih sela jedna je od opcija za razvoj ruralnog turizma, s obzirom da ruralnih
turizam u Hrvatskoj jo§ uvijek nije razvijen u velikoj mjeri. Mnoga sela su napustena,
¢ak 1 ona koja nisu dosta su udaljena od gradova te imaju ograni¢en pristup trgovinama.
Kako bi se potkanuo razvoj ruralnog turizma u selima potrebno je osigurati lokalnom
stanovniStvu laksi pristup trgovinama, a to se moze uciniti na nacin da se poveca broj
obilaska pokretnih trgovina.

3. Omoguditi pristup internetu i poboljostati telekomunikacijske mreze. Ruralni tuirzam
privlaci turiste upravo zbog moguénosti za bijegom od svakodnevice ubrzanog nacina
zivota kojem je doprinosao razvoj tehnologije, no bez obzira na to potrebno je poboljsati
telekomunikacijske mreze i pristup internetu jer se vecina stranih turista snalazi putem

gps-a te preko interneta pretrazuju smjestaj 1 destinacije koje zele razgledati.
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5.2.Mogucnosti razvoja ruralnog turizma u Njemackoj

Razvoj ruralnog turizma ne samo da moZze obogatiti turisticku ponudu Njemacke, ve¢ 1 pruziti
lokalnim zajednicama priliku za oCuvanje identiteta, gospodarski rast i odrzivost. U Njemackoj
je ruralni turizam U nastavku su navedene neke opcije koje bi se mogle razmatrati kao koraci

ka razvoju ruralnog turizma u Njemackoj.

1. Osigurati ¢eS¢a javna prijevozna sredstva iz ruralnih podrucja u urbane gradove kako bi
se potaknulo lokalno stanovni$tvo na ostanak u ruralnim sredinama. Vecina Nijemaca
zivi 1 radi u urbanim sredinama a razlog tome je bolji posao i nedostatak javnog
prijevoza.

2. S obzirom da ve¢ina stanovnika Zivi u urbanism srediStima potrebno je novcano
potaknuti gospodarska poduzeca i male poduzetnike na na¢in da im se omoguce poticaiji
i sufinanciranja od strane Europske Unije, Njemacke i gradova u koje se ubrajaju.
Takoder bi bilo dobro dati novcani poticaj mladim ljudima koji se odluce na osnivanje
obitelji u ruralnim mjestima.

3. Potaknuti lokalno stanovni§tvo na promoviranje njihovih ruralnih podrucja te kreiranje
druStvenih sadrZaja na internetu. S obzirom da se vecina turista danas odlucuje za odabir
destinacije za odmor putem drustvenih mrez, odnosno odluce se za ono $to je u “trendu”,
poticanje lokalnog stanovnistva na promoviranje putem drustvenih mreza moglo bi biti

od velike koristi za samu lokalnu zajednicu ali i za razvoj ruralnog turizma.
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ZAKLJUCAK

Ruralni turizam kljuéni je ¢imbenik odrzivog razvoja ruralnih podrucja diljem Europe, a
posebice u Hrvatskoj i Njemackoj gdje je turistima ponudena jedinstvena prirodna ljepota,
bogata kulturno-povijesna bastina te autenti¢an nacin Zivota.

Bogatstvo hrvatske obale i otoka, slikovita sela i tradicionalni obicaji predstavljaju temelje za
razvoj razliitih oblika turizma. Agroturizam, eko-sela i gastronomske rute predstavljaju vazne
razvojne moguénosti koje pomazu ocuvanju lokalne kulture i prirodnih resursa. Najveci izazov
u razvoju ruralnog turizma jest sezonalnost koja privlaci turiste u ljetnim mjesecima te se na taj
nacin ruralni turizam zapostavlja, stoga je potrebno pazljivo planiranje i podrska od strane
lokalnih i nacionalnih agencija. Njemacka se s druge strane isti¢e razvijenom infrastrukturom,
zivopisnom kulturnom scenom i ekoloskom osvijestenos¢u. U Njemackoj je ruralni turizam
povezan sa seoskim gastronomskim dozivljajima, ocuvanjem prirode 1 tradicionalnim
aktivnostima te sama po sebi predstavlja kombinaciju moderne udobnosti i autenti¢ne ruralne
atmosphere kojima privlaci turiste iz svih dijelova svijeta.

Ruralni turizam u Hrvatskoj i Njemackoj nudi mogucnosti razvoja gospodarske aktivnosti,
oCuvanje kulturne basStine i poboljSanje kvalitete zivota u ruralnim sredinama. Promicanje
raznolikosti turistickih iskustava, pazljivo planiranje 1 uravnotezen pristup zastiti okoliSa

kljucni su za uspjesan 1 odrZiv ruralni turizam u buduénosti.
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