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SAZETAK

Kamping turizam u Republici Hrvatskoj ima dugu tradiciju, jo$ sa pocetka 20.
stoljeca te je jedna od najznacajnijih vrsta turistickog smjesStaja. On biljezi stalan
rast ponude smjestajnih kapaciteta, kao i broja gostiju, tj. korisnika koji uzivaju u
tom nacinu odmora. Zanimljivo je da je uz njega vezan i napredak naturizma.
Istrazivanje se baziralo na toj turistickoj grani, s naglaskom na Zadarsku Zupaniju.
S obzirom da Zadarska Zupanija ima najveci broj kamping objekata u Republici
Hrvatskoj, ali nize kvalitete, sa tri i dvije pa ¢ak i jednom zvjezdicom, namece se
potreba podizanja kvalitete smjestaja u kampovima. Potrebno je pratiti svjetske
trendove i slijediti zelje suvremenih kampera koji osim prirode traze komfor.
Glamping kampiranje i kampiranje u mobilnim kucicama biljeze stalni rast Sto
ukazuje na to da treba ulagati u tu vrstu smjestajnih kapaciteta. Zadarska zupanija
pri tome ima idealne klimatske uvjete koji omoguéuju znatno produljenje sezone.
Smisljenim ulaganjem u kvalitetne sadrzaje moguée je privlaenje gostiju vise
platezne mo¢i kroz dulji vremenski period te produljenje pune godisnje zauzetosti

kampova.

Kljuéne rijeci: kampiranje; Zadarska Zupanija; glamping; ponuda, ...
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1. UVOD

1.1. Predmet i problematika rada

Predmet rada je, uz prikaz znacajki i trendova kamping turizma u Republici Hrvatskoj,
analizirati karakteristike kamping turizma Zadarske Zupanije s naglaskom na kvalitativnu i
kvantitativnu analizu kampova. Problematika rada se odnosi na kvalitetu usluga i sadrzaja u
kampovima koji se nalaze u Zadarskoj Zupaniji. Naime, u zadarskoj Zupaniji prevladavaju
kampovi koji su kategorizirani na nacin da imaju 2 do 3 zvjezdice. Valja naglasiti kako
postoji prostor za napredak i poboljSanje postojeceg stanja u kampovima Zadarske Zzupanije,

posebice u segmentu razvoja i projektiranja kvalitetnih kamp odmorista.

1.2. Svrha i cilj rada

Svrha i cilj rada je, uz pojmovna odredenja i teorijski pregled stanja kamping turizma u
Republici Hrvatskoj, prikupiti kvantitativne i kvalitativne podatke o kampovima Zadarske
zupanije pomocu kojih ¢e se napraviti sveobuhvatna analiza stanja kamping turizma u
Zadarskoj Zupaniji. Na osnovu prikupljenih podataka i analize navest ¢e se prijedlozi 1

strategije buduceg razvoja kamping turizma Zadarske Zupanije.

1.3. Metode istrazivanja

Od istrazivackih metoda koristeni su sekundarni izvori u Sto spadaju strucni ¢lanci, knjige,
objavljene publikacije, online izvori. Od metoda znanstvenog istrazivanja upotrebljavane su

op¢e metode analize, deduktivne metode, induktivne metode, metode analiziranja i sinteze.



1.4. Struktura rada

Nakon prvog dijela, gdje su navedeni predmet i problematika rada, svrha i cilj rada, metode
istrazivanja i struktura rada, u drugom poglavlju naziva KAMPING TURIZAM U
HRVATSKOJ istrazuje Se povijesni razvoj i znacaj kampinga u RH s naglaskom na doprinos
hrvatskog kampinga ukupnom turizmu Republike Hrvatske. Prikazuje se sadasnje stanje
kamping turizma u Republici Hrvatskoj i trendovi. U tre¢em poglavlju pod nazivom
ANALIZA KAMPOVA U ZADARSKOJ ZUPANLJI istrazuju se glavne znacajke i obiljezja
kamping turizma Zadarske Zupanije s naglaskom na kvalitativhu i kvantitativnu analizu
kampova. Takoder se istrazuju op¢i uvjeti poslovanja kampova u Zadarskoj zupaniji tijekom

COVID krize. Na kraju rada temeljem svih provedenih istrazivanja i analiza daje se zakljucak.

2. KAMPING TURIZAM U HRVATSKOJ

U ovom poglavlju istrazuje se povijesni razvoj i znac¢aj kampiranja u Republici Hrvatskoj s
naglaskom na doprinos hrvatskog kampinga turizmu Republike Hrvatske. Prikazuje se

sadasnje stanje kampiranja u turistickom prikazu u Republici Hrvatskoj i trendovi.

2.1. Povijesni razvoj i obiljeZja kamping turizma u Republici Hrvatskoj

Slobodno vrijeme i boravak u prirodi usko su povezani sa zac¢etkom suvremenog kampiranja
kakvog danas poznajemo i proucavamo. Teorijske pretpostavke o zalecima europskog
kamping turizma koji ima svrhu 1 cilj pripisuju se studentima koji su dosli iz Njemacke 1
Skandinavije, odnosno navodi se Baden Powel iz UK koji je poznat kao osniva¢ pokreta
skauta. Neki navodi isti¢u kako je kamping turizam svoje pocetke imao u UK kao odgovor na
sveop¢i ubrzani napredak industrije gdje nije bilo mjesta za ,,0sjeCanje* prirode i i razvoj
ve¢ih urbanih mjesta. 1953. godina je znacajna pak iz sljede¢ih razloga - te godine u
Hrvatskoj je registrirano ukupno osamnaest kampova koji su mogli smjestiti preko pet tisuca
turista te su te iste godine ostvarili preko 185.000 noc¢enja. Od prvih gostiju koji su boravili na

Jadranu isticali su se gosti iz tadasnje Cehoslovacke i SR Njemacke. Kamping aktivnosti su



pokretala lokalna mjesta drustva vezana uz turisticke djelatnosti ili hotelski smjestaj. No, bilo
je slucajeva kada je kamping turizam bio ¢in spontanih inicijativa i okupljanja samih turista,

odnosno gostiju (Cveli¢-Bonifaci¢, 2011:9).

Sladoljev (1998:11) tvrdi kako je kamping turizam u Hrvatskoj, odnosno tada$njoj
Jugoslaviji, imao uzu poveznicu uz napredak naturizma. Neki izvori navode da je otok Rab
imao naturisticku plazu (Rajska plaza) ve¢ pocetkom 20. stoljeca, a da je ona sluzbeno
proglasena naturistiCkom 1934. godine. Snazan razvoj naturistickog turizma poc¢eo je 1960-ih

godina pojavom prvih naturisti¢kih objekata u Istri i Dalmaciji (Cveli¢-Bonifaci¢, 2011:45).

Tijekom 1963. godine Kamp Kazela smatran je jednim od znacajnijih kampova u Hrvatskoj, a
prvo je bio otvoren kao naturisticki rezort sedamdesetih godina. Nakon 60 godina od pocetka
razvoja naturizma na hrvatskoj obali danas posluje 17 naturisti¢kih kampova, a procjenjuje se
da se oko 15% turista koji posjete Hrvatsku kupaju goli, te da 1/5 dolazi zbog tolerancije
prema golom kupanju na hrvatskim plazama. Naturisti u Hrvatskoj mogu prona¢i smjestaj u
tri vrste kampova: naturistickim kampovima, kombiniranim kampovima za naturiste i ostale i

tekstilnim kampovima koji imaju odvojene plaze za naturiste (Kamping udruzenje Hrvatske).

Kamping turizam koji se nametnuo u Republikama bivse Jugoslavije (posebice u Hrvatskoj),
dosao je do naglog razvoja zbog velike potraznje stranih turista. Najbolje godine bile su
izmedu 1983.-1984. godine kada udio kamping nocenja u sveukupnim noc¢enjima zemlje bio
iznad 30%. Treba istaknuti kako smjestajni kapaciteti kampova stalno rastu, broj kampera
takoder je sve veci, a sve to rezultira snaznim u¢inkom na ekonomiji 1 gospodarske aktivnosti,

naglaSavaju Cveli¢-Bonifaci¢ (2011:13).

U povijesti kamping turizma 1986. godinu slobodno se moze nazvati ,,golden year ili
zlatnom godinom, jer je ostvareno preko 17 milijuna no¢enja. Grafikon 1. prikazuje povijesni

pregled noc¢enja u kampovima Republike Hrvatske u periodu od 1985.-2020. godine.



Grafikon 1. Povijesni pregled no¢enja u kampovima Republike Hrvatske od 1985.-2020.
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Izvor: Kamping udruzenje Hrvatske (2021), Turisticki promet i kapaciteti u kampovima u
Republici Hrvatskoj 2020.

1z grafickog prikaza vidljivo je da je ostvareni broj nocenja iz rekordne 1986. godine ostvaren
tek za 30 godina i to 2016. godine. U 2017. godini vidljiv je nastavak trenda rasta broja
nocenja u kampovima, a navedene godine ostvareno je 19 milijuna nocenja ili za 10% vise u
odnosu na 2016. godinu. Trend rasta zaustavljen je 2020. godine kada je zbog pandemije
COVID-19 ostvareno samo oko 9 milijuna noc¢enja. U grafikonu 2. dan je povijesni pregled

zauzetosti kampova u danima u periodu od 1998.-2020. godine.

Grafikon 2. Povijesni pregled godi$nje zauzetosti kampova u danima u periodu 1998.-2020.
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Izvor: Kamping udruzenje Hrvatske (2021), Turisticki promet i kapaciteti u kampovima u
Republici Hrvatskoj 2020.

Iz prikaza zauzetosti kampova u RH u danima vidljivo je da je najveéa zauzetost ostvarena
2018. godine kada su kampovi bili zauzeti 77,6 dana. Najmanja zauzetost bila je 2020. godine
za vrijeme pandemije COVID-19 samo 36,1 dan. Trend rasta zauzetosti u danima krenuo je
od 2010. godine s manjom oscilacijom 2013. godine i trajao je do 2018. godine, a u prosjeku
su kampovi bili zauzeti oko 70 dana. Zauzetost od 70 dana u godini pokazuje visoku
sezonalnost hrvatskog kamping turizma. Najveca zauzetost kapaciteta je tijekom ljeta, a ostali
dio godine kapaciteti nisu iskoriSteni iako Hrvatska ima dobre klimatske uvjete da se kamping

turizam produzi na predsezonu i posezonu.

Poslovanje kampova uredeno je Zakonom o ugostiteljskoj djelatnosti i Pravilnikom o
razvrstavanju i kategorizaciji ugostiteljskin objekata iz skupine kampovi. Zakonom o
ugostiteljskoj djelatnosti (1. 29. NN br. 85/15, 121/16, 99/18, 25/19, 98/19, 32/20, 42/20,
126/21) kampiranje je definirano kao boravak ispod Satora, u kamp-kucici, kamp-prikolici,
pokretnoj kucici (moblile home), autodomu (kamper) i drugoj odgovarajucoj opremi za
smjeStaju na otvorenom prostoru u ugostiteljskim objektima koji su razvrstani u skupinu
kampovi, kampovi u domacinstvu i kampovima na obiteljskom poljoprivrednom

gospodarstvu.

Prema Pravilniku o razvrstavanju i kategorizaciji ugostiteljskih objekata iz skupine kampovi
(NN br. 85/15) propisane su vrste ugostiteljskih usluga koje moraju ili mogu pruzati u
pojedinoj vrsti smjestaja, minimalni uvjeti, vrste koje se kategoriziraju, kategorije, uvjeti za
kategorije i oznake za vrste i kategorija. U ¢lanku 2. Pravilnika ugostiteljski objekti iz skupine
,Kampovi« definirali su kao poslovni objekti i funkcionalne cjeline u kojima se obavlja

ugostiteljska djelatnost i pruzaju usluge smjestaja, prehrane, pica i napitaka.

Osnovne vrste smjestajnih jedinica u kampu su: kamp mjesto i kamp parcela. Kamp mjesto je
pojedinacno ili grupno brojem ili sliéno oznacen i ureden prostor za kampiranje. Kamp
parcela je omeden pojedinacno ili grupno brojem ili sliéno oznacen i ureden prostor za

kampiranje (¢l. 14. Pravilnika). Kapacitet smjestajne jedinice izrazava se brojem gostiju —



kampista (¢l. 15. Pravilnika). Objekti iz skupine kampovi razvrstavaju se sukladno obveznim
ugostiteljskim uslugama u:
e kampove i

e kamp odmorista (¢1. 34. Pravilnika).

Kamp je objekt u kojem se pruzaju usluge:
e smjeStaja na osnovnim smjestajnim jedinicama — kampiranje,
e smjeStaj u gradevinama (bungalovi, paviljoni i drugo),
e prehrana, pice i napitci,
e iznajmljivanje pokretne opreme za kampiranje,
e bavljenje sportom i drugim oblicima rekreacije,

e idruge usluge u funkciji turisticke potro$nje (¢l. 36. Pravilnika).

Kamp odmoriste je objekt u kojem ugostitelj pruza usluge kampiranja za kra¢i odmor gostiju
s vlastitom pokretnom opremom za kampiranje (¢l. 37. Pravilnika). Kategorije kamp objekata
oznacavaju se zvjezdicama. Kampovi mogu imati Cetiri kategorije: dvije, tri, Cetiri i pet

zvjezdica (¢l. 39. Pravilnika).

Eremi¢ (2021) naglasava da prema podacima Eurostata jedna tre¢ina kampista u Europi
kampira u domicilnim kampovima, ali to nije slu¢aju u Republici Hrvatskoj tj. udio domacih
kampista u Hrvatskoj je znacajno manji. Razvoj hrvatskog kamping turizma obiljezen je u
kontekstu jakog utjecaja vanjskih i unutarnjih faktora. Tablica 1. analizira konkurentnost
kamping turizma Republike Hrvatske s naglaskom na prednosti, nedostatke, prilike i prijetnje
(Rudang¢i¢, Kuli¢, 2021:36).



Tablica 1. — SWOT analiza konkurentnosti kamping turizma Republike Hrvatske

Unutarnje okruzenje

Prednosti

Nedostaci

Duga povijest u turistickim aktivnostima

Brza dostupnost trzista (emitivno)

Srdacnost, prijaznost

Ljepota i raznolikost prirode

Osjecaj sigurnosti

Klimatski uvjeti

Jake razvojne mogucénosti

Krajolik koji je dostatan da osigura potrebitu
udaljenost (fizicku) tijekom COVID-19 pandemije
Zemljopisni polozaj (na raskrsnici

istoka i zapada Europe)

Pravni djelokrug poslovanja

Nedostatak struéne i kvalificirane radne snage
PDV ko¢i razvoj aktivnosti u smislu ulaganja
Slaba ponuda kampova u kontinentalnom dijelu
Manjak $kolskih institucija

Nema strategije razvoja kampova

Vanjsko okruzenje

Prilike

Prijetnje

Europska unija kao novo jedinstveno trziste

Republika Hrvatska ima tendenciju da postane jasno i
prepoznatljivo odrediste u kontekstu kamping turizma
Odli¢an balans izmedu cijene i pruzanje kvalitete ako
se gleda konkurencija u ostalim kamping
destinacijama na podru¢ju Europske unije

Univerzalni sistemi davanje ocjena u smislu pruzanja
kvalitetne usluge u kampingu - Europski nivo
Inovacija i buduci razvoj raznih proizvoda - npr., kao
Sto je glamping

Gosti koji kontinuirano dolaze

Buduce aktivnosti oko unaprjedenja zra¢ne dostupnosti
Kreiranje strategije razvoja kamping turizma
Ocekivana stabilnost u regiji

Investicije iz inozemstva

Prirodne ljepote koje su zasti¢ene

Veliki broj nacionalnih parkova, ukljucujuéi i parkove
prirode

Aktivnosti na ¢uvanju prirodne, povijesne i kulturne

bastine

Moguce sigurnosne prijetnje i terorizam
Nesigurnost u regiji u vidu politickog okruzenja
Slab protok investicijskog kapitala
Komplikacije na primarnim emitivnim trzistima
Mogucénost onecis¢enja okolisa

Sporo rjeSavanje pomorskog dobra

Zdravstvene komplikacije

Rusko ukrajinski rat




Izvor: Obrada autora prema Rudanci¢, A., Kuli¢, K. (2021) Kamping turizam u ulozi
stvaranja konkurentnosti hrvatskog turizma, Acta Economica Et Turistica, Vol 6, No. 1-2, str.
37.

Rudanci¢ i Kuli¢ u provedenoj SWOT analizi konkurentnosti kamping turizma u Republici
Hrvatskoj kao najvaznije prednosti izdvojile su dugu povijest razvoja kamping turizma,
dostupnost trziSta, ljepotu i raznolikost prirode, sigurnost koja postaje gostima sve vaznija,
klimatske uvjete, raznolike moguénosti koje pruzaju kampovi, te zemljopisni poloZaj
Hrvatske. Smatraju da su najvazniji nedostaci zakonodavstvo koje se cCesto mijenja,
nedostatak stru¢ne i kvalificirane radne snage, visoka stopu PDV-a, slaba ponuda kampova u
kontinentalnom dijelu Hrvatske, nedostatak strategije razvoja, a tesko je za ocekivati da ce se
navedeni problemi oko radne snage rijesiti u bliskoj buducénosti, jer postoji manjak

obrazovnih institucija koje bi obrazovale potrebne kadrove.

U vanjskoj okolini vidljive su brojne prilike za razvoj kamping turizma RH od ulaska u
punopravno ¢lanstvo u EU na trziste s vise od 500 milijuna stanovnika, a medu njima su
odlican balans izmedu cijene i kvalitete usluge, inovacije i razvoj novih proizvoda kao $to je
glamping, unapredenje zracne dostupnosti, stabilnost u regiji, te brojne kulturne i prirodne
atrakcije Republike Hrvatske. Kao najvaznije prijetnje razvoju kamping turizma autorice
navode sigurnost koju mogu ugroziti teroristi¢ka djelovanja, onecis¢enje okolisa, Ukrajinsko-
Ruski rat, politicke nesigurnosti u zemlji, slab protok investicijskog kapitala i sporost

administracije u pitanjima vezanim uz pomorsko dobro.

Ministarstvo turizma i sporta (2021) istice ¢injenicu kako se sam kamping moze u Hrvatskoj
definirati kao glavna poluga turizma u Republici Hrvatskoj u prosloj godini. Naime, brojke su
impresivne — preko 90 % nocenja u usporedbi sa 2019. godinom. Iz Hrvatske turisticke
zajednice najavili su snazniji vid marketinskih ulaganja za kamp odmorista ove godine.
Ocekuje se otvorenje predstavnistva HTZ-a u Skandinaviji, dok je predstavnistvo u Ukrajini

pod pitanjem zbog trenutnog ratnog stanja u zemlji.



2.2. Doprinos hrvatskog kampinga turizmu Republike Hrvatske

Kamping turizam u Hrvatskoj jedan je od najznacajnijih vrsta smjeStaja u Hrvatskoj. U
kamping turizmu ostvaruje se znacajan turisticki promet u grafikonu 3. dan je pregled

ostvarenih nocenja po vrstama smjestaja u Hrvatskoj od 2016. do 2019. godine.

Grafikon 3. Nocenja prema vrstama turistickog smjestaja u Republici Hrvatskoj od 2016.-
2019. godine.

Nocenja prema vrstama turistickog smjestja (NKD odjeljak 55)
100.000.000
90.000.000
80.000.000
© 70.000.000
& 60.000.000
2 50.000.000
'§ 40.000.000
@ 30.000.000
20.000.000
10.000.000 n
0 AN
Hoeli i slican Odmaralista i Kampovi i Ostali smjestaj Ukupno
smjestaj slicni objekti prostor za
za kraci odmor kampiranje
W 2016 23.262.846 37.077.652 17.483.616 94.741 77.918.855
w2017 24.536.542 42.476.731 19.081.574 105.414 86.200.261
2018 25.339.346 44,953.000 19.275.307 84.136 89.651.789
2019 25.907.793 46.099.314 19.173.976 64.848 91.245.931

Izvor: Runaci¢, A., Kuli¢, K. (2021), Kamping turizam u ulozi stvaranja konkurentnosti

hrvatskog turizma, Acta Economica Et Turista, Vol. 6, No. 1, str. 31.

Iz grafikona 3. vidljivo je da su kampovi najveci broj no¢enja u prikazanom periodu ostvarili
2018. godine. U odnosu na 2016. godinu 2018. godine broj noc¢enja povecao se za 10,2%.
Najve¢i udio u ukupnom broju turistickih no¢enja u RH kampovi i prostori za kampiranje
ostvarili su 2016. godine 22,4%, a najmanji 2019. godine 21%. Na temelju navedenih
podataka moze se zakljuciti da se u kampovima ostvaruje znacajan dio turistickog prometa u

Republici Hrvatskoj



U 2021. godini ostvareno je 12.775.794 milijuna turistickih dolazaka i 70.201.959 milijuna
nocenja. Grafikon 4. prikazuje strukturu nocenja prema dobnim skupinama domaci i stranih

turista 2021. godine.

Grafikon 4. Struktura noéenja prema dobnim skupinama domacih i stranih turista 2021.

godine
Struktura nocenja turista prema dobnim skupinama 2021.
godine
25
20
15
10
5 -
Do 14 godina 15-24 godine 25-34 godine = 35-44 godine = 45-55 godina  od 65 i vise
m Domaci 16,9 11,4 18 22,7 16,1 5,8
= Strani 20 12,2 13,8 18,5 16,9 7

Izvor: Drzavni zavod za statistiku (2022), Dolasci i nocenja turista u 2021. godini,
https://podaci.dzs.hr/2021/hr/10190

Prema prikazanim podacima najveéi udio u ukupnim nocenjima prema dobnim skupinama
imala je skupina od 35-44 godine i to domacih gostiju, a zatim dobna skupini do 14 godina
starosti u kojoj su veéi udio imali strani gosti. Grafikon 5. daje prikaz ukupnih dolazaka i
nocenja, te ostvarenih dolazaka i no¢enja u kampovima i prostorima za kampiranje od 2020.-
2022. godine.
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Grafikon 5. Ukupni dolasci i no¢enja i dolasci i no¢enja u kampovima i prostorima za
kampiranje od 2020. do 2022. godine
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Ukupni dolasci Ukupna nocenja Ukupni dolasci Ukupna nocenjau
kampovii prostori kamovima i
za kampiranje prostorima za
kampiranje
m 2020 7.001.128 40.794.455 1.301.220 9.139.206
w2021 12.775.794 70.201.959 2.599.637 17.500.753
2022 17.774.958 90.040.177 3.288.203 21.397.570

Izvor: Drzavni zavod za statistiku, https://podaci.dzs.hr/2021/hr/10190,
https://podaci.dzs.hr/2022/hr/29506

U 2020. godini zbog pandemije COVID-19 ostvareno je samo 7.001.128 turistickih dolazaka i
40.794.455 milijuna turistickih noc¢enja, a u kampovima i prostorima za kampiranje bilo je
1.301.220 dolazaka i 9.139.206 nocenja. U 2021. godini vidljiv je rast dolazaka u odnosu na
2020. godinu za 45,2%, a no¢enja za 41,9%. Kampove i prostore za kampiranje 2021. godine
posjetilo je za 49,9% vise kampera, a oni su ostvarili 47,8% vise no¢enja u odnosu na 2020.
godinu. U 2022. godini ukupni broj dolazaka povecao se za 28,1%, a ostvarenih nocenja za
22,01% u odnosu na 2021. godinu. U kampovima je 2022. godine ostvareno za 20,9% vise

dolazaka i za 18,2% viSe nocenja u odnosu na 2021. godinu.

Ako se ostvarena noc¢enja u kampovima i prostorima za kampiranje iz 2019. godine prije
pandemije usporede s ostvarenim nocenjima u kampovima i mjestima za kampiranje 2021. i
2022. godine vidljivo je da je tek 2022. godine ostvaren veéi broj noc¢enja u odnosu na 2019.
godinu i to za 10,4%. Grafikon 6. daje prikaz smjestanih kapaciteta u kojima su ostvarena
prethodno prikazana noéenja u kampovima i prostorima za kampiranje od 2019.-2022.
godine (prema NKD 2007, odjeljak 55).
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Grafikon 6. Prikaz smjestanih kapaciteta prema NKD 2007 u kojima su ostvarena noc¢enja u

kampovima i prostorima za kampiranje od 2019.-2022. godine
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Broj Ukupan Sobe Apartmani Mjesta za Stalne Broj
objekata broj kampiranje postelje kucanstava
smjestajnih
jedinica
m 2019 346 93.912 258 141 93.513 277.214 506
w2021 341 88.775 314 55 88.406 261.961 525
2022 338 91.342 307 60 90.975 268.830 532

Izvor: Drzavni zavod za statistiku, https://podaci.dzs.hr/2021/hr/10190,
https://podaci.dzs.hr/2022/hr/29506, i Ministarstvo gospodarstva,
https://mint.gov.hr/UserDocsimages/AAA 2020 ABC/c_dokumenti/200228 DZS turizam?20

19.pdf

Prikazani podaci 0 smjestanim kapacitetima u kampovima i prostorima za kampiranje
pokazuju da su se smjestani kapaciteti smanjili za vrijeme pandemije, a povecanje je vidljivo
samo kod broj soba i broj kucanstava. Broj soba u ukupnom broju smjestajnih jedinica 2021.
godine povecao se za 17,8% u odnosu na 2019. godinu, a 2022. godine smanjio se za 2,3% u
odnosu na 2021. godinu. Broj kuéanstava 2021. godine povecao se za 3,8% u odnosu na 2019.

godinu, a 2022. godine povecao se za 1,33% novih u odnosu na 2021. godinu.

Broj objekata od 2019. do 2022. godine kontinuirano se smanjuje. Ukupno smanjenje broja
objekata 2022. godine bilo je za 2,4% u odnosu na 2019. godinu. Ukupni broj smjestajnih
jedinica takoder se smanjio 2021. godine u odnosu na 2019. godinu, ali se poceo oporavljati
2022. godine. Iako je doslo do povecanja ukupnog broja smjestajnih jedinica jo§ uvijek nije
dostignut broj iz 2019. godine odnosno 2022. godine jos uvijek je bio manji za 2,8%. Broj
apartmana smanjio se 2021. godine za u odnosu na 2019. godinu, a 2022. godine vidljiv je

ponovni rast Sto pokazuje da je tijekom pandemije porasla potraznja za apartmanskim
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smjestajem. Broj mjesta za kampiranje 2021. godine smanjio se u odnosu na 2019. godinu, a
2022. godine ponovno je poceo rasti §to pokazuje da se kamping turisti vracaju svojim

navikama.

Prikazani podaci pokazuju da se zbog velikog smanjenja dolazaka, nocenja i ostvarenih
prihoda zbog pandemije COVID-19 smanjio broj smjestajnih kapaciteta u kampovima i
prostorima za kampiranje. Broj smjestajnih kapaciteta ponovno se poc¢eo povecavati 2021.
godine i nastavljen 2022. godine, ali jo$ uvijek kapacitet u broju objekata, ukupnih
smjestajnih kapaciteta, mjesta za kampiranje i stalnih postelja nije dosegao broj iz 2019.
godine. Grafikon 7. daje prikaz dolaska i no¢enja domacih i stranih turista u kampovima od
2019. do 2021. godine.

Grafikon 7. Dolasci i no¢enja domacih i stranih turista u kampovima od 2019. do 2021.

godine
Dolasci i no¢enja stranih i domacih turista u kampovima 2019.-
2021. godine
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Domacdi turisti Strani turisti Domaci turisti Strani turisti
dolasci dolasci nocenja nocenja
m2019 82.000 2.687.000 453.000 17.797.000
m 2020 90.000 1.111.000 458.000 8.026.000
m2021 127.000 2.297.000 609.000 15.916.000
Izvor: Hrvatska turisticka zajednica (2022), Turizam u brojkama,

https://www.htz.hr/sites/default/files/2020-

07/HTZ%20TUB%20HR 9%202019%20%281%29.pdf
https://mint.gov.hr/UserDocsimages/2022 dokumenti/Turizam%20u%20brojkama%202021.p
df
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Prema podacima Hrvatske turisticke zajednice kampove u Republici Hrvatskoj uglavnom
posjecuju strani turisti, udio domacdi turista 2019. godine u kampovima iznosi je 3%, 2020.
godine 7%, a 2021. godine 5%. Broj dolazaka domacih turista u kampove kontinuirano raste,
2020. godine tijekom pandemije porastao je za 9,8% u odnosu na 2019. godinu, a 2021.
godine porastao je za 54,9% u odnosu na 2019. godinu. Dolazak stranih turista u kampovima
2020. godine smanjio se za 142% u odnosu na 2019. godinu. U 2021. godini broj dolazaka
stranih turista povecao se za 107% u odnosu na 2020. godinu, ali jos uvijek nije ostvaren broj
dolazaka iz 2019. godine tj. 2021. godine broj dolazaka jos uvijek je bio manji za 16,9% Ssto

pokazuje da se kamping trziSte jo§ uvijek nije u potpunosti oporavilo nakon pandemije.

Udio domacih turista u ostvarenim nocenjima u kampovima 2019. godine iznosio je 2%,
2020. godine 5% a 2021. godine 4% sto je pokazatelje produzivanja boravka domacih gostiju
u kampovima. U pandemijskoj 2020. godini broj noc¢enja povecao se za 1,1% u odnosu na
2019. godinu, a 2021. godine za 34,4% u odnosu na 2019. godinu. Kod stranih turista u
kampovima 2020. godine broj noéenja smanjio se za 122% u odnosu na 2019. godine, a 2021.
godine ostvaren je rast nocenja za 98,3% u odnosu na 2020. godinu, ali jo§ uvijek nije
ostvaren broj nocenja iz 2019. godine tj. 2021. godine bio je manji za 11,8% u odnosu na
2019. godinu. Podaci 0 noéenjima stranih kampera pokazuju da su oni skracuju boravak sto

moze biti povezano s ostvarenim nizim prihodima kucanstava tijekom pandemije.

2.3 Analiza sadaSnjeg stanja kamping turizma u Republici Hrvatskoj

Podaci dobiveni u istrazivanju TOMAS Hrvatska 2022. godine pokazali su vrlo
zanimljive informacije 0 ponasanju turista koji su posjetili hrvatske kampove. Oni
pokazuju da Republika Hrvatska u budu¢em razdoblju moze ocekivati jo§ veci broj turista
i no¢enja U kampovima i jo$ veci udio prihoda od kamping turizma u ukupnim prihodima
od turizma. Grafikon 8. daje prikaz motiva koje su istaknuli kamping turisti 2022. godine

za dolazak u hrvatske kampove.
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Grafikon 8. Motivi koje su 2022. godine istaknuli turisti za dolazak u hrvatske kampove

Popunjenost stalnih postelja u kampovima i prostorima za
kampiranje 2022. godine (prema NKD - 2007 odjeljak 55)
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Izvor: HTZ (2022). Kamping turizam Hrvatske, izdanje 2022.,
https://www.htz.hr/sites/default/files/2022-07/Kamping%20turizam%20Hrvatske%20-
%20izdanje%202022.pdf

Najveci broj turista 92,7% istaknuo je kao najvazniji motiv more. Vecina hrvatskih
kampova smjestena je tik uz more i ekoloski ¢istom okruzenju neposredno uz more.
Hrvatska je zemlja s 1246 otoka i 1777 km lijepe i razvedene obale $to su s obzirom na
istaknuti motiv kamping turisti ve¢ prepoznali. Na drugom mjestu je priroda. Republika
Hrvatska ima brojene prirodne atrakcije, a medu TOP atrakcijama su Nacionalni park
Paklenica, Nacionalni park Plitvicka jezera, Park prirode Telas¢ica, Nacionalni park
Brijuni i drugi koji svake godine privlace sve veci broj turista. Na tre¢em mjestu su
gradovi, vecéina hrvatskih gradova na Jadranu svojim povijesnim gradevinama,
spomenicima i drugom kulturnom bastinom privlace turiste. Znacajan motiv su u sportski
sadrzaji, gastronomija, sela i ruralna podrucja, zabave, festivali i manifestacije koje isticu
posebnosti hrvatske turisticke ponude, a koja je danas sve vaznija turistima. Navedeni
motivi pokazuju da kamping turisti otkrivaju Hrvatsku, a $to je vise motiva vise je razloga
za ponovni dolazak. Grafikon 9. daje prikaz dolazaka i nocenja turista 2022. u svim

vrstama smjestaja u RH.
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Grafikon 9. Prikaz dolazaka i no¢enja turista 2022. u svim vrstama turistickog smjestaja u
RH
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Izvor: DZS (2023). Dolasci i nocenja turista 2022. godine,
https://podaci.dzs.hr/2022/hr/29506

Iz prikazanih podataka vidljivo je da je 2022. godine najveci broj dolazaka turista bio u
odmorista i sline objekte za kra¢i odmor, a njihov udio u ukupnim dolascima bio je
45,01%. Navedeni podatak pokazuje da u Hrvatsku dolaze gosti koji vise preferiraju
smjestaj u apartmani u odnosu na hotele, a tome zasigurno pridonosi i velika ponuda

apartmanskog smjestaja koja je iz godine u godinu sve veca.

Na drugom mjestu po broju dolazaka bili su hoteli i slican smjestaj, a njihov udio u
ukupnim dolascima iznosio je 36,4%. Na tre¢cem mjestu po broju dolazaka bili su kampovi

I prostori za kampiranje, a oni su u ukupnim dolascima 2022. godine imali udio od 18,5%.

Najveci broj nocenja takoder je ostvaren u odmaralistima i slicnim objektima, njihov udio
u ukupnim nocenjima 2022. godine bio je 50,6%. Hoteli i slican smjestaj ostvarili Su
25,6% udjela u ukupnim nocenjima, a kampovi i prostori za kampiranje nalazili su se na
treCem mjestu po ostvarenim nocenjima | imali su udio od 23,8% u ukupnim nocenjima

2022. godine. Grafikon 10. prikazuje popunjenost stalnih postelja u kampovima i
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prostorima za kampiranje 2022. godine.

Grafikon 10. Popunjenost stalnih postelja u kampovima i prostorima za kampiranje
2022.godine

Popunjenost stalnih postelja u kampovima i prostorima za
kampiranje 2022. godine (prema NKD - 2007 odjeljak 55
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Izvor: DZS (2023). Dolasci i nocenja turista 2022. godine,
https://podaci.dzs.hr/2022/hr/29506

Najveca popunjenost stalnih postelja u kampovima i prostorima za kampiranje 2022. godine
bila je u kolovozu, srpnju, lipnju i rujnu. Ostali mjeseci u godinu biljeze slabu popunjenost
stalnih kreveta $to pokazuje da postoji jo$ veliki prostor za rad na sadrzajima kampova kako
bi se privukli turisti i u ostale mjesece u godini i kako bi kamping turizam izaSao iz
sezonalnosti. Upravo motivi koji su naveli kamping turisti za dolazak u Hrvatsku pokazuju da
se u budu¢nosti moze ocekivati produzenje turisticke sezone. Brojne opcinske i gradske
turisti¢ke zajednice u Istri, na Kvarneru i u Dalmaciji rade na stvaranju novih sadrzaja kao §to
su razne gastronomske manifestacije, te razni zabavni i drugi kulturni sadrzaji za koje
kampisti pokazuju interes. Grafikon 11. prikazuje broj kamping objekata po zupanijama 2020.
i ukupno 2019. i 2020. godine.
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Grafikon 11. Broj kamping objekata po zupanijama 2020. godine
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Izvor: Kamping udruzenje Hrvatske (2021), Turisticki promet i kapaciteti u kampovima u

Republici Hrvatskoj 2020. - Analiti¢ki prikaz rezultata po Zupanijama

U Republici Hrvatskoj 2019. godine bilo je ukupno 815 kamping objekata, a 2020. godine

njihov broj smanjio se na 812. Najveci broj kamping objekata u RH ima Zadarska Zupanija.

Udio Zadarske zupanije u ukupnom broju kampova u RH 2019. godine iznosio je 39,3%, a taj

podatak povezan je uz drugi tradiciju razvoja kamping turizma u Zadarskoj zupaniji. Grafikon

12. daje prikaz kapaciteta kamping objekata po zupanijama.

Grafikon 12. Prikaz kapaciteta kamping objekata po zupanijama 2020. godine
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Izvor: Kamping udruzenje Hrvatske (2021), Turisticki promet i kapaciteti u kampovima u

Republici Hrvatskoj 2020. - Analiti¢ki prikaz rezultata po zupanijama
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Ukupni smjestani kapacitet u kamovima RH 2019. godine bio je za 253.641 osobu, a 2020.
godine smanjio se za 503 osobe ili za 0,2%. Najveci kapacitet kamping smjestaja imala je
Istarska zupanija, zatim Primorsko-goranska i na trecem mjestu je bila Zadarska Zupanija.
Istarska Zupanija prepoznala je potencijal kamping turizma za produzenje turisti¢cke sezone i
kontinuiranim proSirenjem smjeStajnih kapaciteta i dodavanjem novih sadrzaja kampere
nastoji privuci za dolazak tijekom cijele godine.

Grafikon 13. daje prikaz broja kampova kategoriziranih s 5-1 zvjezdice po zupanijama 2020.

godine.

Grafikon 13. Broj kampova kategoriziranih s 5-1 zvjezdice po Zupanijama 2020. godine
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H Kamp 5% 2 1 1 2 1
Kamp 4% 3 10 2 12 3 8 23 5 2
Kamp 3* 1 14 2 16 9 7 20
Kamp 2* 12 3 16 3 11 13
mKampt 1¥* 1 4 1 1

Izvor: Kamping udruzenje Hrvatske (2021), Turisticki promet i kapaciteti u kampovima u

Republici Hrvatskoj 2020. - Analiti¢ki prikaz rezultata po Zupanijama

Istarska i Primorsko-goranska zupanija imaju najvise kampova kategorizirana s 5*, a Istarska
I Zadarska Zupanija imaju najvise kampova kategoriziranih s 4* i 3*, dok Zadarska ima
najveci broj kampova s 2*. Zadarska Zzupanija ima najveci broj kampova nizih kategorija, a
upravo u njima postoji veliki potencijal da se podizanjem kategorija smjestaja i dodavanjem
novih sadrzaja produzi turisticka sezona, te privuku novi kamping turisti.

Grafikon 14. Prikaz broja ostalih smjestajnih objekata iz skupine kampovi i prostori za

kampiranje po zupanijama 2020. godine
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Izvor: Kamping udruZenje Hrvatske (2021), TuristiCki promet i kapaciteti u kampovima u

Republici Hrvatskoj 2020. - Analiti¢ki prikaz rezultata po zupanijama

Zadarska zupanija na prvom je mjestu po ostalim vrstama smjeStajnih objekata iz skupine
kampovi i prostori za kampiranje, a $to pokazuje veliki interes poduzetnika u zupaniji za
bavljenje kamping turizmom posebno za pruzanje obiteljskog smjestaja, kampovi u
domacinstvu. Sve vise turista tezi za upoznavanjem lokalne kulture, nacina zivota i obicaja, a
izvrstan naéin je kampiranje u domacinstvu gdje gost moze sudjelovati u ubiranju voc¢a i
povréa, pripremi hrane i hranjenju domacih zivotinja §to je posebno interesantno djeci koja

mnoge domace zivotinje nisu imala prilike ni vidjeti.

U 2020. godine Istra i Kvarner zajednicki su realizirali gotovo 70% kamping nocenja,

Dalmacija je ostvarila odlican rezultat s 30% nocenja, dok je kontinentalni dio Hrvatske
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ostvario samo 1% nocenja. Tablica 2. prikazuje zemlje porijekla gostiju s najve¢im udjelom

noc¢enja u kampovima 2020. godine.

Tablica 2. Zemlje porijekla gostiju s najve¢im udjelom noéenja u kampovima 2020. godine

Zemlje porijekla Nocenja Udio Rast/pad Zemlje porijekla Noéenja Udio Rast/pad
1 Njemacka 3456238 38%  -49% 9  Madarska  137.059 1%  -59% |
2 Slovenija 2.075.428 23% -30% 10 Svicarska 103.579 1% -66%

3 Austrija 622.966 7% -67% 11 Danska 93.997 1% -73%
4 Poljska 573.004 6% -27% 12 Slovacka 92.512 1% -53%
5  Ceska 530.942 6% -36% 13 Belgija 76.247 1% -64%
6 HRVATSKA 507.702 6% 1% 14 Francuska 43.308 0,5% -83%
7 Nizozemska 296.191 3% -82% 15 BIH 39.152 0,4% -65%
8 Italija 292.652 3% -TT% 16 UK 36.898 0,4% -84%

Izvor: Kamping udruzenje Hrvatske (2021), Turisticki promet i kapaciteti u kampovima u

Republici Hrvatskoj 2020. - Analiti¢ki prikaz rezultata po zupanijama

U 2020. godini Nijemci bili najvazniji gosti, jer su bili na 1. mjestu u 4 regije (Zupanije),
slijede ih Slovenci koji su po prvi puta predominantno najja¢i gosti u ¢ak 4 regije (Zupanije), a
pozitivno iznenadenje su domaci gosti koji su na prvom mjestu po broju ostvarenih no¢enja u
svim kontinentalnim Zzupanijama, osim u Karlovackoj. Najduzi boravci u kampovima (iznad
nacionalnog prosjeka) u 2020. godine ostvareni su u Istarskoj, Zadarskoj, Sibensko-kninskoj i
Dubrovacko-neretvanskoj zupaniji, dok je u svim drugim Zupanijama prosjecan broj dana

boravka u kampovima ispod hrvatskog prosjeka za kamping, koji je iznosio 7 dana po gostu.
Od TOP 10 trzista, najveci broj dana boravka po gostu imaju Nizozemci i Nijemci, a najmanji

broj Hrvati i Madari. U tablici 3. dana je analiza zemalja porijekla TOP 10 nocenja u

kampovima po Zupanijama 2020. godine.
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Tablica 3. Zemlje porijekla TOP 10 no¢enja u kampovima po zupanijama 2020. godine

Istarska Primorsko-goranska Zadarska Splitsko-dalmatinska  Sibensko-kninska
Njemacka 45,0%  Njemacka 41,0%  Slovenija 314%  Njemacka 20,6%  Slovenija 27,2%
Slovenija 18,2%  Slovenija 27,1%  Njemacka 25,1%  Poljska 19,1%  Njemacka 24,7%
Austrija 8,3% Austrija 6,8% HRVATSKA 11,6%  Celka 149% HRVATSKA 11,7%
Nizozemska 4,8% HRVATSKA  4,8% Poljska 7,9% Slovenija 14,0%  Poljska 10,3%
Ceska 45%  Cetka 46%  Ceska 6,8%  HRVATSKA 95%  Ceska 7,2%
Italija 4,5° Poljska 3,9% Austrija 5,0% Austrija 3,7% Austrija 5,9%
Poljska 4,3% Italija 3,2% Nizozemska 2,1% Nizozemska 2,5% Slovacka 3,1%
HRVATSKA 2,2% Madarska 1,9% Madarska 1,6% BIH 2,4% Nizozemska 2,2%
Danska 1,6% Nizozemska 1,5% Italija 1,3% Madarska 2,2 Madarska 1,9%
Svicarska 1,3% Svicarska 1,2% Slovacka 1,3% Slovacka 1,8% Belgija 1,0%
Slovenija 29,5%  Slovenija 27,0%  Njemacka 419% HRVATSKA  295% HRVATSKA 43,7%
Njemacka 29,0%  Njemacka 20,9% HRVATSKA 17,7%  Njemacka 21,0%  Njemacka 16,4%
HRVATSKA 10,8%  Poljska 16,1%  Nizozemska 6,8% Irska 6,1% Irska 8,2%
Ceska 9,0% Ceska 9,1% Ceska 6,5% Poljska 5,9% UK 7,7%
Poljska 8,1% HRVATSKA  8,90%  Poljska 5,3% Slovenija 5,6% Francuska 4,3%
Austrija 3,9% Austrija 3,70% Belgija 3,7% SAD 4,3% Poljska 2,8%
Italija 1,7% BIH 2,70%  Austrija 3,1% Nizozemska 4,1% Cetka 2,3%
Nizozemska 1,3% Slovacka 2,00%  Francuska 3,0% Ceska 3,4% Madarska 1,9%
Madarska 1,3% Madarska 1,50% Italija 2,3% Italija 3,2% Nizozemska 1,8%
Slovacka 1,2% Nizozemska 1,50%  Svicarska 2,1% Austrija 2,7% Belgija 1,5%

Izvor: Kamping udruzenje Hrvatske (2021), Turisticki promet i kapaciteti u kampovima u

Republici Hrvatskoj 2020. - Analiticki prikaz rezultata po Zupanijama

Hrvatski top gosti po noc¢enjima u kampovima Nijemci i Slovenci. Nijemci su ostvarili najvise

nocenja u Istarskoj, Primorskog -goranskoj, Splitsko-dalmatinskoj i Karlovackoj zupaniji. Na

drugom mjestu po ostvarenim noéenjima nalaze se u Zadarskoj, Sibensko-kninskoj, Li¢ko-

senjskoj, Dubrovacko-neretvanskoj, Zagrebacko, Krapinsko-zagorskoj, Sisacko-moslavackoj

(i ostalim zupanijama). Slovenci su ostvarili najvise no¢enja u Zadarskoj, Sibensko-kninskoj,

Licko-senjskoj i Dubrovacko-neretvanskoj zupaniji. Na drugom mjestu po ostvarenim

nocenjima Slovenci se nalaze u Istarskoj i Primorsko-goranskoj zupaniji. Domaci gosti

ostvarili su najveci broj nocenja u Zupanijama kontinentalne Hrvatske. U grafikonu 15. dan je

prikaz prosjec¢nog broja no¢enja po gostu u kampovima po zupanijama u 2019. i 2020. godini.
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Grafikon 15. - Prosjecan broj noc¢enja po gostu u kampovima po zupanijama u 2019. i 2020.

godini

|
W
~
~
[%,]

Istarska

Zadarska

T |
=
~
~
w

Sibensko-kninska

~
~
[=

Dubrovacko-neretv.

-
o

| ‘
o
~J
~
[

HRVATSKA

’
|
~J
-
[=]

o
)

Primorsko-goranska

o
[

o
o

[=)]
~
()]

Licko-senjska

Sisacka, PoZeska, Koprivnicka, Osjecka - 1,9
N 2020
. 1,7
ey w2010
y . 17
Zagrebatka, Krapinska _ 20

Izvor: Kamping udruzenje Hrvatske (2021), Turisticki promet i kapaciteti u kampovima u

Republici Hrvatskoj 2020. - Analiti¢ki prikaz rezultata po Zupanijama

U Istarskoj Zupaniji turisti su se najduze zadrzali 2019. i 2020. godine, prosje¢an broj noc¢enja
po gostu 2019. godine bio je 7,3, a 2020. godine 7,5 noc¢enja. Na drugom mjestu bila je
Zadarska zupanija u kojoj su gosti u kampovima prosje¢no imali 7,1 noc¢enje 2019, a 2020.
godine 7,3 noéenja. Trend povecanja broja nocenja vidljiv je kod svih Zupanija 2020. godine u
odnosu na 2019. godinu osim kod kontinentalnih, jer kampove u kontinentalnoj Hrvatskoj
kamperi najcesce koriste za odmor tijekom turistickog putovanja pa se zadrzavaju, jedan, dva

ili najvise tri dana.

Najve¢a promjena u duzini boravka gostiju u kampovima vidljiva je kod Dubrovacko-
neretvanske zupanije u 2019. godini gosti su u kampovima ostvarili prosje¢no 4,8 nocenja, a
2020. godine 7,1 nocenje, ostali su gotovo tri dana duze. Duzi boravak povezan je s
atraktivnim sadrzajima koje su kampovi ponudi gostima. Grafikon 16. daje prikaz prosjecnog
broja noc¢enja prema zemlji porijekla gostiju u kampovima 2019. i 2020. godine.
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Grafikon 16. Prosjecan broj noéenja prema zemlji porijekla gostiju u kampovima 2019. i
2020. godine
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Izvor: Kamping udruzenje Hrvatske (2021), Turisticki promet i kapaciteti u kampovima u

Republici Hrvatskoj 2020. - Analiti¢ki prikaz rezultata po Zupanijama

Prema prikazanim podacima gosti iz Nizozemske najduze su boravili u hrvatskim kampovima
2019. i 2020. godine. U 2019. godini Nizozemci su ostvarili prosjecno 8,3 nocenja, a 2020.
godine prosjecno 9 nocenja. Najkrace su u kamovima boravili gosti iz Hrvatske u 2019.
godini ostvarili su prosje¢no 5,6 nocenja, a 2020. godine 5,1 noéenje. Pad broja nocenja
hrvatskih gostiju moZe se povezati S padom zivotnog standarda zbog kojeg su ne samo u

kampovima vec¢ i u drugim vrstama smjeStaja domaci gosti skratili boravak.

Najveca promjena u duZzini boravka vidljiva je kod gostiju iz Italije. Talijani su 2019. godine
ostvarili u prosjeku 5,3 nocenja, a 2020. godine 7,3 nocenja tj. produzili su boravak u
kampovima za dva dana. Grafikon 17. prikazuje iskoristenost kapaciteta kamping objekata od
2019.-2022. godine u RH.
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Grafikon 17. IskoriStenost kapaciteta kamping objekata od 2019.-2022. godine u RH
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Izvor: Benchmarking Kampova, http://www.hotel-benchmarking.com/benchmarking-

kampovi-izvjestaji.php

Iskoristenost kapaciteta u kampova 2019. godine bila je 33,55%, u SO (mobilnih kuéica)
33,81% i kod SJ parcela i kamp mjesta 33,69%. Pandemija COVID-19 prepolovila je
turisticki promet. Zauzetost kampova 2020. godine u RH bila je 15,25%, SJ parcela i kamp
mjesta 15,69%, a najmanja zauzetost bila je SO (mobilnih kucica) 12,93%. U 2021. godini
najvecéu zauzetost imale su SO (mobilne kucice) 29,79% §to pokazuje novi trend na kamping
trzistu koji se nastavio i 2022. godine kada su SO (mobilne kucice) imale zauzetost od 31%.
Mobilne kucice sve su popularniji smjestaj ne samo u Hrvatskoj ve¢ cijeloj Europi, osobito za
kampere starije Zivotne dobi koji viSe sami ne mogu voziti kamper, a 1 dalje se ne Zele odreci

nacina odmora koji vole.
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Grafikon 18. Godisnja zauzetost kapaciteta kampova po Zupanijama i ukupno, u danima 2019.
i 2020. godine
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Izvor: Kamping udruzenje Hrvatske (2021), Turisticki promet i kapaciteti u kampovima u

Republici Hrvatskoj 2020. - Analiti¢ki prikaz rezultata po zupanijama

Najve¢éu godisnju zauzetost kapaciteta po danima imala je 2019. godine Zagrebacka i
Krapinsko-zagorska Zzupanija 88,8 dana, a najmanju kontinentalne Zupanije Sisacko-
moslavacka (Koprivnicka, Osjecka) 9,8 dana. Dok je u 2020. godini najveéu zauzetost imala

Licko-senjska zupanija 44,7 dana, a najmanju kontinentalne Zupanije.

Nakon provedenog istrazivanja moze se zakljuciti da su dva najvaznija motiva zbog kojih
turisti dolaze u hrvatske kampove su more i priroda. Kampovi i prostori za kampiranje u
ukupnim dolascima imaju udio od 18,5% i ukupnim ostvarenim nocenjima udio od 23,8%.
Popunjenost kampova i prostora za kampiranje najveca je u 8. mjesecu, te 6, 7. 1 9. §to
pokazuje veliku sezonalnost kamping turizma Republike Hrvatske. Najveci broj kamping
objekata u Republici Hrvatskoj ima Zadarska Zupanija ukupno 320. Istarska Zupanija ima
najveci broj kampova kategoriziranih s pet, Cetiri i tri zvjezdice ukupno 56, a Zadarska

zupanija ukupno 44. Turisti iz Njemacke i Slovenije najc¢esc¢i su gosti hrvatskih kampova. U
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istarskim kampovima gosti su najduze boravili, 2019. godine prosje¢no su imali 7,3 noéenja, a
2020. godine 7,5 no¢enja. Najduze su kampovima boravili gosti iz Nizozemske u 2019. godini
prosjecno su imali 8,3 nocenja, a 2020. godine 9 nocenja. Najvecu godiSnju zauzetost
kampova 2019. godine imala je Zagrebacka i Krapinsko-zagorska zupanija 88,8 dana, a 2020.

godine Licko-senjska zupanija 44,7 dana.

2.3 Trendovi u kamping turizmu

Novi trendovi koji se odnose na kamping turizam su prikaz novog nacina zivota ljudi u
zapadnom svijetu (posebice Europe), gdje prirodni okoli§ sve vise dobiva na cijeni. Turisti
traze nove dogadaje i uzbudenja umjesto pasivnog odmora na plazi. Turisticki posjetitelji
aktivno participiraju u turistickim procesima. Turisti sve vise paznje pridaju usmenoj predaji i
dozivljaju destinacije u procesu odlucivanja, jer informacije dobivene usmenom predajom od
prijatelja i ¢lanova obitelji smatraju najpouzdanijim izvorom informiranja. Kamping turizma u
znacajnoj mjeri ovisi o strategiji planiranja lokalnih, regionalnih i nacionalnih jedinica vezano

za goste koje zele privudi.

U 21. stoljecu sve vise kamping turista zeli dozivljaj komfornog boravka u prirodi, a da bi
stvorili uvijete za novu potraznju kampovi ulazu u modernizaciju Smjestaja i opreme kampa u
koju spadaju mobilne kucice I glamping smjestaj. Upravo pandemija COVID-19 u svijetu je
potaknula turiste da kampiraju, jer su na taj na¢in mogli uzivati u odmoru, ali su oni imali i
nove zahtjeve u pogledu smjestaja u ¢emu su vaznu ulogu imale upravo mobilne kuéice koje
su bile idealno rjesenje za intiman i zdrav odmor unato¢ pandemijskim mjerama. Potraznja za
smjeStajem u mobilnim kucicama na odredeni nacin je potaknula transformaciju kampinga u

kamping resorte, a taj trend u kamping turizmu i dalje traje (Cveli¢ Bonifaci¢, 2022:19).

Primarni motivacijski faktori za kampiranje su tendencija za odlaskom iz svakodnevne rutine
u prirodni okoli§ i zdravlje, obiteljska druZzenja, avanture i nova poznanstva. U danasnje
vrijeme turisti sve viSe traze kampove koji pruzaju moguénost novog i inovativnog naéin
smjestaja kao §to su mobilne kucice, a sve izrazenija je i potraznja za kamp prikolicama i
iznajmljivanjem opreme za kampiranje. U razvoju kamping turizmu identificirana su dva

nova trenda (Eremi¢, 2021):
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1. Vracanje kamping postulatima i

2. NEOCAMPING (razni inovativni proizvodi).

Novi trend u kamping turizmu je glamping. Glamping je glamurozno kampiranje u kojem se
gostu nudi odmor u prirodi u kojem su mu dostupne razne visokokvalitetne usluge, luksuzan
smjestaj 1 zabavni sadrzaji. U glampingu turistima se moze nuditi smjestaj u luksuzno
opremljenim Satorima, kamp kucicama, kuc¢icama na drvetu ili vilama. Glamping turisti Zele
uzivati u prirodi ali se ne Zele odreci luksuza posebno u veli¢ini i opremljenosti prostora u
kojem borave. Razvoj glamping turizma poti¢e potraznja bogatih turista koji Zele pobjeéi iz
urbanih turistickih srediSta u luksuzan i udoban smjestaj u prirodnom okruZzenju (Eremic,
2021:63).

Glamping je u ovom trenutku najpopularniji trend, te se, prije svega, navode ovi motivacijski
faktori:

- udoban odmor,

- privatni odmor,

- simbioza s prirodom,

- luksuzni aspekti,

- direktan odnos s prirodnim okolisem.

Ogranicavajuc¢i faktori su:
- cijena,
- ograni¢ena ponuda,

- autenti¢nost kontakta s prirodom.

Prirodni okolis valja upotrebljavati inovativno, i to putem raznolikih smjestajnih kapaciteta ili
putem atraktivnih aktivnosti koje su nadopuna ponudi i podizu kvalitetu usluge. Drugi vazan
trend je potraznja za mobilnim kucicama koje omogucuju inovativan i moderan smjestaj, te
visu razinu udobnosti u kampovima koju oc¢ekuju suvremeni turisti, a koji se od 2021. godine
dogada u RH. Nova potraznja potaknula je modernizaciju smjestaja u kampovima diljem
Europe iako se pojam mobilna kuéica moze razlikovati od zemlje do zemlje svima je
zajedni¢ko da je to stambena konstrukcija i/ili objekt postavljena na ¢eli¢ne nosace, a koji se
moze transportirati do Zeljenog mjesta ili se moze voziti cestom kao i ostala kamp vozila. U

Republici Hrvatskoj Zakonom o gradnju (NN 125/2019) mobilna kucica je definirana kao
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objekt koji ne zahtijeva gradnju, koja nema stalnu lokaciju i za njeno postavljanje nije
potrebna lokacijska ili gradevinska dozvola. lako su mobilne kuéice postale novi trend u
kamping turizmu one zapravo nisu novost, jer mobilne kucice kakve danas poznajemo
proizvodile su se ve¢ pocetkom 20. stoljeca, a razvijene su iz prikolica (Cveli¢ Bonifacié,
2022:21-22). Prikolice su bile trazene nakon Drugog svjetskog rata kada su ljudi Zeljeli oti¢i

na odmor, a nisu imali novca i turisticka infrastruktura je bila uniStena u ratnim razaranjima.

Davidson (2022) je izdvojio da su novi trendovi u kamping turizmu 2022. godini:
e Najam kampera prilagodenih kuénim ljubimcima,
e Preuredene i prenamijenjene kucice na kotacima,
e Dulja putovanja koja su pogodna za rad na daljinu,
e Ekoloski prihvatljivi $atori i vrece za spavanje,
e Usluge najma kamping prikolica s dostavom i postavljanjem u kampu, i

e Potpuno elektricna kamping vozila.

Industrija kampiranja posvecuje veliku pozornost zahtjevima putnika. Vecina vlasnika pasa i
macaka planira putovati sa svojim ljubimcem sljedece godine. Kao odgovor, usluge
iznajmljivanja kamper kombija ne samo da dopustaju ljudima koji posuduju svoje jedinice da
ponesu svoje kucéne ljubimce, ve¢ ¢ak nude posebne pakete za Stene ili macku. Razvoj
tehnologije omogucuje kamperima da suncevu energiju iskoristavaju tijekom kampiranja sto
im omogucuje dodatni komfor. Moze se re¢i i da su kamperi sve inovativniji po pitanju
vozila, a jedan od top trendova je preuredenje ili renoviranje Skolskih autobusa za potrebe
kampiranja. Prema studiji koju je provela udruga RV Industry Association, ljudi koji planiraju
kupiti kamping vozilo 2022. godine namjeravaju ga koristiti u prosjeku 25 dana u godini. To
je povecanje u odnosu na 20 dana godiSnje koje su kamperi tradicionalno kampirali u
proslosti. Udruga vjeruje da povecanje predstavlja rast mogucénosti rada na daljinu. Toplina i
udobnost su prioritet za mnoge kampiste, a brendovi koji proizvode opremu omogucuju im da
zadovolje tu potrebu svojim novim proizvodima kao §to su ekoloski prihvatljivi Satori i vrece
za spavanje. Nove proizvode proizveli su od recikliranog poliestera i visokokvalitetnih

aluminijskih stupova izgradenih da izdrze test vremena koji uzroku klimatske promjene.

Metoda isprobaj prije kupnje popularan je trend kampiranja za one koji prvi put putuju. Kako

bi iskustvo bilo §to jednostavnije, usluge iznajmljivanja nude moguénost odlaganja najma u
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odredenom kampu i postavljanje i spremanje za rad. TrziSte za iznajmljivanje kamp-prikolica,
RVShare, izvjestava da je veca vjerojatnost da ¢e 77% ljudi razmotriti putovanje kamp
prikolicom ako im se vozilo dostavi na odrediste. Usluga je posebno popularna za kampere
koji dolaze iz urbanih sredina. Millenijalci i Generacija Z ¢ine 84% stanovni$tva, a oni su
buduci kampisti jer dio njih navodi da planiraju kupiti kamp prikolicu u sljedecih pet godina.
Kako kupci automobila teze za elektri¢nim vozilima tako i proizvodaci kamp vozila na trziste
stavljaju nove modele vozila kao S$to je elektricna verzija Airstreama, nazvana Estream koja

mogu udovoljiti novoj potraznji.

Na temelju navedenog moze se zakljuciti da se kamping turizam 21. stoljecu mijenja. Nove
trendove oblikuju promjene potreba suvremenih kampera koji zele i dalje uzivati u prirodi, ali
se ne zele odrezi zdravog, udobnog i komfornog smjestaja, a glamperi zele biti u dodiru s
prirodnom i uZzivati u luksuznom smjestaju. Kako bi trendove zadovoljili kampovi u Europi i
Hrvatskoj poceli su transformirati smjestane kapacitete i dodavati razli¢ite nove inovativne
usluge koje ¢e privuc¢i kampiste. U Republici Hrvatsko 2021. godine najvecu iskoristenost
kapaciteta od kamping objekata imale su SO (mobilne kucice) 29,79%, a trend je nastavljen i

2022. godine kada se iskoristenost kapaciteta SO (mobilnih kuca) povecala na 31%.

3. ANALIZA KAMPOVA U ZADARSKOJ ZUPANIJI

U ovom poglavlju analiziraju se glavne znacajke, karakteristike i obiljezja kamping turizma

Zadarske zupanije s naglaskom na kvalitativnu i kvantitativnu analizu kampova.

3.1. Glavne znacajke i obiljeZja kamping turizma Zadarske Zupanije

Zadarska zupanija ima najveci broj smjestajnih objekata u kamping turizmu u Republici
Hrvatskoj i kamping turizam ima zna¢ajno mjestu u turistickoj ponudi Zupanije. Pravilnikom
0 razvrstavanju i kategorizaciji ugostiteljskih objekata iz skupine kampovi (NN br. 85/15).
Kategorije kamp objekata oznacavaju se zvjezdicama. Kampovi u Republici Hrvatskoj

razvrstani su u cCetiri kategorije i to s dvije, tri, Cetiri 1 pet zvjezdica (¢l. 39. Pravilnika), zatim
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na kampove u domacinstvu, kampove na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu te kamp

odmorista.

Na podru¢ju Zadarske Zupanije nalaze se kamping objekti svih vrsta i kategorizacija, no
ve¢inom se radi o kampovima s dvije i tri zvjezdice. Navedeno pokazuje da postoji jo$
prostora kako bi se podigla kvaliteta usluga i sadrzaja kampova u Zadarskoj zupaniji. SWOT
analiza kamping turizma Zadarske zupanije kao snage istiCe izvrsnu prometnu povezanost,
dugogodis$nju tradiciju kamping turizma i s njime povezanih djelatnosti, razvijen sustav
destinacijskog menadzmenta i trend ja¢anja Zadarske Zupanije kao destinacije aktivnog
(outdoor) turizma. Slabosti kamping turizma su nedostatak kvalitetnih sadrzaja kako bi se
produzila turisticka sezona, nedostatak kvalitetnih smjestajnih kapaciteta kampova (kampovi s
415 zvjezdica), zaguSenost prometne infrastrukture, slaba udruzivanje u stvaranju zajednicke

ponude i prevelika gastronomska uniformiranost.

Prilike koje postoje za razvoj kamping turizam Zzupanije su geostrateski polozaj (blizina
nacionalnih parkova i drugih prirodnih atrakcija), bogata prirodna i kulturna bastina, razli¢ita
dobna struktura gostiju koja je kvalitetna osnova za razvoj raznih oblika selektivnog turizma i
prirodni resursi koji su temelj za razvoj kamping turizma. Prijetnje razvoju kamping turizma
su nepoticajno poduzetni¢ko okruzenje (visoki porezi, takse i drugi nameti), nekontrolirani
razvoj masovnog turizma koji stvara veliku prijetnju zagadenju okolisa i stvaranja prevelike
buke, te zastarjela kategorizacija smjeStajnih objekata, jer jo§ uvijek su cetiri kampa koji
imaju kategoriju jedne zvjezdice koja u Pravilniku iz 2015. godine vise ne postoji (Glavni
plan razvoja turizma Zadarske zupanije, 2013-2023). U grafikonu 19. dan je prikaz ukupnih

smjestajnih kapaciteta u kampovima u RH 2020. godine.
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Grafikon 19. Ukupni smjestajni kapaciteti u kampovima RH 2020. godine

Ukupni smjestajni kapaciteti u kampovima RH
Kamping udruzenje Hrvatske (2020)

Ostalo: 20.5

— |Istarska: 48.3

Zadarska: 13.6

Primorsko goranska: 17.6

I istarska [ Primorsko goranska Zadarska [ Ostalo

Izvor: Obrada autora (2021) prema KUH (2020)

1z prikazanih podataka vidljivo je da Istarska Zupanija ima najveci broj smjestajnih kapaciteta

u kampova 48,3% u ukupnom smjestaju u kampovima, a zatim slijedi Primorskog-goranska

zupanija Sa 17,6% 1 Zadarska zupanija s kapacitetom od 13,6%. Tablica 4. daje prikaz

kamping objekata i kapaciteta Zadarske zupanije.
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Tablica 4. Kamping kapacitet (broj objekata i kapacitet osoba) Zadarske zupanije

Vrste kamping objekata Kapacitet
(osoba)

Kamp s 5* 1 1.107
Kamp s 4* 12 12.526
Kamp s 3* 16 5.107
Kamp s 2* 16 8.147
Kamp s 1* 4 339
Kampiralista 26 1.809
Kamp odmorista 7 582
Kampovi u kuéanstva 225 4515
Kampovi na OPG-u 9 402
Kamp odmorista u kuéanstvu 2 48
Kamp odmorista u kuéanstvu robinzonski 2 23
smjestaj

Ukupno 320 34515

Izvor: Kamping udruzenje Hrvatske (2020), DZS, obrada KUH

Zadarska zupanija ima 1 kamp s 5 zvjezdica i kapacitetom od 1.107 osoba, 12 kampova sa 4
zvjezdice i kapacitetom od 12.526 osoba, 16 kampova sa 3 zvjezdice i kapacitetom od 5.017
0soba,16 kampova sa 2 zvjezdice i kapacitetom od 8.147, 4 kampa sa jednom zvjezdicom i
kapacitetom od 339 osoba, 26 kampiralista sa kapacitetom od 1.809 osoba, 7 kamp odmorista
sa kapacitetom od 582 osobe, 225 kampova u kucanstvu sa kapacitetom od 4.515 osoba, 9
kampova na OPG-u sa kapacitetom od 402 osobe, 2 kamp odmorista u kucanstvu sa
kapacitetom od 48 osoba, 2 objekta — robinzonski smjestaj — kapacitet 23 osobe. 1z
navedenoga se moze zakljuéiti da Zadarska zupanija ima vrlo raznovrstan smjestaj, ali joj

nedostaju kampovi visoke kategorizacije.
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3.2 Obiljezja kampinga u Zadarskoj Zupaniji

U ovom poglavlju razmatrati ¢e se kvantitativna i kvalitativna analiza kampova Zadarske

Zupanije.

3.2.1 Kvalitativna analiza kampova

Kvaliteta kampova mjeri se institucionalno — kroz kategorizaciju i vaninstitucionalno.
Najvecu kvaliteta ponude moze se zaklju¢iti da ima Istra, rezimirajuéi ocjenjivanje po

kategorijama kampova (prosjek 4,2), a takvo stanje odnosi se i na Li¢ko-senjsku zupaniju.

Zadarska Zupanija nalazi se na cetvrtom mjestu sa prosjecnom ocjenom 3,6 u pogledu
kategorizacije, a po broju kampova nalazi se na tre¢em mjestu kao i u segmentu dodjele
zvjezdice. Niske ocjene zabiljezene su kod trgovacke i ugostiteljske ponude kao i kod
slobodnog vremena i rekreacije. U kategoriji sanitarija zabiljezen je prosjecni rezultat, dok je
odlican rezultat Zadarska zupanija ostvarila u segmentu kupaliSne ponude. Najveca
sveukupna ocjena kvalitete hrvatskog kampinga realizirana je kroz odrednicu ponuda
kupalista — preko Cetiri posto. Interesantan je podatak kako je Karlovacka i Zagrebacka
Zupanija u istoj odrednici imala najjace rezultate — preko Cetrdeset i Sest posto. Odrednica koja
se odnosi na slobodno vrijeme i animiranje takoder ima visoku ocjenu u Zupanijama koje su
istaknute — preko Cetrnaest posto. Novi kampovi sve veéi razvoj dozivljavaju u Zadarskoj i
Lici. U tablici 5. dan je prikaz kvalitativne ocjene kampova prema zupanijama u Republici

Hrvatskoj za 2019. godinu.
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Tablica 5. Kvalitativna ocjena kampova prema zupanijama u Republici Hrvatskoj za 2019.

godinu
| Zupanija ~ Broj  Kategorizacija  Sanitarije =~ Kamp  Trgovatka Slobodno  Kupali¥na |
kampova i ugostite.  vrijeme i ponuda
ponuda animacija

Istarska 37 4,2 4,0 4,0 3,8 2,8 3,0

Li¢ko-senjska 5 41 43 4.2 29 1,6 2,0

Primorsko- 26 4.0 4.1 3,7 3,4 2,1 2,2

goranska

Zadarska 24 3,6 3,9 3,7 1,9 13 2,3

Sibensko- 7 34 34 33 31 1,7 19

kninska

Karlovacka 6 33 4,1 3,6 2,5 0,8 0,6

Splitsko- 15 3,2 3,5 3,4 2,3 1,0 1,6

dalmatinska

Dubrovaéko- 14 3,0 3,6 3,3 1,6 0,6 1,0

neretvanska

Ukupna ocjena 134 3,7 3,9 3,7 2,8 18 2,1

Izvor: obrada autora prema, KUH prema ADAC — vodi¢ kampova 2020

Prema prikazanim podacima Istarska Zupanija ima najveci broj kampova 37, najveéu ocjenu
kod kategorizacije ima takoder Istra 4,2. Sanitarije SU S najve¢om 0cCjenom ocjenjene u
Karlovackoj zupaniji sa 4,1. Najvecu ocjenu dobili su kampovi Li¢ko-senjske zupanije 4,2.
Trgovacka i ugostiteljska ponuda najbolje je ocijenjena u Istri sa ocjenom 3,8, a sadrzaji za
slobodno vrijeme i animacija takoder su najbolje ocjenjeni u Istri ocjenom 2,8 i kupalisna
ponuda ocjenom 3,0. Ocjene za kampove i ponudu Zadarske Zupanije 2019. godine nalazile
su se u sredini §to pokazuje da se u svim segmentima u kojima se ocjenjuje kvaliteta jo$ puno
toga mora uciniti da se podigne kvaliteta na visu razinu. Tablica 6. daje prikaz kvalitativne

ocjene kampova prema Zupanijama u Republici Hrvatskoj 2022. godine.
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Tablica 6. Kvalitativna ocjena kampova u Zadarskoj zupaniji 2022. godine.

Zvjezdice Kamp Sanitarije | Trgovacka i Slobodno Kupali§na = Super
ugostiteljska vrijeme i ponuda 2022
ponuda animacija

Zadarska

Zupanija

Camping 5 45 41 5,0 46 3,3 X
Village

Simuni

Premium 5 45 4.9 49 2,2 3,2 X
Camping

Zadar

Zaton 5 4,9 49 5,0 5,0 5,0 X
Holiday

Resort

Camping 4,5 4,6 4,7 1,6 1,9 50 X
Ugljan

Resort

Oaza Mira 4,5 42 45 31 1,2 3,1 X
Camping

Resort

Izvor: KUH prema ADAC — vodi¢ kampova 2022, analiza ocjena

Valja naglasiti kako je njemacki autoklub ADAC uvrstio sljedece hrvatske kampove tri na
listu deset najboljih europskih kampova za 2022. godinu - Camping Paklenica, Camping Lika
— Gracac, Camp Mandarino — Soline, Dugi Otok, Camping Ugljan Resort, Camp Park Soline -
Biograd, Kamp Vransko jezero Crkvine, Vransko jezero, Camping Kozarica, Pakostane, Oaza
mira Camping resort, Drage, Olivia green camping — Tisno (Hrvatska turisti¢ka zajednica,
2021). ADAC je na svojoj web stranici objavio svoju novu listu posvecenu kampiranju. Treée
i Cetvrto mjesto zauzeli su hrvatski Aminess Maravea i Omisalj, a Sesti Zaton Holiday.
Turisticka zajednica Zadarske Zupanije navela je podatak po kojemu je 2020. godine u

kampovima diljem Zupanije ostvareno 52 posto prometa u odnosu na 2019. godinu.

ADAC vodic¢ za 2020. istaknuo je sto i trideset i Cetiri hrvatska kampa — ¢ak ih je osam veci
broj u komparaciji sa 2019. ADAC1, Superplatz za 2020. godinu, odnosno nagradu za
najbolje EU kampove od strane njemackih stru¢njaka, 2022. godine potvrdilo je trinaest
kamping mjesta iz Republike Hrvatske. Radi se o sljede¢im kamping odredistima - Aminess
Camping Sirena (Novigrad), Istra Premium Camping Resort (Funtana) i Camping Cikat (Mali
Losinj). Zaton Holiday Resort jedini je kamp iz Zadarske Zupanije koji je dobio oznaku
ADACI1, Superplatz za 2020. Na Tripadvisor najbolje ocjene imaju sljede¢i kampovi iz
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Zadarske Zupanije: Falkensteiner Premium Mobile Homes, Camping Zadar, Camping
Paklenica i Micanovi Dvori Camping Village Zrmanja. Prema ANWB najbolje ocjene imaju
sljede¢i kampovi iz Zadarske zupanije: Camping Bluesun Camp Paklenica, Camp Park Soline

i Zaton Holiday Resort.

ACSI je vodec¢i europski vodici za zelene kampove u kojemu se nalaze opce informacije o
kampiranju i kamping smjestaju za kampere u Europi, a postoji od 1965. godine. ACSI je
jedinstven po tome $to ne dodjeljuje ocjene kampovima, ve¢ samo daje objektivne informacije
i standarde kvalitete. Sami kamperi mogu ocijeniti kampove, jer samo oni znaju koje sadrzaje

trebaju i $to smatraju dobrim mjestom za kampiranje (Asci.eu).

Prema ACSI najbolje ocjene imaju sljede¢i kampovi iz Zadarske Zupanije:

- Kamp Pinus (8,7),

- Kamp Navis (8,6),

- Kamp Katinka (8,6).
Booking.com je online agregator svih vrsta turistickog smjestaja iz cijelog svijeta koji je
korisnicima dostupan na 43 svjetska jezika. Pruza usluge online rezervacije i djeluje kao
posrednik izmedu gosta i smjeStaja koji on zeli rezervirati. Booking.com vodi agencijski
model poslovanja koji se od sli¢nih internetskih portala razlikuje po na¢inu poslovanje u koje
on nije ugovorna strana u transakciji ponude, ve¢ pruzatelj turisticke usluge i gost. Gosti koji
su rezervirali ponudu putem Booking.com mogu ostaviti recenziju o objektu kojeg su koristili
i ocijeniti ga ocjenom od 1-10. Recenzije gostiju danas su iznimno vazne jer potencijalni gosti

ih uzimaju kao najrelevantnije informacije u donosenju svojih odluka.

Prema Booking.com Campsite Sunny Home Solinese nalazi se u sklopu kampa Soline u
blizini grada Biograda na Moru i na temelju 85 recenzija dobio je ocjenu 9,8. Mobile Homes
Camping Ugljan Resort dobio je ocjene (9,3) od strane gostiju na temelju 91 recenzije. Radi
se 0 kampovima u Zadarskoj zupaniji koji su dobili najviSe recenzija i najbolje ocjene od svih

ostalih kampova u Zadarskoj zupaniji.
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Campsite Sunny Home Soline Izuzetan m

85 recenzija
Biograd na Moru - PrikaZi na karti

A ) i ) Lokacija 9,9
Smjestajni objekt Campsite Sunny Home Soline nalazi se u sklopu

kampa Soline u blizini grada Biograda na Moru, na kratkoj
pjesackoj udaljenosti od vodenog parka. Prikazi cijene

Mobile Homes at Camping Ugljan Izvanredan

91 recenzija

Resort Lokacija 9,3

Ugljan - PrikaZi na karti
Objekt Mobile Homes at Camping Ugljan Resort nalazi se u
Ugljanu. Ovaj objekt s pogledom na more nudi bazen, bar, vrt i

smjestaj s besplatnim bezicnim pristupom internetu (WiFi).

Kamping udruzenje Hrvatske (KUH) dobrovoljna je udruga kojoj je osnovni cilj okupljanje
fizickih i pravnih osoba koje se bave pruzanjem kamping usluga i drugim srodnim
djelatnostima radi zastite i promicanja gospodarskih, strukovnih, znanstvenih i drugih interesa
¢lanova. Udruzenje je usmjereno na predstavljanje i zastupanje interesa ¢lanova i promociju
ponude.

Sve informacije o kamping turizmu objavljuje na vlastitoj internetskoj stranici Camping.hr.
Na web stranci Camping.hr objavljuju se najbolji kampovi Hrvatske, kriteriji za selekciju
najboljih kampova i tablice s ocjenama gostiju: sanitarija, smjestajnih jedinica, trgovackih i

ugostiteljskih usluga i sportskih, zabavnih i drugih sadrzaja hrvatskih kampova.
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Prema Camping.hr po ocjenama gostiju najbolje je ocijenjen Falkensteiner Premium Camping
Zadar

— KAPACITET
O e . . A 1176 9
Falkensteiner Premium Camping Zadar = * = © sk MAPA
Address: Zadar, Majstora Radovana 7 (Dalmacija-Zadar regija)
Kamp Falkensteiner Premium Camping Zadar dio je istoimenog hotelskog
kompleksa smjestenog samo 3 km od Zadra, u Dalmaciji. Do Sljun¢ane plaze i
mora vodi nekoliko staza iz kampa koje prolaze kroz borovu Sumu. Gostima su
na..
Parcela
DETAUTKAMPA |~ g 34,00 EUR po danu it el
Zatim slijedi kamp Kozarica.
_— KAPACITET
[] tawp 9
Kozarica 1 O:':’O%AG MAPA
Address: PakoStane, Brune Busi¢a 43 (Dalmacija-Zadar regija)
Kamp Kozarica smjesten je u borovoj Sumi, na brdu koje se nalazi u neposrednoj
blizini mora, na 10 minuta hoda od centra Pakostana, poznatog turistickog
odredista izmedu Zadra i Sibenika. Kategoriziran je s Cetiri ...
| Kiiknite na BUKIRA) SADA
DETALJ‘ KAMPA da provjerite raspolozivost Bumw SADA
Kamp Oaza Mira smjestio se na trec¢e mjesto.
- KAPACITET
| (K;;pza mira * * 600 ¢
0SOBA MAPA

Address: PakoStane / Drage, Dr. Franje Tudmana 2 (Dalmacija-Zadar regija)

Kamp Oaza mira smjesten je u Dragama blizu Pakostana, 10 km od Biograda, a
do njega se dolazi glavnim cestovnim pravcima iz Zadra i Sibenika. Kategoriziran
je s Cetiri zvjezdice, potpuno je opremljen te obuhvaca i viastitu malu ...

DETALJI KAMPA
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Kamping Park Soline nalazi se na ¢etvrtom mjestu.

KAPACITET

3624

~ Park Soline —— 0S0BA

Address: Biograd na Moru, Put Kumenta 16 (Dalmacija-Zadar regija)

Viestruko nagradivani kamp Park Soline smjeSten je u srcu grada Biograda, 28
km juZno od Zadra, a kategoriziran je s Cetiri zvjezdice. Obalna Setnica proteze
se uzduZ cijelog kampa te vodi do najatraktivnijeg mjesta za suncanje ...

Parcela
od 15,00 EUR po danu BUKIIWSADA

Kamp Strasko se nalazi na petom mjestu.

KAPACITET

‘ KAMP @ Croatia's
Best
Strasko A z...| 6054
Address: Novalja, Zeleni put 7 (Dalmacija-Zadar regija)
Kamp Strasko smjesten je u S3umi borova, hrastova i maslina, 2 km od centra
grada Novalje na otoku Pagu, 5to ga €ini idealnom destinacijom za predah, a
istovremeno ljubiteljima aktivnog odmora nudi pregrst sportskih ...

Kliknite na BUKIRA] SADA
da provjerite raspolozivost BU”RN SADA

Q

MAPA

0

MAPA

Falkensteinerov kamp Premium Camping Zadar jedini je nagradeni kamp iz Hrvatske u

izboru europske nagrade Campingsite Award 2021. Zadarski kamp je projektirao ugledni

talijanski arhitekt Robert Bezdikian, nagraden je u kategoriji “Arhitektura zgrada”.

3.2.1. Kvantitativna analiza kampova

Kvantitativna analiza kampova Zadarske Zupanije provesti ¢e se kroz analize: broja nocenja,

analizu gostiju po nacionalnosti, prosje¢nog broja dana boravka u kampovima i pune godisnje

zauzetosti kapaciteta kampova. Tablica 12. prikazuje noc¢enja u kampovima Zadarske

zupanije. Ako se usporede podaci primjetan je pad kamping nocenja (45 %) u Zadarskoj

Zupaniji.
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Grafikon 20. Ukupna turisticka no¢enja u Zadarskoj zupaniji i no¢enja u kampovima 2021. i
2022. godine

16.000.000
14.000.000
12.000.000
10.000.000
8.000.000
6.000.000
4.000.000
2.000.000 - -
0
Nocenja 2021 Nocenja 2021 Nocenja 2022  Nocenja 2022
kampovi u Zadarskoj kampovi u Zadarskoj
Zadarska Zupaniji Zadarska Zupaniji
Zupanija Zupanija
B Ukupno 1.913.300 12.693.199 2.408.903 14.886.275

lzvor: Zadar.hr, https://www.zadar.hr/datastore/filestore/10/Statisticka-analiza-turistickog-

prometa-u-2022.godini.pdf

Iz prikazanih podataka vidljivo je da je u kampovima Zadarske Zzupanije ostvareno 2021.
godine 1.913.300 nocenja, a udio kampova u ukupnim nocenjima bio je 15,1%. U 2022.
godini u kampovima je ostvareno 2.408.903 nocenja, a udio je iznosio 16,2%. Statisticki
podaci pokazuju rast broja no¢enja u kampovima 2022. godine 25,9% u odnosu na 2021.
godinu i rast udjela u ukupnim nocenjima za 1,1%. Rast broja no¢enja u kampovima i no¢enja
u ostalim turistickom smjesStaju u Zadarskoj zupaniji povezan je s podizanjem kvalitete
smjestaja i inovativnosti ponude, jer to je jedini nacin da turisti Zele ostati duze i ponovno se

vratiti u turisti¢ku destinaciju.

Tablica 7. Zemlje porijekla gostiju (TOP 10) prema broju ostvarenih no¢enja u kampovima u

Zadarskoj zupaniji

Zemlja Udio u %

Slovenija 314
Njemacka 25,1
Hrvatska 11,6
Poljska 7,9
Ceska 6,8
Austrija 50
Nizozemska 2,1
Madzarska 1,6
Italija 1,3
Slovacka 1,3

41


https://www.zadar.hr/datastore/filestore/10/Statisticka-analiza-turistickog-prometa-u-2022.godini.pdf
https://www.zadar.hr/datastore/filestore/10/Statisticka-analiza-turistickog-prometa-u-2022.godini.pdf

Izvor: Kamping udruzenje Hrvatske (2020), prema DZS

U Zadarskoj zupaniji, na prvome mjestu su gosti iz Slovenije, zatim iz Njemacke i domaci
gosti. U nastavku se istrazuje udio turista prema zemljama porijekla u ukupnim nocenjima u
Zadarskoj Zupaniji. U Zadarskoj zupaniji rezultati pokazuju kako je prosjecan broj dana
boravka gostiju u kampovima u 2020. godini bio 7,3 $to je povecanje u odnosu na 2019.
godinu (7,1). Puna godiS$nja zauzetost kampova u 2020. iznosi 36,1 dana (10%). U Zadarskoj
zupaniji godi$nja zauzetost kampova u 2020. iznosi 36,7. Puna godi$nja zauzetost kapaciteta

kampova u Zadarskoj zupaniji iznosila je 67,0 u 2019. godini.

Turisti su u kampovima u Zadarskoj zupaniji 2021. godine ostvarili 1.913.300 nocenja, a
2022. godine 2.408.903 nocenja. U Republici Hrvatskoj kampovi i prostori za kampiranje
ostvarili su 2022. godine 21.397.570 nocenja, a udio zadarskih kampova u ukupnim
nocenjima u kampovima RH bio je 11,3%. Prema smjestajnom kapacitetu kampova Zadarska
Zupanija nalazi se iza Istarske (122.365) i Primorsko-goranske Zupanije (44.517). Zadarskih
kampova imali su 2020. godine kapacitet za 34.515 osoba u ukupnim smjeStajnim

kapacitetima kampova i prostora za kampiranje u RH (235.138 osoba) imali su udio od 13,6%

Prema podacima Benchmarkinga za 2022. godinu sve vrste kamping smjestaja od kampova,
SO (mobilnih kucica), do SJ (Parcela i kamp mjesta) u Dalmaciji imala su iskoristivost
kapaciteta od 31%. Najvecu prosjec¢nu cijenu imale su u Dalmaciji SO (mobilne kucice), a
one su ostvarile 1 najveci prihod po nocenju. Faktor visestruke zauzetosti u Dalmaciji bio je
najvec¢i kod SO (mobilnih kucica) i iznosio je 4. Prosje¢na duzina boravaka u Dalmaciji

takoder je bila najvec¢a u SO (mobilnim kucicama) i iznosila je 8 dana.
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4. ZAKLJUCAK

Istrazivanje provedeno u ovom radu pokazalo je da Republika Hrvatska i Zadarska zupanija
imaju dugu tradiciju razvoja kamping turizma koja seze na pocetak 20. stoljeca. Zlatne godine
u kamping turizmu prije osamostaljenja Republike Hrvatske bile su osamdesete, posebno

1986. godina kada je u kampovima ostvareno preko 17 milijuna nocenja.

Zacetcima europskog kamping turizma koji ima svrhu i cilj pripisuje se studentima iz
Njemacke i Skandinavije. Neki navodi isti¢u da je pocetak kamping turizma zapoc¢eo u UK-u
kao odgovor na sveop¢i ubrzani napredak industrije gdje nije bilo mjesta za ,,0sjeéanje*
prirode i razvoj vec¢ih urbanih mjesta. Za Hrvatsku je znacajna 1953. godina kada je ostvareno
preko 185.000 nocenja u 18 registriranih kampova koji su imali kapacitet smjestaja za preko
5000 turista. Na Jadranu jedni od prvih gostiju isticali su se gosti iz tadasnje SR Njemacke i

Cehoslovacke.

Kamping turizam u Republici Hrvatskoj jedan je od najznacajnijih vrsta turistickog smjestaja.
U 2022. godini ukupni broj dolazaka povecao se za 28,1%, a ostvarenih nocenja za 22,01% u
odnosu na 2021. godinu. Kampovi i prostori za kampiranje u ukupnim dolascima imaju udio
od 18,5% i ukupnim ostvarenim noc¢enjima udio od 23,8%. Popunjenost kampova i prostora
za kampiranje najveca je u 8. mjesecu, te 6, 7. i1 9. §to pokazuje veliku sezonalnost kamping
turizma Republike Hrvatske. Istarska zupanija ima najveci broj kampova kategoriziranih s
pet, Cetiri i tri zvjezdice ukupno 56, a Zadarska zupanija ukupno 44. Turisti iz Njemacke i

Slovenije najc¢eséi su gosti hrvatskih kampova.

Kamping turizam u 21. stoljecu poceo se mijenjati, nove trendove oblikuju promjene potreba
suvremenih kampera koji zele i dalje uzivati u prirodi, ali se ne zele odrezi zdravog, udobnog
I komfornog smjestaja pa je sve trazeniji smjestaj u mobilnim kucicama i glamping. Kako bi
trendove zadovoljili kampovi u Europi i Hrvatskoj poceli su transformirati smjeStane
kapacitete i dodavati razli¢ite nove inovativne usluge koje ¢e privuéi kampiste. U Republici
Hrvatsko 2021. godine najvecu iskoriStenost kapaciteta od kamping objekata imale su SO
(mobilne kucice) 29,79%, a trend je nastavljen i 2022. godine kada se iskoristenost kapaciteta

SO (mobilnih kuca) povecala na 31%.
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Zadarska zupanija ima najveci broj kamping objekata u Hrvatskoj ukupno 320, a najveci broj
kampova je s tri i dvije zvjezdice. Turisti su u kampovima u Zadarskoj zupaniji 2021. godine
ostvarili 1.913.300 nocenja, a 2022. godine 2.408.903 nocenja. U Republici Hrvatskoj
kampovi i prostori za kampiranje ostvarili su 2022. godine 21.397.570 nocenja, a udio
zadarskih kampova u ukupnim nocenjima u kampovima RH bio je 11,3%. Prema smjeStajnom
kapacitetu kampova Zadarska Zupanija nalazi se iza Istarske (122.365) i Primorsko-goranske
zupanije (44.517). Najbrojniji turisti u zadarskim kampovima su Slovenci, a zatim slijede
Nijemci i domaci gosti. Gosti u kampovima Zadarske zupanije u 2020. godini ostvarili su u
prosjeku 7,3 noc¢enja. Puna godisnja zauzetost kampova u RH 2020. iznosi 36,1 dana (10%), a
u Zadarskoj zupaniji godi$nja zauzetost kampova iznosi je 36,7 dana. Zadarska zupanija ima
jako dobre prilike za razvoj kamping turizma zahvaljuju¢i svom geostrateskom poloZaju, $to
odlikuje blizina nacionalnih parkova i drugih prirodnih atrakcija, kao i bogata prirodna i
kulturna bastina. Razli¢ita dobna struktura gostiju takoder predstavlja priliku za napredak
razvoja kamping turizma te predstavlja kvalitetnu osnovu za razvoj raznih oblika selektivnog

turizma.

Nagradu za najbolje EU kampove od strane njemackih struénjaka, 2022. godine potvrdila su
vise kamping odredista u Hrvatskoj, a neka od njih su - Aminess Camping Sirena (Novigrad),
Istra Premium Camping Resort (Funtana) i Camping Cikat (Mali Loginj), a kamp Zaton
Holiday Resort, Camping Stragko, Camping Village Simuni i Premium Camping Zadar su
kampovi iz Zadarske Zupanije koji su dobili oznaku ADACL, Superplatz za 2022. Zadarska
zupanija U budu¢em vremenu treba nastaviti raditi na podizanju kvalitete smjestaja kampova,
jer jo$ uvijek ima kampova koji su kategorizirani kao kampovi sa jednom zvjezdicom kako bi
mogla privudi jo§ vise gostiju kojima je vazna kvaliteta smjestaja i produziti turistiCku sezonu

kvalitetnim sadrzajima.

44



POPIS LITERATURE

Cveli¢ Bonifaci¢, J. (2011) Kamping — osnove hrvatskog i europskog kamping turizma, KUH,

Porec

Davidson, N. (2022) 10 Camping Trends to Watch in 2022, dostupno na:
https://www.campspot.com/camp-guide/camping-trends-2022/ (29.07.2022.)

Drzavni zavod za statistiku (2021) Dolasci i noéenja turista u 2021.

Eremi¢, G. (2021) Novi trendovi kamping turizma — glamping i obiteljski kampovi, Geoadria,
Vol. 26 No. 1,, str. 59-82

Glavni plan razvoja turizma Zadarske zupanije 2013. - 2023
Hrvatski zavod za javno zdravstvo (2020) Preporuke za rad kampova i marina tijekom
epidemije bolesti COVID, dostupno na: https://www.hzjz.hr/wp-

content/uploads/2020/03/Marine_i_kampovi-10-05-1.pdf (01.07.2022.)

Kamping udruzenje Hrvatske (2021), Turisti¢ki promet i kapaciteti u kampovima u Republici
Hrvatskoj 2020. - Analiticki prikaz rezultata po zupanijama

Ministarstvo turizma i sporta (2021) Odrzan 15. Kongres hrvatskog kampinga, dostupno na:
https://mint.gov.hr/vijesti/odrzan-15-kongres-hrvatskog-kampinga/22820 (01.07.2022.)

Rudanci¢, A., Kuli¢, K. (2021) Kamping turizam u ulozi stvaranja konkurentnosti hrvatskog

turizma, Acta Economica Et Turistica, Vol 6, No. 1-2

Sladoljev, J. (1998) Kamping turizam — priru¢nik za vlasnike i voditelje kampova, C.A.S.H.,
Pula

Kampovi i druge vrste ugostiteljskih objekata za smjeStaj”, NN br. 75/88, ¢l. 2.

45



POPIS TABLICA

Tablica 1. — SWOT analiza konkurentnosti kamping turizma Republike Hrvatske — 8-9

Tablica 2. Zemlje porijekla gostiju s najve¢im udjelom nocenja u kampovima 2020. godine —
25

Tablica 3. Zemlje porijekla TOP 10 noéenja u kampovima po zupanijama 2020. godine — 26

Tablica 4. Kamping kapacitet (broj objekata i kapacitet osoba) Zadarske zupanije — 37

Tablica 5. Kvalitativna ocjena kampova prema zupanijama u Republici Hrvatskoj za 2019.
godinu — 39

Tablica 6. Kvalitativna ocjena kampova prema zupanijama u Republici Hrvatskoj 2022.
godine — 40

Tablica 7. Zemlje porijekla gostiju (TOP 10) prema broju ostvarenih no¢enja u kampovima u

Zadarskoj zupaniji — 46

POPIS GRAFIKONA

Grafikon 1. Povijesni pregled noc¢enja u kampovima Republike Hrvatske od 1985.-2020.
godine — 5

Grafikon 2. Povijesni pregled godisnje zauzetosti kampova u danima u periodu 1998.-2020

godine — 6

Grafikon 3. Nocenja prema vrstama turistickog smjestaja u Republici Hrvatskoj od 2016.-
2019. godine - 11

Grafikon 4. Struktura noc¢enja prema dobnim skupinama domacih i stranih turista 2021.

godine — 12

46



Grafikon 5. Ukupni dolasci i nocenja i dolasci i no¢enja u kampovima i prostorima za
kampiranje od 2020. do 2022. godine — 13

Grafikon 6. Prikaz smjestanih kapaciteta prema NKD 2007 u kojima su ostvarena nocenja u

kampovima i prostorima za kampiranje od 2019.-2022. godine — 14

Grafikon 7. Dolasci i no¢enja domacih i stranih turista u kampovima od 2019. do 2021.

godine — 16

Grafikon 8. Motivi koje su 2022. godine istaknuli turisti za dolazak u hrvatske kampove —
18

Grafikon 9. Prikaz dolazaka i nocenja turista 2022. u svim vrstama turistickog smjestaja u
RH-19

Grafikon 10. Popunjenost stalnih postelja u kampovima i prostorima za kampiranje
2022.godine — 20

Grafikon 11. Broj kamping objekata po zupanijama 2020. i ukupno u RH 2019. i 2020. godine
-21

Grafikon 12. Prikaz kapaciteta kamping objekata po zupanijama 2020. i ukupnog kapaciteta
2019. i 2020. godine — 22

Grafikon 13. Broj kampova kategoriziranih s 5-1 zvjezdice po zupanijama 2020. godine — 23

Grafikon 14. Prikaz broja ostalih smjestajnih objekata iz skupine kampovi i prostori za

kampiranje po zupanijama 2020. godine — 24

Grafikon 15. - Prosjecan broj noc¢enja po gostu u kampovima po zupanijama u 2019. i 2020.
godine — 27

47



Grafikon 16. Prosje¢an broj noc¢enja prema zemlji porijekla gostiju u kampovima 2019. i
2020. godine — 28

Grafikon 17. IskoriStenost kapaciteta kamping objekata od 2019.-2022. godine u RH — 29

Grafikon 18. Godi$nja zauzetost kapaciteta kampova po zupanijama i ukupno, u danima 2019.
i 2020. godine — 30

Grafikon 19. Ukupni smjestajni kapaciteti u kampovima RH 2020. godine — 36

Grafikon 20. Ukupna turisticka noc¢enja u Zadarskoj zupaniji i no¢enja u kampovima 2021. i
2022. godine — 45

48



