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Sazetak

Ruralni prostor u Republici Hrvatskoj raspolaze sa iznimnim turistickim resursima koji nazalost
nisu dovoljno valorizirani, razvitak turizma za Hrvatsku je jako bitan faktor. U danaSnje vrijeme
ruralni turizam se popeo na ljestvici vaznosti, pa je postao potencijalni novi, vrlo popularan
oblik turizma. Pojavila se velika zainteresiranost za njegovim razvitkom, pa je ovaj rad upravo
fokusiran na obiljezja Gorskog podrucja koji imaju izuzetan potencijal za razvitak ruralnog
turizma. Analizira se trenutno stanje turizma u Gorskom kotaru, te se razmatraju ideje i razvojni
pravci u cilju boljeg pozicioniranja ovog podrucja. Provedeno je istrazivanje zainteresiranosti

lokalnog stanovnis$tva za daljnji odrzivi razvitak, te se daju zakljucci na ovu temu.

Kljucne rijeci; ruralni turizam, odrzivi razvoj, ruralna podrucja, ruralni razvoj
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Uvod

Danasnji turisti sve viSe traZze nova iskustva i dozivljaje kako bi zadovoljili svoju potrebu za
odmorom i bijegom od uobicajenog nacina Zivota. Upravo iz tog razloga, sve popularniji su
specifi¢ni oblici turizma, a to ukljuCuje i ruralni turizam. Ruralni turizam moze uvelike
doprinijeti poboljSanju gospodarstva i drustvenoj revitalizaciji kraja u kojem se razvija. Upravo
Gorski kotar ima brojne resurse koji pogoduju razvoju ruralnog turizma pa je i svrha ovog rada
utvrditi s kojim se izazovima Gorski kotar susre¢e kada je rije¢ o ruralnom turizmu, kolika je
kvaliteta ponude, koliko je stanovni$tvo zainteresirano za razvoj ovog oblika turizma te kako
percipiraju ruralnu turisti¢ku ponudu. Ruralni turizam je oblik turizma koji se odvija u ruralnim
prostorima i odnosi se na boravak u seoskoj sredini i ruralnim domacinstvima te, uzivanje u
prirodi i miru tih podrudja.

Cilj ovog rada je istraziti motivaciju i zainteresiranost lokalnog stanovniStva za razvoj
ruralnog turizma te percepciju i kvalitetu ruralne turistiCke ponude Gorskog Kotara. U tu je
svrhu provedeno empirijsko istrazivanje stavova lokalnog stanovnistva Gorskog kotara za
daljnji razvoj ruralnog turizma te njihova percepcija i kvaliteta ponude za ovu vrstu turizma.

Strukturu rada ¢ine cetiri cjeline. Prva cjelina se odnosi na odrednice ruralnog turizma,
definiciju ruralnog turizma, njegove oblike povezanost ruralnog turizma sa odrzivim razvojem.
Druga cjelina se odnosi na ruralni turizam u Gorskom kotaru te obiljezja ruralnog turizma na
tom podrucju, gdje ¢e se analizirati ponuda i potraznja Gorskog kotara i pojasniti koji su to
strateski dokumenti u funkciji razvoja ovog podrucja. Treca cjelina se odnosi na rezultate
provedenog istrazivanja tj. motiviranost, zainteresiranost lokalnog stanovnistva za daljnji
razvoj spomenutog oblika turizma. U Cetvrtoj cjelini se govori o razvojnim pravcima ruralnog
turizma u Gorskom kotaru, gdje ¢e biti prikazana SWOT analiza, te biti objasnjeni razvojni

potencijali i izazovi ovog podrucja, te na kraju slijedi zakljucak na ovu temu.



1.  Odrednice ruralnog turizma

Postoji veliki broj razli¢itih definicija pojma turizam. Naime, turizam za mnoge znaci dokolicu,
putovanje, rekreaciju i godisnji odmor, dok za druge, koji rade u turizmu, pojam turizma se
vezuje uz profesiju, intenzivan rad te zaradu (Beljs¢ak 2023, 14). Isto tako, pojedinci smatraju
da turizam poboljSava zdravlje, kulturnu osvijestenost pojedinca te socijalizaciju ljudi.

Ruralni turizam (Vidak 1 Sindik 2015) je turizam koji se odvija u neizgradenim
podru¢jima. Ta podrucja obi¢no ukljucuju (ali nisu ogranicena na) nacionalne parkove, Sume,
seoska podrucja i planinska podrucja. Ruralni turizam i odrzivi turizam su medusobno
povezani, zakljucujué¢i kako je fundamentalno povezan sa zelenim povrsinama i oblicima
turizma koji su ekoloski prihvatljivi, kao $to su kampiranje ili planinarenje. Ruralni turizam
razlikuje se od urbanog turizma po tome sto obi¢no zahtijeva koristenje prirodnih resursa, a

vise 0 njemu govori nastavak rada.

1.1. Pojam ruralnog turizma

Svakim danom, kako se razvija tehnologija, mijenja stil zivota, kako se mijenjaju prioriteti i
pogled na zivot, tako se i turizam mijenja, prilagodava novim, modernim turistima Koji
zahtijevaju sve vise, kako bi se te potrebe zadovoljile vrlo je tesko pronaci odgovarajuc¢i nacin
kako privudi turiste. Danas, zivot se moze opisati rije¢ima kao $to su; ubrzan nacin Zivota, Stres,
velike promjene, pa tako svako u jednom trenutku osjeti potrebu ,,pobjeci od svakodnevice.
Nakon pandemije COVID-19 je taj bijeg jedna vrlo pozitivna stvar u svemu. Svaki pojedinac
se orijentira na bijeg iz tog brzog, urbanog Zivota upravo u ruralna podruéja tj. sela koja mu
mogu pruziti mir, razonodu i odmor, jer selo nije samo podru¢je osvajanja nego i javni
ekosustav s ekonomskim vrijednostima (Gao et al., 2019.) Iako kroz zadnje desetljece ruralna
podru¢ja i sam turizam se suoCava sa velikim problemima, kao S§to je sama integracija
urbanizacije i modernizacije, koja predstavlja prepreku za razvoj (Gao i Wu 2017). Kako bi se
ta prepreka rijesila, kako bi se razvila ruralna podrucja i omogucio razvoj drugih podrucja,
odluka stanovni$tva je da po€inju ulagati u turizam. Turizam u ruralnim podru¢jima prihvacen
je kao alat za unaprjedenje ovih podrucja, jer je primarna poljoprivredna djelatnost nestabilna i
nesputana (Rozman, i dr. 2009).

Razvoj ruralnog turizma kroz povijest se moze objasniti sljede¢im natuknicama (Rajko,
2013):



e Po zavrSetku Drugog svjetskog rata dolazi do znacajnijeg razvoja ruralnog turizma, ali u
obliku u kojem je danas poznat, razvija se u Europi i Americi od sredine 60-ih godina.

e Temelji razvoja ovog oblika turizma su bili povecéati slobodno vrijeme te stopu
individualne motorizacije. U samim pocetcima razvoja nije bila razvijena ekoloska
svijest te teznja za aktivnim turistickim oblicima.

e Do 1960-ih nisu bili regulirani zakoni o principima ponude i potraznje za ruralni turizam
te nije postojao utjecaj drzave na turizam.

e Prvu fazu razvoja ruralnog turizma je obiljezila samoinicijativnost stanovniStva koji su
pruzali odredene turisticke usluge na ruralnim podrué¢jima, a nakon toga tek slijedi proces
planiranja ruralnog turizma s ciljem revitalizacije i transformacije ruralnih podrucja.

Kao i kod mnogih vrsta turizma, ne postoji univerzalno prihvac¢ena definicija ruralnog
turizma. Zapravo, pojam je zapravo prilicno dvosmislen. Svjetska turisticka organizacija
navodi da je ruralni turizam ,,vrsta turisticke aktivnosti u kojoj je iskustvo posjetitelja povezano
sa Sirokim spektrom proizvoda opcenito vezanih uz aktivnosti temeljene na prirodi,
poljoprivredu, ruralni stil zivota/kulturu, ribolov i razgledavanje® (UNWTO).

OECD propisuje da bi ruralni turizam trebao biti smjesten u ruralnim podruéjima, dugoro¢no
odrziv, izgraden na nacin da sadrzava karakteristi¢ne ruralne znacajke i da je tradicionalnog
karaktera. Ruralni svijet obiljezavaju elementi kao $to su mala poduzeca, otvoren prostor,
kontakt s prirodom i prirodnim svijetom, bastinom, tradicionalna drustva i tradicionalne prakse,
pa se tako i izgradnja treba razvijati u tom razmjeru, da raste sporo i organski te da je povezana
sa lokalnim obiteljima. U smislu odrzivosti njegov razvoj bi trebao pomoc¢i u odrzavanju
posebnog ruralnog karaktera podrucja, te odrzivo koriStenje resursa.

Obiljezja ruralnih podru¢ja na kojima se razvija ruralni turizam su (Luki¢, 2010):

e korist za poljoprivredu i stoku — na ruralnim podruc¢jima najcesce se obavljaju djelatnosti

koje su iz podrucja poljoprivrede i stocarstva

e Dbogatstvo florom i faunom te ostalim resursima prirode — ruralni prostori imaju u
velikom postotku biljnu i zivotinjsku vegetaciju, puno vise u usporedbi s urbanim
sredinama. Ruralna su podrucja staniSte za brojne domace i divlje zivotinje.

e niska gustoca naseljenosti — ruralna podrucja naj¢eS¢e imaju mali broj stanovnika, a
prema rasprostranjenosti se dijele na rasprSena i nuklearna. Rasprsena su ona ruralna
podrucja na kojima ima 30 ili manje stanovnika na kilometar kvadratni, a nuklearna ona

na kojima ima 60 ili vise stanovnika na kilometar kvadratni.



e neka su zakonom zaSticena — postoje odredena ruralna podru¢ja koja su zakonom
zaSti¢ena, a odredeni zakoni mogu regulirati koristenje zasti¢enog podruéja i boravak na
istom.

e nizi troSkovi zivota — cijene u ruralnim podrucjima su nize od urbanih, zbog manje
potraznje

e manji je postotak onecis¢enja — veéi broj ljudi znaci i ve¢u zagadenost okolisa pa je u
ruralnim podruéjima s nizim brojem stanovnika i one¢i$¢enje manje.

e tehnologija je oskudnija — u usporedbi s urbanim mjestima, upotreba moderne
tehnologije je nesto slabija

Ruralni prostor u Hrvatskoj zauzima 91,6% njezine povrSine i obiljeZzava ga velika bio i
druStvena raznolikost, §to predstavlja ogromni potencijal za razvoj ruralnog turizma (Jelini¢,
Demonja i Ruzi¢ 2011). Hrvatska je poznata po turizmu, no sav fokus je stavljen na obalu i
Jadransko more, $to za kontinentalni dio i razvoj upravo ruralnog turizma u tom podruéju ne
ide u prilog, ali Gorski kotar koji se u ovom radu analizira se nalazi na podrucju vrlo blizu obale
Sto predstavlja prednost, gdje svaki pojedinac u bilo kojem trenutku moze posjetiti i Jadransku
obalu i zadovoljiti svoje potrebe. Vaznost ruralnog turizma ogleda se u snaznoj interakciji
poljoprivredne proizvodnje, tradicijskih proizvoda, prezentacije tradicije, tradicijske
gastronomije i turistickih usluga te koriStenja postojecih resursa (Grgié, i dr. 2017).

Ruralni turizam je relativno nov oblik turizma koji tezi ka vraanju tradicionalnih
vrijednosti te boravku u prirodnom okruZenju. Ruralni turizam je nastao iz potrebe da se ocuva
i promovira kultura i tradicija odredenog ruralnog podrucja kroz smisljenu i originalnu
turisticku ponudu. Jedan od temeljnih ciljeva ruralnog turizma je sprjecavanje odlaska mladih
iz ruralnih krajeva te promoviranje odrzivog razvoja (Demonja, 2012). Depopulacija
stanovnistva je glavna prepreka za razvoj ruralnog turizma, a kljuc¢an faktor u razvoju su ljudi.
Oni su ti koji trebaju poticati razvoj, i jedini koji mogu svojim dijelima pridonijeti boljitku
zajednice. Ratovi, katastrofe su nekada tjerale ljude iz svojih zajednica, danas se to dogada zbog
ekonomskih problema (nezaposlenosti, nedovoljno visokih plac¢a), ograni¢ene moguénosti
pogotovo mladima koje nema Sto zadrzati u takvim mjestima, §to naravno vrlo nepovoljno

utjece na razvoj (Grgié, i dr. 2017).

Hrvatska sa svojim velikim potencijalom, moze napraviti prekretnicu vezanu za razvoj

ovog specificnog oblika turizma, no za razvoj glavni inicijator je lokalna zajednica koja kroz



svoje aktivnosti u raznim udrugama i lokalnim akcijskim grupama moze pokazati svoje ideje i
zauzimanje za njegov razvoj. Znacaj podrucja je jedan od iznimno bitnih faktora u kreiranju
turistickih aktivnosti (Wijijayanti, Salleh, Hashim i drugi, 2023), ti kapaciteti se javljaju u
obliku poljoprivrednih proizvoda, poljoprivrede, kulture, poljoprivrednih plantaza, pa je zato
angazman lokalnih snaga vrlo bitan u svakoj fazi ruralnog razvoja. S drzavnog aspekta vlada bi
trebala omoguciti laksSu provedbu tih aktivnosti te viSe pobudivati svijest o ekoloski odrzivom
razvoju, zauzeti se za stabilnost zaposlenosti te izgradnji infrastrukture koja ¢e pridonijeti
razvoju, sve su to nacini koji ¢e i zadrzati mlade u ruralnim podru¢jima i dati im mogucénosti da

svoja znanja primjenjuju u vlastitoj zemlji.

1.2.  Oblici ruralnog turizma

Heterogenost potraznje u pogledu zadovoljenja potreba je uvjetovala nastanku raznih oblika
ruralnog turizma, pa se moze re¢i da je ruralni turizam vrlo Sirok termin. Ruralni turizam
obuhvaca sve usluge, oblike i aktivnosti kao §to je seoski turizam, vinski, vjerski, zdravstveni,
kulturni, gastro turizam, ribolovni, a koji oznacava $iri pojam od turizma na farmi a vezan je uz
sve aktivnosti koje mu pripadaju kao gastronomija, folklor, etnologija, manifestacije dok je

agroturizam samo dodana djelatnost koja je pridruzena osnovnoj djelatnosti (Svrznjak, 2014).

*Seoski turizam, vinski turizam,
RURALNI gastro turizam, ribolovni turizam,
TUR'ZAM vjerski, kulturni turizam,

zdravstveni turizam

* Agroturizam, kuSaonica, izletiste,
ruralna ku¢a za odmor, ruralni
SEOSKI TURIZAM obiteljski hotel, ruralni B&B, etno

sela, seoske manifestacije

*Usluge nocenja, usluge prehrane,
ostale usluge aktivnhog odmora na

AGROTURIZAM turistickom seoskom obiteljskom
gospdoarstvu

Slika 1. Meduodnos ruralnog, seoskog i agroturizma

Izvor: izrada autora prema Svrznjak, Jer¢inovi¢, Kamenjak, 2014.



Kako se unutar ruralnog turizma, termin agroturizma vrlo ¢esto koristi, uzrokujuci konfuziju,
naslici 1. je prikazan upravo taj odnos pojma ruralni turizam, seoski i agroturizam. U realnosti
ruralni turizam i agroturizam nisu istozna¢ni pojmovi jer je agroturizam zapravo osobit oblik
ruralnog turizma koji se uglavnom oslanja na wusluge smjeStaja u domacinstvima
poljoprivrednika koji koriste vlastite proizvode u prehrambenom i neprehrambenom smislu,
dok ruralni turizam koristi i druge oblike smjestaja i javne prehrane (Craciun, Dezsi, Pop,
Cecilia, 2022). Ruralna podruc¢ja su karakteristicna za pjesacenje, voznje biciklom, razne
aktivnosti na vodi, aktivnosti u zraku, kulturne aktivnosti te zdravstvene aktivnosti kao fitness
trening 1 slicno medu kojima svaki posjetitel] moze pronaci aktivnost da zadovolji svoje

potrebe.

Moguce je izdvojiti sljedece vrste i oblike ruralnog turizma (Jelinéi¢, 2007):

e Agroturizam — je jedan manji segment ruralnog turizma koji je vezan uz boravak na
odredenom poljoprivrednom objektu te posjetiteljima daje moguénost da izravno sudjeluju
u svim poslovima (briga oko zivotinja, sadnja, berba, Zetva hrane i sl.)

e Zeleni turizam — zeleni turizam se odnosi na turizam na selu ili zelenim povrsinama. Ce3ée
tradicionalnog, masovnog turizma. U ruralnim podrucjima zeleni turizam je vazan oblik
ruralnog turizma. Zeleni turizam je prikazan kao pristup razvoju turizma koji nastoji razviti
simbiotski odnos s fizickim i drustvenim okruzenjem 0 kojem ovisi i implicitno nastoji
postici ideale odrzivosti.

e Ekoturizam — to je oblik turizma prirode (turizam u prirodna, neoste¢ena podrucja) Koji
pretpostavlja aktivno unaprjedenje o¢uvanja okolisa i direktne koristi za lokalna drustva i
kulture, zajedno s pruzanjem pozitivnog, edukativnog iskustva za turiste. Ekoturizam je
skupina odrzivih turisti¢kih aktivnosti koje se odvijaju u prirodnom okruzZenju.

e Turizam u divljini i Sumama - u divljini i Sumskom turizmu turisti putuju u prirodna stanista
biljaka i zivotinja. Uglavhom obuhvaca nepotroSacke interakcije s divljim Zivotinjama i
prirodom, poput promatranja i fotografiranja zivotinja u njihovim prirodnim
staniStima. Divljinski i Sumski turizam ukljucuje razne turisticke aktivnosti kao $to su
fotografiranje divljih zivotinja, safari, promatranje ptica, trekking, planinarenje itd.

e Turizam na farmi — izri¢ito vezan uz farmu i najées¢e povezan s turizmom koji ukljucuje

boravak u smjesStaju na farmi i trazenje iskustava iz poslovanja i atrakcija na farmi.


http://tourismnotes.com/eco-tourism/
http://tourismnotes.com/sustainable-tourism/

Sve navedene vrste predstavljaju uzi oblik ruralnog turizma te se ¢esto dogada da se gore
navedene vrste turizma zamijene sa Sirim pojmom, odnosno ruralnim turizmom.

Razvoj ruralnih oblika turizma polazi od cinjenice da je poljoprivredno domacinstvo,
smjesteno u prirodnom okruzenju, poljoprivredno gospodarstvo ima prirodne resurse koji mogu
osigurati smje$taj bilo kojem turistu (Sharpley & Sharpley, 2019). Drustveni ucinci ruralnog
turizma na ruralna podrucja ocituju se diferencijacijom socijalne strukture, jer ¢e se veliki broj
ljudi s poljoprivrednih poslova prebaciti na djelatnosti u podrucju usluga, proizvodnje i obrta,
no osim gospodarskih i drustvenih u¢inaka ruralnog turizma, treba ukljuciti i kulturne ucinke,
kao §to je poboljSanje oCuvanja spomenika prirode, arhitektonskih i povijesnih skulptura.
Nezaposlenost jako negativno utjeée na gospodarstvo svake zemlje a takoder ¢ini problem
suvremenog drustva na globalnoj razini, posebice tijekom pandemije COVID-19. Stoga ¢e
suoCavanje s demografskim problemima potaknuti drzave, vlade zajednica, odgovorne za
ljudska prava, da traze djelotvorna i uéinkovita rjeSenja (Kataya 2021). Tako se ruralni turizam
nudi kao jedno od glavnih rjeSenja, gdje ¢e rekreacija, komunikacija izmedu drusStava potaknuti
novitete i nacine poboljsanja dosadanjih turistickih proizvoda kao npr. uzgoj autohtonih
pasmina koza koji je obiljezen niskom isplativos¢u i proizvodnom ucinkovito$c¢u (Prpi¢, Mesic,
Skreblin i drugi 2022), kako bi ljudi koji se bave ovim oblikom agroturizma uvidjeli na koji

nacin da obogate lokalnu autohtonu ponudu.

1.3. Poveznica ruralnog turizma i odrzivog razvoja

Kada se definira ruralni turizam, mnogi autori ruralno turisticko mjesto smatraju ono u kojem
prednjace mala poduzeca kao gospodarski objekti koji ostvaruju prihode te gdje je turistima
omoguceno da osjete prirodu i ostvare direktan doticaj sa tradicionalnim drustvom (Petraci¢,
2018). Kako je depopulacija glavni negativni ¢imbenik ruralnih prostora, vrlo je bitno na koji
nacin se ruralni turizam razvija, jer, ako se razvija u pravilnom smjeru pripomoci ¢e smanjenju
depopulacije. Danas, kada se govori o razvitku, svaki pojedini sektor se razvija u odrzivom
pravcu, koji se odnosi na usko povezane ekoloske, ekonomske, tehnoloske i drustvene
odgovornosti na lokalnoj, regionalnoj i nacionalnoj razini (Demirovi¢ 2016, 8). Kada se
sagledava sa strane ekonomije, ekonomija ne moZze nikako biti odvojena od okoline, jer je svaka

ekonomska aktivnost povezana sa nekom vrstom utjecaja na okolinu.



Proces koji je omogucio da se robe, ljudi, kapital i ideje mogu premjestati iz jednog dijela svijeta
u drugi dio svijeta je globalizacija, koja je svojim procesom umrezila i stvorila brojne
regionalne integracije, pa se stoga moze zakljuciti da je globalizacija u srediStu turistickog
poslovanja. Globalizacija ima svoje pozitivne i negativne strane, pa tako i odrzivi razvoj no sve
je to povezano, da nema globalizacije ne bi bilo omoguceno ukidanje granica, otezano bi tekla
trgovina, u tom okviru se moze zakljuciti kako je turizam vrlo heterogeni druStveni fenomen
koji se nalazi u okviru globalizacije i odrzivog razvoja (Loncar 2019). Odrzivi razvoj
podrazumijeva njegovanje fizickog i drustvenog okolisa te uporabu koncepta odrzivosti koji je
od osobite vaznosti za turizam, prije svega jer turizam ovisi 0 njegovanoj prirodi koja je za
njega primarni resurs (Svetlaci¢, Primorac i Kozina 2016). Odrzivost podrazumijeva trajni
opstanak prirodnog resursa, a razvoj predstavlja koncepciju drustvene znanosti koja je vezana
za ljudski poredak (Majnovi¢ 2016). Odrzivi razvoj prati odnos izmedu dinamicnih
gospodarskih sustava za koje je zaduzen Covjek, i ekoloskih sustava koji se ne mijenjaju brzo
ali moraju biti u ravnotezi. Pa se tako odrzivi razvoj odnosi na uspostavljanje pravila koja ¢e
potro$nju i oneciS¢enje zamijeniti Stednjom i oCuvanjem, a takoder i uspostavljanjem
ravnopravnih moguénosti za svakog pojedinca(Crnjar i Crnjar, 2009:81).
Koncept odrzivog razvoja temelji se na tri podruéja (Crnjar i Crnjar, 2009:84):
e koncept razvoja — nije istovjetno s gospodarskim rastom. gospodarski rast kvantitativne
elemente uzima kao primarne, a koncept stavlja naglasak na kvalitativni koncept.
e koncept potreba — primarni cilj je rasporediti osnovne resurse kojima se postize
kvaliteta Zivota, a naglasak je na nuZnosti definiranja
e koncept buducih narastaja — stavlja naglasak na buduce generacije, odnosno na ono
Sto sadasnje generacije ostavljaju svom narasStaju.
Cinjenice ukazuju na to kako se koristi razvoja prenose na nove generacije, pa ne bi trebalo
ostavljati probleme ekoloske i razvojne prirode.
Turizam je jedan od glavnih gospodarskih pokretaca ne samo u Hrvatskoj nego i na razini
europskih ruralnih gospodarstava; izravno i neizravno, ¢ini oko 11% europskog BDP-a, dok je
prosjek Europske Unije 4,5% (UNWTO, 2019) to pokazuje koliko je odrziv razvoj turizma
znacajan, Hrvatska kao mala zemlja, koja zivi od turizma, mora biti fokusirana na iskoriStavanje
svojih potencijala u buduénosti.
Turizam generira pozitivne razvojne ucinke, a neke od njih su prilika za razvoj podrucja

koja su udaljena od ekonomskih zbivanja koja se nalaze u obalnim i planinskim podrucjima, on



doprinosi regionalnoj koheziji te doprinosi osvje$¢ivanju vrijednosti o potrebi zastite prirodne
bastine. Ali u svemu tome turizam stvara iznimne Stresove na krajobraz. Najveci pritisak na
okoli§ generira cestovni prijevoz, prijevoz putnika i vezane emisije Stetnih plinova koje se
izbacuju u atmosferu. Pretpostavka je se da vise od trecine turista prizeljkuje zelene turisticke
proizvode i spremna ih je platiti od 20% do 40% vise. (Cetina 2022) Danas se viSe ne isplati
ulagati u turizam niskih ekoloskih standarda (Vertes, 2020) a takoder je i rizi¢no, kako je ve¢
spomenuto turisti sve vise gledaju na ekolosku osvijeStenost 1 oCuvanje resursa pa je danas
fokus na izgradnju zelenih eko hotela i ulaganje u zelenu tehnologiju sa kojom se otvaraju
dodatna radna mjesta, sto je vrlo pozitivno za Hrvatsku. Ruralna podruéja su okruzena prirodom
I s mnogo resursa koje mogu iskoristiti za svoj razvitak u odrzivom pravcu te pridonijeti Citavoj
zajednici.

Ruralni turizam, posebice pojedini oblici ruralnog turizma, temelje se na nacelima
odrzivosti. Primjerice, ekoturizam je turizam koji je utemeljen na prirodnim resursima
destinacije u kojoj se razvoja, a glavni mu je cilj educiranje, obrazovanje i odrzivost. Bitno je
naglasiti da svaki oblik ruralnog turizma podrzava odredena nacela odrzivog razvoja, a neka od
tih nacela su (Herceg 2013):

1. OkruZenje — ruralni turizam ukljucuje prirodna podrucja, zasti¢ena, kulturna ili ekoloska
podrucja

2. Ocuvanje resursa — pojedinim oblicima ruralnog turizma se potice ouvanje okolisa te
postoje posebna pravila za upravljanje podru¢jem na kojem se razvijaju

3. Korist za lokalno stanovnistvo — ruralni turizam donosi gospodarsku, socijalnu te
kulturolosku korist lokalnom stanovnistvu jer potice razvoj i prepoznatljivost destinacije

4. Turisti¢ki dozivljaj — turistima se uz pomo¢ ruralnog turizma daje mogucénost turistickog
dozivljaja, a to podrazumijeva uvazavanje kulture, uenje o prirodnim procesima,

tradicionalnim vrijednostima i sl.

Usprkos dostupnosti, dinami¢nosti i ocuvanosti javnih dobara, ekoturizam u Hrvatskoj jos je
uvijek iznimno nedovoljno implementiran. Narocito zacuduje spoznaja da je ekoturizam
zanemaren c¢ak i u vecini zasti¢enih bioloskih nalazista (Ministarstvo turizma RH). lzgradnja
zelenih hotela za Hrvatsku je veliki pomak, pridonosi ocuvanju dobara i postivanja nacela
odrzivog turizma, iskoriStavaju ekoloski prihvatljive izvore energije, recikliraju, industrijski su

ucinkovitiji, takoder smanjuju troSkove poslovanja, pogodniji za zdravstveni turizam, manje



Stete okoliSu, imaju nize troskove poslovanja, povecavaju broj radnih mjesta te povecavaju
konkurentnost (Cetina 2022). Hrvatsku &ini 80% ruralnog podruéja (Cavrak 2003) te su nekada
davno ta mjesta isto kao i danas bila zapostavljena, neizgradena, neprivla¢na, nekonkurentna.
Medutim stanovnici tih podrucja su se snalazili sa time $to su posjedovali, na sto efikasniji
nacin jer nije bilo mjesta prevelikoj potro$nji, koristenje prirodnih resursa koji su bili dostupni,
Sto je jedan od temelja odrzivog razvoja. Danas je zivot jako urbaniziran, ubrzan te je teze
zivjeti kao prije, ali postoje podruc¢ja koja i dalje imaju neophodne elemente koji obuhvacéaju
jaku tradiciju, arhitektonsku tradiciju koju i dalje njeguju, koja je vidljiva po svima kué¢ama,
selima, mjestima. Upravo ti elementi su alternativna strategija ruralnog razvoja, kada bi se svi
ti elementi povezali, mogli bi tvoriti ¢vrstu osnovu za ruralni odrzivi razvoj (Cetina 2022). Kako
bi se razvile strategije koje ¢e pripomo¢i u ovom pravcu, vlada i vladine organizacije zajedno
sa turistickim zajednicama moraju se viSe aktivirati, moraju biti potpora stanovnicima ovih
podrugja, jer iako postoji potencijal, mladi i dalje bijeZe u inozemstvo u nadi da ée pronaci neki
bolji Zivot, kako je spomenuto u tekstu ranije, da odrzivi turizam otvara radna mjesta, nazalost
to u Hrvatskoj nije slu¢aj za sada, daljnji problemi su vezani uz manjak turisti¢ke infrastrukture,
manjak prometne infrastrukture, manjak financijskih potpora selima, obiteljima koji se bave
poljoprivredom (Kurtagi¢ 2022). Postoje i oni ¢vrsti ¢imbenici, a to su : bogato kulturno-
povijesno naslijede i Sami stanovnici ruralnih podruéja koji bi podrzali strategiju koja se odnosi
na pruzanje usluga turistima u onom stilu koji se nekada Zivio, prikazivanjem tradicije, no da
bi se kulturolosko nasljedstvo moglo pravilno turisticki afirmirati, neophodno je povecati
pothvate da se revitaliziraju, poprave i restauriraju brojni lokaliteti i objekti poput dvoraca,
utvrda, crkvi, starih tradicijskih ku¢a. Tome moze bitno pripomoéi i odanost hrvatskih ljudi
tradiciji i obicajima svoje lokalne zajednice, svojoj bastini i svom lokalnom prostoru (Cetina
2022). Kada bi se iskoristio sav potencijal koji se nalazi na ruralnim podru¢jima Hrvatska bi
bila jako bogata i posjecena zemlja. Valoriziranjem navedenih aktivnosti Gorski kotar moze
uveliko bolje razviti svoju ponudu na temelju svojih prednosti, te uvesti nove turisticke
proizvode. Fokus je na uvodenje novih biciklistickih i pjesackih staza, uvodenja raznih tura,
organiziranje manifestacija i festivala u Delnicama, Vrbovskom, Lokvama Fuzinama i ostalim
gradovima (Turisticka zajednica Gorskog kotara), te ono $to ¢ini glavnu prednost je velik broj

zaSticenih podrucja koja uveliko mogu pridonijeti razvoju.

10



2. Ruralni turizam u Gorskom kotaru

Gorski kotar je smjesten u zapadnoj Hrvatskoj, izmedu Slovenije i Like. Povrsinom Gorski
kotar obuhvaca 1270 km?, a glavno obiljezje podrucja je kr$ kojeg prekriva Suma, to¢nije preko
60% povrsine Cine Sume (Turisticka zajednica Gorskog kotara). Gustoc¢a naseljenosti je u
Gorskom kotaru slaba, a u najvise vrhove se ubraja Bjelolasica, Risnjak, Snjeznik te Visevica.

Ovaj se dio u Hrvatskoj posebno isti¢e po tome $to ima mnogo padalina (posljedica blizine
Jadranskog mora), ljeta su svjeza i kratko traju, a zime su os$tre s puno padalina. Temperatura
se u prosjeku zimi krec¢e oko -1.2 °C, ljeti oko 17 °C (Hrvatska enciklopedija).

S obzirom da je veliki dio podru¢ja prekriven Sumama, Gorski kotar predstavlja pravo
bogatstvo biljnog svijeta. U planinama se nalaze bjelogori¢ne i crnogori¢éne Sume, U Visim
podru¢jima gorja jele i smreke, a u pretplaninskom podrucju je zna¢ajna Suma bukve. Posebnu
ljepotu krajoliku daju livade, rudine, utrine i sl. Pored bogatog biljnog svijeta, postoji i bogat
zivotinjski svijet (zasticene rijetke vrste leptira, brojne ptice, jastreb, orlovi, medvjedi, vukovi,
srmeisl.)

U Gorskom kotaru postoje i razni spomenici kulture te sakralni spomenici koji zajedno
doprinose stvaranju bogate kulturne bastine, a nista manje znacajne nisu ni prirodne
znamenitosti, poput NP Risnjak, Vrazji prolaz, Zeleni vir, Bijele i Samarske stijene, razne $pilje
i sl. Kako je ve¢ spomenuto na ovom podrucju se nalazi 342 naselja u kojima zivi oko 28 000
stanovnika (Marijanovi¢ 2021). Nazalost, na ovom podru¢ju kretanje stanovnistva ide u
negativnom smjeru kako je ve¢ spomenuto u radu da je rijetko naseljeno, te je to glavni razlog
manjeg razvoja turizma pogotovo ruralnom koji je vrlo prikladan za ovo podneblje. Turisticka
ponuda Gorskog kotara je vrlo raznolika, bogata je prirodnim i antropogenim resursima.
Spomenici kulture zajedno sa sakralnim spomenicima tvore vrlo bogatu kulturnu bastinu. Medu
najstarije crkvene spomenike Gorskog kotara spadaju crkva sv. Nikole u Brod Moravicama iz
1434. godine ¢iji je zvonik prvotno nastao kao fortifikacijski obrambeni toranj, zatim zavjetna
crkva sv. Marije u Moravickim Selima iz 1663. godine sa vrijednim u drvu izrezbarenim
oltarom (Ivanisevic¢ 2020).

Hrvatska je drzava koja je ovisna o turizmu, $to je spomenuto ve¢ nekoliko puta, no problemi
s masovnim turizmom donose posljedice zbog prenapucenosti u vrlo kratkom vremenu, nadalje
zbog negativnog utjecaja na okolis. Vrlo je bitno na koji nacin se upravlja prostorom, neki autori

su dosli do zakljucka kako se ruralni turizam razvija ishitreno i bez pravne osnove (Haven-Tang
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i Jones 2012) $to znaci da vecina subjekata i dionika nisu dovoljno ukljuéeni i osvijeSteni o
nacinu upravljanja destinacijom, te razvojnim strategijama sa kojom bi se postigla veca
konkurentnost i odrzivost destinacija. Na takav nac¢in masovna izgradnja donosi vise §tete nego
koristi, pa se uniStava svaki potencijal ovog podruéja. Potrebno je voditi se planskim i odrzivim
razvojem koji se zalaze za oCuvanje resursa i zaStitu okoliSa. Nagle promjene temperatura i
vremena utjecu na razvoj raznih aktivnosti, Gorski kotar je bio poznat po tome da se krajem
jeseni pojavi snijeg i da se zadrzava do proljeca, no to vise nije slu¢aj. Prilagodba turisticke
ponude novim vremenskim uvjetima je kljuéna. Gorski kotar moze biti destinacija koja nudi
usluge tokom citave godine u cilju izbjegavanja prenapucenosti u ljetnim mjesecima, postati

prepoznatljiva destinacija, ali uz puno truda i zalaganja.

2.1. Obiljezja ruralnog turizma Gorskog Kotara

Sumarstvo i drvna industrija su temeljne gospodarske grane Gorskog kotara jos iz proslosti, ali
najvazniji element ruralne turisticke ponude Gorskog kotara ¢ine prirodne atrakcije. Medutim
te prirodne atrakcije jos uvijek nisu u potpunosti iskoristene niti razvijene. Sukladno tome,
brojne prirodne atrakcije ovog kraja bi uz odgovarajucu strategiju razvoja i bolju promidzbu
mogle privuci jos veci broj posjetitelja.

Osim ruralnog turizma, Gorski kotar nudi i jos neke oblike specifiénog turizma, kao $to su

ekoturizam, lovni, ribolovni te pustolovni turizam.

2.1.1. Ponuda Gorskog kotara

Gorski kotar je Gesto nazivan “Zeleno srce Hrvatske, Plu¢a Hrvatske ili Mala Svicarska* koji
ima pozitivnu ulogu u privlacenju turista u ovaj kraj (IvaniSevic¢ 2020).

Po broju i raznovrsnosti prirodnih atrakcija Gorski Kotar je vodeci teritorij u Republici
Hrvatskoj. (Rural koncept). Ono sto ¢ini bogatstvo bioloske raznolikosti i §to odrzava ekolosku
ravnotezu su hrvatski parkovi prirode, nacionalni parkovi, zasti¢eni rezervati i krajolici. Gorski
kotar je jako povezan za prirodom i okoliSem, koji je jako dobro ocuvan, na ovom podrucju se
mogu pronaci iznimno Ciste rijeke, planine i Sume koje su karakteristi¢ne za ruralni krajobraz.
Poseban znacaj za ovo ruralno podrucje ima njegov primorsko-oto¢ni dio kojem pripada jedan
od ekoloski naj¢istijih teritorija Hrvatske. Jedne od najpoznatijih atrakcija su NP Risnjak, Bijele
i Samarske stijene, Klek, Kanjon Kamacnik, Vrazji prolaz i Zeleni vir i Park-Ssuma Golubinjak,

izvor rijeke Kupe itd. Jedna od vrlo popularnih lokacija je Nacionalni park Risnjak. Nacionalni
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park Risnjak nudi iskustvo boravka u prirodi u kojem se turisti mogu opustiti. Nalazi se na
zra¢noj udaljenosti od 15 km od mora, te je on jedini nacionalni park u ovoj zupaniji. Proglasen
je nacionalnim parkom 1953. godine (TZ Gorski kotar, Nacionalni park Risnjak). Kroz
Nacionalni park Risnjak se moze nai¢i na razne ve¢ napravljene staze koje variraju po duzini i
tezini, prilagodene za one koji su viSe aktivniji i Koji vole izazove te one koji su manje aktivni
a takoder zele dozivjeti i izvidjeti ovo podrucje. lzvor rijeke Kupe se takoder nalazi u
obuhvatnom prostoru NP Risnjaka, koji ¢ini hidrogeomorfoloski spomenik prirode. Pouc¢na
staza Leska je opremljena edukacijskim tablicama na svoja 23 stajalista na Kojima su objasnjeni
Sumski i drugi fenomeni parka (TZ Gorski kotar, Prirodne ljepote). Jedan od najljepsih
hrvatskih vidikovaca jest Veliki Risnjak na 1528 metara, koji ukoliko se stigne do vrha nudi
mogucnost koriStenja smjestaja u planinarskom Dr. Josip Schlosser Klekovski (Turisticka

zajednica Gorskog kotara).

Slika 2. NP Risnjak

Izvor: https://www.np-risnjak.hr/4/ (30.06.2023.)

U sklopu NP Risnjak, to¢nije u mjestu Kupari nalazi se autohtono seosko domacinstvo pod
nazivom ,,Ruralni turizam kod Josipa“. Obitelj ima otvoreni obrt pod nazivom ,,TratinCica* te

se bave iznajmljivanjem soba, a gostima nude domaca jela iz vlastitog uzgoja.
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Slika 3. Ruralni turizam kod Josipa

Izvor:https://www.agroklub.com/seoski-turizam/josip-turk-prirodne-ljepote-gorskog-kotara-nisu-dovoljne-
gosti-traze-sadrzaje/70435/ (30.06.2023.)

Seosko domacéinstvo pod nazivom ,,Ruralni turizam kod Josipa“ je fokusirano na ekoloski
uzgoj koji se sve vise cijeni. Ribu domacini uzgajaju u lokalnom ribnjaku, a s domac¢ih OPG-
ova dobavljaju sireve i druge proizvode. Najces¢i gosti su Francuzi, Nijemci, Talijani i
Austrijanci, a jedna od najvecih atrakcija je sportski ribolov na Kupi (Drzavni zavod za
statistiku ). Buduci da je kuca za smjestaj na samo nesto vise od 30 minuta hoda od izvora Kupe,
pruzaju se brojne turisticke mogucnosti. Gosti koji posjete ovaj obiteljski objekt se Cesto
vracaju, a u prosjeku se zadrzavaju tri dana. Kvalitetna i domaca hrana uvelike doprinosi
ponudi, ali je potrebno ponuditi jos vise sadrzaja kako bi ponuda bila bogatija.

Seoski turizam Krizmani¢ je restoran koji se nalazi u mjestu Lukovdol u Vrbovskom u
sjeveroistoénom dijelu Gorskog kotara. Svoju ponudu baziraju na domacoj gastronomiji. U
ljetnoj ponudi svojim gostima nude sve §to se nalazi u vrtu, a u zimskoj ponudi pripremaju
gulas, sarmu, zelje i sl. Sva jela se pripremaju uz prethodnu najavu. Osim bogate gastronomske
ponude, u mjestu Vrbovsko se nalazi muzej Ivana Gorana Kovacic¢a, amfiteatar, kanjon
Kamacnik te planinski vrh Bijela kosa.

Osim visednevnog boravka, udruga Plodovi gorja Gorskog kotara privlaci sve veci broj
posjetitelja organizacijom kracih aranzmana, kao §to su ,,Dan lavande, Dan borovnica, Festival
malina, Dani gljiva, Dan kruSaka i ¢abranskog sira, Dan jabuka, Dan krumpira i gljiva, Dan

Sipka u Lic¢u, Bundevijada u Vrbovskom® (Agroklub). Rije¢ je o manifestacijama koje
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obogacuju turisti¢ko iskustvo posjetiteljima koji ve¢ jesu u Gorskom kotaru, ali privlace se i
novi posjetitelji na jednodnevne izlete.

Centar za poljoprivredu i ruralni razvoj Kasetica je brend koji okuplja proizvodace
autohtonih proizvoda Primorsko-goranske Zupanije, takoder je to izlozbeno-prodajni centar
autohtonih proizvoda koji organizira brojne manifestacije, degustacije, prezentacije, edukacije
i radionice (Centar za poljoprivredu i ruralni razvoj). Tu su kako bi zajedno promovirali
autohtone proizvode, u cilju pojacanja vidljivosti i prepoznatljivosti materijalne i nematerijalne
bastine Primorsko-goranske Zupanije, te kroz razne edukacije javnosti i proizvodaca razvijaju
svijest o koristima koje autohtoni proizvodi pridonose turizmu, a zanimljivost je kako svatko
od posjetitelja moze ponijeti u kaseticama dio raznolikosti bastine tradicije i kvalitete
autohtonih proizvoda. Pod pojmom “turizam” najc¢esce se pomisli na more i sunce, a manji dio
ljudi pomisli na gastronomiju i domace proizvode koji proizlaze od vrijednih ruku ¢ovjeka i
ljudi koji se trude kako bi pridonijeli razvoju ruralnog turizma, a kako bi i prezivjeli na ovim
prostorima. Centar za poljoprivredu i ruralni razvoj Kasetica okuplja proizvodace koji kroz svoj
rad zele promovirati i razvijati ideje u cilju poboljsanja ekoloske proizvodnje. Puno OPG-ova
sudjeluju u ovom projektu, a najvisSe se istice OPG ,,Zeleni san®“, malo poljoprivredno
gospodarstvo koje je od 2003. godine ("Zeleni san™ Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo)
upisano u Upisnik poljoprivrednih proizvodaca iako se generacijama bave ovim poslom.

U Velikoj Kapeli se skriva jedan od vrlo poznatih zasti¢enih podrué¢ja u Hrvatskoj a to su
Bijele i Samarske stijene koje se izdizu u visinu pa tako i sa svojim oblikom ocaravaju turiste.
Stjenoviti vrhovi su odvojeni rasjedima, pukotinama i to je razlog zasto su teSko prohodno
podru¢je. Nudi se planinarski put koji je vrlo strmovit ali kada se dode do vrha pruza se lijep

pogled na Bjelolasicu koji ostvaruju impresivne vidike
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Slika 4. Bijele i Samarske stijene

Izvor: https://croatia.hr/hr-hr/outdoor-i-aktivni-odmor/setanje-i-planinarenje/bijele-i-samarske-stijene (30.06.2023.)

Zelene kraljice Gorskog kotara kao park Suma Golubinjak nastale na kr$koj podlozi uz
Sumsku vegetaciju koje se odlikuju bogatim krskim fenomenima. Velika zelena cistina koja je
okruZena stablima crnogorice pogodnih za Setnju, gdje se uz turisti¢ku stazu nalazi i “Kraljica
Sume” divovska jela stara 250 godina i visine 42 metra. Japlenski vrh sa svojih 170 ha je
uzvisenje neposredno pored Delnica, koje nudi staze, Setnice i puteljke pogodne za provodenje
raznih aktivnosti i sporta (TZ Gorski kotar, Prirodne ljepote).

Lokvarsko jezero koje je umjetno jezero duboko do 40 metara, pruza se do podnozja
Risnjaka, koje ¢ini vizualnu razglednicu Gorskog kotara, nastalo 1954. godine, kojom je
zaustavljen tok rijeke Lokvarke. Uz Lokvarsko jezero tradicionalno se odrZzava susret planinara
i ljubitelja Setnji te biciklista. Osim Setnje uz jezero u njemu se ljeti moze i kupati, a tijekom
cijele godine pogodno je za ribolov. U ovom su jezeru uhvacene neke od najveéih pastrva na

svijetu.
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Slika 5. Lokvarsko jezero

Izvor: https://gorskikotar.hr/jezera/ (30.06.2023.)

Jezero Bajer je umjetno jezero koje je nastalo 1952. Godine izgradnjom brane na rijeci
Lic¢anki, oko Bajera se prostire Setnica dugacka 7 km koja je pogodna za razne aktivnosti poput
biciklizma ili Setnje. Jezero Lepenica je najveée umjetno jezero u fuzinarskom kraju, u kojem
se tokom ljeta moze i okupati i na njemu se odvijaju natjecanja u orijentacijskom ronjenju.
Cogrljevo jezero je poznato Zeljeznitko &voriste, njegov izvor saginjava 5 malih izvora koji se
sijevaju u jezero. Gorski kotar krije jos jedan biser koji se nalazi u fuzinarskom kraju, koje je
najmlade i najmanje jezero koje pruza puno prostora za piknik. Kanjon Kamacnik je vodeni tok
kroz koji buci voda, posebice poslije kise, te pruza predivan ugodaj turistima kroz svoje slapice,
Sume. Zeleni vir je izvor na dnu plitke prostrane $pilje, koji je proglasen rezervatom prirodnih
vrijednosti 1962. Godine, dok je Vrazji prolaz dugacak kanjon medu stijenama kroz koji se
probija Gorski potok Jasle. Na kraju Vrazjeg prolaza nalazi se $pilja nazvana Muzeva hizica
(TZ Gorski kotar, Prirodne ljepote) koja se moze razgledati do 200 metara dubine. Gorski kotar
krase rijeka Kupa, rijeka Dobra, Cabranka i Rijeka Gerovéica. Rijeka Kupa je u gornjem toku
neukrocena, pa voznja ¢amcima ovim dijelom pruza pravi adrenalinski ugodaj, a njezina cista
voda je pogodna za kupanje.

Gorski Kotar takoder obiluje brojnim spomenicima koje imaju svoje umjetnicke i kulturne
vrijednosti koje privlace posjetitelje. Jedan od njih je dvorac Zrinsko Frankopanski u Severinu

na Kupi, danas je tu kako bi primio turiste koji zele istraziti njegovu unutrasnjost i stoljetni park
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s kapelom sv. Florijana, no davno je bio u posjedu stare plemicke obitelji. Na podru¢ju Stare
Susice u crnogori¢noj stoljetnoj Sumi se takoder nalazi jo$ jedan Frankopanski dvorac, on je
danas u vlasnistvu grada Rijeke i sluzi kao odmaraliste za djecu i mladez.

Gorsko Kotarsko podruéje sadrzi oko 403 objekata za smjeStaj turista, u njima se nalazi oko

3000 raspolozivih postelja za turiste (Marijanovi¢ 2021).

Tablica 1. Smjestajna struktura Gorskog Kotara 2018-2022.

2018 201? 2019 201? 2020 202(.) 2021 202? 2022 202?

. Broj . Broj . Broj . Broj . Broj
Vrsta objekta Broj smjestajnih Broj smjeStajnih Broj smjestajnih Broj smjestajnih Broj smjeStajnih

) objekata| 5o AN | o) otcat | STICS I | opcolcata | ST | o)kt FToo 20N ookt (STIC> 2)

jedinica jedinica jedinica jedinica jedinica
Hoteli 6 70 6 70 6 70 6 70 6 70
Nekomercijalni smjestaj 326 32 344 349 409 414 424 429 438 443
Objekti na OPG-u 0 0 2 2 3 3 3 3 5 6
Objekti u domacinstvu 291 362 328 403 319 392 337 406 366 430
Ostali ugostiteljski objekti 70 297 68 290 69 297 70 306 75 301
Ostalo 3 2] 3 27 3 27 5 29 5 29
Ukupno 696 1.083 751 1141 809 1.203 845 1.243 895 1.279

Izvor: izrada autora prema eVisitor, Horwath HTL 2018-2022.. (pristupljeno 23.07.2023.)

Ova tablica prikazuje broj objekata i broj smjestajnih jedinica u Gorskom kotaru u razdoblju
od 2018. — 2022. godine. Prema bojama se moze uociti smanjenje odnosno povecanje broja
smjestajnih jedinica i objekata. Poznato je da je u Hrvatskoj privatni smjestaj vodeéi, a takoder
je i iz tablice vidljivo koliko hotelski smjestaj nema pozitivnog pomaka u 4 godine. Od 2018.
do 2022. broj hotelskih objekta i smjestajnih jedinica nije povecao Cak ni za jedan, §to je vrlo
loSe , Sto pokazuje da bi trebalo poraditi na hotelskoj infrastrukturi kako bi se ovo podrucje
diglo na vecu razinu kvalitete pruzanja usluge smjestaja gostima. Nekomercijalni smjestaj je
povecao broj objekata i smjestajnih jedinica do 2022. godine za 35% u odnosu na pocetnu
2018. godinu, §to oznacava pozitivan rast, i potvrduje spomenutu izgradnju apartmana za
pruzanje usluga. Objekti u seljackom domacinstvu su se povecali ali nezamjetno, dok su se
objekti u domacinstvima povecali za ¢ak 47% u 2022. godini. Pod ostale ugostiteljske objekte
spadaju oni objekti iz skupine kampova, koji su se takoder povecali za ¢ak 4 puta vise u odnosu
na 2018. godinu. Kada promatramo c¢itavu sliku vidljiv je pozitivan porast smjestajnih jedinica

Sto za Gorski kotar oznacava da se razvija.
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Tablica 2. Usporedba smjestajne strukture Gorskog kotara 2019. i 2022. godine

2019 201? 2022 202.2
. Broj . B\',-OJ .. Broj . Bf 0] .
Vrsta objekta objekata sn‘_ljes_t:_:unlh objekata sn_1]e§t:_:1]mh
jedinica jedinica 2022./2019.
Hoteli 6 70 6 70 100 100
Nekomercijalni smjestaj 344 349 438 443 127 127
Objekti na OPG-u 2 2 5 6 250 300
Objekti u domacinstvu 328 403 366 430 112 107
Ostali ugostiteljski objekti 68 290 75 301 110 104
Ostalo 3 27 5 29 167 107
Ukupno 751 1.141 895 1.279 119 112

Izvor: izrada autora prema eVisitor, Horwath HTL 2018-2022.. (pristupljeno 23.07.2023.)

Iako je 2019. godina bila rekordna za ¢itavu Hrvatsku po svim dostupnim podacima, stigla
ju je 2022. godina koja je srusila rekord, $to je iznimno pozitivno. Prema tablici se moze
zakljuciti kako je 2022. godina u svim vrstama bolja od 2019., osim u ve¢ spomenutom
hotelskom smjestaju. Iz turisticke zajednica Kvarnera se moze doznati kako su turisticki
rezultati prosle godine bolji za 16% u odnosu na 2019. godinu koji su rezultat dugoro¢nih
ulaganja i aktivnosti turisticke zajednica na promociji Gorskog kotara kao destinacije
specifi¢nog turizma netaknute prirode.(Turisticka zajednica Kvarner)

Nekomercijalni objekti i smjestajne jedinice u odnosu na 2019. godinu su za 27% vise,
objekti u OPG-ovima za tri puta viSe, objekti u domadinstvima za 12% vise, dok u istim broj
smjestajnih jedinica se povecao za 7% u odnosu na 2019. godinu. Objekti iz skupine kampova
biljeze rast za 10%, dok u istima broj smjestajnih jedinica se povecao za 4%. Ukupan broj
objekata u 2022. godini je povecan za 19%, dok je ukupan broj smjestajnih jedinica povecan za
12%.

Gastro ponuda ovog podrucja je uvjetovana karakteristikama podneblja a spoj je bogatih
proizvoda ovog podneblja, spoj tradicije i modernih prehrambenih trendova. Vrlo su poznata
jela na bazi kiselog kupusa po kojem je ova regija poznata od davnina. Dani sumskih plodova
se organiziraju u vise mjesta kao §to su Mrkopalj, Skrad, Ravna Gora, Begovo Razdolje,
kombiniraju se voznjom bicikla, gastro radionicama, Setnjama. Cijele godine je moguce
pronadi I probati mnoge vrste gljiva kao smrcak, vrganj, suncanice itd. Koje se spremaju na

razli¢ite nacine kao glavno jelo ili prilog. Gorski Kotar nudi na jelovniku prsut divljaci, gulase
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od srna ili jelena s domac¢im njokama i sli¢no. Bogatstvo voda i ¢istih potoka pridonosi ponudi
raznih vrsta riba od kojih je najcjenjenija pastrva, i vrlo su poznati zablji krakovi, te je to pravi
gurmanski dozivljaj. U vrijeme Uskrsa u Gorskom Kotaru se obavezno mora spremiti
jedinstven specijalitet punjeni kuhani svinjski Zeludac.

Gorski kotar je idealno posjetiti u svako doba godine, jer pruza aktivnosti koje se mogu
odvijati i po ljeti, i po zimi, po mokrom, suhom, snjeznom vremenu. Priroda pruza priliku za
aktivan odmor, avanturisti¢ke sportove ili ¢isto provodenje vremena u prirodi za opustanje |
uzivanje. Od izletista se nude Sumska bajka, Kaubojski gradi¢ Roswell i OPG Zeleni san, za
one koji vole adrenalinske aktivnosti se nudi rafting, voznja brodom kao mirnija opcija
razgledavanja. Splav Caca se nalazi na obali Lokvarskog jezera koju je napravila obitelj
Crnkovi¢, te voznja brodom Sv. Antun (Turisticka zajednica Gorskog kotara n.d.) Biciklizam
je vrlo popularan oblik aktivnosti pa tako Gorski kotar nudi pregrst biciklistickih staza koje su
dostupne za istrazivanje i voznju. Zabavni i paintball park Vrata, Adrenalin park Kupjak, i Trs¢e
su adrenalinski parkovi za one koji vole adrenalin pa mogu i na taj nacin iskoristiti viSak
slobodnog vremena. Takoder su tu dostupna i planinarenja po Delnicama, Mrkopalju, Ravnoj
Gori, Skradu, od mirnijih aktivnosti lov i ribolov, jahanje u konjickom klubu Magusar i na
Rancu Vrelo, a za one koje vole ponajviSe opuStanja dostupne su wellnes oaze. U hladnim
danima je vrlo popularno skijanje, skijasko tr¢anje, klizanje i sanjkanje.

Uz sve navedene aktivnosti Gorski kotar nudi bogat pregled kulturno — povijesnih
znamenitosti i tradicije. Kulturna bastina je vrlo raznolika I moze se raspodijeliti na muzeje,
galerije, zbirke, sakralnu bastinu, etno kuce, etno sela, mlinove itd. Dvorci Frankopana nazvani
po plemickoj obitelji Frankopan nude turistiCke rute gdje se mogu upoznati utvrde, kastele i
ostale detalje o tradiciji i zivotu ove obitelji. Prostenje u Mrkoplju je jedno od najpoznatijih
vjerskih dogadanja u ovom podrucju, odrzava se trecu nedjelju u mjesecu rujnu koada velik
broj vjernika pohodi Mrkopalj u znak zahvalnosti i stovanja Blazene Djevice Marije (TZ Gorski

kotar). Gorski kotar nudi pregrst aktivnosti i atrakcija koje mogu zadovoljiti sve potrebe turista.

2.1.2. Potraznja Gorskog Kotara

Kada je rije¢ o turisti¢koj potraznji, Gorski kotar biljezi pozitivne rezultate, a to znaci da je broj

gostiju u stalnom porastu. Ve¢ je spomenuto da Gorski kotar Zeli razvijati cjelogodisnji turizam
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u cilju smanjenja prenapucenosti i optere¢enosti destinacije, broj dolazaka i no¢enja je rekordan
u 2022. godini, te je povecana potraznja za nekretninama (Turisticka zajednica Kvarner).
Turiste osim $to motivira priroda i Suma, motiviraju ih i brojna dogadanja i aktivnosti. Sljedeca
tablica prikazuje dolaske stranih i domacih turista u Gorski kotar u razdoblju od 2018.-2022.

godine.

Tablica 3. Dolasci i no¢enja stranih i domacih turista u Gorskom kotaru od 2018.-2022. godine

2018. 2019. 2020. 2021, 2022.

Dolasci  |Nocenja |Dolasci [Nocenja [Dolasci [Nocenja [Dolasci [Nocenja |Dolasci |Nocenja
Strani 18.803| 50.695| 18.822| 90.084|  4.995| 19.190]  9.535| 30.060| 14.871| 50.407
Domaci 21.987| 60.835[ 22.930| 21.068| 21.068| 66.344| 31.585| 79.414] 31.349| 79.048
Ukupno 40,790 111.530| 41.752| 111.152| 26.063| 85.534| 41.120( 109.474| 46.220| 129.455
Udio domacih u
ukupnom 53,90%| 54,55%| 54,92%| 18,95%| 80,83%| 77,56%| 76,81%| 72,54%| 67,83%| 61,06%

Izvor: izrada autora prema eVisitor, Horwath HTL 2018-2022.. (pristupljeno 23.07.2023.)

Iz tablice se moze zakljucditi kako su dolasci i no¢enja stranih turista najlosiji u 2020. godini
koju je obiljezila pandemija COVID-19, a isto vrijedi i za domace turiste, $to nije za zabrinuti
se jer ova regija nije jedina bila pogodena pandemijom nego Citava Hrvatska a i svijet pa je za
ocekivati da ¢e brojke biti loSije. Bitno je da se u sljedecoj godini 2021. vidi porast dolazaka za
90% i noéenja za 56% u odnosu na 2020. godinu. Kada se analiziraju sve godine vidljivo je da
su domaci turisti ostvarili vise dolazaka i no¢enja u odnosu na strane turiste. 2022. godina biljezi
sjajne rezultate gdje se u odnosu na 2018. godinu u ukupnim dolascima turista vidi pomak od

13%, a u ukupnim nocenjima 16%.
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Dolasci stranih i domacih turista u Gorski kotar 2019. 1 2022. godine
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Grafikon 1. Dolasci stranih i domacih turista u Gorski kotar 2019. i 2022. godine
Izvor: izrada autora prema eVisitor, Horwath HTL 2019 i 2022.. (pristupljeno 23.07.2023.)

Vidljivo je kako domaci turisti dominiraju u dolascima u Gorski kotar, gdje u 2019. godini
udio domacih turista u ukupnim turistima ¢ini ¢ak 54,92%, dok je u 2022. godini udio ¢ak

67,83%, iz Cega se moze zakljuciti kako ovo podrucje posjecuje pretezito domace stanovnistvo.

Nocenja stranih i domacih turista u Gorski kotar 2019. 1 2022. godine
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Grafikon 2. Nocenja stranih i domacih turista u Gorski kotar 2019. i 2022. godine
Izvor: izrada autora prema eVisitor, Horwath HTL 2019 i 2022.. (pristupljeno 23.07.2023.)
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Iz grafikona se moze zakljuciti kako su strani turisti u 2022. godini u odnosu na 2019. godinu
ostvarili za 44 % manje nocenja, a domaci turisti su ostvarili ¢ak 4 puta viSe no¢enja u 2022. u
odnosu na 2019. godinu §to je ogromna razlika, ali dakako vrlo pozitivna. Udio domacih

nocenja turista u ukupnim nocenjima iznosi za 2019. 18,95%, a za 2022. godinu ¢ak 61,06%.

Udio ukupnog broja turista Gorskog kotara u ukupnim dolascima i
nocenjima u Primorsko-goranskoj Zzupaniji u 2022. godini

m Dolasci m Nocenja

Grafikon 3. Udio ukupnog broja turista Gorskog kotara u ukupnim dolascima i no¢enjima u Primorsko-
goranskoj zupaniji u 2022. godini
Izvor: izrada autora prema eVisitor, Horwath HTL 2022. (pristupljeno 23.07.2023.)

Kada se usporeduje koliko turista i domacih i stranih je posjetilo Gorski kotar na razini

Zupanije dolazi se rezultata koji glase da je broj nocenja u 2022. na razini Zupanije iznosio
18.143.745, a broj dolazaka 3.041.085, dok je sami Gorski kotar posjetilo 46.220, a prenocilo
129.455.
Raste i broj stranih gostiju, posebice iz Njemacke i Nizozemske. Sukladno tome, gosti iz
Njemacke su 2022. godine ostvarili 34% vise nocenja u usporedbi s 2019. godinom (koja se
uzima kao rekordna godina), a gosti iz Nizozemske su ostvarili 30% viSe nocenja. Osim
Njemacke | Nizozemske, glavna strana trziSta ¢ine gosti iz Italije te Slovenije, a broj dana
boravka se povecao za 11%, nadalje iz Italije, Belgije i Austrije. Turisti najée$¢e odabiru kuce
za odmor te smjestajne jedinice visih kategorija. (eVisitor, Horwath HTL 2022.)

Tablica koja slijedi prikazuje smjestajne kapacitete, dolaske i no¢enja prema jedinicama

lokalne samouprave.
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Tablica 4. Smjestajni kapaciteti, dolasci i no¢enja prema JLS Gorskog kotara u 2019.

Broj soba,. . .| Dolasci I Dolasci Nocenja Nocenja | Nocenja
apartmanai | Brojstalnih . Dolasci turista . . . .
. . turista - . turista - turista - turista- | turista -
mjesta za postelja - domadi . .. )
— ukupno strani ukupno domaci strani
kampiranje
Brod Moravice 11 24 200 96 104 1170 354 816
Cabar 70 249 992 555 437 2874 1414 1460
Delnice 207 545 11825 5816 6009 26910 13703 13207
FuZine 222 602 11907 6185 5722 29893 15536 14357
Lokve 41 105 1556 731 825 4834 2016 2818
Mrkopalj 75 188 2338 1646 742 6795 4284 2511
Ravna Gora 97 311 7734 4545 3189 14497 10108 4389
Skrad 28 93 1442 1087 355 3362 1945 1417
Vrbovsko 93 237 2702 1664 1038 9267 4337 4930
Gorski kotar 844 2354 40746 22325 18421 99602 53697 45905

Izvor: izrada autora prema Planu razvoja Gorskog kotara 2021.-2027 (pristupljeno 23.07.2023.)

Tablica 4. prikazuje smjestajne kapacitete, dolaske i noc¢enja prema jedinicama lokalnih

samouprava Gorskog kotara. Prema navedenoj tablici Opc¢ina Fuzine i Grad Delnice u2019.

godini zajedno imaju 50,8% goranskih smjestajnih kapaciteta, 48,7% goranskih stalnih postelja,
58,2% goranskih dolazaka i 57% goranskih nocenja.
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Tablica 5. Analiza turistickog prometa po mjesecima za 2019. i 2022. godinu

Turisticki promet po mjesecima

2019. 2019. 2022. 2022. 2022./2019. 2022./2019.

Dolasci [Nocéenja Dolasci [Nocéenja Dolasci Nocenja
Sije€anj 2696 7564 4327 12361 160 163
Veljaca 2224 5338 2723 6644 122 124
Ozujak 1491 3489 1894 4347 127 125
Travanj 2670 5646 2329 5586 87 99
Svibanj 3158 6824 2926 6244 93 92
Lipanj 4688 11262 3957 10263 84 91
Srpanj 5984 20686 7232 24333 121 118
Kolovoz 7523 24297 8259 30498 110 126
Rujan 3720 8698 2844 7484 76 86
Listopad 3017 6770 2621 6018 87 89
Studeni 1780 4233 2113 4834 119 114
Prosinac 2801 6345 3455 7651 123 121

Izvor: izrada autora prema podacima TZ Kvarner, Turisticka statistika za 2019. i 2022. (23.07.2023.)

Tablica 5. prikazuje turisticki promet po mjesecima u godini. Po kojoj se moze zakljuciti
kako se daleko najvise dolazaka i nocenja biljezi u ljetnim mjesecima, tocnije u srpnju i
kolovozu. U 2022. g. u odnosu na 2019. godinu za mjesec srpanj bilo je 21% vise dolazaka, te
18% vise nocenja turista. Udio dolazaka turista u mjesecu srpnju i kolovozu u ukupnim
dolascima za na razini 2022. godine iznosi 33,52%. Koliko je lijepo provoditi vrijeme u
Gorskom kotaru u ljetnim mjesecima, toliko je lijepo i u zimskim mjesecima, pa je opéenito
poznato da ¢im ljeto zavrs$i, snijeg obijeli ova podrucja i nastupaju zimske aktivnosti, iako je
zadnjih godina vrijeme upitno i dalje se kroz ¢vrstu zimu snijeg probije. U sije¢nju se u odnosu
na 2019. godinu vidi pomak od 60% vise dolazaka i no¢enja. Ozujak i studeni biljeze najmanje
nocenja u odnosu na ostale mjesece. Udio dolazaka turista u ukupnim dolascima za ozujak
2022. iznosi tek 4%, a za studeni 4,5%, dok je udio nocenja turista u ukupnim nocenjima za

ozujak 2022. 3,4%, a u studenom 3,7% Sto ¢ini vrlo malu razliku. Vidljiv je postupan rast od
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sije¢nja do studenog, te nadalje postupan pad, $to se moze i zakljuéiti. Travanj, svibanj, rujan i
listopad su mjeseci u kojima je vidljiv pad u 2022. godini u odnosu na iste mjesece u 2019.
godini.

Dolasci turista u Gorski kotar za 2019. i 2022. godinu

9.000
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7.000
6.000
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4.000
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1.000

SijeCanj Veljata Ozujak Travanj Svibanj Lipanj Srpanj Kolovoz Rujan Listopad Studeni Prosinac

e 7019, em—2022.

Grafikon 4. Dolasci turista u Gorski kotar za 2019. i 2022. godinu

Izvor: izrada autora prema podacima TZ Kvarner, Turisti¢ka statistika za 2019. i 2022. (31.08.2023.)

Grafickim prikazom svih mjeseci u godini se moze zakljuciti kako je 2019.g. u odnosu na
2022.g. slabija po turistickom prometu, iako u travnju, svibnju i lipnju je ipak veci broj dolazaka
u 2019. godini poznatoj kao rekordnoj godini. Takoder, rujan i listopad biljeze ve¢i dolazak u
2019.g. u odnosu na 2022. g. Moze se zakljuciti da se Hrvatska dobro oporavila nakon
pandemije Covid-19 i vrlo je pozitivno da nastavlja biljeziti poraste turistickih dolazaka.

1z svih navedenih podataka se moZe zakljuciti kako ljetni mjeseci najviSe privlace turiste,
I to domace, iako se biljezi | porast stranih turista. Da ima viSe kategoriziranih smjestaja,
odnosno hotela mozda bi to privuklo i vise stranih turista (Hrvatska udruga turizma) Vidljivo
je povecanje smjesStajnih kapaciteta Sto je svakako vrlo pozitivno, a samim time $to ima viSe
dolazaka svake godine time je i je povecana i kvaliteta pruzanja usluga. Svakako ruralne
destinacije moraju osigurati bolju promociju prema emitivnim trziStima, kako bi se postigla
veca potraznja te ispunila ocekivanja turista koja ¢e ostaviti pozitivne utiske i stvoriti im zelju

da s ponovno posjete ova podrucja.

26



2.2. Strateski dokumenti u funkciji razvoja Gorskog Kotara

Jedan od strateskih dokumenata za razvoj turizma Gorskog Kotara je “Master plan turistickog
razvoja Gorskog Kotara za razdoblje 2022. — 2027.” u kojem su glavni zadaci postavljanje
strateSkog okvira razvoja, operativne strategije razvoja, DMO sustav, strategija marketinga i

plan brendiranja i akcijski plan.

U tom dokumentu su postavili 3 dugoroc¢na cilja turistickog razvoja (Master plan

turisti¢kog razvoja Gorskog Kotara za razdoblje 2022. — 2027):
Stvaranje prepoznatljivosti i podizanje vidljivosti Gorskog kotara kao turisticke destinacije

1. Rast turistickog prometa

2. Unaprjedenje turistickog lanca vrijednosti

Gorski kotar na medunarodnom trzi$tu nije prepoznat, ne gleda se na ovo podrucje kao
podru¢je koje pruza atraktivne turisticke aktivnosti i stvaranje dozivljaja, pa se tako prvi cilj
odnosi upravo na to pozicioniranje Gorskog kotara na medunarodno trziste. Drugi cilj se odnosi
na ostvarivanje prometa kroz ¢itavu godinu, koje bi pozitivno utjecalo i osnazilo ekonomske
koristi za turisticki sektor. Treci cilj se odnosi na kvalitetu ukupnog lanca vrijednosti, kako je
ve¢ spomenuto vrlo je bitno pronaci investitore kako bi se poboljsala smjestajna struktura, te
kako bi se fokus stavio na proizvodnju autohtonih proizvoda i domace kuhinje kako bi se

potakla diferencijacija Gorskog kotara.

Aktivni odmor, gastronomija i izleti ¢ine primarne turisticke proizvode ovog podrudja,
outdoor turizam je trenutno u usponu i vrlo je popularan, a takoder poticanje na aktivnost i
rekreaciju nikad ne moze biti negativna stvar, Gorski kotar ima preduvjete za razvoj takvog
turizma pa je idealno da se usredotoCi na to, uz dobru ponudu i kvalitetu gastronomskih
dozivljaja pozitivno ¢e utjecati na razvoj poljoprivrede povezivanje lokalnih proizvodaca sa

distribucijskim centrima i drugim objektima $to ¢e vrlo pozitivno utjecati na ruralni razvoj.

Sljede¢i dokument je “Plan razvoja Gorskog Kotara za razdoblje od 2021.-2027.” Plan
razvoja sastoji se od nekoliko medusobno povezanih cjelina, sazetka analize stanja, vizije i
strateSkog okvira s klju¢nim pokazateljima za pracenje provedbe Plana razvoja, provedbenog,
terminskog i financijskog plana, prikaza uskladenosti s Nacionalnom razvojnom strategijom

Republike Hrvatske do 2030., sektorskim dokumentima i dokumentima prostornog uredenja, te
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okvira za pracenje i vrednovanje. Plan razvoja sadrzi posebne dodatke i ostale popratne
dokumente. Analiza je pokazala kako Gorski Kotar zaostaje po svim pokazateljima te kako je
najslabije razvijena mikroregija zupanije. Demografski pad od 17% u zadnjih 10 godina i
starenje stanovnika najizrazeniji su problemi. Slika se moze povezati sa globalnim trendovima
praznjenja ruralnih i naseljavanja gradskih podrucja. Kako bi se ovaj trend promijenio analiza
je pokazala kako bi se trebalo intenzivno zanimati za boljitak ovog podrucja uz djelovanje svih

dionika i donositelja politika.

4 N\

Prioritet 1 Djeca i mladi
( Prioritet 2 \ Visoka kvaliteta Zivota
f Prioritet 3 \ Konkurentno gospodarstvo i kvalitetni poslovi
( Prioritet 4 \ Visok socijalni standard i dostojanstveno starenje

Slika 6. Prioritetna podrué¢ja Plana razvoja Gorskog kotara
Izvor: izrada autora prema Prigoda, 2022;43

Za buduci razvoj ovog podruéja ovaj plan stavlja u fokus prvenstveno ljude, ovi prioriteti su
poredani tako da slijede zivotni vijek, pa tako se krece od djece do starosti. Krece se sa
opremanjem $kola, moderniziranjem obrazovnog sustava, cjelozivotnih obrazovanja, podrska
mladim obiteljima. Drugi prioritet se odnosi na razvoj odrzive komunalne i energetske
infrastrukture, te regionalno mobilnosti i javnog prijevoza, tre¢i prioritet se odnosi na
zaustavljanje depopulacije, kako je ve¢ spomenuto da demografski pad iznosi 17%, cilj je
poticati sve dionike na stvaranje odrzivog i konkurentnog gospodarstva i turizma visoke dodane
vrijednosti, i Cetvrti cilj se odnosi na dostupnost i kvalitetu zdravstvenih usluga te modernizacija
zdravstvene infrastrukture te fokus na smanjenje siromastva te nejednakosti. Moze se zakljuciti
kako je ovaj dokument fokusiran na razvoj pametnih sela koja se temelje na aktivhom
sudjelovanju lokalno zajednice te mobilizaciji rjeSenja koje nude suvremene tehnologije sa

ciljem poboljsanja vrijednosti za stanovnike i poduzetnike ovog podrucja.

Strategija odrzivog razvoja turizma Republike Hrvatske do 2030. godine je dokument koji
je definirao 4 strateska cilja razvoja odrzivog turizma Hrvatske (Strategija odrzivog razvoja

turizma Republike Hrvatske do 2030. godine):
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e (Cjelogodi$nji i regionalno uravnoteZeniji turizam
e Turizam uz o¢uvan okolis, prostor i kKlimu
o Konkurentan i inovativan turizam

e Otporan turizam

U stvaranju prepoznatljivih prirodnih atrakcija potrebno je urediti, osigurati prometnu
dostupnost i signalizirati prirodne vrijednosti koje su turistima zanimljive te u konaénici njima
odrzivo upravljati. Za ruralni turizam tvrde da je nisko percipiran i nedovoljno profiliran te
iznimno jako vezan za kontinentalnu Hrvatsku i zalede u primorskim Zupanijama, te da je
ruralna ponuda slabo razvijena. Cilj je podizanje razvijenosti ovog proizvoda, pa tako primjeri
dobre prakse mogu posluziti kao benchmark, potrebno je razvijati biciklisticku infrastrukturu u
gradovima i ruralnim podru¢jima, sa ciljem smanjena sezonalnosti unaprijediti prometnu
infrastrukturu te unaprijediti kvalitetu lokalnog stanovniStva. (Strategija odrzivog razvoja
turizma Republike Hrvatske do 2030. godine) Ukoliko se drzava, uprave, samouprave i
zajednice budu drzale navedenoga i poticale taj smjer, zasigurno ¢e se uspjeti poboljsati sve

navedeno.

Dokumentom ,,Plan razvoja turizma Primorsko — goranske Zupanije od 2022. — 2027.* ¢e se
pokusati ulagati u Zeljeznicki promet, iako je cestovni dobro razvijen, jo§ iz proslosti gorsko
podrucje je poznato da se bavilo Sumarstvom, pa tako dokument nalaze da ¢e se raditi na
uspostavi kvalitetnijeg gospodarenja Sumama. Daljnjim mjerama je bitno potaknuti
proizvodnju hrane, zaposljavanja, zaustavljanje iseljavanja mladih ulaganjem u obrazovanje i
za starije i mlade, posebna pozornost ¢e se posvetit prosirenju zdravstvenih usluga na ruralnim
podru¢jima (Plan razvoja turizma Primorsko - goranske Zupanije 2022. - 2027. godine) lako
ruralni turizam ima manji udio u gospodarstvu predstavlja ogroman razvojni potencijal zato je

vrlo bitno kako je i spomenuto ulaganje u promociju i diverzifikaciju ponude.
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3. Stavovi lokalnog stanovniStva o razvoju ruralnog turizma
Gorskog kotara

Kroz provedeno istrazivanje, pokusalo se utvrditi koliko je lokalno stanovnistvo motivirano za

daljnji rast i odrzivi razvoj ruralnog turizma u podrué¢jima u kojima zive.

Istrazivanje koje je provedeno u ovome radu, navodi ispitanike da kroz unaprijed postavljena
pitanja, koja su formirana na nacin da ispitanik moze odabrati samo jedan ponuden odgovor ili
je formirana Likertova ljestvica koja izrazava pozitivan ili negativan stav prema iznesenim
tvrdnjama. Svaku su tvrdnju ispitanici ocjenjivali na skali od 1 do 5, gdje 1 oznacava u
potpunosti se ne slazem/u potpunosti nevazno, a 5 —potpunog se slazem/u potpunosti vazno).
Upitnik je izgraden na temelju dostupne literature i internet izvora Turisticke zajednice Gorskog
kotara, prvi dio upitnika se odnosi na sociodemografski profil ispitanika. Drugi dio se odnosi
na vaznost navedenih elemenata za razvoj ruralnog turizma (TZ Gorski kotar, 2021; Smolci¢
Jurdana, 2015). Tre¢i dio upitnika se odnosi na razne tvrdnje vezane uz misljenja pojedinca za
razvoj ruralnog turizma te zainteresiranost i motivaciju lokalnog stanovnistva (Golub i Jakovig¢,
2019; Marusi¢, Tomljenovié¢ i Duki¢, 2018). Cetvrti dio se odnosi na kvalitetu turisti¢ke ponude
Gorskog kotara (Kus, 2022.) i zadnji dio ankete se odnosi na ponudene oblike turizma te odabir
koji od navedenih su pogodni za ovo podrucje.

Anonimno, online istrazivanje je zapocelo 15.lipnja 2023. i trajalo je do 20. srpnja 2023. godine.
Anketa je napravljena preko Google Forms obrasca te je poslana ispitanicima razlicite dobi,
spola. Uz to objavljena je i na drustvenim mreZzama gdje je takoder postojao pristup ispunjenju
ankete. Anketni upitnik sastojao se od 15 pitanja, a 102 ispitanika su ispunili ovaj anketni
upitnik.

U nastavku rada se nalazi pregled dobivenih rezultata istrazivanja

Tablica 6. sumarno prikazuje sociodemografski profil ispitanika, iz kojeg je vidljivo kako Zene
¢ine 66%, dok muskarci ¢ine 34% uzorka. Prema dobi moZe se zakljuciti kako ve¢inom
prevladavaju ispitanici iznad 35 godina starosti. Dobiveni rezultati su takvi jer iako u Gorskom
kotaru prevladava i puno starijeg stanovniStva, pretezito su to ljudi koji se ne koriste novim
modernim tehnologijama, pa je isto tako tesko do¢i do njihovih stavova Sto predstavlja jedno
od ograni¢enja ovog istraZzivanja. Vecina ispitanika je srednjoSkolskog obrazovanja (73,8%),

dok vecina stanovnika zivi preko 40 godina na ovom podrucju.
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Tablica 6. Profil ispitanika

Dobna skupina ispitanika

<18

18-25 8,70%
25-35 10,80%
35-45 22,30%
45-55

55-65 18,40%
65 1 vise 9,70%
Spol

Musko

Zensko

Stupanj zavrSenog obrazovanja

Osnovna Skola

Srednja skola

Visa skola ili fakultet

19,40%

Magisterij ili doktorat znanosti

Zanimanje _

Nezaposlen/a

Zaposlen/a

Student/ica 8,70%

Umirovljenik/ca 9,70%
Koliko dugo zivite na podru¢ju Gorskog kotara

1-5 godina 11,70%

5-10 godina

10-20 godina

20-30 godina 13,60%

30-40 godina 19,40%

40 1 viSe godina

|

Izvor: izrada autora rada prema rezultatima istrazivanja

U drugom dijelu upitnika, ispitanici su zamoljeni da ocijene stupanj vaznosti navedenih

elemenata za razvoj ruralnog turizma u Gorkom kotaru.



Tablica 7. Stupanj vazZnosti pojedinih elemenata koji utje¢u na razvoj ruralnog turizma u Gorskom kotaru

Elementi Prosje¢na ocjena
Produljenje turisticke sezone 4,43
Sportski sadrzaji 4,37
Biciklisti¢ke staze 4,35
Visa kvaliteta ugostiteljske ponude 4,47
Visa kvaliteta smjestajnih objekata 4,52
Novi smjestajni kapaciteti 4,34
Otvaranje kampova i hotela 4,28
Informacije o ponudi 4,52
Nove atrakcije 4,47
Prometna povezanost i dostupnost 4,68
Prepoznatljivost mjesta-lokalni identitet 4,37
Ocuvanje tradicije 4,47
Povecéavanje dohotka 4,42
Ozivljavanje poljoprivredne proizvodnje 4,42
Gospodarski razvoj podrucja 4,38
Zadrzavanje stanovniStva u selu 4,5
Izjednacavanje kvalitete zivota s urbanim 4,17
Smanjenje siromastva 4,6
Privlacenje turista s obale u unutrasnjost 4,4
Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva 4,39
Povratak stanovniStva u selo 4.42
Razvoj novih turisti¢kih proizvoda 4,51
Bolja struktura smjestajnih kapaciteta 4,38

Napomene: 1- u potpunosti nevazno, 5- u potpunosti vazno

Izvor: izrada autora rada prema rezultatima istraZivanja

Ispitanici drze da je za razvoj ruralnog turizma najvaznija prometna dostupnost i povezanost
(4,68), visa kvaliteta smjestajnih objekata (4,52), informacije o ponudi (4,52), razvijanje novih
turistickih proizvoda (4,51), a najmanje vazno izjednac¢avanje kvalitete Zivota sa urbanim (4,17,
42,2% ispitanika). Pozitivan znacaj ima ovaj ¢cimbenik za daljnji razvoj upravo iz razloga §to bi
se ruralni razvoj trebao zadrzati na razini mira, opustanja i razonode, bez utjecaja urbanog
zivota na njega. 64,7% ispitanika smatra da ukoliko se zalaZu za daljnji razvoj turizma, da bi
prihodi od turizma tj ekonomske koristi bi utjecale na kvalitetu Zivota u Gorskom kotaru, s
poveéanjem dohotka (4,42), povec¢anjem zaposlenosti i razvojnih moguénosti. Neki autori su u

svojim istrazivanjima dosli do zakljucka koji je zapravo vrlo logi¢an a to je da ukoliko
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stanovnici podrzavaju daljnji razvitak turizma to je iz razloga $to percipiraju da ¢e to zalaganje

multiplicirati prihode, mogucénosti zaposljavanja i slicno (Gursory i Rutherford 2004).

Treci dio upitnika se odnosi na postavljene tvrdnje na koje su ispitanici zamoljeni da daju

svoje misljenje takoder na Likertovoj ljestvici vaznosti (1-5), a tvrdnje se odnose na trenuta¢nu

razvojnu situaciju turizma na ovom podrucju, nadalje su ispitanici zamoljeni da iskazu vlastitu

motiviranost i zainteresiranost za daljnjim ruralnim razvojem kako bi se doslo do rezultata koji

govori koliko je lokalno stanovniStvo spremno za takav korak.

Tablica 8. Potpora i motiviranost za bududi razvoj turizma

Prosjecna
Tvrdnje ocjena
Gorski kotar razvija turizam tijekom cijele godine s raznim atrakcijama §to
rezultira pove¢anjem zainteresiranosti turista i zeljom za dolaskom 3,67
Cjelogodi$nje poslovanje objekata i opceniti rad svih sektora vezan za
turizam je jedino rjeSenje za razvoj turizma GK 4,32
Za rjeSavanje problema razvoja turizma na podru¢ju GK dovoljna su 2-3
ljetna mjeseca rada u turizmu 1,64
Podupirem daljnji razvoj turizma u Gorskom Kotaru 4,61
Podupirem vec¢i dolazak posjetitelja u zasti¢ena podrucja 4,4
Podupirem javnu promociju destinacije u cilju razvoja ruralnih dijelova 4,55
Ekonomske koristi turizma bi pripomogle boljem nacinu Zivota lokalnog
stanovniStva 4,5
Potrebna je veca kvaliteta obrazovanja stanovnistva 4,27
Razvoj turizma bi doveo do prenapucenosti destinacije 2,77
Razvoj turizma ne bi znatno utjecao na prirodu 3,32
Razvoj turizma ne bi doveo do prenapucenosti destinacije 3,51
Razvoj turizma bi ugrozavao prirodu 3,08
Turisticka zajednica treba ukljuciti lokalno stanovniS§tvo u planiranje
turisti¢kih aktivnosti 4,37
Zelim vidjeti poveéan broj dolazaka turista u Gorskom kotaru 4,51
Trenutacna razina ruralnog turizma poboljSala je moguénost zaposljavanja
uGK 3,73
Kwvaliteta zivota bi se smanjila povecanjem razvoja ruralnog turizma u GK | 2,72
Nacin Zivota u GK se promijenio tako da viSe odgovara turistima nego
lokalnom stanovnistvu 3,04
Razvoj turizma poboljSava toleranciju lokalnog stanovniStva prema
drugim kulturama 3,91
Razvoj turizma pridonosi ocuvanju obicaja i tradicija 4,24
Razvoj turizma donosi vise Stete nego koristi 2,42
Zbog razvoja turizma vise skrbimo o okolisu 3,99
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Privatni smjestaj je vrlo bitan za razvoj turizma u GK 4,16
Dovoljno sam ukljuc¢en/a u planiranju aktivnosti za razvoj turizma 3,06
Dovoljno sam uklju¢en/a u pruzanju usluga za razvoj turizma 2,99
Ukupno 3,66

Napomene: 1- u potpunosti se ne slazem ,5 — u potpunosti se slazem

Izvor: izrada autora rada prema rezultatima istrazivanja

Podaci prikazani u tablici 8. pokazuju da ispitanici jasno podrzavaju daljnji razvoj turizma uz
najvecu prosjecnu ocjenu 4,61; odnosno71,6% ispitanika, takoder veliki broj ispitanika drzi do
toga i svjesno je da veci dolazak posjetitelja u zasti¢ena podrucja ¢e biti omogucen ukoliko se
poboljsa javna promocija u cilju razvoja ruralnih dijelova (4,55). Moze se zakljuditi kako
ispitanici prepoznaju potrebu za diverzifikacijom proizvoda i usluga, te se zalazu za veéu
obrazovanost stanovni$tva (4,27). Sezonalnost Gorskom kotaru predstavlja veliki problem
pa se tako i ispitanici slazu da je cjelogodisnje poslovanje objekata jedino rjeSenje za razvoj
turizma (4,32). Velika prepreka daljnjem razvoju je nedovoljna uklju€enost stanovniStva u
planiranje aktivnosti (3,06) i pruzanje usluga (2,99), ali prednost je $to su ispitanici svjesni da

nisu dovoljno ukljuceni, naime rezultati ukazuju kako imaju potrebu i zelju ukljuditi se.

Sljedec¢a skupina pitanja se odnosi na kvalitetu turisticke ponude koja bi se svakako trebala
poboljsati i unaprijediti §to se moze vidjeti i u tablici 7. gdje ispitanici drze do toga da treba
uvesti nove proizvode (4,51), biciklisti¢ke staze (4,35) i sportske sadrzaje (4,37), kojih naravno

do sada ima u odredenoj koli¢ini ali nedovoljno valoriziranoj.
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Tablica 9. Kvaliteta ponude Gorskog kotara

Kvaliteta ponude Prosjecna ocjena
Kvaliteta prirodnih atrakcija 3,8
Kvaliteta kulturno povijesnih atrakcija 3,6
Kvaliteta kulturnih manifestacija 35
Kvaliteta sportskih manifestacija 3,46
Kvaliteta ugostiteljske ponude 3,59
Kvaliteta ugostiteljskog smjeStaja 3,64
Prometna povezanost 3,6
Ponuda domacih proizvoda 3,94
Ponuda u zasti¢enim podrucjima 3,72
Promocija prirode i nacionalnih parkova 3,72
Ukupno 3,66

Napomene: 1- u potpunosti nevazno, 5- u potpunosti vazno

Izvor: izrada autora rada prema rezultatima istrazivanja

lako bi broj poljoprivrednika trebao i mogao biti veci, ispitanici su vrlo zadovoljni
dosadasnjom kvalitetom ponude domacih proizvoda (3,94). Kako bi se povecalo zadovoljstvo
stanovnika sa kvalitetom ponude domacih proizvoda potrebno je poticati mala obiteljska
gospodarstva u proizvodnji u cilju veée kvalitete njihovih proizvoda. Rezultati pokazuju da
ispitanici drze do toga da je kvaliteta kulturnih (3,5) i sportskih manifestacija (3,46) najlosija.
U Tablici 7. prometna povezanost igra kljuénu ulogu u razvoju, no kvaliteta istoga ne donosi
takve rezultate.

U nastavku anketnog upitnika ispitanike je zamoljeno da na Likertovoj ljestvici od 1 do 5
oznace koji oblik turizma je najvazniji za buduci razvoj. Ispitanici smatraju da je gastronomija
(4,65) najvazniji oblik turizma koji bi mogao doprinijeti razvoju, iako Hrvatska ima dovoljan
broj kvalitetnih ugostiteljskih objekata, ulazuéi u ovaj oblik turizma bi se povecala turisticka
potrosnja jer iako mnogo turista putuje radi mira i rekreacije i mora, veliki broj putuje zbog
hrane i degustiranja autohtonih proizvoda, takav pogled i smjer u kojem se turizam treba
razvijati bi doveo do smanjenja sezonalnosti i drzanja otvorenih ugostiteljskih objekata tokom

Citave godine, ali i obogacivanjem cjelokupne turisticke ponude (Drpi¢ i Vukman 2014). Pod
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najmanje vazne oblike turizma sukladno ispitanicima spada vjerski turizam (3,3), uz kongresni

turizam koji je posljednji na ljestvici sa prosje¢nom ocjenom vaznosti (3,1).

Vaznost navedenih oblika turizma za razvoj ruralnog turizma Gorskog

kotara
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Grafikon 5. Vaznost navedenih oblika turizma za razvoj ruralnog turizma Gorskog kotara
Napomene: 1- u potpunosti nevazno, 5- u potpunosti vazno

Izvor: izrada autora rada prema rezultatima istrazivanja

Na kraju ovog istrazivackog rada se moze zakljuciti kako je lokalno stanovnistvo klju¢no za
razvoj ruralnog odrzivog turizma, stoga je vrlo pozeljno pratiti njihov trud i zalaganje za
zajednicu za koju su pokazali interes. Na temelju upitnika ispitanici su ocjenjivali vaznost
raznih elemenata vezanih za rast i razvoj turizma te na temelju rezultata su ukazali na probleme
koji blokiraju daljnji razvoj, i na socio-demografskoj razini, i ekonomskoj i drustvenoj razini.
Rezultati prikazuju svjesnost ne ukljucenosti zajednice u destinacijski menadzment i planiranje
aktivnosti, stoga ukoliko se to promijeni daljnji rast i razvoj moze biti usmjeren na ciljano i
adekvatno donoSenje odluka koje ¢e proizaci iz glasova i potreba stanovnika ovih podrucja.
Jedno od najvecih ograniCenja ovog istrazivanja i opéenito ovog podrucja je §to na ovom
podrucju prevladava pretezito starije stanovnistvo, koje nije dovoljno upuceno u koristenje
danasnje tehnologije preko koje se trenutno odvija vecina istrazivanja i prikupljanja podataka,
stoga vecina ispitanika koji su sudjelovali u ovom upitniku imaju vise od 35 godina starosti pa
se moze zakljuciti kako je uzorak premalen, tj. da bi mogao biti malo ve¢i za neka buduca

istrazivanja.
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Hrvatska posjeduje ogromne predispozicije da postane najpozeljnija zemlja Mediterana,
mijenjanjem potraznje i S daljnjim razvojem, turizam se iznova i iznova mijenja i stvaraju se
novi oblici turizma, kojima se iznova i iznova treba prilagodavati diverzifikacijom ponude i

uvodenjem novih turisti¢kih proizvoda i atrakcija.

4.  Razvojni pravci ruralnog turizma Gorskog kotara

Iz godine u godinu se pojavljuju novi problemi, novi utjecaji, klima se mijenja, ¢ak i bolesti i
pandemije koje u bilo kojem trenutku mogu iznenaditi sa svojom pojavom, stoga je na svakoj
pojedinoj drzavi ostavljen izbor na koji nacin ¢ée se izboriti i prilagoditi novonastalim
problemima. Hrvatska je suocena sa raznim problemima ali detaljnima analizama i trudom u
kontekstu razvojnih potreba i potencijala razvitka ruralnog turizma u mogucnosti je utvrditi
ciljeve koji doprinose odrzivom razvoju, te kako bi sa istima pridonijela vecoj kvaliteti Zivota,

veéem ukupnom gospodarskom i drustvenom razvoju.

,»Postujuci prirodno i kulturno nasljede 1 jedinstveni identitet svih regija, stvorit ¢cemo odrziv
¢jelogodisnji turizam pozeljan za investicije, rad i Zivot, koji doprinosi skladnom gospodarskom
razvoju Hrvatske® je vizija koja je nastala dokumentom Strategija odrzivog razvoja turizma do
2030. godine, koja svoj fokus stavlja na razvitak cjelogodi$njeg turizma, na vremensku i
prostornu ujednacenost, na ulaganje u obrazovanje stanovnistva, na kvalitetniju obradu resursa
(Hrvatski sabor). Ve¢ puno puta spomenuto prirodno bogatstvo ovog podrué¢ja uz kasnije u
tekstu navedene prilike i projekte, prosirivanjem dosadasnjih ideja i uvodenjem novih ideja
ruralni turizam je u mogucnosti povecati broj posjetitelja i povratiti raseljeno stanovnistvo ¢ija

raseljenost predstavlja veliko ograni¢enje za buduéi razvoj.

4.1. SWOT analiza

U nastavku rada tablica 10. prikazuje SWOT analizu ruralnog turizma Gorskog kotara iz koje
se moze zaklju€iti kako su unutarnji faktori prikazani kroz snage i slabosti. Snaga ovog podrucja
je dakako prirodna i kulturna bastina koja je spomenuta ve¢ mnogo puta, njen idealan
geografski polozaj, ugodna klima, te ponuda aktivnosti na otvorenome. Kroz slabosti se
ogledava ujedno i najveéi problem a to je depopulacija stanovnistva, takoder mali broj

poljoprivrednih gospodarstava i ne dovoljno poticaja za mala obiteljska gospodarstva. Kada bi
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se podigla razina obrazovanja i kada bi im se pruzila prilika mladi bi mozda imali poticaja ostati
u ovim podruc¢jima. Kroz vanjske faktore su prikazane prilike i prijetnje, gdje se prilike ogledaju
po povecanju dolazaka i nocenja turista, tj. povecanoj posjecenosti, takoder seoski turizam
postaje sve popularniji medu populacijom te sa svim svojim snagama ovo podrucje je idealno
za razvoj ruralnog oblika turizma. Prijetnje za ovo podrucje se ogleda u manjku financijskih

sredstava, inflaciji, globalnoj krizi te naravno konkurenciji koja je jaka.

Tablica 10. SWOT analiza ruralnog turizma

SNAGE ABOSTI
o¢uvana prirodna, flora i fauna problem depopulacije stanovnistva
bogata kulturna bastina skroman broj registriranih poljoprivrednih
smjeStajni kapaciteti visoke kategorizacije gospodarstava
idealan geografski polozaj zanemarena  primarna  poljoprivredna
postojanje zasti¢enih podrugja proizvodnja
svjeza i ugodna klima kreatori  turistickog djelovanja  nisu
dobra gastronomska ponuda dovoljno umreZeni
brojne staze za planinarenje i biciklizam ne postoji konkretna strategija samo za
NP Risnjak razvoj ruralnog turizma

visoka nezaposlenost i niska razina

obrazovanosti nezaposlene radne snage

PRILIKE PRIJETNJE

inflacija i globalna kriza

EU fondovi i projekti za poticanje razvoja | globalna pandemija

seoskog turizma konkurentske obalne destinacije
Prirodno bogatstvo Gorskog kotara manjak financijskih sredstava
Blizina mora i turistickih destinacija na moru
seoski turizma je sve veci trend medu turistima
(poZzeljan oblik turisti¢ke ponude)

povratak raseljenog stanovnistva

sve veci broj posjetitelja

Izvor: vlastita izrada autora
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Kao $to je vidljivo iz ove analize, Gorski kotar ima puno potencijala i resursa za stvaranje
vrlo kvalitetne i konkurente turisticke ponude u podrucju seoskog turizma. Takoder, veliku
prednost predstavlja i ¢injenica da je zbog globalne pandemije porastao interes gostiju za
turisticke aktivnosti koje ukljucuju boravak u prirodi, a upravo su prirodni resursi ono po cemu
je Gorki kotar poznat. Sukladno tome, moze se stvoriti ponuda koja ¢e biti konkurenta i
privla¢na posjetiteljima, a ujedno doprinosi i stvaranju cjelogodisnje turisticke ponude. S
obzirom da broj posjetitelja u Gorskom kotaru kontinuirano raste, potrebno je osmisliti plan i
strategiju razvoja koja ¢e i¢i upravo u smjeru razvoja i poboljSanja ruralnog turizma. Nadalje,
potrebno je usredotociti se na lokalno stanovnistvo te njih ukljuciti u donoSenje odluka za razvoj
ruralnog turizma te poraditi na smanjenju stope nezaposlenosti poboljSanjem turisti¢ke ponude
I otvaranjem novih radnih mjesta. Bez podrske lokalnog stanovniStva, ne moze se ocekivati

razvoj i unapredenje turisticke ponude.

4.2. Potencijali i izazovi ruralnog turizma Gorskog kotara

Gorski kotar unato¢ svim svojim potencijalima koje posjeduje, susrece se s mnogo izazova i
problema za koje postoje odredene smjernice i strategije a koliko ¢e one biti provedene ovisi 0
samom stanovniStvu, lokalnim upravama, vladi, i zajednici. Pa je tako nezaposlenost veliki
izazov ovog ruralnog podrucja jer se u razdoblju od 2015. do 2019. godine smanjila za 9%, $to
je iznimno puno (Kozlica i Radunovi¢ 2021, 59), iz ¢ega se moze zakljuciti da nema dovoljno
radnika s dovoljnim i potrebnim obrazovanjem. Kako bi se nezaposlenost smanjila potrebno je
razvijati mala poduzetnistva i obrtnistva. Zbog razvitka tehnologije, nudi se moguénost rada od
kuce, pa se tako dosta zanimanja moze odvijati na ovaj nacin. Poslije pandemije COVID-19
istina je da su se turisti okrenuli vise prirodi i Zele provoditi vrijeme u prirodi pa je to pozitivno
na kraju utjecalo na ovo podrucje ali to ne znaci da ¢e se zadrzati na toj razini, pa je potrebna
bolja promidzba i podizanje kvalitete infrastrukture industrijskih zona (Nuji¢ i Andrakovi¢
2005). Turizam u ukupnim prihodima poduzetnika Gorskog kotara iznosi svega 2,8% prihoda
(Master plan turistickog razvoja Gorskog kotara 2020) Veliki problem su ta nedovoljna
ulaganja u istrazivanje i razvoj te nepovezana poljoprivredna proizvodnja. Poljoprivreda
Gorskog kotara zajedno sa Sumarstvom sudjeluje s 3% u ukupnim prihodima i s 3% u ukupno

zaposlenima u poduzec¢ima sa sjedistem u Gorskom kotaru (Kozlica i Radunovi¢ 2021, 50).

39



Stocarstvo je primarna poljoprivredna djelatnost, dominira uzgoj goveda i svinja $to je logi¢no
jer livade zauzimaju preko 300 hektara. Turisti koji posjecuju ova mjesta se prosje¢no prekratko
zadrZavaju u njemu pa je vrlo bitno ojacati brend “Gorski kotar” kako bi potakli popularnost i
potencijalno privlacenje investitora da ulazu u ova mjesta koja obiluju prirodnim bogatstvima
koja su nazalost nedovoljno iskoristena( Afli¢, 2018). Blizina mora je kljucan faktor i prilika
za ovo mjesto da privuce vise turista, no kako tehnologija napreduje, a stanovnistvo ovog
podrucja je prosjecno starije potrebna je digitalizacija i automatizacija prostora i proizvodnje
(Rotz; Gravely; Mosby; i drugi 2019). Potrebno je puno ulaganja u ovakva mjesta, Republika
Hrvatska posjeduje previse potencijala koje nazalost se ne iskoristava u pozitivnom pravcu, pa
tako Gorski kotar nije jedino podruc¢je koje ima ovolike probleme, skoro ¢itava panonska
hrvatska se bori sa slicnim problemima (Bari¢ 2020).

Iz ranije navedenih poglavlja moze se zakljuciti kako je Gorski kotar tipi¢no ruralno
podrucje jer obiluje prirodnim vrijednostima, zasticenim podruc¢jima, ima povoljan geografski
polozaj i klimu, a posebno je prepoznatljiv po domacim specijalitetima iz eko uzgoja. Razlicite
rekreacijske aktivnosti kao sto su biciklizam, planinarenje, ribolov, izleti u prirodu i sl. privla¢ni
su faktor ruralnog turizma. Osim prirodnih ljepota i atrakcija u ponudu ruralnog turizma
potrebno je ukljuciti i kulturno-povijesnu bastinu te tradiciju kraja. Tome pridonose lokalni
OPG-ovi te sudjelovanje posijetitelja u tradicionalnim manifestacijama. Jo$ jedan bitan resurs u
razvoju ruralnog turizma su Sume koje ¢ine veliki udio Gorskog kotara, ali i vode te brojni
izvori rijeka. Medutim svi ti prirodni lokaliteti nisu u potpunosti razvijeni i dovoljno dobro
promovirani. Sukladno tome, postoji nekoliko prijedloga projekata koji predstavljaju potencijal
za razvoj novi turistickih proizvoda koji bi doprinijeli razvoju ruralnog turizma ovog kraja. U
nastavku rada opisani su dva projekta, jedan temeljen na prirodnoj bastini, a drugi temeljen na
kulturnoj bastini (Vukeli¢ 2017):

e ,.Projekt Sum i zubor Gorskog kotara“ — prijedlog ovog projekta je temeljen na glavnim
sastavnicama Gorskog kotara, a to su Sume i vode. Rije¢ je o turistickom proizvodi koji
bi se sastojao od posjecivanja najljepsih izvora rijeka koje se nalaze u ovom kraju (izvor
Kupe, Zeleni vir, izvor Kamacnik). Cilj ovog projekta je stvaranje ponude kojom c¢e se
istaknuti prepoznatljiva prirodna bastina kraja te povecati broj i interes posjetitelja.

e ,Putevima mlinova Gorskog kotara“ — turisti¢ki proizvod bi se bazirao na sedam starih
mlinova koji se nalaze u Gorskom Kkotaru, a ideja je povezivanje mlinova u jednu

jedinstvenu rutu. Turisti bi na taj nacin mogli ¢uti price o starim mlinovima i dobiti uvid
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u njihovu vaznost za ruralni razvoj. Cilj ovog projekta je promicanje tradicionalnih
vrijednosti kraja te privlacenje veceg broja turista.

Analiziranjem kompletnog stanja Gorskog kotara dolazi se do sljedecih glavnih izazova a
to su ve¢ spomenuto starenje stanovniStva i depopulacija, nagle klimatske promjene, nove
vjestine znanja i kompetencije, urbanizacija, napredne tehnologije i razvoj pametnih sela. (Plan
razvoja Primorsko-goranske zupanije za razdoblje 2021. - 2027) Daljnji razvoj ¢e velikim
dijelom ovisiti o odgovorima na ove izazove. Razvijenija prometna mreza i kvalitetnija
mobilnost mogu znacajno umanjiti depopulaciju i imati vaznu ulogu u revitalizaciji ruralnih
podrucja. Utjecaj naprednih tehnologija u znac¢ajnoj mjeri moze pridonijeti $kolstvu, javnim
servisima i civilnom sektoru, posebice za razvoj pametnih sela. Stvaranjem novih vjestina i
znanja potrebnih za kreiranje poslova i transformaciju pogodovati ¢e edukaciji mladih za razvoj
kraja. Ve¢ spomenuti rad na od kuce takoder moze znatno pridonijeti stanovniStvu u ruralnim
podru¢jima jer im daje moguénost obavljanja dobro placenih poslova bez selidbe u velike
gradove, ali se na to veze povecanje kvalitete obrazovanja i stjecanja znanja. (Plan razvoja
Primorsko-goranske zZupanije za razdoblje 2021. - 2027)

Razvoj pametnih sela je jedan veliki projekt koji ima za cilj poboljSati kvalitetu ruralnog
zivota. Inicijativa ovakvih sela je da lokalno stanovni$tvo koje je najbolje upoznato s
mogucnostima i potrebama svoje zajednice da sklapaju udruzenja za gospodarski razvoj uz
koristenje inovativnih rjesenja i digitalnih tehnologija.

Yy

Pametno Zivljenje

R |
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upravljanje
okoligem gospodarstvo
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Pametna mobilnost Pametno
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Slika 7. Interakcija inovativnih rjeSenja u Pametnim selima sa ciljem stvaranja boljeg zivota
Izvor: vlastita izrada autora prema Planu razvoja turizma Primorsko- goranske Zupanije 2022. — 2027. godine (pristupljeno
23.07.2023.)
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Ova inicijativa zeli omoguciti Gorskom kotaru da ostvari svoje ciljeve za poboljSanje kvalitete
zajednice. Projekti koji mogu pridonijeti kvaliteti i proSirenju zajednice su: (Plan razvoja
turizma Primorsko- goranske zupanije 2022. — 2027. godine)

e Bolji pristup javnim uslugama

o Digitalizacija i diverzifikacija lokalnog poduzetnistva, inovacijskih i razvojnih centara

e Razvoj dugorocnog najma

e Virtualne trznice

e Inteligentna javna rasvjeta

e Razvoj zelenog i kruznog gospodarstva

e Veca participacija stanovnika i lokalne zajednice pri planiranju razvoja

e Ocuvanje okolisa

Kao jedan primjer zelenog turizma moze se prikazati Slovensko-hrvatski projekt »Putevima
Carobne prirode« (Explore the Wondernature). Slovenija kao nositelj tog projekta mora
osmisliti svojevrsne turisticke aranzmane koji dakako moraju ukljucivati i sadrzaje Gorsko
kotarske strane, u cilju inovativnog spajanja prirodne i kulturne dimenzije u jedno (TZ Gorski
kotar)

Osmisljavanjem ovakvih projekata moZe se maksimalno iskoristiti potencijal Gorskog
kotara za razvoj ruralnog turizma. Sve to u konacnici dovodi do poboljSanja turisticke ponude,
veCeg broja posjetitelja i boljoj prepoznatljivosti Gorskog kotara kao pozeljne turisticke

destinacije.
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Zakljucak

Danasnji turisti traze nova iskustva i dozivljaje te nije dovoljno ponuditi im samo sunce i more
na ¢emu se temelji turizam na jadranskoj obali i otocima. Upravo iz tog razloga raste
popularnost specificnih oblika turizma jer oni nude nesto novo i drugacije. Sve popularniji
medu njima je i ruralni turizma, a rijec¢ je o turizmu koji nastaje na ruralnim podruc¢jima te
predstavlja spoj prirode i tradicije. Ruralni turizma nudi razlic¢ite oblike turisti¢ke ponude kao
Sto su cikloturizam, zeleni turizam, ekoloski turizam, agroturizma, gastronomski turizma,
kulturni turizma, zdravstveni, itd. Sve to predstavlja jedinstveni dozivljaj i nudi nova iskustva
pa je i potraznja sve veca.

,Zeleno srce Hrvatske®, kako mnogi nazivaju Gorski kotar, postaje sve zanimljivija turisticka
destinacija, a broj onih koji ga posjecuju sve je veci. S obzirom da je veliki dio podruéja
prekriven Sumama, Gorski kotar predstavlja pravo bogatstvo biljnog svijeta, ali i brojnih
spomenika kulture. Takoder, neizostavna je i gastronomska ponuda koja se temelji na domac¢im
jelima i namirnicama iz ekoloskog uzgoja. Sve su to samo neke od prednosti ovog podrudja,
koje svojim posjetiteljima daje upravo ono za ¢ime Zude, a to je mir i boravak u prirodi.
Turisticka ponuda je raznolika te ima brojne potencijale koji jo§ uvijek nisu u potpunosti
iskoristeni. S obzirom na resurse koje posjeduje, Gorski kotar predstavlja idealnu destinaciju
za razvoj ruralnog turizma. Upravo spoj prirode, kulturne i povijesne bastine te kvalitetne
gastronomije stvara iznimno vrijedan turisticki proizvod koji se posjetiteljima moze nuditi
tijekom cijele godine, a zbog svoje atraktivnosti i inovativnosti ima potencijala za privlacenje
sve veceg broja turista koji zele iskusiti nesto novo i drugacije. Da bi se u buducnosti poboljsala
turisticka ponude, lokalno stanovnistvo je potrebno vise ukljuciti u turisticke aktivnosti te ih
poticati na bavljenje istim. Bez podrske lokalnog stanovniStva, ne moze se o¢ekivati razvoj i
unapredenje turisticke ponude. Nadalje, potrebni su novi projekti i strategije razvoja koji idu u
smjeru stvaranja novog turistickog proizvoda i to upravo u podrucju ruralnog turizma jer on
ima najveci potencijal ovog podrucja.

Iz provedenog istrazivanja se moze zakljuciti kako je lokalno stanovnistvo dobrim dijelom
zainteresirano za daljnji razvoj turizma. Kako bi se interes pretvorio u djelo, potrebno je
provoditi aktivnosti kao §to su ukljucivanje stanovniStva u kulturne aktivnosti, povecavanje
slobodnog vremena, bolje organizirati prostorno planiranje, razvoj znanja ekoloske svijesti,

gostoljubivosti prema gostima, sve u cilju donoSenja i provodenja odluka koje ¢e koristiti
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dugoro¢nom ruralnom odrzivom razvoju. Masovni turizam je promijenio motive putovanja
turista, Sto ide u prilog ruralnim podru¢jima jer turisti traze odmor, prirodu i mir, pa
stanovnicima daju motive za ukljucivanje u razvoj te izgradnju smjestaja za prihvat turista i
dodatnih sadrzaja koji ¢e se fokusirati na povratak tradiciji, predstaviti prepoznatljive obicaje i

ostale sadrzaje koji mogu predociti kako se nekada prije zivjelo.
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