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Sazetak

Ruralni turizam selektivni je oblik turizma koji se razvija iz poljoprivredne djelatnosti i
ukljucuje proizvodnju domacih proizvoda (najceS¢e prehrambenih proizvoda). Republika
Hrvatska vecinskim je dijelom ruralna zemlja, Sto pruza veliku moguénost za daljnji razvoj
ovog oblika turizma. Kao turisti¢ki najrazvijenije podrucje navodi se Istarska zupanija sa sve
ve¢im brojem posjetitelja i stalnim porastom u prihodima od turizma. Turisticka ponuda
Istarske Zupanije u stalnom je razvoju te se prilagodava novim turistickim trendovima
danasnjice. Upravo iz tog razloga, to podrucje ukljucuje razlicite oblike turizma, od kojih je
jedan ruralni turizam. U seoskim dijelovima Istarske Zupanije ruralni turizam dozivljava svoj
procvat pocetkom 21. stolje¢a obnovom i gradnjom ruralnih kuéa za odmor, ruralnih obiteljskih
hotela, soba, apartmana, kao 1 otvaranjem agroturizama 1 pokretanjem obiteljsko
poljoprivrednih gospodarstava (OPG). Najrazvijenijim podru¢jem ruralnog turizma u Istri
smatra se klaster Sredi$nje Istre koji ukljucuje grad Pazin i op¢ine Cerovlje, Gracisce, Karojba,
Lupoglav, Pi¢an, Sveti Lovre¢, Sveti Petar u Sumi i Tinjan. Empirijsko istraZivanje uklju¢eno
u radu provedeno je s ciljem ispitivanja razvijenosti ruralnog turizma u SrediSnjoj Istri 1

njegovog utjecaja na formiranje pozitivnog imidZa destinacije i povecanje atraktivnosti.

Kljucne rijeci: ruralni turizam; Istarska Zupanija; klaster Sredi$nje Istre; agroturizam; obiteljsko

poljoprivredno gospodarstvo
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Uvod

Daljnjim razvojem turizma u skladu s promjenama na dinami¢nom turistickom trzistu, stvara
se potreba za oblikovanjem novih turistickih proizvoda. Kao glavni cilj i ono ¢emu turizam
u danasnjici tezi je segmentacija trzista i prilagodavanje ponude Zeljama turista. Proizvodi
koji se nude turistu moraju bili uskladeni s viemenom, Zeljama i preferencijama istih. Samim
time, kao bitna stavka u kreiranju novih turistickih proizvoda navodi se diverzifikacija i
personalizacija usluge. Uklju¢ivanjem ovih stavki u nove ili unaprjedene turisticke
proizvode ostvaruje se veca ekonomska vrijednost, privlacenje veéeg broja posjetitelja i u

konacnici stvaranje pozitivnog imidZa za destinaciju.

Formiranjem novih selektivnih oblika turizma dolazi do valorizacije unutrasnjosti zemlje,
odnosno seoskog podrucja. U tom kontekstu, razvija se ruralni turizam ili agroturizam.
Ruralni turizam u Republici Hrvatskoj ostvaruje svoj vrhunac u 21. stoljecu, osobito u
Istarskoj zupaniji. Ta je Zupanija iskoristila svoje komparativne prednosti i ruralna mjestaSca
za unapredenje turizma i otvaranje agroturizama i obiteljsko poljoprivrednih gospodarstava

(OPG- ova).

Kao glavni cilj ovog rada navodi se analiza ponude ruralnog turizma posebice na podrucju
Sredi$nje Istre. Uz glavni cilj, kao jedan od vaznijih ciljeva rada navodi se 1 ispitivanje
stupnja razvijenosti ruralnog turizma u Sredi$njoj Istri 1 moguénost daljnjeg razvoja. U tu
svrhu provedeni su strukturirani intervjui s lokalnim nositeljima agroturizama i OPG- ova
Istarske zupanije. Predmet istraZivanja su spomenuti lokalni agroturizmi i obiteljska
poljoprivredna gospodarstva u okolici grada Pazina 1 opéina Cerovlje, Gracisce, Karojba,

Lupoglav, Piéan, Sveti Lovre¢, Sveti Petar u Sumi i Tinjan.

Zaizradu ovog rada koriStena je strucna literatura koja najviSe odgovara tematici ruralnog
turizma kao selektivnog oblika turizma. Takoder, koriSteni su internetski izvori, web stranice
1 ¢lanci povezani s temom. Tijekom pisanja rada koristena je deskriptivna metoda, metoda

analize, metoda sinteze i deduktivna metoda.



Nakon prethodno navedenih postavljenih ciljeva, definira se glavna hipoteza koju se
analizom istrazivackog dijela moze potvrditi ili opovrgnuti. U ovom radu istrazuje se jedna
hipoteza koja ukljucuje nekoliko elemenata, a glasi: Ruralni turizam u Sredisnjoj Istri je
razvijen turisticki proizvod koji utjece na atraktivnost i postaviljanje imidza destinacije te u

njega vrijedi dalje ulagati zbog sve vece potraznje.

Rad se sastoji od pet poglavlja. Prvo poglavlje odnosi se na selektivne oblike turizma s
posebnim naglaskom na ruralni turizam, dok drugo poglavlje u fokus stavlja Istarsku
Zupaniju kao prepoznatljivu turisticku destinaciju. Trece se poglavlje konkretno odnosi na
Sredisnju Istru te ukljuduje statistiGke podatke turizma tog podrugja. Cetvrto poglavlje iznosi
pregled ponude ruralnog turizma u Sredisnjoj Istri, s posebnim naglaskom na agroturizme i
obiteljska poljoprivredna gospodarstva koja su ukljuena u empirijsko istraZivanje.

Posljednje poglavlje donosi konkretnu analizu istrazivanja s glavnim zakljuccima.



1. Selektivni oblici turizma s naglaskom na ruralni turizam

Svrha turistickih kretanja u po€etcima bila je povezana s razmjenom robe i usluga ili pak
putovanja iz vjerskih razloga poznata kao hodocaS¢a na sveta podrucja. Razvijanjem
razlicitih prijevoznih sredstava i sve ve¢om upotrebom tehnologije, turistima je postalo
jednostavnije putovati te se ¢eS¢e na to odlucuju. Takve osobe vise ne putuju isklju¢ivo zbog
ostvarivanja zarade, ve¢ im prioritet postaje zadovoljenje svojih potreba i ostvarivanje raznih
zelja 1 zahtjeva.

S vremenom dolazi do promjene na turistickom trziStu i razvijanja novih selektivnih
oblika turizma u kojima se ponuda prilagodavala Zeljama i potrebama modernog turista.
Samim time, trend masovnog turizma opada, diverzifikacija ponude raste. Kao jedna od
glavnih promjena nastalih tada u turizmu navodi se prilagodavanje zahtjevima turista
ostvareno stalnim pra¢enjem turisti¢kog trziSta odnosno evaluacijom i kontrolom.

U 21. stoljecu dolazi do gotovo potpunog ostvarivanja diverzificirane ponude pritom
postivanja odrzivosti i maksimalnog postizanja ekonomske, ekoloske i kulturne ravnoteze.

Pojam turistickog iskustva vezan je uz subjektivan osjec¢aj i turisti¢ki doZivljaj pojedinca.
Autor Cohen 1zdvojio je pet vrsta turistiCkog iskustva na temelju interesa koji se putovanjem

nastoji zadovoljiti: !
1. Rekreacijski turizam, kao vrsta zabave 1 bijega.

2. Razonodni turizam kao ekstremizacija rekreacijskog, koji se prakticira kao terapija

namijenjena otudenim pojedincima.

3. Dozivljajni turizam, Cija je svrha postizanje novog osjecaja i drugacijeg, autenti¢nijeg
shvacanja destinacije. To je turizam koji zelje turista i subjektivan dozivljaj podize na

novu razinu i stavlja ga u prvi plan.

4. Eksperimentalni turizam, tipican za osobe koje ne pristaju na norme koje im namece

drustvo 1 koji kre¢u u potragu kako bi otkrili 1 dozivjeli drugaciji nacin Zivota.

! Cohen, ‘A Phenomenology of Tourist Experiences’, 179-201



5. Egzistencijalni turizam, koji podrazumijeva potpuno prihvacanje novoga modela
vrijednosti i1 pravila. Kontroverzna vrsta turizma u kojoj se postavljaju nove vrijednosti,

turist je ,,prepusten sam sebi i prezivljavanju®.

Kao nadopuna Cohenu, autorica Smith razdvaja sljedece oblike turizma prema glavnom

motivu putovanja:?
— etnicki
— kulturni
— povijesni
— ambijentalni i rekreacijski turizam.

Selektivni oblici turizma ili selektivni turizam odnose se na maksimalno zadovoljenje
potrebna turista diferenciranjem turisticke ponude S$to potencijalno rezultira
ostvarivanjem kvalitete. Ti se oblici turizma mogu podijeliti prema vise kriterija, a zbog

velikog broja autora koji tumace selektivne oblike turizma, postoje brojne podjele.

1.1. Klasifikacija selektivnih oblika turizma

Ukljucivanjem strategije razvoja turistickih proizvoda 1 poslovne politike u turizmu koriste¢i
konkretne resurse destinacije, formiraju se selektivne turisticke vrste €iji je glavni cilj u
danasnjici poticanje odrzivog razvoja i koristenje odrzivih koncepata u svom poslovanju. U
toma aspektu postivanja odrzivog razvoja, selektivni oblici turizma poti¢u razvoj nuznih
standarda vezanih uz daljnju valorizaciju 1 zastitu prirodnih resursa destinacije, kao 1
postizanja vece razine zadovoljstva turista u odabranoj destinaciji. Zadovoljstvo posjetitelja
destinacije, kao 1 vazan ¢imbenik koji odreduje imidZ i utjece na lojalnost turista i ponovni
povratak u tu odabranu destinaciju.

Kao bitna odrednica koja oblikuje selektivne oblike turizma je odrzivi razvoj koji postaje

glavni Cinitelj razvoja odredenih vrsta turizma. Uz spomenuto, vrlo vazna karakteristika

2Nash i Smith, Anthropology and Tourism, Annals of Tourism Research, 12-25



selektivnih oblika turizma ocituje se u poticanju gospodarskog razvoja destinacije, posebice
malih obiteljskih poljoprivrednih gospodarstva. Uvodenje ove karakteristike ocituje se u
vec¢oj ukljucenosti nacionalnih, regionalnih i lokalnih vlasti, s obzirom da se ve¢i dio prihoda
u ukupnoj hrvatskoj nacionalnoj ekonomiji temelji upravo na malom i srednjem
poduzetnistvu.

Govoreci konkretno o podjeli selektivnih oblika turizma, autor Stanko Gei¢ u svojoj
knjizi ,,Menadzment selektivnih oblika turizma” podijelio je selektivne oblike turizma prema
vanjskim uzro¢nicima i motivaciji odnosno unutarnjim uzro¢nicima.’

U vanjske se uzro¢nike ukljucuju svi oni koji indirektno utjeCu na kreiranje turisticke
ponude, a u to se ubrajaju razni selektivni oblici turizma kao $to su podjela prema podrijetlu
(nacionalni turizam, medunarodni turizam), trajanju boravka, ljetnoj ili zimskoj sezoni, broju
sudionika (individualni turizam, obiteljski turizam, kolektivni turizam, turizam skupina,
klupski turizam, masovni turizam), dobi sudionika (turizam mladih, turizam tre¢e dobi), vrsti
prijevoza, vrsti smjeStaja, uc¢incima na platnu bilancu (aktivni turizam — receptivni turizam,
pasivni turizam — emitivni turizam), nacinu plac¢anja (socijalni turizam, turizam iz Stednje 1
kredita) 1 socioloSkim kategorijama (ekskluzivni i luksuzni turizam, tradicionalni turizam,
turizam mladih, socijalni turizam).

Kao jedna od najbitnijih podjela za turista navodi ona prema motivaciji u okviru koje ve¢
ranije spomenuti autor Slavko Gei¢ dijeli selektivne oblike turizma na: kulturni turizam,
zdravstveni turizam, socijalni turizam, rekreativni turizam, sportski turizam, komercijalni
turizam i politicki turizam.*

Mijenjanjem preferencija turista dolazi do potrebe oblikovanja novih oblika turizma kako
bi se maksimalno zadovoljile njihove potrebe. Velik broj autora bavio se podjelama
selektivnih oblika turizma prema razli¢itim cCimbenicima determiniranim od strane
posjetitelja ili turista (uglavnom njihovim stavovima, motivacijom, dobi, nacinu placanja,

socioloskim kategorijama i ostalim ¢imbenicima).

3 Geié, Menadzment selektivnih oblika turizma, 225.
4 ibidem



1.2. Ruralni turizam

Pojam ruralni turizam u danaSnjici se koristi za izrazavanje svake turisticke aktivnosti u
ruralnom prostoru, dok se ruralni prostor moze definirati kao onaj prostor odvojen od grada,
to jest ono $to nije gradsko, urbano. Prema tome, gradska se podrucja definiraju kao urbana
podrugja, dok su op¢ine i manja naselja ruralna podrucja. Ruralni turizam ukljucuje boravak
na seoskim gospodarstvima te posebne oblike aktivnosti kao $to su odmor u prirodi,
ekoturizam, pustolovni, sportski 1 zdravstveni turizam, kulturni turizam, hodanje, penjanje,

jahanje, lov, ribolov, edukaciju 1 ostalo.

Glavne karakteristike ruralnih podrucja ocituju se u tome da su vezana uz mala mjesta,
naselja u kojima se nekada stanovniStvo bavilo ili se i dalje bavi poljoprivrednim
djelatnostima. Dakle, naglasak se u ovakvim krajevima stavlja na iskoriStavanje zemljista
primarno za svoje potrebe, a zatim i u druge svrhe. Zivotni stil koji karakterizira ruralna
podrucja temelji se na snaznoj povezanosti ili koheziji u kojoj su ¢lanovi povezani u cjelinu

te obi¢no zajedno djeluju za ostvarenje nekog cilja.

Ruralna podrucja takoder karakterizira povezanost s prirodnim okoliSem, tradicionalnim
obicajima 1 seoskim identitetom. Osim navedenog, za ruralne prostore je karakteristicno da
se u njima izmjenjuje razli€iti krajolik poput planina, dolina, rijeka, jezera i drugih prirodnih
ljepota, Sto Cesto doprinosi razvoju tog ruralnog podrucja iskoriste li se ti resursi na pravilan

nadin.

Svako je ruralno podrucje razli¢ito od drugog, a neka se €ak i definiraju kao sli¢nija

urbanim podru¢jima. Navode se &etiri glavne kvalitete ruralnog turizma i odrZivosti:

relativno niska gustoce ljudi, gradevina i djelatnosti

manja drustvena i kulturna heterogenost

manje ekonomske raznolikosti

fizicka izoliranost od op¢ih gospodarskih, drusStvenih i politickih mreza.
Kao selektivan oblik turizma, ruralni turizam ili agroturizam smatra se jednim od glavnih

¢imbenika koji utjeCu na razvitak i revitalizaciju sela u Hrvatskoj. U danasnjici se formira

5> Bramwell, Bill. Rural tourism and sustainable rural tourism. Journal of Sustainable Tourism , (1994.):
2:1-2, 1-6 http://dx.doi.org/10.1080/09669589409510679 (preuzeto:15.7.2023.)



http://dx.doi.org/10.1080/09669589409510679

strategija razvoja i dugorocnih ciljevi orijentiranih upravo na selo. Glavni ciljevi ruralnog
turizma ukljucuju uredenje ruralnih podrucja i stvaranje uvjeta za brzi razvitak sela. Osim
toga, kao jedan od ciljeva navodi se i tendencija zadrzavanja stanovnistva u selima i

aktiviranje lokalnih zajednica u daljnje razvijanje seoskog podrucja.

Prema definiciji Organizacije za ekonomsku suradnju i razvoj (OECD, 1994), ¢ine ga

agroturizam, ekoturizam, avanturisti¢ki i izletni¢ki turizam.®

O ruralnom turizmu je rije¢ ako:
a) nalazi se u ruralnom podrucju (selo, manje naselje),

b) ukljucuje ruralne karakteristike (malo poduzetniStvo, kontakt s prirodom, poStivanje

tradicije i obicaja),
¢) razvija se u malim naseljima te je izgradenost u tom naselju i dalje na niskoj razini
d) ukljucuje tradicionalne elemente i izrazitu povezanost s domicilnim stanovnistvom,

€) njegov razvoj ne narusava prirodne karakteristike tog ruralnog prostora, temelji se na

odrZivosti.
Kao cetiri kljucna faktora za uspjeh ruralnog turizma navode se:
- multidisciplinarni pristup — ukljucivanje ekoloske, ekonomske 1 sociokulturalne analize

- stalna konzultacija s dionicima kao $to su OPG- i ,agroturizmi, javna uprava, lokalno

stanovnistvo, turisticke zajednice 1 slicno.

- otvorenost strategije za javnost — uklju¢ivanje lokalnog stanovnistva u smislu organiziranja
javnih rasprava, pruzanja moguénosti sudjelovanja u odlukama vaznim za razvoj ruralnog

turizma, kvalitetna komunikacija javne uprave s lokalnim stanovnistvom

- upravljanje strategijom i nakon izrade sluzbenog dokumenta — potrebno je kontinuirano
vr$iti monitoring i1 evaluaciju, znati se prilagodavati trendovima i spremno odgovarati na

zahtjeve turista 1 promjene na dinami¢nom turisti¢kom trzistu.

% Internet stranica istarske internetske enciklopedije - Istrapedia (https://www.istrapedia.hr/hr/ , preuzeto
16.5.2023.)
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Osim ranije navedenog, kao komponente uspjesnosti ruralnog turizma isticu se i:’

1. Atrakcije - prirodne i umjetno stvorene atrakcije unutar zajednice i izvan nje;

2. Promocija - marketing zajednice i njezinih turistikih atrakcija

3. Turisticka infrastruktura - pristupni objekti (ceste, zracne luke, vlakovi i autobusi),
usluge vode 1 struje, parking, znakovi i objekti za rekreaciju

4. Usluge - smjestaj, restorani 1 razna maloprodajna poduzeca vazna za brigu o
potrebama turista i

5. Gostoljubivost - kako stanovnici 1 zaposleni u turizmu tretiraju turiste.

Autorica Sandra Kantar (2016.) navodi da se ruralno podrucje moze promatrati i sa

sljede¢ih aspekata: ®

- politicki (npr. tumacenje ruralnog kao agrarnog prostora u cilju izdvajanja Sto vise

sredstava za poljoprivredu; shvacanje ruralnog podrucja kao nuznog za ekoloSku ravnotezu),
- hedonisticki (predstavljanje ruralne idile i mjesta idealnog za odmor 1 rekreaciju),

- laicki (dozivljaj ruralnog obic¢nih ljudi, ,nestrucnjaka® na temelju njihovih Zivotnih

iskustava),

- popularni diskursi ruralnosti, odnosno predodzbe o ruralnim podruc¢jima producirane i

prenoSene putem kulture 1 medija.

Osim objekata koji se baziraju na usluznim i prodajnim djelatnostima kao $to su
agroturizmi 1 obiteljsko poljoprivredna gospodarstva, u ponudi ruralnog turizma u Istarskoj
zupaniji uklju€ena je 1 Siroka ponuda smjeStajnih objekata koji se medusobno razlikuju po
samoj vrsti smjestaja, moguc¢em ukupnom smjeStajnom kapacitetu i prate¢im sadrzajima i
uslugama koje ti objekti nude. Smjestajni se objekti u ruralnom dijelu Istarske Zupanije dijele
na agroturizme, ruralni Bed and Breakfast (B&B), ruralne kuée za odmor, ruralne vile ili
stancije, ruralne obiteljske hotele, apartmane, sobe ili ostale smjesStaje na vinskoj cesti, kao 1

ruralna kamp odmorista.

7 Wilson, S., Fesenmaier, D. R., Fesenmaier, J., 1 Van Es, J. C. (2001). Factors for Success in Rural
Tourism Development. Journal of Travel Research, (2001.), 40(2), 132—138.
https://doi.org/10.1177/004728750104000203 (preuzeto: 15.7.2023.)

8 Kantar, Razvoj odrzivoga ruralnoga turizma: Potencijali Koprivnicko — krizevacke Zupanije,32.
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e Agroturizam predstavlja oblik turistickog seoskog obiteljskog gospodarstva ¢ija se
primarna aktivnost bazira na poljoprivrednoj proizvodnji, a usluga smjestaja i prehrane
smatraju se dodatnim aktivnostima odnosno proSirenom ponudom. Osim spomenutih usluga,
brojni agroturizmi u svoju ponudu ukljucuju 1 razne turisticke aktivnosti, paket aranzmane 1
sli¢éno. Glavni cilj ovog oblika seoskog gospodarstva je, osim postizanja maksimalnog
zadovoljstva posjetitelja i promoviranje ruralnog podruc¢ja Istarske Zupanije i domacih
proizvoda koje to podrucje nudi. U ovom obliku, uobicajeno je da vlasnik ili nositelj seoskog
gospodarstva zivi sa svojom obitelji na tom podrucju te je uglavnom vecina ili pak cijela
obitelj ukljucena u poslovanje. Specifi¢no za ovaj oblik smjestaja su spomenuti domaci
proizvodi i uklju€ivanje posjetitelja u svakodnevni Zzivot lokalnog stanovniStva, S$to
posjetitelji koji vole tradiciju i saznanje o kulturi koju posjecuju znatno cijene. Prema tome,
posjetitelj postaje dio obitelji, s stalnom interakcijom s domacéinom i ostalima prilikom ¢ega

se upoznaje s na¢inom Zzivota tog kraja.

e Ruralni Bed and Breakfast ( B&B) odnosi se na no¢enje s doru¢kom, odnosno onaj oblik
smjeStajnog objekta koji pored osnovne usluge smjestaja u ponudi ima i uslugu dorucka koji
ukljuuje domace lokalne proizvode kao Sto su domaci kruh, domace mlijeko i sir,
marmelada, razni domaci naresci, domaci sok 1 ostalo. Nositelj ovog gospodarstva moze, a 1
ne mora biti proizvodac spomenutih prehrambenih proizvoda, no pozeljno je da se posluzuju
lokalni proizvodi iz vlastite proizvodnje, ukoliko je to moguce. Vlasnik gospodarstva ili
nositelj smjestajnog objekta takoder najeS¢e zivi na tom gospodarstvu, no odvojeno od
smjeStaja za goste. U danasSnjici je ovaj oblik turizma sve ucestaliji, pogotovo u manjim
sredinama ili u centru manjih op¢ina te se navodi kako se broj Bed and Breakfast smjeStaja

u Istri sve viSe povecava i postoji sve veca potraznja za upravo ovim oblikom smjestaja.

¢ Ruralne kuc¢e za odmor trenutacno predstavljaju najzastupljeniji oblik smjestaja u cijeloj
Istri, a karakterizira ih to $to se uglavnom nalaze se u selima diljem sredi$nje Istre. Pocetak
takvih smjesStajnih objekata vezuje se uz obnavljanje starih kamenih kuca s isto tako
starinskim namjeStajem i autenti¢nim istarskim stilom, dok se danas grade nove ruralne kuce
za odmor koje su modernije grade, no i dalje zadrzavaju autenti¢nost i odredene
tradicionalne elemente u arhitekturi. Takve kuce uglavnom sadrze glavni objekt, odnosno
samu ruralnu kucéu za odmor s oku¢nicom, bazenom, dje¢jim igraliStem ili parkom 1

parkingom ili garazom. Potraznja za ku¢ama za odmor sve je veca, a cijena ovisi o moguc¢em



kapacitetu, veliCini objekta i prate¢im sadrzajima. Takoder, cijena se prilagodava ovisno o
tome radi i se o periodu unutar ili izvan glavne sezone. Vlasnik takvih ruralnih kuéa za
odmor uglavnom ne zivi u istoj kuéi koju nudi posjetiteljima, ve¢ zasebno u istom dvoristu

ili pak op¢enito u drugom naselju.

¢ Ruralni obiteljski hotel odnose se na malo seosko gospodarstvo s ve¢im brojem kreveta
(do 35 kreveta). Obicno se tradicionalni, veliki objekti s velikom, atraktivnom okuc¢nicom
pretvaraju u obiteljske hotele. Ovakvi objekti tradicionalno su uredeni, a obi¢no su smjesteni
u neSto veéim naseljima u Istri, no na tom ih podru¢ju i nema pretjerano zbog velike
zastupljenosti ostalih smjeStajnih oblika, ponajprije ruralnih kuéa za odmor. Trenutno u
Istarskoj Zupaniji ima oko 10 ruralnih obiteljskih hotela.® Takvi hoteli nude povezanost

gostiju s domacinima, odnosno ¢lanovima obitelji ¢iji je hotel u vlasnistvu.

e Smjestaj na vinskoj cesti ukljucuje poljoprivredno gospodarstvo koje se bavi proizvodnjom
i prodajom vina. Ovakvi objekti, osim smjeStajnih kapaciteta, posjetiteljima nude i
mogucénost degustiranja i kupovine domacih vina u specijaliziranim kuSaonicama. Ovi oblici
smjestaja ukljucuju i ostale domace proizvode vezane uz gastronomiju Istarske Zupanije, a
posebniji su od obicnih proizvodaca vina jer, osim svega navedenoga, nude i smjeStaj u
domacinstvu. U Istri trenutacno postoji 21 domacinstvo na vinskim cestama, a vinskih cesta
ima Cetiri s ukupno 116 vinskih podruma.'® Bez obzira na relativno mali broj smjestaja na
vinskim cestama, ovaj je oblik gospodarstva sve traZeniji te sve veci broj turiste odabire

ovakvu vrstu smjestaja.

Ruralni turizam u Istri smatra se rastu¢im segmentom trzista i vrlo vrijednim resursom.
Kako bi se postigla maksimalna korist od razvoja ruralnog turizma, neophodno je da on bude
pazljivo planiran dugoroCnim strategijama jer neplanirani razvo] moZe dovesti do
neocekivanih negativnih utjecaja na ruralnu zajednicu i samo postizanje turisticke koristi.
Stoga se razvoj ruralnog turizma mora temeljiti na nacelima odrZivosti. OdrzZivi razvoj

ruralnog turizma mora s jedne strane zadovoljiti potrebe lokalnih zajednica, a s druge ispuniti

% Sluzbena PPT prezentacija Turisti¢ke zajednice Istarske Zupanije i Ruralisa -konzorcija agroturizma i
ruralnog turizma Istre (https://www.istraistria.hr/fileadmin/dokumenti/turizam/AGROTURIZAM_Ruralis.ppt
, preuzeto 10.7.2023.)

10 Ruzi¢, P. (2011.) Ruralni turizam Istre — perspektive i ¢initelji razvoja, stanje i perspektiva
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1 nadmasiti potrebe i oCekivanja turista. Za postizanje ovih ciljeva potrebno je kontinuirano

propitivanje o o¢ekivanjima i razini zadovoljstva lokalnih zajednica i turista.!!

Primjenom odgovarajucih aktivnosti i definiranjem ruralnog turizma u Istri kroz potrebne
zakonske izmjene, edukacije turistickih djelatnika, prilagodbe 1 implementacije inozemnih
iskustava potrebno je ruralnu Istru organizirati i predstavljati kao modernu 1 atraktivnu
turisticku destinaciju. Ruralni turizam se danas moZze smatrati glavnim motivom dolaska

turista u Istru.'?

Ruralni turizam u Hrvatskoj ima sve preduvjete za razvoj koji se ocituju u dobro
sacuvanoj prirodi, bogatoj kulturnoj bastini, bogatoj ponudi turistickih destinacija i prirodnoj
1 kulturnoj raznolikosti hrvatskih regija, $to pruza mogucénost za Sirenje ponude na podrucju
ruralnog turizma. Prema najnovijim podacima, u Hrvatskoj su trenutno registrirana 352
seoska domacinstva,'> no bez obzira na to, odredena su seoska podruja jo§ uvijek
nedovoljno iskoristena za turisticke svrhe, a ¢injenica je da razvoj ruralne turisticke ponude
predstavlja jedinstveni potencijal za lokalne zajednice. Spomenuti razvoj turisticke ponude
moze postati privlacan ulagacima te se sve viSe Siriti 1 unaprjedivati, a znatno utjece i na

smanjenje nezaposlenosti i rast bruto domaceg proizvoda.

Ruralni dio Hrvatske ukljucuje 91,6% ukupne povrSine Republike Hrvatske, $to znaci da
se Hrvatska najvec¢im dijelom sastoji od sela i zaseoka. Prema stanovnicima, 44,4% je

direktno ili indirektno vezano uz poljoprivredu.

Za razlikovanje ruralnih i urbanih podrucja najcesce se koristi metoda OECD- a koja se
zapravo temelji na gusto¢i naseljenosti stanovniStva. Osim spomenute metode, koriste se 1
FAO metoda i EU metoda koje sluze za analizu urbanih i ruralnih podrucja zajedno s
njihovim lokalnim stanovnistvom, no te su metode ipak rjede koriStene zbog odredenih
postoje¢ih nedostataka u kriterijima odredivanja, pa su im i rezultati najéeS¢e razliCiti s

prisutnim velikim odstupanjima.

' Smol&i¢ Jurdana, Dora i Daniela Soldi¢ Frleta. Sustainable rural tourism development — Tourists’
satisfaction with Istria as a rural holiday destination. Tourism & Hospitality Management Opatija, (2012):
51.-59.

12 Boskovi¢, Desimir, Safti¢,D. i Klara Trost. “Planning and organising tourist destinations — the example
of the rural Istria cluster. Tourism & Hospitality industry 2010. Proceedings, Faculty of Tourism and
Hospitality Management Opatija, (2010.): 794-807

13 Ruzi¢, P. (2011.) Ruralni turizam Istre — perspektive i ¢initelji razvoja, stanje i perspektiva

11



Prema OECD-u na lokalnoj razini (LAU 1/2 — op¢ine, gradovi u RH), podrucja se
klasificiraju kao ruralna ili urbana temeljem praga od 150 stanovnika/km?. Na regionalnoj
razini (NUTS 3 — zupanije u RH), OECD definira tri skupine podrucja, ovisno o udjelu

stanovniStva u regiji koje zivi u ruralnim lokalnim podruc¢jima:

e pretezito ruralne regije (viSe od 50 % stanovniStva regije zivi u lokalnim ruralnim
podrucjima),

e 7znacajno ruralne regije (15 — 50 % stanovniStva regije zivi u lokalnim ruralnim
podrucjima) i

e pretezito urbane regije (manje od 15 % stanovnistva regije Zivi u lokalnim ruralnim

podru¢jima.

Razvoj ruralnih podrucja iznimno je vazan za formiranje i daljnji razvoj selektivnih oblika
turizma kao §to je ruralni turizam koji privlaci velik broj posjetitelja, a s obzirom da 1
Republika Hrvatska 1 sama Istarska Zzupanija u sklopu Republike Hrvatske pretezito ruralna

regija, potrebno je to podrucje daljnje valorizirati 1 prepoznati za turisticke svrhe.

12



2. Turizam Istarske Zupanije

Istarska Zupanija u danasSnjici glasi kao najposjecenija Zupanija Republike Hrvatske, izrazito
je atraktivna kako za strane, tako i za domace posjetitelje. Uspjeh i znacaj Istarske zupanije
kao vrhunske destinacije za odmor i razne aktivnosti moze se pripisati kontinuiranom
pracenju trendova te prilagodavanju turisticke ponude u skladu s promjenama koje se

odvijaju na dinami¢nom turistiCkom trzistu.

Istarska Zupanija je svoju prepoznatljivu ulogu postavila ne samo na nacionalnom trzistu,
ve¢ 1 na medunarodnom te tako iz godine u godinu privlaci sve viSe posjetitelja, otvara se
sve vise smjestajnih i ugostiteljskih objekata te se Siri ponuda sportskih, zabavnih i kulturnih

sadrzaja.

Osim toga, Istra je bogata prirodnim ljepotama i kulturno-povijesnim spomenicima
kojima se pridaje velika paZznja. Valorizacija ovih atrakcija postala je klju¢an ¢imbenik
daljnjeg razvoja turizma Istarske Zupanije te se tako turizam temelji na ocuvanju ovih
bogatstava krajolika uz orijentiranje destinacije ka odrzivom razvoju. U okviru ovog
poglavlja analiziraju se obiljezja turisticke ponude i1 potraznje u Istarskoj Zupaniji, s
posebnim naglaskom na SrediSnju Istru te se opseZnije uvodi u predmet rada vezan uz ruralni

turizam.

2.1. Obiljezja turisticke ponude Istarske Zupanije

Prilikom detaljnije analize turisticke ponude odredene destinacije, potrebno je osvrnuti se
na odredene faktore koji su od znacaja za tu destinaciju, kao Sto su smjestaj, klima, atrakcije,

prometna povezanost, infrastruktura te ostali prate¢i sadrzaji.

2.1.1. Osnovna obiljezja Istarske Zupanije

Istarska Zupanija je najzapadnija Zupanija Republike Hrvatske 1 najveci jadranski poluotok.
Smjestena je na sjevernom djelu Jadrana te okruZena morem s tri strane. Ovaj poluotok ima
povrsinu od 3.476 ¢etvornih kilometara, a geografski se nalazi izmedu Slovenije i Italije. S
trece strane istarskog poluotoka nalazi se Hrvatska s kojom je ovaj poluotok i spojen. Najveci

dio Istarske zupanije (Cak 90% povrSine) pripada Republici Hrvatskoj. Vecina ovog
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poluotoka (ranije spomenutih 90% ili 2.820 ¢etvornih kilometara) pripada Istarskoj Zupaniji

dok ostali dio pripada Primorsko-goranskoj Zzupaniji.'*

Istarsku zupaniju karakteriziraju topla i suha ljeta, a blage i ugodne zime $to se isti¢e kao
obiljezja sredozemne klime. Padaline na ovom prostoru su umjerene, a njihova se ucestalost
povecava prema unutrasnjosti. Karakteristini vjetrovi za ovo podrucje su jugo, bura i
maestral. Bura puse sa sjevera prema jugu i nosi suho i vedro vrijeme dok jugo donosi kisu.

Maestral je lagani ljetni vjetar koji puse s mora prema kopnu.

Teren Istarske Zupanije veoma je raznolik, no najveci dio pokriva vapnenicki i krski teren
nastao potapanjem raznih zaljeva na ovom podruc¢ju. Obalu Istarske Zupanije karakterizira
izrazita razvijenost s velikom brojem uvala, zaljeva i us¢a. Kao jedan od najznacajnijih

otocic¢a u Istri, izdvajaju se Brijuni (veliki i mali Brijun) na jugu Istre.

Prema geomorfoloskoj strukturi Istarska Zupanija je veoma specifi¢na jer se dijeli na tri
potpuno razli¢ita podruc¢ja. Sjever i1 sjeveroistok poluotoka karakterizira izrazito brdovit
teren pod nazivom Bijela Istra. Jugozapadno od ovog podrucja proteze se najplodnije
podrucje Istarske Zupanije, a to je Siva Istra. Siva Istra je podrucje fliSa, lapora, 1 meksih
vapnenaca. Crvena Istra ili terra rossa treci je tip reljefne cjeline koje karakterizira zemlja

crvenica 1 niske vapnenicke zaravni.

Osim toga, Istarska Zupanija ima velik broj prirodnih znamenitosti izmedu kojih se
posebno isti¢e Brijunsko oto¢je sa 680 razlicitih vrsti biljnog svijeta. Posebno je 1 po
maslinama 1 ostalim raslinjem. Istra takoder ima poznate zasti¢ene prirodne rezervate kao
Sto su park prirode Ucka, zaStieni krajolik Limski zaljev, nacionalni park Brijuni,
Motovunska Suma, park Suma Zlatni rt i ornitoloSki rezervat Palud pokraj Rovinja, park

$uma Sijana pokraj Pule i zasti¢eni krajolik Kamenjak na samom jugu Istre.'

Prostor Istre predstavlja jedinstvenu cjelinu, ali navedeni ¢imbenici djeluju razlic¢itim
intenzitetom na pojedinim podrucjima, stvarajuci ¢itav niz proizvodnih mikroregija koje bi

se mogle svrstati u &etiri potpodrucja:'®

14 Sluzbena web stranica Istarske Zupanije (https://www.istra-istria.hr/hr/opci-podaci/zemljopisni-podaci/
preuzeto 16.5.2023.)

15 ibidem

16 Rajko M., 2013. Upravljanje ¢imbenicima razvoja podrucja Sredi$nje Istre. Oeconomica Jadertina
1/2013, UDK: 338.1(497.5-3 Istra)
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1. zapadno 1 juzno priobalje (do 200 m nadmorske visine),

2. sredi$nja Istra (200 - 500 m nadmorske visine),

3. sjeveroisto¢na Istra (dolina Rage do Plominskog zaljeva ukljuéujuéi Cepicko polje) i
4. pretplaninsko i planinsko podruéje Ciéarije i U¢ke (nadmorska visina visa od 500 m).

Prema prvim rezultatima Popisa stanovniStva, ku¢anstava i stanova 2021. proveo Drzavni
zavod za statistiku (DZS), Istarska zupanija ukupno biljezi 195.794 stanovnika. Istarsku

Zupaniju ¢ine jedinice lokalne samouprave:10 gradova i 31 op¢ina.

Gradovi: Buje, Buzet, Labin, Pazin, Vodnjan-Dignano, Novigrad- Cittanova, Pula-Pola,

Pazin, Pore¢-Parenzo, Rovinj-Rovingo, Umag-Umago, Vodnjan-Dignano.

Op¢ine:Bale-Valle, Barban, Brtonigla-Verteneglio, Cerovlje, Fazana-Fasana, Funtana,
Gracis¢e, Groznjan-Grisignana, Kanfanar, Kanfanar, Karojba, Kastelir-Labinci, Kr$an,
Lani$¢e, Liznjan-Lisignano, Lupoglav, Mar¢ana, Medulin, Motovun-Montona, Oprtalj-
Portole, Pic¢an, Pi¢an, Rasa, Sveta Nedelja, Sveti Lovre¢, Sveti Petar u Sumi, Svetvin&enat,

Tar-Vabriga, Tinjan, Vi§njan-Visignano, Vizinada-Visinada, Vrsar-Orsera, Zminj.!”

U Istarskoj Zupaniji najveci se naglasak stavlja na razvoj turizma 1 gospodarstva koje 1
donosi ovoj regiji najviSe prihoda. Istru karakterizira razvijenost preradivacke industrije,
trgovina, gradevinarstvo, transport i poljoprivreda, a naglasak se stavlja i na proizvodnju
duhanskih proizvoda, drva 1 plastike. Od svega navedenog, prema financijskim

pokazateljima, najviSe je razvijena trgovina, turizam 1 preradivacka industrija.

U proteklim godinama, Istarska Zupanija posebno stavlja naglasak na revitalizaciju
poljoprivrede i razvoj ruralnog turizma. Sve je viSe razvijeno vinogradarstvo 1 maslinarstvo,
a otvaraju se 1 brojni OPG-ovi 1 agroturizmi. Istarska Zupanija biljezi stalan napredak u svim
segmentima, za $to je zasluzan njen strateski zemljopisni poloZaj, dobra prometna

povezanost s kopnom, povoljna klima, ocuvanost prirodnih bogatstava i bogata tradicija.

17 Sluzbena web stranica Istarske Zupanije (https://www.istra-istria.hr/hr/opci-podaci/gradovi-i-opcine/ ,
preuzeto:16.5.2023.)
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2.1.2. Atrakcijska osnova Istarske Zupanije

Ve¢ dulje vremensko razdoblje Istra glasi kao najpoznatija i najposjecenija turisticka
destinacija Hrvatske. Za to je svakako zasluzan njen povoljan geografski polozaj, ugodna
klima, pregrst prirodnih atrakcija, kao i1 onih izvedenih koje zasigurno predstavljaju snagu
Istre i velik potencijal za daljnje privlacenje veceg broja posjetitelja i razvijanja turisticke
ponude. Prema tome, atrakcijska osnova Istarske zupanije moze se navesti kao komparativna
prednost ovog kraja, a kvalitetnom valorizacijom i razvojem turistickih proizvoda temeljenih

na atrakcijama moze se daljnje obogatiti turistiCka ponuda Istre kao destinacije.

Kao najzapadnija regija Republike Hrvatske koja se sastoji od 10 gradova i 31 opéine,
Istarska Zupanija u svoje vodece turisticke destinacije ubraja mjesta na obali kao $to su
Novigrad, Pore¢, Rovinj, Umag, Vrsar i ostalo. Turizam se u spomenutim gradovima u
pocetku razvijao iskljucivo kao kupaliSni turizam, no kasnije se naglasak stavlja na

valorizaciju kulture i prirodnih ljepota te se sve vise razvija kulturni turizam.

Takoder, kao jedan od glavnih oblika turizma koji potpomaZe razvoju Istre kao turisticke
destinacije s diverzificiranom ponudom 1 obiljem atrakcija je ruralni turizam, poznatiji kao
agroturizam. Ovi oblici seoskog turizma sve se viSe razvijaju u SrediSnjoj Istri zbog Cega
valja napomenuti vaznost turisticke razvijenosti ovog kraja i staviti naglasak na daljnji

razvoj.

Kao vodece atrakcije Istarske Zupanije navode se prirodni oblici atrakcija od kojih
svakako valja istaknuti nacionalni park Brijuni, zasticeni planinski masiv park prirode Ucka,

Motovunska Suma, Limski zaljev, park Sume Zlatni rt 1 mnogi drugi.

Osim spomenutih prirodnih ljepota, sve se ve¢i naglasak stavlja na valorizaciju kulturne
bastine. Isti¢e se povezanost razli¢itih kultura u Istri iz razloga $to je Istra u proSlosti bila
podrucje na kojem su zivjeli razni narodi te se prozimale razli¢ite kulture. Samim time, Istra
je bogata tradicijom i obic¢ajima koju sve vise koristi u turisticke svrhe. Kao najpoznatiji
spomenici kulturne baStine u Istarskoj Zupaniji izdvajaju se Arena u Puli, Slavoluk
Sergijevaca, 1 Augustov hram, dok je Eufrazijeva bazilika u Porecu koja datira iz 6. stoljeca

uvrStena u UNESCOovu listu zaSti¢ene kulturne baStine. Posebnu vrijednost kao turisticka
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atrakcija Istre imaju i srednjovjekovni kasteli te utvrde u Pazinu, Dvigradu, Svetvincentu i

ostalim lokacijama Istarske Zupanije.

Kao nastavak na prirodne atrakcije, u ponudu Istarske zupanije ukljuc¢ene su i izvedene
atrakcije. Izvedene atrakcije oblik su obogacdivanja turisticke ponude s glavnim ciljem
privlatenja $to veéeg broja posjetitelja. Ukljucuju tematske parkove, dogadaje i
manifestacije, kao i sve ostale ciljno isplanirane aktivnosti koje promicu turisticku
destinaciju i privlace posjetitelje. Istarska Zupanija je u posljednjim godinama svoju ponudu
prilagodila 1 povecala broj izvedenih atrakcija. U Istri se tako otvaraju brojni tematski
parkovi koji nude sportske aktivnosti bilo u Sredis$njoj Istri ili pak vodeni tematski parkovi
u blizini mora. Takoder, to je jedna od regija s najve¢im brojem dogadaja ili manifestacija
pogotovo u ljetnim mjesecima. Tada se u Istri odrzava velik broj koncerata, umjetnickih
izlozbi 1 sliénih dogadaja koji znatno obogacuju turisticku ponudu i povecavaju atraktivnost

ove destinacije.

2.2. Obiljezja turistiCke potraznje Istarske Zupanije

Za detaljnu analizu turizma neke destinacije ili prostora, potrebno je iznijeti kvantitativne
podatke vezane uz dolaske i no¢enja. To se primarno odnosi na spomenute podatke o kretanju
ukupnih turistickih dolazaka i no¢enja tijekom to¢no odredenog razdoblja, a zatim na ostale

pokazatelje, kao Sto su prihodi od turizma.
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Tablica 1: Turisti¢ki promet Istarske Zupanije 2016.-2022. godine

Godina Ukupni turisti¢ki dolasci Ukupna turisticka noéenja
2016. 3.763.174 23.128.233
2017. 4.104.018 25.426.476
2018. 4.332.752 26.178.763
2019. 4.481.698 26.388.645
2020. 1.736.315 11.452.784
2021. 3.372.081 21.734.119
2022. 4.583.914 27.690.426

Izvor:  Drzavni zavod za  statistiku, dolasci 1 noéenja domaé¢ih 1 stranih turista, Zupanije

(https://web.dzs.hr/PXWeb/Table.aspx?layout=tableViewLayoutl &px_tableid=BS TU12.px&px_path=Turizam__Dolas

€i%20i%20n0%c4%87enja%?20turista%20u%20komercijalnim%20smje%cS5%al tajnim%20objektima&px_language=hr
&px_db=Turizam&rxid=c134fe74-330a-4ef8-aec5-a214tb837a22, preuzeto: 20.5.2023.)

Iz tablice turistickog prometa Istarske Zupanije od 2016. do 2022. godine moZe se i¢itati
kontinuirani porast u dolascima i no¢enjima stranih i domacih turista. Nakon toga, znacajniji
pad u broju dolazaka i noc¢enja u Istarskoj zupaniji zabiljezen je 2020. godine. Uzrok tome
je Sirenje pandemije Covid-19 koja je utjecala na smanjenje globalnog turizma, kao 1 na
smanjenje prihoda od turizma. U idu¢im godinama ( 2021. 1 2022.), broj dolazaka i no¢enja
domacih 1 stranih turista u Istarskoj Zupaniji ponovno raste te iznosi 4.583.914 dolazaka 1

27.690.426 nocenja u 2022. godini.

2.2.1. Prihodi od turizma Istarske Zupanije

Kao kvantitativan pokazatelj rasta i razvoja turizma navode se ostvareni prihodi od turizma.
Oni su od velikog ekonomskog znaaja za turizam te je prema tome najveéa paznja
usmjerena na utjecaj turizma u udjelu ukupnog bruto domaceg proizvoda ( BDP-a). Takoder,
vrijedan pokazatelj razvijenosti i ekonomskog znacaja turizma je broj zaposlenih osoba u

turizmu.
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https://web.dzs.hr/PXWeb/Table.aspx?layout=tableViewLayout1&px_tableid=BS_TU12.px&px_path=Turizam__Dolasci%20i%20no%c4%87enja%20turista%20u%20komercijalnim%20smje%c5%a1tajnim%20objektima&px_language=hr&px_db=Turizam&rxid=c134fe74-330a-4ef8-aec5-a214fb837a22

Prema podacima Hrvatske narodne banke (HNB), u2021. godini prihodi od stranih turista
u Istarskoj Zupaniji iznosili su 9 milijardi i 121 milijun eura, §to je u odnosu na isto razdoblje
2020. godine 89% vise (u 2020. ostvareno je 4 milijarde i 813 milijuna eura). U 2021. godini
ostvareno je prihoda u vrijednosti 87% prihoda iz pretpandemijske 2019. godine.'® U ovom
kontekstu, Istarska zupanija je naglaSena kao najuspjesnija i najposjecenija regija Republike

Hrvatske s ostvarenim najve¢im prihodima.

Na razini Istarske Zupanije udio zaposlenih u turizmu iznosi oko 22% izravno zaposlenih
u turizmu, no smatra se da je ta brojka joS veca ubroje li se i neizravno zaposleni u turizmu.
Zasigurno je tocna Cinjenica kako nema dovoljno radne snage u Istri za turisticke potrebe
zbog Cega i dolazi do uvoza radne snage iz susjednih i udaljenijih zemalja tijekom turisticke

S€zone.

2.2.2. Osnovna obiljezja turisticke potraznje Istarske Zupanije

Istarska Zupanija godinama je ovisila o pet glavnih turistickih trzista, a to su gosti iz
Njemacke, Austrije, Italije, Slovenije 1 Nizozemske. Ti se podaci 1 nisu pretjerano mijenjali
ovih godina te ove drZzave i dalje ¢ine oko 70% ukupnog turistiCkog prometa Istarske
zupanije.'” Kao izrazita karakteristika ovih gostiju navodi se lojalnost, $to dokazuje ¢injenica
kako se velik broj gostiju svake godine ponovno vraca u Istru upravo zbog kvalitetne,

personalizirane usluge i raznolike turisticke ponude.?’

Osim glavnih turisti¢kih trzista, Istarsku Zupaniju svake godine posjecuje sve veci broj
turista s razli€itih krajeva svijeta, Sto svakako ¢ini veliku etni¢ku raznolikost, pogotovo u
ljetnim mjesecima. Samim time, na tom podrucju dolazi do spajanja razli¢itih kultura i

upoznavanja drugih naroda s tradicijom i zivotom stanovnika Istre.

18 Sluzbeni turisti¢ki portal turisticke zajednice Istarske Zupanije — prihodi od stranih turista u 2021.
godini (https://www.istra.hr/hr/business-information/istra-u-medijima/priopcenja/4011 , preuzeto:
20.5.2023.)

19 Master plan turizma Istarske Zupanije 2015. — 2025. Finalni izvjeStaja Master plana (
https://www.istra.hr/downloadf/Master Plan_Turizma Istarske Zupanije 2015-2025.pdf , preuzeto:
13.7.2023.)

20 ibidem
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Istarska Zupanija jedna je od najposjecenijih regija Republike Hrvatske, no bez obzira na
to, na ovu regiju takoder utjece sezonalnost koja se prikazana u broju no¢enja po mjesecima

u 2022. godini.

Graf 1: Sezonalnost u Istarskoj zupaniji u 2022. godini, prikaz po mjesecima
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(https://web.dzs.hr/PXWeb/Table.aspx ?layout=tableViewLayoutl &px_tableid=BS TU12.px&px_path=Turizam__Dolas

€1%201%20n0%c4%87enja%20turista%20u%20komercijalnim%20smje%c5%al tajnim%20objektima&px_language=hr
&px_db=Turizam&rxid=e459ed90-e¢0ef-4159-9dcb-d574156f4781 , preuzeto:14.7.2023.)

Prema iznad navedenim podacima, uocava se znatno manji broj no¢enja u zimskim
mjesecima (studeni, prosinac, sije¢anj i veljaca) nego u proljetnim i ljetnim mjesecima. U
periodu od studenog do veljace 2022. godine, Istarska zupanija je mjesecno ostvarila vise
100 000 nocenja, Sto je znatno manje od ljetnih mjeseci kada broj nocenja prelazi 7-8
milijuna. Najveci broj nocenja u 2022. godini zabiljezen je u kolovozu (8.310.783), a

najmanji broj u sijecnju (103.909).
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3. Turizam SrediSnje Istre

Sredisnja Istra dio je Istarske Zupanije koji ukljucuje grad Pazin i op¢ine Cerovlje, Gracisce,
Karojbu, Lupoglav, Pi¢an, Sveti Lovre¢, Sveti Petar u Sumi i Tinjan. Ovo podruéje krasi

ljepota netaknutog prirodnog krajolika i bogatstvo kulturne bastine.

Podruéje Sredi$nje Istre obuhvaca ukupno 440,08 km?, a taj prostor karakterizira niska
gustoéa naseljenosti od svega 40 stanovnika/km?. Prema popisu stanovnistva iz 2011.
godine, SrediSnja Istra ukupno broji 58 naselja i oko 17,5 tisu¢a stanovnika, $to ¢ini 8,5%

stanovnistva Istarske zupanije.

Prema provedenoj analizi u Sredi$njoj Istri, opéine Cerovlje, Gracis¢e, Karojba, Sveti
Petar u Sumi i Tinjan su uglavnom ruralna podrugja $to dokazuje ¢injenica kako vise od 50%
stanovnStva naseljuje upravo manja naselja unutar ovih opéina. S druge strane, podrucja
Pazina 1 Motovuna definiraju se kao viSe urbana podru¢ja s manje od 50% stanovniStva u
ruralnim zajednicama. Iz podataka Popisa stanovniStva SrediSnje Istre iz 2001. godine, ovaj
je klaster ukupno brojao 2.406 poljoprivrednih kucéanstva, od Cega je najve¢i broj na

podruéju Grada Pazina i Opéina Cerovlje, Gragisée i Tinjan.?!

Administrativno srediSte Istarske zupanije je grad Pazin u koji vode svi glavni cestovni
pravci s istocne, zapadne 1 juZne obale Istre. Iz pazinskog Kastela se u proslosti upravljalo
Pazinskom grofovijom, feudom austrijske kuce Habsburg. DanaSnja namjena Kastela je
iskljucivo u turisti¢ke svrhe, naime tamo se danas nalaze Muzej grada Pazina 1 Etnografski
muzej Istre.?> Osim toga, ovaj je grad poznat po prirodnim atrakcijama kao §to su Pazinska
jama, Zarecki krov 1 kulturno povijesnim spomenicima koji se nalaze u blizini. Takoder, u
Pazinu se odrZzavaju razne manifestacije ukljucujuéi advent, Festival palacinki, Dani meda,

No¢ muzeja 1 mnoge druge.

Ono S§to karakterizira ovaj teritorij Istarske Zupanije poznat kao SrediSnja Istra je

rascjepkanost poljoprivrednog zemljista i mala imanja koja postaju osnovna zemljista OPG-

21 IzvjeSée o izvrenju programa rada i financijskom poslovanju Turisti¢ke zajednice srediSnje Istre za
razdoblje 01.01.- 31.12.2022. (https://cms.central-istria.com/assets/e07¢9685-18{9-4287-a0d5-
4cb96ea9ef29.pdf, preuzeto:20.5.2023.)

22 Sluzbeni turisticki portal Turisticke zajednice Istarske Zupanije
(https://www.istra.hr/hr/destinacije/sredisnja-istra, preuzeto: 20.5.2023.)
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ova 1 agroturizama, $to je posljedica 1 povijesnih okolnosti, ali i fizicke diobe zemljiSnih
Cestica. Ta se poljoprivredna zemljista zatim iskoriStavaju u svrhe otvaranja novih objekata

ruralnog turizma ili pak izgradnje novih kuca na tom podrucju.

Takoder, Sredi$nja Istra pogodna je za razvoj veceg broja djelatnosti. Temeljem prirodnih
¢imbenika SrediSnje Istre, najbolju moguénost za razvoj djelatnosti ima ratarstvo,
povrtlarstvo, vinogradarstvo i voc¢arstvo u odredenim dijelovima Istre s umjerenom klimom,
pa je tako na podrucjima opcina GraciS¢e, Cerovlje, Tinjan i okolice Motovuna zemlja
pogodna za uzgoj maslina. Od proizvodnje, za ovaj je kraj najznacajnija proizvodnja
krumpira, povréa, zita i krmnog bilja. Od ovih proizvoda, najveéi se naglasak stavlja na
proizvodnju zita s ukupnim udjelom od 48,61% ukupne proizvodnje. Zatim slijedi krmno

bilje s 26,59%, a nakon toga krumpir (9,38%) 1 povrée (1,51%).

Kao razvojni prioriteti SrediSnje Istre navodi se sve vec¢a orijentacija turizmu, industriji 1
trgovini, no takoder jo$ uvijek je aktivna grana poljoprivrede, iako u manjim obuhvatima
nego $to je to bilo u proslosti. Prioriteti razvoja poljoprivrede u danasnjici ukljucuju
bavljenje maslinarstvom, vinogradarstvom 1 vocarstvom, a nakon toga Sumarstvom,
ratarstvom i uzgojem Zivotinja ( uzgoj istarskog goveda, domacih svinja, peradi, ovaca, koza,

pcela i slicno).

Uz promjenu kultura, dolazi i promjena u razmis$ljanjima, pa se tako lokalno stanovniStvo
sve viSe okrec¢e odrzivosti 1 u segmentu poljoprivrede koji u dana$njici ukljuCuje pojam
ekoloske poljoprivrede. Ekoloska ili organska poljoprivreda naziv je za poseban sustav
odrzivog gospodarenja u poljoprivredi i1 Sumarstvu, a obuhvaca uzgoj bilja i zivotinja, kao 1
proizvodnju hrane i sirovina. Taj sustav ukljucuje sve ekoloske, gospodarske i drustveno
opravdane proizvodno-tehnoloske metode koje koriste najpovoljnija svojstva krajolika

pritom ne uniStavajuci prirodan okolis.

Prioriteti razvoja turizma SrediSnje Istre vezuju se uz povecanje kvalitete turisticke
ponude 1 broja posjetitelja kao 1 pruzanje jedinstvenog dozivljaja za turiste i pritom stvaranja
dodatne vrijednosti za destinaciju. Kao glavni ekonomski cilj razvoja turizma navodi se

povecanje prihoda, rast BDP-a i smanjenje nezaposlenosti.
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3.1. Turisticki promet

U svrhu detaljne analize razvoja ruralnog turizma u SrediSnjoj Istri, potrebno je iznijeti
kvantitativne podatke turistickog prometa ovog klastera. Donja tablica prikazuje broj
turistickih dolazaka i no¢enja u gradovima ili opéinama Sredi$nje Istre u 2022. godini u
usporedbi s prethodnom 2021. godinom. Takoder, prikazani su kvantitativni podaci broja

kreveta u 2022. 1 2021. i prosjecna duljina nocenja.

Tablica 2: Turisti¢ki promet Sredi$nje Istre u 2022. godini

Grad/opéina | Broj Broj Indeks | Turisti¢ki | Turisticki | Indeks | Turisticka | Turisticka | Indeks | Prosje¢na
kreveta | kreveta | broja dolasci u | dolasci u | dolasci | noéenja u | nocenja u | noéenja | duljina
u2022. | u202l. | kreveta | 2022. 2021. 2022. 2021. boravka

Cerovlje 192 181 106,08 | 2.384 2312 103,11 | 13.203 12.916 102,22 | 5,54

Gracisce 232 208 111,54 | 2.296 1.823 125,95 | 18.192 13.806 131,77 | 7,92

Karojba 339 325 104,31 | 2.804 2.704 103,70 | 25.935 22.564 114,94 | 9,25

Lupoglav 180 173 104,05 | 1.926 1.467 131,29 | 11.114 9.240 120,28 | 5,77

Pazin 1.058 1.022 103,52 | 13.991 12.084 115,78 | 78.633 68.292 115,14 | 5,62

Pic¢an 503 459 109,59 | 4.358 3.738 116,59 | 37.986 30.339 12521 | 8,72

Sveti Lovre¢ | 943 910 103,63 | 6.931 6.698 103,48 | 63.268 56.264 112,45 | 9,13

Sv. Petar u | 366 334 109,58 | 3.177 2.533 125,42 | 27.839 22.821 121,99 | 8,76

Sumi

Tinjan 1154 1022 112,92 | 9.797 7.838 124,99 | 84.243 67.235 125,30 | 8,60

UKUPNO 4967 4634 107,19 | 47.664 41.197 115,70 | 360.413 303.477 118,76 | 7,56

Izvor: Izvjesce o izvrSenju programa rada i financijskom poslovanju Turisticke zajednice Sredi$nje Istre za razdoblje 01.01.-

31.12.2022. (https://cms.central-istria.com/assets/e07¢9685-189-4287-a0d5-4cb96ea9ef29.pdf, preuzeto:20.5.2023.)

Na podrucju Sredisnje Istre u 2022. godini ostvareno je 47.664 dolazaka te 360.413
nocenja turista. U usporedbi s 2021. godinom, biljezi se povecanje broja dolazaka za 16% te
povecanja broja no¢enja za 19%. S obzirom na usporednu 2021. godinu, vidi se porast
turistickih dolazaka 1 no¢enja u svim gradovima ili opéinama SrediSnje Istre. Najveci porast
u broju dolazaka ima opc¢ina Lupoglav (za 31% vise), a zatim opc¢ina Gracisée (25,95%) te
Sveti Petar u Sumi (25,42% vise), dok najveéi porast u broju nocenja u odnosu na 2021.
godinu ima Gracisce (za 31,77% vise), Tinjan (za 25,30%) 1 Pi¢an (za 25,21% vise). Broj
kreveta ukupno u 2022. godini biljezi porast od 7,19%. Najvecu prosjecnu duljinu boravka
zabiljezila je opéina Karojba (9,25), a zatim Sveti Lovred (9,13), pa Sveti Petar u Sumi
(8,70). Najniza je u op¢ini Cerovlje 5,54 dana. Stopa popunjenosti krece se oko 20%, najvisa

je u Pazinu 21,51%, a najniza u Lupoglavu 16,86%.
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Nadalje, za kvalitetnu analizu turistickog prometa SrediSnje Istre, potrebno je prikazati

udio noc¢enja u smjestajnim kapacitetima. U iducoj tablici prikazana su ostvarena nocenja i

smjestajni kapacitet prema vrstama objekta u 2022. godini.

Tablica 3: Ostvarena no¢enja i smjestajni kapacitet prema vrstama objekta u 2022. godini

Vrsta objekta Broj kreveta | Udio br. kreveta | Broj nofenja | Udio br. noenja
Hoteli 53 1,07 6.225 1,70

Kampovi 102 2,06 5.016 1,37
Nekomercijalni smjestaj 925 - 9.025 2,46

Objekti na OPG-u (seljackom | 69 1,39 4.234 1,15
domacinstvu)

Objekti u domadinstvu 3.907 78,72 299.030 81,44

Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj 832 16,76 43.639 11,89

Ukupno (bez nekomercijalnog smjestaja) 4.963 100 358.144 97,54

UKUPNO 5.888 367.169 100

Izvor: Izvjesée o izvrSenju programa rada i financijskom poslovanju Turisti¢ke zajednice Sredisnje Istre za razdoblje 01.01.-

31.12.2022. (https://cms.central-istria.com/assets/e07¢9685-18f9-4287-a0d5-4cb96ea9ef29.pdf, preuzeto:20.5.2023.)

Prema navedenome, najveci broj no¢enja ostvaren je u objektima u domacinstvu 1 to ¢ak

299.030, sto je 1 ocekivano s obzirom da se sve vise privatnih smjestajnih kapaciteta otvara

u SrediSnjoj Istri. Nadalje, najmanji broj no¢enja ostvaren je u kampovima (5.016). Razlog

tome je Sto SrediSnja Istra ne broji puno kampova ve¢ su ti kapaciteti uglavnom smjesteni

na istarskoj obali. Osim toga, najveci broj kreveta imaju objekti u domacinstvu (3.907) dok

je najmanji broj kreveta u hotelima (53). SrediSnja Istra u 2022. godini ukupno je ostvarila

367.169 nocenja s ukupnim brojem od 5.888 kreveta.
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Graf 2: Struktura smjestaja prema vrstama smjestajnih jedinica
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B Apartman: 1061 kreveta - 21,38% m Kamp parcela: 57 kreveta - 1,15%

B Mobilna kuéica: 15 kreveta - 0,3% B Soba: 224 kreveta - 4,92%

= Kamp mjesto: 42 kreveta - 0,85% u Kuca za odmor: 3.401 - 68,53%

B Ruralna kuca za odmor: 24 kreveta - 0,48% B Studio apartman: 119 kreveta - 2,40%

Izvor: vlastita izrada autora prema podacima iz Izvje$c¢a o izvrSenju programa rada i financijskom poslovanju Turisticke

zajednice SrediSnje Istre za razdoblje 01.01.- 31.12.2022. (https://cms.central-istria.com/assets/e07¢9685-18{9-4287-a0d5-

4cb96ea9ef29.pdf, preuzeto:20.5.2023.)

Prethodni graf prikazuje detaljniju strukturu smjestaja po broju kreveta u Sredis$njoj Istri.
Prema tome, najvise kreveta imaju kuce za odmor (3401 ili 69%). Nakon toga apartmani
(1061 ili 21%), zatim sobe s ukupno 224 kreveta ili 5%. Najmanje brojni u ovoj skupini su

mobilne kuéice (15), s manje od 1% u ukupnom udjelu.

Kako bi se prikazao razvoj i rast u posjecenosti agroturizama, potrebno je prikazati
strukturu turista SrediSnje Istre. Prema podacima turisticke zajednice SrediSnje Istre,
najbrojniji turisti u 2022. godini bili su Nijemci, s ¢ak 65% od ukupnog broja nocenja.
Nadalje, na drugom mjestu nalaze se turisti iz Austrije sa ukupno 6%, zatim iz Nizozemske.
Na cetvrtom mjestu nalaze se domaci turisti s udjelom od 4,7%, a zatim turisti iz Belgije s

3%.
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Tablica 4: Nacionalna struktura najucestalijih turista Sredisnje Istre u 2022. godini

Drzava Dolasciu 2022. | Udio dolazaka u | Nocenja u 2022. | Udio noéenja u
2022. 2022.
1. Njemacka 25.262 53% 232.576 64,53%
2 Austrija 3.321 6,97% 21.791 6,05%
3 Nizozemska 2.200 4,62% 17.705 4,91%
4. Hrvatska 5.549 11,64% 16.866 4,68%
5 Belgija 1.411 2,96% 11.009 3,05%
6 Ostali 9.921 20,81% 60.466 16,78%
UKUPNO: 47.664 100,00% 360.413 100%

Izvor: Izvjesée o izvrSenju programa rada i financijskom poslovanju Turisticke zajednice sredi$nje Istre za razdoblje 01.01.-

31.12.2022. (https://cms.central-istria.com/assets/e07¢9685-189-4287-a0d5-4cb96ea9ef29.pdf, preuzeto:20.5.2023.)

Tablica prikazuje nacionalnu strukturu najucestalijih turista u Sredi$njoj Istri u 2022.
godini. Najve¢i broj dolazaka biljeZe Nijemci s Cak 53% ukupnog udjela. Iduci su Austrijanci

$ 6,97%, a nakon toga Nizozemci s ukupno 4,62%.

Turisticka potraznja u SrediSnjoj Istri razlikuje se po mjesecima zavisno radi li se o
periodu unutar ili van glavne sezone. Idu¢i graf prikazuje broj no¢enja u 2022. godini u

Sredi$njoj Istri po mjesecima. Takav prikaz omogucuje uocavanje sezonalnosti.

Graf 3: Broj ostvarenih nocenja turista po mjesecima u 2022. godini
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Izvor: Izvjesée o izvrSenju programa rada i financijskom poslovanju Turisticke zajednice srediSnje Istre za razdoblje
01.01.-31.12.2022. (https://cms.central-istria.com/assets/e07e9685-18{9-4287-a0d5-4cb96ea9ef29.pdf,
preuzeto:12.7.2023.)

Prema gornjem prikazu, vidljiva je izrazita sezonalnost, odnosno velik dio nocenja u
SrediSnjoj Istri realizira se od lipnja do kraja rujna, dok je od listopada, pa sve do svibnja
zabiljezen znatno manji broj nocenja. Prema tome, najveci broj noéenja ostvaren je u

kolovozu (111.177), a najmanji broj no¢enja u sijecnju (1.780).

3.2. Atrakcijska osnova SrediSnje Istre

Atraktivni elementi ponude koji sacinjavaju neku destinaciju mogu se podijeliti na one
prirodne 1 druStvene elemente. Pod prirodnim elementima ubraja se reljef, klima,
hidrografski elementi te biljni i Zivotinjski svijet koji prevladava na tom podrucju. Drustvene
elemente privlacnosti ¢ine kulturno — povijesni spomenici, stare gradevine, utvrde, kulturne
ustanove, priredbe, dogadaji, manifestacije 1 drugo. Za privlacenje veéeg broja posjetitelja i
duze zadrzavanje istih u jednoj destinaciji zasluzne su atrakcije kojima spomenuta

destinacija upravlja.

Sve veéi razvoj turizma i ugostiteljstva SrediSnja Istra moZe pripisati navedenim
atraktivnim elementima ponude. Kao kraj karakteristican po netaknutoj prirodi i €istom
zraku, s velikim brojem brezuljaka, utvrda, dobroj prometnoj povezanosti i autohtonim
proizvodima 1 gastronomiji, SrediSnja Istra istaknula se kao posebna turisticka regija s
raznolikom 1 vrhunskom kvalitetnom ponudom koja je 1 oblikovala samu atrakcijsku osnovu

ovog podrucja.

Osim toga, jedan od utjecaja na atraktivnost Sredi$nje Istre ima pogodna klima. Za ovo
podrucje karakteristi¢na je mediteranska klima s blagim zimama 1 toplim prolje¢ima 1 jeseni.
Oborine u SrediSnjoj Istri ovise o reljefu, pa tako najveca koli¢ina padalina na ovom
podrucju izraZena je u jesenskim mjesecima, a najmanje u ljetnim (srpanj i kolovoz). U
nastavku, SrediSnju Istru krasi raznolikost 1 bogatstvo biljnog svijeta te joj time pruza
karakteristiCan pejzaz. Za vegetaciju Istarske zupanije tipi¢na je hrastova i bukova Suma 1
Suma hrasta luznjaka u Motovunu. Motovunska Suma karakteristi¢no je zasticeno podrucje.

Osim biljnog svijeta, naglasene su poljoprivredne kulture vinogradarstva i maslinarstva. Svi
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ranije spomenuti elementi znatno utjeCu na atraktivnost destinacije, pa tako i podrucja

Sredisnje Istre.

Glavne atrakcije SrediSnje Istre od izrazite su vaznosti jer tom podrucju pridaju novu
vrijednost 1 samim time privlace veci broj posjetitelja. SrediSnja Istra ima velik broj
prirodnih 1 kulturnih atrakcija. Kao glavne i1 najpoznatije prirodne atrakcije navode se
zaSti¢ene pinije u Karojbi, bare kod Cerovlja, slapovi Butonige, puc¢ u Vosteni kod Svetog
Lovreéa, Benkovski slap u Pi¢nu, Cicarija, dolina Pazinéice, Pazinska jama, Draga podno

Tinjana, slap Sopot 1 druge.

Od kulturnih atrakcija zna¢ajne su Pazinski kastel, crkva Svete Marije na Skriljinah kod
Berma, Etnografski muzej Istre i Muzej grada Pazina, Pavlinski samostan i crkva svetog
Petra i Pavla u Svetom Petru u Sumi i druge. Osim navedenih atrakcija, Sredi$nja Istra
organizira velik broj dogadaja i manifestacija uglavnom u ljetnim mjesecima koji privlace

brojne posjetitelje.

Prema tome, ovo je podrucje bogato kako prirodnim tako 1 izvedenim atrakcijama koje
¢ine ukupnu turisticku ponudu SrediSnje Istre. Pravilnim upravljanjem 1 valoriziranjem ovih
atrakcija podiZe se imidz turisticke destinacije 1 samim time se direktno utjece na turisticku

potraznju, odnosno na sve veci broj posjetitelja u destinaciji.
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4. Analiza ponude ruralnog turizma u SrediSnjoj Istri

Istarska je zupanija ve¢im dijelom sastavljena od brojnih sela i zaseoka koje pruzaju
moguénost razvoja ruralnog turizma ili agroturizma kao jedne od vrsta selektivnih oblika
turizma. Prema tome, u danasnjici je ruralni turizam u Istarskoj zupaniji, pa tako i na
podrucju SrediSnje Istre dozivio svoj procvat. Taj je oblik turizma postao veoma
prepoznatljiv medu posjetiteljima, a kao njegova glavna prednost navodi se izravan kontakt
s prirodom i postizanje novog dozivljaja za turiste. Ruralni turizam ili agroturizam u
Sredis$njoj Istri osobito je poznat medu posjetiteljima koji zele dozivjeti autenti¢nost zivota

na selu i kontakt s prirodom.

S obzirom da je SrediSnja Istra kao dio Istarske zupanije veoma razvijeno podrucje koje
pruza brojne mogucénosti za daljnji razvoj ruralnog turizma, nije ni cudno $to se sve veci broj
posjetitelja odlucuje na upravo ovakav odabir turisticke destinacije za provodenje svog
godisnjeg odmora. Osim toga, modernim je turistima ili posjetiteljima postala od velike
vaznosti mogucénost ukljudivanja u aktivnosti na selu, Sto im zapravo pruza dozivljaj
autenticnosti 1 jednostavnosti Zivota na seoskim podru¢jima. Uz spomenute aktivnosti na
selima, posjetitelji ovog kraja najviSe uzivaju u aktivnostima kao Sto su biciklizam, aktivne
Setnje 1 planinarenje na sjeveru Istre, tr¢anje, jahanje, adrenalinski sportovi koji ukljucuju
bungee jumping, skakanje s padobranom, zip line, paintball 1 ostale aktivnosti. Za ljubitelje

mirnijih aktivnosti, SrediSnja Istra ima u ponudi razne vinarije, restorane 1 atrakcije.

Kao prednost SrediSnje Istre 1 dodatna pogodnost za razvoj ruralnog turizma na tom
podrucju navodi se prekrasan, pitoreskan krajolik, prirodno okruzenje i tradicionalna
arhitektura koja destinaciji daje dodatan Sarm. Uz navedeno, za ovu je regiju karakteristi¢na
gastronomija s ponudom tradicionalnih jela i prepoznatljivih vina, u ¢emu ljubitelji istih

mogu svakako uZzivati.

Nadalje, za dodatan razvoj ruralnog turizma i povecanje broja smjestajnih kapaciteta kao
1 ostalih ugostiteljskih objekata u Sredi$njoj Istri pruza se moguénost renoviranja i adaptacije
brojnih rustikalnih kuca i1 objekata, seoskih gospodarstava i agroturizama 1 na taj nacin

obogacivanje ve¢ postojece turisticke ponude ovog kraja.
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Promatrajuci cijelu Republiku Hrvatsku, ruralni turizam smatra se najrazvijenijim upravo
u Istarskoj zupaniji, Sto posebno moze zahvaliti svom povoljnom geografskom polozaju,
umjerenoj klimom, ocuvanoj prirodi, pregrstu prirodnih atrakcija, kao i bogatoj tradiciji. Za
daljnji razvoj ponude ruralnog turizma potrebna je postojeca infrastruktura, kao i dodatne
vjestine 1 znanja vezana uz taj oblik turizma. Turisticka se ponuda prvotno razvija na vec¢
postojec¢em potencijalu i ukljucuje nekretnine te pojedine vjestine ili znanja. S druge strane
turisti¢ka ponuda nastoji maksimalno ukljucivati resurse polozaja domacinstva ili njegove
blize okolice, kao §to su posebno vrijedan prirodni polozaj (zasti¢eni krajolik, kultivirani
krajolik, park prirode ili nacionalni park) ili poloZaj unutar vrijedne i zasti¢ene arhitektonske

i kulturne cjeline.*?

Trenuta¢na ponuda ruralnog turizma najrazvijenija je u klasteru Sredisnje Istre, s velikim
brojem agroturizama i obiteljsko poljoprivrednih gospodarstva u okolici Cerovlja, Gradisca,

Karojbe, Lupoglava, Pazina, Piéna , Svetog Lovre¢a, Svetog Petra u Sumi i Tinjana.
CEROVLJE

Op¢ina Cerovlje pripada podru¢ju SrediSnje Istre s svojom povrSinom od ukupno 107
km?, a proteZe se sjeveroisto¢no od grada Pazina i ukljucuje nekoliko veéih ruralnih naselja:
Borut, Dragu¢, Grimaldu, Gologoricu, Paz 1 Pazinske Novake. Ovaj kraj karakterizira
brezuljkasto okruzenje koje je uzrokovalo svim posebnostima ovog podrucja u proslosti i
danasnjici. Prepoznatljive su obrambene utvrde ovog kraja (Gradina, Paz, Sabec,
kasnije Belaj, Posrt) koje suu srednjem su vijeku ¢inile neosvojivu granicu kojom je istarski
markgrof §titio podrudje svoje vlasti, s Boljunom, Lupoglavom, Ro¢em, Crnim i Belim

gradom na sjeveru te Letajem, Barbanom, Rakljem i Sutivancem na jugu.

Cerovlje je opcinsko srediSte nastalo na vaznom prometnom pravcu ceste koja je
povezivala Istru i Rijeku, a jo§ je veéi znacaj dobilo 1876. izgradnjom Zeljeznicke pruge

Divaca — Pula. Naselje je na mjestu danasnjeg postojalo ve¢ u 13. stoljeu, za vrijeme

23 Priru¢nik za bavljenje seoskim turizmom; korak po korak od ideje do uspjesnog poslovanja,
Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, 2011.
(https://mint.gov.hr/UserDocsImages/arhiva/Prirucnik _Seoski_turizam.pdf, preuzeto: 22.5.2023.)
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vladavine akvilejskih patrijarha. Medutim prvi se put kao Cerovlje, spominje 1325.

u Istarskom razvodu, a u Urbaru pazinske grofovije iz 1498. nalazimo ga kao Czerolach.’*

Prema drzavnom zavodu za statistiku, op¢ina Cerovlje danas ima oko 1450 stanovnika, a
velik broj stanovnika se na tom podrucju bavi poljopriviedom zbog cega se i pruza

mogucnost jo§ veceg razvijanja ruralnog turizma.

Kao pozitivan primjer poslovanja agroturizma na podruc¢ju opcine Cerovlje navodi se

Agroturizam Stara Stala &iji je nositelj Valter Merklin s kojim je odreden intervju za

istrazivacki dio rada.

GRACISCE

Gracisée je opéina u Sredi$njoj Istri povrsine od 61 km? na &ijem podrudju Zivi oko 1300
stanovnika (Drzavni zavod =za statistiku, 2021.) Ta se opéina razvila na prostoru
staroslavenskog kultnog mjesta posve¢enog Perunu - bogu gromovniku. Spomen na njegovo
Stovanje sacuvano je u nazivu obliznjeg brda - Peruncevac. Kao jedna od najupecatljivih
posebnosti GraciS¢a njegova je urbana struktura. Taj je gradi¢ nekad bio okruZen zidinama
od kojih je svaka imala svoj trg s crkvom. Najpoznatiji trg nalazi se u srediStu grada pod
imenom Plac s crkvom Majke BoZje, kapelom sv. Antuna i palacom Salamon. U taj se dio
grada moze u¢i kroz zapadna vrata s lozom koja je podignuta 1549. godine. Prolaze¢i kroz

ta vrata, ulica se dijeli lijevo prema Zupnoj crkvi sv. Vida, Modesta i Kresencije 1 desno

prema stambenoj Cetvrti oko trga s crkvom sv. Pakracija iz 14. stoljeca.

Tipican oc¢uvan krajolik ovog podru¢ja potaknuo je nekoliko domacinstava na bavljenje
ruralnim turizmom, pa je tako u ovom kraju znacajan broj OPG-ova 1 agroturizma. Osim
toga, jedinstveni kulturno — povijesni spomenici i ouvana bastina vrijednost su koja u ovu

malu op¢inu privlaci sve vise posjetitelja.

Najpoznatije manifestacije i dogadaja koje op¢ina GraciS€e organizira su tradicionalna
Smotra vina srediSnje Istre koja se svake godine odrzava na uskr$nji ponedjeljak, poznata

lokalna festa Vidova koja se odrzava pocetkom ljeta i Festival svirata na usnim

24 Sluzbeni turisti€ki portal Turisticke zajednice Istarske Zupanije
(https://www.istra.hr/hr/destinacije/sredisnja-istra, preuzeto: 22.5.2023.)
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harmonikama pod nazivom Zasopimo na organi¢. Sav ovaj spomenuti sadrzaj ¢ini Gracisce

posebnom destinacijom s pregrst zanimljivosti i atraktivnim krajolikom.

Kao pozitivan primjer u praksi za istrazivacki dio rada odabran je agroturizam Stari
Kostanj koji se nalazi u naselju Grzi¢i u op¢ini Gracis¢e. Nositelj tog agroturizma je Petar
Grubisic.

KAROJBA

Opéina Karojba dio je Sredignje Istre povrine 35 km? koji okruzuju Sumoviti brezuljci
oko izvora Valigastar i Vrucak, dvaju poznatih izvor tog kraja. Prema popisu stanovnistva
1z 2021. ova mala op¢ina ima oko 1400 stanovnika. Naselja koja okruzuju Karojbu, a takoder

se nalaze u sklopu ove op¢ine su jo§ i Motovunski Novaki, Rakotule i Skropeti.

Stanovni$tvo se na ovom podrucju pretezito bavi vinogradarstvom i u novije vrijeme
maslinarstvom te otvaraju nove OPG-ove i agroturizme. Prema reljefu, ovaj se dio moze
podijeliti na krSku zaravan na jugozapadu i brdovito fliSko podrucje na sjeveroistoénom

dijelu.
LUPOGLAV

Op¢ina Lupoglav dio je Istarske Zupanije Cija je glavna karakteristika njen polozaj na
raskrizju prometnih puteva, gdje se od pravca Trst - Rijeka odvaja pravac koji vodi prema
sredistu poluotoka. Danas se to sjediste opéine proteZe sve do obronaka Ucke i Cicarije i

juzno do Boljunskog Polja.

Lupoglav je naselje koje u danaSnjici naseljava sve vise stanovnika, pa je to mjesto prepuno

novih kuéa koje su smjestene oko prometnice.
PAZIN

Grad Pazin, administrativno srediste Istarske Zupanije i grad duge i bogate tradicije prvi
se put spominje 983. godineu dokumentu kojim car Oton potvrduje darivanje
utvrde Castrum Pisinum poreckim biskupima. To je grad od svega 134,9 km? s ukupno 8279
stanovnika prema Drzavnom zavodu za statistiku iz 2021. godine. Sastoji se od 18 naselja

koje ga okruzuju (Beram, Bertosi, Brajkovi¢i, Butoniga, Grdoselo, Heki, Jezenj, Kascerga,
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Krsikla, Lindar, Pazin, Stari Pazin, Trviz, Vela Traba, Zabrezani, Zamask, Zamaski Dol,

Zarecje 1 Katun Lindarski.

Stari dio grada smjesten je na strmim liticama ispod kojih se nalazi rijeka Pazincica koje
zajedno tvore prirodni fenomen pod nazivom Pazinska jama koja je ujedno jedna od
najpoznatijih prirodnih atrakcija na ovom podrucju. Zbog svog zemljopisnog podrucja, grad
Pazin karakterizira kontinentalna klima s vru¢im ljetom, dok su zime hladne i maglovite.
Takoder, Pazin je mjesto u kojem se nalazi najveca i najbolje sacuvana srednjovjekovna

utvrda u Istri - Pazinski kaStel - koji se smjestio na litici ponad Pazinske jame.

Grad Pazin, najvece je srediSte u Sredi$njoj Istri s najve¢im brojem stanovnika na tom
podrucju koji se bave razli¢itim djelatnostima od kojih posebno valja napomenuti ruralni
turizam. Ovo je mjesto dom brojnih OPG-ova, a kao primjer uspjeSnog poslovanja jednog
OPG-a u Pazinu je OPG KriZzmani¢ koji se nalazi na Velom JeZenju, malom naselju u blizini

grada Pazina.
PICAN

Opéina Piéan mala je opéina u sastavu Sredi$nje Istre s povr§inom od 51 km?, a ukupno
broji 1722 stanovnika prema podacima iz 2021. U sastavu ove op¢ine nalazi se deset naselja:
Grobnik, Jakomi¢i, Krbune, Kukurini, Montovani, Ori¢, Pi¢an, Sveta Katarina, Tupljak i
Zajci. Ova opcina iz svoje proSlosti nosi velik broj modificiranih imena, a ono S§to je
zasigurno je daleka proslost Pi¢na. Najstariji dijelovi nalazili su se na brdu sjevernije od
danasnjeg naselja, a daljnji povijesni podaci iznose kako je ova opéina u
doba vladavine Bizanta bila administrativno sredisSte srediSnjeg dijela Istre. Kasnije je u
Pi¢nu bilo sjediste istoimene biskupije, jedne od najstarijih, ali 1 najmanjih u kr§¢anskom

svijetu.

Od znacajnijih spomenika znamenitosti u to op¢ini navodi se Zupna crkva NavjeStenja
BlaZzene Djevice Marije, Crkveni zvonik, bivSa biskupska palaca, kip sv. Ivana Nepomuka,
crkvica sv. Roka 1 crkvica sv. Mihovila. Od znacajnijih manifestacija, u Pi¢anu se svake
godine odrzava LegendFest, odnosno festival legendi, mitova i narodnih pri¢a. Festival traje

dva dana, a okuplja velik broj posjetitelja koje zanima fantasticna tematika.
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SVETI LOVREC

Sveti Lovre¢ je opéina su Sredisnjoj Istri koja se smatra jednim od najbolje sacuvanih
srednjovjekovnih utvrdenih gradova u Istri. Naselje je dobilo ime po crkvici svetog Lovre
koja datira u 8. stoljece. Specifi¢an je kruzni oblik naselja koji potjece joS iz prapovijesti.
Vec¢ je u doba Bizanta Lovre¢ utvrden bedemima 1 kulama koje su kasnije u vise navrata
temeljito obnavljane, a najveci dio danas vidljivih fortifikacija potjece iz doba Venecije kada
je u Svetom Lovrecu bilo sjediSte vojne uprave Ccitavog mletackog dijela Istre -

tzv. Pazenatik.>

Sveti Lovre¢ ima povrsinu od ukupno 30,61 km2, a ukupan broj stanovnika za 2021.
godinu iznosio je 960. U sastavu Svetog Lovreca kao op¢ine su 24 naselja. Od gospodarstva,
stanovnici Svetog Lovreca najviSe se bave poljoprivredom koja je namijenjena uglavnom za
opskrbu turizma zapadnog podrucja te se sve viSe bave spomenutim turizmom u obliku

iznajmljivanja smjestaja, OPG-ova i sli¢no.
SVETI PETAR U SUMI

Sveti Petar u Sumi op¢ina je koja se nalazi u Sredi$njoj Istri, a smatra se da je dobila ime
po benediktinskom samostanu. Ova se op¢ina smatra jednom od najposebnijih u Istri iz
razloga $to je u usporedbi s ostalim gradovima i mjestima u Istri, jedino naselje koje je
smjesteno na zaravni, a ne na brezuljku. U tom poéetku, u okolici Svetog Petra u Sumi nije
bilo kuca, kako bi se ocuvao mir benediktinskih redovnika. Danas u ovom mjestu zivi nesto
viSe od 1000 stanovnika koji se uglavnom bave poljoprivrednim djelatnostima, no nije za
zanemariti sve ve¢i razvoj turizma. Posebno se razvija ruralni turizam te se pokrece sve vise

obiteljsko poljoprivrednih gospodarstava te grade brojne kuce za odmor, apartmani i sli¢no.

Za potrebe istrazivackog djela rada, kontaktirana je obitelj Budak, vlasnici firme Budak
j.d.0.0. 1 Konobe Doma — restorana/ konobe bazirane na domacim proizvodima u naselju

Kranjci pored Svetog Petra u Sumi.

25 Sluzbeni turisticki portal Turisticke zajednice Istarske Zupanije
(https://wwwe.istra.hr/hr/destinacije/sredisnja-istra, preuzeto: 22.5.2023.)
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TINJAN

Op¢ina Tinjan nalazi se prema zapadu Istarske zupanije, a pripada klasteru Sredisnje Istre.
Povrsina ove opéine iznosi oko 55 km?, a broj stanovnika u 2021. iznosio je 1729. U sastavu
ove opc¢ine nalazi se osam naselja: Brcici, BreCevici, Jakovici, Kringa, Muntrilj, Radeti¢i,
Tinjan i ZuZiéi.

Stanovni$tvo se u tom kraju nekada bavilo poljopriviedom, dok je danas uvelike
koncentrirano na turizam i poduzetniStvo. Osim toga, op¢ina Tinjan u danasnjici ponosno
cuva svoju povijest i tradiciju kada je rije¢ o simbolima ovog kraja — folklor, kameni suhozidi
i slicno ili pak o vrhunskim gastronomskim delicijama, poput istarskog prsuta. Tradiciju
proizvodnje vrhunskog prSuta na tinjanstini danas ¢uva nekoliko registriranih prSutana, a
2006. godine Tinjan se proglasio 1 Opcéinom istarskog prsuta $to pokazuje koliko se ova

istarska opcina predala proizvodnji ovog poznatog gastronomskog proizvoda.

Takoder, znakovita tradicija ovoga kraja navodi se i kovacki zanat, a tinjanski kosiri
nadaleko su poznati, pa se na blagdan Simunju u Tinjanu tradicionalno odrzava smotra

kosira i drugih kovackih proizvoda kovaéa iz cijele Istre.?®

U istrazivackom dijelu rada sudjelovao je tinjanski OPG MIRAI Aromatica i nositeljica

tog OPG-a Martina Stifanié.

Osim navedenih karakteristika 1 aktivnosti po kojima su ove op¢ine 1 grad Pazin poznati,
za ruralni turizam 1 njegovu razvijenost u Sredi$njoj Istri, najvaznije je napomenuti postojece
agroturizme 1 obiteljsko poljoprivredna gospodarstva tog podruc¢ja. Sve ranije navedene
op¢ine sve vise iskoriStavaju poljoprivredu i domace proizvode kojima valoriziraju podrucje
Sredi$nje Istre 1 uvelike privlace posjetitelje. Osim toga, vazno je napomenuti kako Istarska
Zupanija takoder potie razvoj i unapredenje ruralnog turizma, pa su tako svake godine
organizirani dani otvorenih vrata agroturizama Istarske Zupanije. Ta se manifestacija
organizira s ciljem promoviranja ruralnog turizma u unutrasnjosti Istre, produljenja turisticke
sezone, kao i1 upoznavanjem posjetitelja s gastro ponudom tog kraja, starim zanatima 1

Zivotom mjestana opéenito. Kroz tih nekoliko tjedana, agroturizmi Istarske Zupanije otvaraju

26 Sluzbeni turisticki portal Turisticke zajednice Istarske Zupanije
(https://www.istra.hr/hr/destinacije/sredisnja-istra, preuzeto: 22.5.2023.)
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svoja vrata posjetiteljima Sirom Hrvatske 1 svim ostalim zainteresiranim za domace
proizvode s tog podruc¢ja. Manifestacija se odrzava na jesen, u mjesecu studenom, a
agroturizmi su otvoreni svaki vikend. Organizatori manifestacije su turistiCka zajednica

Istarske zupanije 1 Agencija za ruralni rast i razvoj (AZRRI).

Osim $to se posjetiteljima nude razni domaci prehrambeni proizvodi na degustiranje,
moguce je te proizvode kupiti u spomenutim agroturizmima koji sudjeluju u manifestaciji.
Svake se godine u ovu manifestaciju uklju¢i od 10 do 15 agroturizama SrediSnje Istre, s
ciljem promoviranja svog poslovanja i SrediSnje Istre kao veoma atraktivne turisticke
destinacije. Osim ove organizirane manifestacije, agroturizmi i OPG-ovi SrediSnje Istre
uglavnom su otvoreni tokom cijele godine, ¢ime znatno utjecu na produljenje turisticke

sezone u Istarskoj zupaniji.
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5. Rezultati empirijskog istrazivanja

U svrhu izrade diplomskog rada koristena je odgovarajuca stru¢na literatura i znanstvene
metode koje mora karakterizirati objektivnost i pouzdanost podataka. Takoder, rad
karakterizira preciznost u definiranju cilja i predmeta istrazivanja, kao i zadanih ciljeva i
hipoteze rada. Istie se ogranienje na srediSnju Istru odnosno rad se u velikom dijelu odnosi
na ponudu ruralnog turizma u tom podrucju, uz teorijski okvir ruralnog turizma i analizu
Istarske zupanije. Osim teorijskog djela, rad sadrzi empirijsko istrazivanje provedeno u

obliku intervjua.

Svako istrazivanje, pa tako i1 ovaj rad sadrzi kombinaciju viSe razli¢itih metoda koje
osiguravaju bolju provjeru rezultata, vecu tocnost i sigurnost. Metode koristene u ovom radu
su metoda analize, metoda sinteze, deduktivna metoda i deskriptivha metoda. Metoda
analize odnosi se na trazenje veze, uzroka i posljedice te izvodenje zakljuc¢ka pomocu
rastavljanja cjelovitoga na sastavne elemente. To je postupak pri kojem se pomocu
razlaganja ili razdvajanja ,,djelatnost subjekta postupno razvija od neke kompleksne cjeline,
kao polazne toCke istrazivanja, k pronalazenju i utvrdivanju elemenata, sadrzaja, Cinitelja
danog objekta i odnosa tih ¢initelja u njemu®. >’ Metoda sinteze je obrnut postupak od analize
koji ukljucuje spajanje i povezivanje odredenih jednostavnijih dijelova u smislenu cjelinu.
Ova je metoda koriStena u objaSnjenju proslih istrazivanja vezanih uz tematiku rada.
Deduktivna metoda ukljucuje zaklju¢ivanje od opceg k pojedinacnom, dok deskriptivna
metoda opisuje pojave koje se istrazuju, u ovom slucaju vezane uz ruralni turizam turisticku
ponudu Istarske Zupanije u tom segmentu. Deskriptivna metoda koriStena je u formiranju

cijelog rada.

Empirijsko istraZivanje o ponudi ruralnog turizma na podrucju Sredis$nje Istre provedeno
je putem strukturiranog intervjua od ozujka do srpnja 2023. godine. U istraZivanje su bili
ukljuceni nositelji lokalnih agroturizama ili OPG-ova. Istrazivanje je provedeno u SrediS$njoj
Istri — podrucje Cerovlje, Gracis¢e, Karojba, Lupoglav, Pazin, Pi¢an, Sveti Lovre¢, Sveti
Petar u Sumi i Tinjan. Intervju je proveden na hrvatskom jeziku, dok se sama distribucija
istoga vrsila uzivo, telefonski ili elektroni¢kim putem pomocu obrasca. Intervju je formalno

1 sadrzajno razraden, a govor ispitanika je voden unaprijed pripremljenim pitanjima. Uzorak

27 Zugaj i dr., 2006, str.50
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na kojem se istrazivanje provodilo sastoji se od pet nositelja agroturizma ili OPG-ova s

podrucja SrediSnje Istre. Detaljnijom podjelom, rad analizira dva agroturizma, dva OPG-a i

jednu obiteljsku tvrtku i restoran/konobu. Nadalje, u rad su ukljuceni agroturizmi;

1.
2.

Agroturizam Stara Stala (Cerovlje)

Agroturizam Stari Kostanj (Gracisce)

1 obiteljsko poljoprivredna gospodarstva;

1.
2.
3.

OPG Krizmani¢ (Pazin)
OPG MIRAI Aromatica (Tinjan)
Budak Produkt j.d.o.0. i Konoba Doma ( obiteljska tvrtka i restoran, Sveti Petar u

Sumi).

Strukturirani intervju sastojao se od sljede¢ih 10 pitanja:

1.

9.

Kada ste odlucili pokrenuti vlastiti OPG/agroturizam?
Sto Vas je osobito potaknulo za pokretanje OPG-a/agroturizma?

Sto mislite o razvijenosti OPG-ova u Sredi$njoj Istri i o Va$im potencijalnim

konkurentima?
Kako biste najbolje opisali Va§ OPG/agroturizam?
Koji su Vasi proizvodi/usluge OPG-a/agroturizma?

Sto biste naveli kao specifi¢nost u Vasem OPG-u/agroturizmu? (neito ¢ime se

razlikujete od ostalih u sredi$njoj Istri)
Koliko ima zaposlenih u OPG-u/agroturizmu?
Odakle Vam najces¢e dolaze gosti?

Sto biste naveli kao svrhu Vaseg poslovanja?

10. Koji su Vasi budu¢i planovi za OPG/agroturizam?
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U prvom se pitanju Zeljela ustanoviti viemenska odrednica pocetka poslovanja odabranih
agroturizama 1 OPG-ova. Vazno je za razvoj ruralnog turizma u SrediSnjoj Istri znati

priblizno odrediti pocetak Sirenja i populariziranja ove vrste selektivnog oblika turizma.

Drugo pitanje odnosi se na motivaciju nositelja agroturizama ili OPG-ova za pokretanje
vlastitog posla. Time se Zele ustanoviti glavni ¢imbenici koji su utjecali na samo pokretanje
poslovanja. Vazno je raspoznati, motiviraju li nositelje objekata vanjski ¢imbenici ili su

potaknuti svojim unutarnjim zeljama, stavovima.

Trece pitanje ulazi u dubinu istrazivanja, a to je razvijenost ponude ruralnog turizma u
Sredis$njoj Istri. Svrha ovog pitanja je prikupiti stavove nositelja lokalnih agroturizama ili
OPG-ova o ponudi na njihovom podrucju stanovanja. Ruralni turizam opéenito kao i samo
unapredenje ponude u tom smislu ne moze se odvijati bez aktivne usporedbe s slicnim
pruzateljima usluga odnosno potencijalnim konkurentima. Ovo pitanje takoder sagledava
stavove nositelja o spomenutim potencijalnim konkurentima i spomenutu usporedbu izmedu

nositelja ovakve turisticke ponude.

Cetvrto pitanje ulazi u srz svakog od odabranih agroturizama ili OPG-ova. Svrha ovog
pitanja je subjektivan opis vlastitog seoskog gospodarstva pomocu kojeg se mogu analizirati
razliCitosti u Zeljenom predstavljanju svog gospodarstva, kao i postavljanje imidza iz
perspektive nositelja. [znoSenje vlastitog stava i davanje opisa vlastitog agroturizma ili OPG-
ova vazno je kako bi se ustanovili ciljevi nositelja, odnosno stupanj do kojeg oni Zele

razvijati svoje gospodarstvo 1 imidz koji Zele postaviti na tom podrucju.

Peto pitanje obuhvaca konkretne proizvode 1 usluge koje su odabrani agroturizmi i OPG-
ovi uvrstili u svoju turistiCku ponudu i1 ¢ime privlace posjetitelje. Svrha ovog pitanja je
isticanje raznolikosti ponude u odabranom uzorku kao 1 detaljnija analiza ponude ruralnog
turizma u Sredi$njoj Istri. Kvaliteta turisticke ponude glavna je odrednica koja utje¢e na
odabir destinacije putovanja od strane turista. Bitno je da se turisticka ponuda prilagodava
promjenama na dinami¢nom turistiCkom trziStu 1 segmentira prema skupinama turista,
odnosno u danasnjici je sve vaznija $to veca personalizacija usluga kako bi se ostvarilo

maksimalno zadovoljstvo.

Sesto pitanje nastavak je na Getvrto pitanje koje je bilo opis vlastitog gospodarstva, dok

je u ovom pitanju istaknuta vlastita percepcija nositelja o posebnosti svojeg agroturizma ili
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OPG-ova. Cilj ovog pitanja je istaknuti specifi¢nosti svakog od ispitanih gospodarstva i na
taj nacin zaokruziti analizu ruralnog oblika turisti¢ke ponude u srediSnjoj Istri. Za ovaj je
segment vazno istaknuti sve posebnosti koje odredeno gospodarstvo ima, bilo to lokacija,
gastronomija, razni prate¢i sadrzaji i usluge, odnosno sve po ¢emu se taj agroturizam ili
obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo diferencira od ostalih pruzatelja usluga u aspektu

ruralnog turizma.

Sedmo pitanje isti¢e analizu kadrova vezanih uz podrucje ruralnog turizma, tj. koliko je
ljudi ukljuc¢eno u ovaj tip usluznih ili prodajnih djelatnosti. Cilj ovog pitanja je usporedba
broja zaposlenih u odabranom uzorku te donoSenje objektivnih zakljuaka o zaposlenosti na

seoskim gospodarstvima.

Osmo pitanje analizira nacionalnu strukturu najucestalijih gostiju u odabranim
agroturizmima ili obiteljsko poljoprivrednim gospodarstvima. Svrha ovog pitanja je
ustanoviti tko su najucestaliji posjetitelji te odnosi li se to visSe na domace ili strane
posijetitelje. Takoder, vazna je usporedba uzorka odnosno ispitivanje poklapa li se struktura

gostiju u cijelom uzorku ili se diferencira.

Deveto pitanje ponovno ulazi u percepciju nositelja s ciljem saznanja glavne svrhe
poslovanja seoskih gospodarstava. Vazno je odgovoriti na pitanje zasto se odabrani nositelji
agroturizama ili OPG-ova odlucuju na otvaranje vlastitog seoskog gospodarstva te §to je

zapravo njihov glavni cilj, §to Zele ostvariti svojim poslovanjem.

Posljednje ili deseto pitanje usmjereno je na buduénost poslovanja odabranih
agroturizama ili obiteljsko poljoprivrednih gospodarstava. Cilj ovog pitanja je doznati i
analizirati u kojem se ¢e smjeru kretati ponuda ruralnog turizma u buduénosti, koji su daljnji
planovi za poslovanje seoskih gospodarstava u SrediSnjoj Istri te koja je buduca perspektiva

za razvoj ovog oblika turizma u ruralnim podrucjima.

Nakon objasnjenja pojedinacnih ciljeva svakog od ukupno deset pitanja koje sadrzi
strukturirani intervju, potrebno je izvrSiti analizu dobivenih rezultata. Svi su dobiveni
rezultati prikazani tekstualno ili graficki radi bolje preglednosti samih podataka i lakSe

usporedbe.

Za analizu rezultata dobivenih provodenjem strukturiranog intervjua koristila se metoda

deskripcije. Cilj je potvrditi ili opovrgnuti glavnu hipotezu iz uvoda:
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H1: Ruralni turizam u SrediSnjoj Istri je razvijen turisticki proizvod koji utjece na
atraktivnost i postavljanje imidZa destinacije te u njega vrijedi dalje ulagati zbog sve

vece potraZnje.

Iznad navedena glavna hipoteza sadrzi nekoliko elemenata koje je potrebno rasclaniti i
detaljnije analizirati uz pomo¢ provedenih intervjua. Bitni elementi ukljueni u glavnu

hipotezu su:

e Razvijenost turistickog proizvoda
e Utjecaj ruralnog turizma — atraktivnost i kreiranje pozitivnog imidza destinacije
e Porast u potraznji.
Prvi element uklju¢en u glavnu hipotezu odnosi se na konkretni turisticki proizvod u
SrediSnjoj Istri vezan uz ruralni turizam (agroturizam, obiteljsko poljoprivredno
gospodarstvo, ruralne kuée za odmor, ruralni obiteljski hoteli, ruralni B&B 1 ostalo). Cilj je

potvrditi ili opovrgnuti razvijenost turisti¢kog proizvoda.

Drugi element glavne hipoteze odnosi se na utjecaj koji ruralni turizam ima na
postavljanje pozitivnog imidZa u destinaciji i atraktivnosti. Ovim se elementom zeli dokazati
u kojoj je mjeri destinacija popularna i atraktivna posjetiteljima zbog ponude ruralnog
turizma odnosno ima li ovaj oblik turizma u SrediSnjoj Istri viSe pozitivnih ili negativnih

utjecaja na samu destinaciju.

Tre¢i element odnosi se na potraznju za ruralnim turizmom u SrediSnjoj Istri, broj
posjetitelja 1 nacionalnu strukturu, postojanje sezonalnosti i1 prilagodbu ponude potraznji t;.

posjetiteljima koji dolaze u Sredi$nju Istru i prac¢enje trendova.

Analiza dobivenih rezultata provodi se kvalitativnom metodom u koju su ukljuceni
graficki 1 tabliéni prikazi za bolje pojaSnjenje opcih zakljucaka izvedenih iz intervjua.
Analiza se provodi na nacin da se opisuju odgovori nositelja odabranih agroturizama ili

OPG-ova po pitanjima.

Prvo pitanje odnosi se na pocetak pokretanja djelatnosti vezanih uz ruralni turizam u
Sredisnjoj Istri. U tu svrhu, napravljena je tablica rabi boljeg pregleda i usporedbe dobivenih

rezultata.

41



Tablica 5: Godina osnivanja agroturizma/OPG-a

Agroturizam/OPG | Agroturizam Agroturizam | OPG OPG Budak j.d.o.0. 1
Stara Stala Stari Kostanj | Krizmani¢ | MIRAI Aromatica | Konoba Doma
Godina osnivanja | 2013. 1998. 2003. 2020. 2015.

Izvor: izrada autora, 2023.

Prema dobivenim rezultatima, pocCeci zasnivanja djelatnosti vezanih uz ruralni turizam u
Sredisnjoj Istri datiraju iz 2000-ih godina. Tablica prikazuje kako su svi ispitani agroturizmi
ili OPG-ovi relativno novi, odnosno zapoceli su s poslovanjem prije nekoliko godina. Veéina
nositelja se ve¢ ranije zanimala za ovaj oblik turizma, no navedene su godine sluZzbenog
pocetka poslovanja. Kao iznimka, navodi se agroturizam Stari Kostanj koji, prema rije¢ima
njegovog nositelja, zapoc€inje poslovanjem 1998. godine, §to je neSto ranije od ostalih
ispitanih seoskih gospodarstava. Gore navedeni podaci istic¢u kako su se svi ispitani nositelji
relativno kasnije odlucili za ovaj oblik turizma, §to je i logican odabir s obzirom da tek u

posljednjim godinama ruralni turizam dozivljava svoj procvat.

Drugo pitanje isti¢e osobnu motivaciju za pokretanje vlastitog poslovanja. Kao najces¢i
razlog navodi se povecanje prihoda 1 osobna Zelja za prodajom domacih poljoprivrednih
proizvoda. Takoder, navodi se nezadovoljstvo prijaSnjim poslom, nemoguénost
napredovanja i 10§ odnos izmedu radnika i poslodavaca. Kao razli¢itost, nositelj agroturizma
Stari Kostanj navodi putovanje u Toscanu i upoznavanje s njihovim seoskim gospodarstvima
kao poticanje zZelje za pokretanjem sli¢nog poslovanja. Ekonomski razlozi su o¢ekivano na
prvom mjestu razloga za pokretanje vlastitog posla, vazno je ostvarivanje vecih prihoda, §to

utjece na osobno zadovoljstvo.

Stavovi nositelja agroturizama ili OPG-ova o razvijenosti ruralnog turizma u Sredi$njoj
Istri 1 potencijalnim konkurentima je opcenito pozitivan. Umjesto pojma konkurencija,
intervjuirani nositelji lokalnih agroturizama i OPG-ova navode suradnike te isticu kako svi
imaju mjesta za napredak i daljnje poslovanje. Takoder, neki smatraju kako je ponuda
ruralnog turizma udaljena od potraznje u smislu da je ponuda znatno manjeg obujma te da
svi OPG-ovi 1 agroturizmi na tom podru¢ju imaju moguénost za daljnje prosirenje svog

poslovanja i unapredenje ponude.
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Opis vlastitog gospodarstva vazan je za isticanje razliitosti u percepciji nositelja, kao 1
za uvidanje prioriteta od strane nositelja. Prema tome, nositelj agroturizma Stara Stala
opisuje svoje gospodarstvo kao agroturizam orijentiran na poljoprivredne djelatnosti koji
prodaje domace proizvode. Takoder, navodi se suradnja s ostalim lokalnim OPG-ovima. Kao
glavne djelatnosti, nositelj ovog agroturizma navodi ratarstvo, stoCarstvo, povrtlarstvo,
vinogradarstvo i1 maslinarstvo. Za ovaj je agroturizam bitno napomenuti nadopunjavanje
turisticke ponude suradnjom s Cetiri lokalna OPG-a. Agroturizam Stari Kostanj opisuje svoje
poslovanje kao jedno od prvih otvorenih u ovom obliku na podrucju Sredisnje Istre te se od
samih pocetaka bave proizvodnjom povréa i mesa i usluZznom djelatnos$¢u. S druge strane,
OPG Krizmani¢ opisuje svoje seosko gospodarstvo kao odrZivo sa zero waste standardima.
Njihovo se poslovanje bazira na proizvodnji povréa, voca i preradevina, a kao glavni cilj
navode stjecanje povjerenja od strane kupaca. OPG MIRAI Aromatica iz Tinjana opisuje
svoje poslovanje kao bavljenje organskom i regenerativnom poljoprivredom i valorizacijom
ljekovitog bilja s tog podrucja. Kao cilj navode educiranje stanovni§tva o benefitima
bavljenja ruralnim turizmom i koriStenja domacih proizvoda iz lokalnih OPG-ova. Tvrtka
Budak Produkt j.d.o.0. 1 Konoba Doma svoje poslovanje opisuju uzrecicom ,,0d polja do
stola®, ¢ime isticu kako se njihova cjelokupna ponuda bazira na domacoj proizvodnji te

koriStenju tih proizvoda u ugostiteljstvu.

Proizvodi 1 usluge vazni su za privlacenje posjetitelja 1 postizanje atraktivnosti, kao 1
stvaranje pozitivnog imidZa. Turisticka ponuda koju odabrani agroturizmi i OPG-ovi imaju

prikazana je opisno.

e Agroturizam Stara Stala — priprema hrane namirnicama iz vlastite proizvodnje,
usluga smjestaja

e Agroturizam Stari Kostanj — povrée, meso 1 mesni proizvodi

e OPG Krizmani¢ — svjeze povrée, kiseli$, namazi, sirupi. Prodaja na trznici,
mogucnost dostave

e OPG MIRAI Aromatica — voce 1 povrée 1 njihove preradevine, suseno zacinsko
bilje, proizvodi od samoniklog 1 ljekovitog bilja (¢ajevi, namazi i sli¢no)

e Budak Produkt j.d.o.0. 1 Konoba Doma — svjeze meso, suhomesnati proizvodi,
usluge u poljoprivredi 1 usluge klanja, spremanje gotovih jela i usluzivanje gostiju,

catering

43



Od spomenutih proizvoda, ova su seoska gospodarstva uglavnom orijentirana na
proizvodnju domaceg voca 1 povréa, kao 1 mesa 1 mesnih proizvoda. Osim spomenutog,
agroturizam Stara Stala u ponudi ima i uslugu smjestaja, dok Budak Produkt j.d.o.o. i
Konoba Doma svojim gostima nude pripremu gotovih jela i usluzivanje, kao i uslugu
cateringa. OPG Krizmani¢ prodaje 1 dostavlja svoje domace proizvode, a OPG MIRAI
Aromatica u svojoj ponudi ima i razno zacinsko, samoniklo i ljekovito bilje. Agroturizam

Stari Kostanj svojim gostima nudi svo meso i povrce iz svoje proizvodnje.

Svaki ispitani agroturizam ili OPG razlikuje se od drugih po odredenom detalju. Te
posebnosti OPG-ova ili agroturizama istiu se u Sestom pitanju. Radi preglednije moguc¢nosti
usporedbe, napravljena je tablica s opisima specifinosti u odabranim  seoskim

gospodarstvima.

Tablica 6: Specificnosti odabranih agroturizama ili OPG-ova

Agroturizam/OPG | Agroturizam | Agroturizam OPG OPG Budak j.d.o.o. i
Stara Stala Stari Kostanj Krizmani¢ MIRAI Konoba Doma
Aromatica
Istaknuta 100% veliki prihvatni | self service fokus na | proizvodnja 1
specifi¢nost domaca kapacitet  (50) | samoposluzni | odrzivost 1 | prerada hrane na
proizvodnja | ljudi) i1 vlastita | Stand ocuvanje imanju
proizvodnja okolisa

Izvor: vlastita izrada autora, 2023.

Iz prethodne tablice vidi se kako je vecina odabranih agroturizama ili OPG-ova
orijentirana na vlastitu proizvodnju. Kao specifiénost, nositelj agroturizma Stara Stala
navodi domacu proizvodnju u potpunosti, Sto je svakako velika prednost i atraktivni element
u ruralnom turizmu. Nadalje, agroturizam Stari Kostanj osim vlastite proizvodnje, kao svoju
specificnost navodi 1 veliki prihvatni kapacitet od 50 osoba, dok OPG Krizmani¢ navodi
proizvodnju velikog broja domacih proizvoda (namazi, kiselis, sirupi, svjeze povrée) koje je
gostima dostupno u svakom trenutku zbog postojanja samoposluznog Standa ispred njihove
kuce. Cilj ovakve vrste poslovanja bio je da gosti u svakom trenutku mogu nabaviti svjezu
namirnicu iz domaceg uzgoja. Firma Budak Produkt j.d.o.0. i Konoba Doma kao svoju
posebnost navode vlastitu proizvodnju i preradu prehrambenih proizvoda na imanju te

daljnje posluzivanje istih u svojem restoranu. Dakle, osim otvorene poljoprivredne firme,
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vlasnici Budak Produkta j.d.o.o. svoje proizvode pripremaju i posluzuju u Konobi Doma, u
Svetom Petru u Sumi. OPG MIRAI Aromatica iz Tinjana kao svoju posebnost navodi
fokusiranje na ocuvanje okoliSa, regeneraciju tla, oCuvanje bioraznolikosti, nekoriStenje
nikakvih umjetnih dodataka u uzgoju hrane, izradivanje imuniteta biljaka, kako ne bi bile
ugrozene bolestima i Stetnicima, upoznavanje i potenciranje koriStenja samoniklog bilja.
Drugim rijeCima, ovo obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo zaokrece svoje poslovanje u
smjeru odrzivog razvoja, s ciljem ocuvanja okolisa za buduénost. Ovakav oblik poslovanja
sve je vazniji u turizmu opcenito, pa tako i u ruralnom turizmu. Vazno je podizanje svijesti
o za$titi okoliSa, kao 1 poduzimanje aktivnosti koje su prihvatljive bez buduce Stete za
gospodarstvo. Analizom specifi¢nosti, zakljuCuje se kako su svi ispitani agroturizmi 1 OPG-
ovi orijentirani na vlastitu proizvodnju prehrambenih proizvoda, $to je zapravo i temelj

ruralnog turizma — ukljucuje poljoprivredne djelatnosti.

Broj zaposlenih u odabranim agroturizmima i OPG-ovima razlikuje se zbog raznih
faktora kao $to su veli¢ina gospodarstva, vrsta djelatnosti kojom se bave, vijek poslovanja i

ostalo. Ovi su podaci prikazani tabli¢no, a zatim opisani.

Tablica 7: Ukupan broj zaposlenih

Agroturizam/ | Agroturizam | Agroturizam OPG OPG Budak j.d.o.o.

OPG Stara Stala Stari Kostanj Krizmani¢ | MIRAI Konoba Doma
Aromatica

Broj zaposlenih | 3 osobe 5 osoba 2 osobe / (samo nositelj) | 8 osoba

Izvor: vlastita izrada autora, 2023.

Od svih ispitanih agroturizama i OPG-ova, najveci broj zaposlenih ima Konoba Doma iz
razloga Sto je to ugostiteljski objekt u Sredisnjoj Istri koji veoma dobro posluje te je potreban
veci broj zaposlenih. U ostalim seoskim gospodarstvima kao zaposleni su uglavnom
ukljuceni ¢lanovi obitelji, pa tako agroturizam Stari Kostanj broji 5 zaposlenih od kojih su
svi unutar obitelji. Agroturizam Stara Stala ima ukupno 3 zaposlena, dok OPG Krizmani¢
ima 2 zaposlena (supruznici Krizmanié, ujedino i vlasnici gospodarstva). Od svih ispitanih,
specifican je OPG MIRAI Aromatica koji nema zaposlenih osoba, osim nositeljice Martine

Stifani¢. 1z svega prilozenog moze se zakljugiti kako agroturizmi i Konoba Doma imaju
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generalno viSe zaposlenih 1 veéu potrebu za takvim brojem zaposlenih zbog velicine
gospodarstva, dok obiteljsko poljoprivredna gospodarstva imaju neSto manje ili samo
nositelje seoskog gospodarstva.

Nadalje, analiza nacionalne strukture gostiju vazna je za prikaz potraznje i trzista koje
prevladava i1 koje je najviSe zainteresirano za ovaj oblik turizma. Ovi su podaci analizirani

graficki 1 opisno.

Graf 4: Nacionalna struktura gostiju odabranih agroturizama/OPG-ova

»

Broj provedenih intervjua
N w

| I I I

Hrvatska Njemacka Slovenija Italija Austrija Francuska  Strani turisti

Najucestaliji gosti

Izvor: vlastita izrada autora, 2023.

Od ukupno pet ispitanih agroturizama i obiteljsko poljoprivrednih gospodarstava s
podrucja SrediSnje Istre, svi iznose kako su im najucestaliji domaci gosti, odnosno oni iz
Hrvatske. Razlog tome je $to u zimskim mjesecima nema toliko turista na tom podrucju, a
1 domacdi turisti su viSe zainteresirani za kupnju i upotrebu domacih prehrambenih proizvoda.
Osim toga, troje od ukupno pet ispitanih nositelja tvrde kako su im jedni od ucestalih gostiju
Nijemci. Dva ispitana gospodarstva istaknula su goste iz Slovenije i Italije, dok je samo po
jedno gospodarstvo istaknulo goste iz Austrije, Francuske i ostale strane turiste. Iz ovih se
podataka jasno vidi kako sezonalnost utjeCe na seoska gospodarstva u smislu da su im jo$
uvijek najces¢i 1 najvjerniji domaci turisti, a zatim ostala trzista.
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Isticanje svrhe poslovanja vazno je za shvacanje poslovanja gospodarstava ruralnog
turizma u SrediSnjoj Istri, kao i za pojasnjenje percepcije nositelja ispitanih agroturizama i
OPG-ova o razvijenosti ovog oblika turizma. Kao najces¢a svrha poslovanja navodi se
postizanje §to veéeg zadovoljstva posjetitelja i upoznavanje istih s tradicijom Istre (starim
zanatima, arhitekturom, kulturom, gastronomijom, poljoprivredom 1 sli¢no). Takoder,
povecanje osobnih prihoda i zarada na selu od poljoprivrede navode se kao klju¢ni ¢imbenici
poslovanja seoskih gospodarstava.

Izrazavanje buducih planova ispitanih agroturizama i OPG-ova klju¢no je za pracenje
trendova 1 prilagodavanje turistiCke ponude promjenama na turistickom trzistu. Vazno je
uociti u kojem se smjeru kre¢u odabrana seoska gospodarstva te §to smatraju kao prioritet.
Navedeni budu¢i planovi ispitanika su:

e Agroturizam Stara Stala — dopuna sadrZaja, osuvremenjivanje proizvodnje, daljnja
ulaganja

e Agroturizam Stari Kostanj — unaprjedenje smjestaja i kvalitete turistiCke ponude

e OPG Krizmani¢ — nastavak proizvodnje, poboljSanje opreme

e OPG MIRAI Aromatica — izgradnja i opremanje informativnog centra “Kuca
samoniklog bilja”, povecanje poslovanja, izgradnja pogona za preradu ljekovitog i
zaCinskog bilja

e Budak Produkt j.d.o.0o. i Konoba Doma — proSirenje ugostiteljskog objekta 1

odrzavanje kvalitete poslovanja.

Odabrani agroturizmi i obiteljsko poljoprivredna gospodarstva svoju ponudu temelje na
proizvodnji 1 prodaji domacih proizvoda, bilo prehrambenih ili ostalih potrosnih proizvoda.
Takoder, odredeni agroturizmi ukljucuju ili ¢e u buducnosti u svoju ponudu uvrstiti 1
smjestaj, Sto ¢e svakako utjecati na veci broj posjetitelja zainteresiranih za ruralni turizam.
Iako su seoska gospodarstva joS uvijek pod privatnih vlasniStvom s malim brojem zaposlenih
(uglavnom obitelj), sve se veci broj posjetitelja odlucuje upravo za ovakvu vrstu odmora.

Kao glavni cilj ovih seoskih gospodarstava, nositelji navode povecanje osobnih prihoda,
ali i zadovoljstvo posjetitelja i Stovanje tradicije, kao 1 o¢uvanje nekadasnjeg Zivota na selu.
Osim navedenog, kao iznimno vaZznu stavku navode i kvalitetu te svoje buducée planove
maksimalno prilagodavaju svojim posjetiteljima kako bi postali konkurentni na veé

dinami¢nom turistickom trzistu.
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Zakljucak

Ruralni turizam selektivni je oblik turizma koji svoj procvat na podrucju Istarske zupanije
dozivljava pocetkom 21. stoljeca. Sredisnji dio Istarske zupanije uglavnom je ruralan, $to
pruza mogucénost razvijanja ovakvog oblika turizma. Otvaranjem vlastitih seoskih
gospodarstava i obnovom ruralnih kuca unaprjeduje se turisticka ponuda ruralnog turizma.
SrediSnja Istra ima velik broj agroturizama i obiteljsko poljoprivrednih gospodarstava koji
se bave proizvodnjom i prodajom raznih domacih proizvoda te odredeni nude i uslugu
smjeStaja. Pove¢anjem dolazaka i noéenja turista kako u Istarskoj Zupaniji, tako 1 konkretno
u SrediSnjoj Istri, povecava se 1 potraznja za raznim oblicima turizma u koji se 1 ubraja ruralni
turizam.

Empirijsko istrazivanje rada ukljucuje pet intervjua s odabranim nositeljima lokalnih
OPG-ova i agroturizama SrediSnje Istre. Analizom spomenutih intervjua potvrduje se
hipoteza i pojedinacni elementi iste. SrediSnja Istra turisticki je razvijeno ruralno podrucje s
raznolikom ponudom i velikim brojem seoskih gospodarstava koji znatno podizu imidz Istre
kao turisticke destinacije 1 na taj na¢in utjecu na podizanje atrakcijske osnove tog podrucja.
Osim toga, statisti¢ki podaci dolazaka 1 nocenja turista u Sredi$njoj Istri takoder ukazuju na
porast u potraznji za ovakvim oblikom turizma. Prema provedenom istrazivanju, nositelji
lokalnih seoskih gospodarstava maksimalno prilagodavaju 1 unapreduju svoju ponudu
upravo s ciljem postizanja Sto veceg zadovoljstva posjetitelja, ostvarivanja lojalnosti 1 samim
time poboljSanja imidZa Istre kao destinacije ruralnog turizma. U SrediSnjoj se Istri otvara
sve ve¢i broj seoskih gospodarstava, a uglavnom su orijentirani na proizvodnju vlastitih
prehrambenih proizvoda i smjesStaj posjetitelja. Turisti¢ka ponuda SrediSnje Istre ukljucuje
brojne sadrZaje 1 aktivnosti zajedno sa smjestajem, a nositelji te ponude imaju brojne ideje 1
planove za budu¢nost kako dalje prosiriti svoje poslovanje i modernizirati vlastiti
gospodarstvo.

Ruralni turizam u Istarskoj Zupaniji 1 SrediSnjoj Istri kao jednom od klastera odvija se
planski i1 zakonski regulirano, a valja 1 napomenuti poticanje daljnjeg razvoja ovog oblika
turizma od strane lokalne vlasti jer spomenuti razvoj utje¢e i na gospodarstvo Zupanije i

povecanje prihoda od turizma.
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Sluzbeni turisticki portal turisticke zajednice Istarske zupanije — prihodi od stranih turista u

2021. godini (https://www.istra.hr/hr/business-information/istra-u-

medijima/priopcenja/4011 , preuzeto: 20.5.2023.)

Priruénici

Prirucnik za bavljenje seoskim turizmom; korak po korak od ideje do uspjeSnog poslovanja,

Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, 2011.
(https://mint.gov.hr/UserDocsImages/arhiva/Prirucnik_Seoski_turizam.pdf, preuzeto
22.5.2023.)
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Prilozi

Prilog 1: OPG Krizmani¢

Vlastito ime i prezime | Zvijezdana Krizmani¢

Naziv  agroturizma/ | OPG KRIZMANIC
OPG-a

Datum 13.03.2023.

1. Kada ste odlucili pokrenuti vlastiti OPG/ agroturizam?
Nas OPG otvorili smo 2003 godine. Poljoprivreda nam je oduvijek bila u obitelji. U mome
djetinjstvu obiljezila je i usadila ljubav prema proizvodnji jer je bio je to dodatni izvor prihoda
za moje roditelje kada su njihove radnic¢ke plac¢e bile male za njihove potrebe. Kako sam
odrastala nakon osnovne $kole upisala sam poljoprivrednu Skolu u Pore€u iako nisam ni slutila
da ¢e mi to jednog dana biti moj zZivot. Nakon udaje doSla sam u obitelj gdje je poljoprivreda
suprugovim roditeljima bila osnovno zanimanje i jedini izvor prihoda. Bilo je tu proizvodnja
par osnovnih kultura mrkva, luk, krumpir koje su se prodavale na veliko u skladista. otvorili

smo OPG kako bi polako 1 mi mladi se ukljucili u proizvodnju ali na svoj nacin.

2. Sto Vas je osobito potaknulo za pokretanje OPG-a/agroturizma?

Za pokretanje OPG-a kao osnovne djelatnosti potaknulo me nezadovoljstvo u biv§im
poduzec¢ima u kojima sam prethodno radila, Smetalo me nemoguénost napredovanja vlastitim
radom, nepravedan odnos izmedu poslodavca i mene kao Zene, mobing poslovode, visina place
koja nikad nije bila u okvirima onoga §to smo radili, nekolegijalnost.

Jednostavno Zeljela sam vise 1 bolje, Zeljela sam raditi za sebe 1 svoju obitelj a ne za poslodavca
koji nije to cijenio. RecCenica koja je presudila bila je od klju¢ne odluke bila je od mog zadnjeg
direktora koji je rekao da smo mi radnici nesposobni i tu je nastao kaos u glavi i rekla sam
dosta, Nisam viSe Zeljela ponizenja jer znala sam da mogu puno visSe. SADA ZNAM DA

MOGU.
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3. Sto mislite o razvijenosti OPG-a u Sredis$njoj Istri i o Va$im potencijalnim
konkurentima?

Ima puno vrijednih ljudi i bilo bi dobro da se ljudi polako okrec¢u prirodi i proizvodnji. Malo je

proizvodaca i tu bi trebalo pokrenut taj klik, Zemlja koja je jaka u poljoprivredi bogata je. Puno

je laznih opg-ova koji su najcesce prekupci koji ruse ugled trznica i1 povjerenje ljudi. Na

konkurenciju ne gledam kao na suparnike ve¢ kao suradnike. Moj moto je prodajem svoje ako

nemam Saljem ljude mojim prijateljima koji su takoder proizvodaci. Mislim da nam samo

zajedniStvo, iskrenost 1 postenje moze otvoriti sva vrata ka uspjehu.

4. Kako biste najbolje opisali Va§ OPG/ agroturizam?
Nas OPG bazira se na proizvodnji povréa, maleni dio voca i prodajemo iskljucivo samo svoje.
U proizvodnji imamo povrce koje nekad ne zadovoljava vizualno ali je kvalitetom isto kao i
ono prve klase te se kao takvo iskoristi za neke druge proizvode. Od 1l klase podizemo
vrijednost tako da to povrée sjeckamo i smrzavamo i tako ga prodajemo kao mix za minestrine.
Nista se ne baca i nastojimo sve iskoristiti. Nekad nam zbog nedostatka vremena nesto i
promakne ali to su zanemarene koli¢ine. Prodajemo direktno kupcu i time preska¢emo prekupce
koji diZu cijene. Vazno je biti iskren sa kupcima i kada steknete povjerenje to trebate postivati

1 biti zahvalan na svemu.

5. Kaoji su Vasi proizvodi/usluge OPG-a/ agroturizma?
Svjeze povrée, namazi, kiseli§, sirupi. Prodaja na trznici, dostava nakon trznice kupcima koji
su udaljeni od trznice ili jednostavno im je tako zgodnije do naseg povrca. Prodaja na kuénom

pragu.

6. Sto biste naveli kao specifi¢nost u Vaem OPG-u/ agroturizmu? ( nesto ¢ime se
razlikujete od ostalih u SrediSnjoj Istri)

Nas OPG je ja mislim jedini u Sredi$njoj Istri koji ima u ponudi self service tako da imamo u

sklopu kuc¢e samoposluzni Stand sa povréem i proizvodima koji su dostupni takoreci 0-24.

Zeljeli smo da svi koji Zele dobiju svjeZze povrée i u vrijeme kada trznice ne rade. Zeljeli smo

pokloniti svoj rad i trud na povjerenje kupcima i zahvalni smo na tome. Cesto nam ljudi postave

pitanje jesu li svi poSteni? Mislimo da jesu 1 ne Zelimo drugacije vjerovati. Ako si i netko uzme

nesto vise nece nas ostetit. Ako ikad i bude drugacije samo sebi stavljamo teret.

7. Koliko ima zaposlenih u OPG-u/ agroturizmu?
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Zaposleni smo samo ja i suprug.

8. Odakle Vam najc¢esée dolaze gosti?
Kupci nam dolaze iz cijele Istre od Lanis¢a do Pule. U sezoni je jako puno turista koji borave
u nasem selu koji su oduSevljeni povréem. Divno je Cuti kako pric¢aju o okusima. Nekad ih 1
povedemo da pogledaju gdje raste i njihovi osmjesi su nam nagrada. Od ove godine su ¢ak

dolazili i od susjednih sela i opéina.
9. Sto biste naveli kao svrhu Vaseg poslovanja?
Biti dosljedan onome §to radis, biti poSten i iskren sa ljudima i tada se sve samo odvija, najbolja

reklama je preporuka.

10. Koji su Vasi bududi planovi za OPG/ agroturizam?

Nastaviti sa proizvodnjom, mozda jo$ jedan plastenik, kupnja novijeg traktora.
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Prilog 2: OPG Merklin Karin 1 Agroturizam Stara Stala

Vlastito ime i prezime | Valter Merklin

Naziv  agroturizma/ | OPG Merklin Karin
OPG-a Agroturizam Stara Stala

Datum 05.04.2023.

1. Kada ste odludili pokrenuti vlastiti OPG/ agroturizam?

Prije 12 godina, pokrenuli smo ga prije 10 godina, odnosi se na agroturizam OPG je od ranije.

2. Sto Vas je osobito potaknulo za pokretanje OPG-a/ agroturizma?
Za pokretanje agroturizma je bio razlog dodatni izvor prihoda kako bi se familija uopcée
nastavila baviti poljoprivrednom djelatnosti profesionalno, inace bili smo na prekretnici ili

Sirenje djelatnosti ili odustajanje od poljoprivrede 1 zatvaranje OPG-a.

3. Sto mislite o razvijenosti OPG-a u Sredi$njoj Istri i o Vasim potencijalnim
konkurentima?
Nikoga ne gledam kao konkurenciju nego kao kolege koji se bavimo slicnim djelatnostima 1
pokusavamo od toga izvu¢i maksimum za svoje familije. Ovisno o djelatnostima neki OPG-ovi
napreduju brZe, neki sporije a neki stagniraju, to ovisi 1 o starosti 1 brojnosti clanova OPG-a i o
tome dali se OPG bavi isklju¢ivo primarnom proizvodnjom ili ima neki oblik prerade 1

oplemenjivanja proizvoda. Siroka tema. ..

4. Kako biste najbolje opisali Va§ OPG/agroturizam?
TesSko je sam o sebi pisati ali ukratko. Kroz agroturizam prodajemo gotovo svu poljoprivrednu
proizvodnju sa 30 ha obradivih povrSina, neCega ima malo viska Sto se dalje prodaje
otkupljivacima nec¢ega malo nedostaje i to se nadopunjava sa druga 4 OPG-a u okolici. Bavimo
se stoCarstvom, ratarstvom, povrtlarstvom, vinogradarstvom i maslinarstvom sve bazirano na
prodaju kroz agroturizam, viSkova ima samo u povrtlarstvu 1 neSto malo mlijeka Sto se dalje

prodaje otkupljivacima.

5. Kaoji su Vasi proizvodi/usluge OPG-a/ agroturizma?

Pruzamo usluge smjestaja i pripreme hrane iz pretezito vlastitih namirnica.
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6. Sto biste naveli kao specifi¢nost u Vasem OPG-u/agroturizmu? ( neto ¢ime se
razlikujete od ostalih u SrediSnjoj Istri)

Specificnost je Sto smo 90% samodostatni i u ponudi imamo samo hranu koja se tice

proizvodnje na naSem OPG-u, npr. ne nudimo janjetinu kad ne uzgajamo ovce, ne nudimo

tartufe kada ih ne skupljamo....

7. Koliko ima zaposlenih u OPG-u/ agroturizmu?
Stalno zaposlenih tri, ostalo se uskace po potrebi i kad se ima vremena, ¢lanovi OPG-a

(familija)

8. Odakle Vam najceSc¢e dolaze gosti?

Francuska, Slovenija, Hrvatska, Njemacka

9. Sto biste naveli kao svrhu VaSeg poslovanja?
Bolji standard Zivota na selu za familiju, a za goste prezentacija domace hrane kako se nekad

jelo, a stranim gostima upoznavanje Istarske kuhinje kroz domace guste.

10. Koji su Vasi buduc¢i planovi za OPG/ agroturizam?
Ahh. Ovisno o situaciji 1 trendu. Dopuna sadrZaja za goste na smjeStaju, osuvremenjivanje
poljoprivredne proizvodnje, ulaganje u preradu za potrebe OPG-a kroz poboljSanje procesa

prerade 1 uvjeta skladiStenja proizvoda.
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Prilog 3: OPG MIRAI Aromatica

Vlastito ime i prezime | Martina Stifani¢

Naziv  agroturizma/ | OPG MIRAI Aromatica
OPG-a
Datum 26.04.2023.

1. Kada ste odludili pokrenuti vlastiti OPG/ agroturizam?
Odlucila sam ga pokrenuti tamo negdje 2017. godine, no sluZbeno je registriran 2020. godine

kada su ostvareni uvjeti za to.

2. Sto Vas je osobito potaknulo za pokretanje OPG-a/ agroturizma?

Mogu¢nost legalne prodaje viska vlastitih poljoprivrednih proizvoda.

3. Sto mislite o razvijenosti OPG-a u Sredis$njoj Istri i o Vasim potencijalnim
konkurentima?

Smatram da konkurencija ne postoji, tj. da je ponuda daleko manja od potraZznje za lokalnim

poljoprivrednim proizvodima. Smatram da je potencijal velik i da ima jako puno moguénosti.

Mislim da je ve¢ina OPG-a previse pasivna i da bi mogli puno vise nego §to trenutno postizu.

4. Kako biste najbolje opisali Va§ OPG/agroturizam?
OPG koji se prvenstveno bavi organskom i regenerativnom poljoprivredom i pokusSava
maksimalno valorizirati samoniklo i ljekovito bilje, te educirati stanovniS§tvo o ogromnim

benefitima koji se nalaze svuda oko nas.

5. Kaoji su Vasi proizvodi/usluge OPG-a/ agroturizma?
Primarni proizvodi — voce i povr¢e, te njihove preradevine
Suseno zacinsko bilje
Proizvodi od samoniklog 1 ljekovitog bilja — suSeno u obliku ¢ajeva, ukiseljeno, u obliku

netipi¢nih namaza.

6. Sto biste naveli kao specifi¢nost u VaSem OPG-u/agroturizmu? ( nesto ¢ime se

razlikujete od ostalih u SrediSnjoj Istri)
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Fokus na oCuvanje okoliSa, regeneraciju tla, oCuvanje bioraznolikosti, nekoriStenje nikakvih
umjetnih dodataka u uzgoju hrane, izradivanje imuniteta biljaka kako ne bi bile ugrozene

bolestima i Stetnicima, upoznavanje i potenciranje koristenja samoniklog bilja.

7. Koliko ima zaposlenih u OPG-u/ agroturizmu?

Niti jedan zaposleni.

8. Odakle Vam najcesée dolaze gosti?

Lokalni, sa podrucja Sredisnje Istre.

9. Sto biste naveli kao svrhu VaSeg poslovanja?
Upoznavanje stanovni$tva kako je moguce uzgajati hranu i1 bez naruSavanja prirodnih
zakonitosti, bez koriStenja umjetnih gnojiva i pesticida, te da sve §to nam treba — priroda se za

to pobrinula, samo to moramo upoznati.

10. Koji su Vasi buduéi planovi za OPG/ agroturizam?
Izgradnja i opremanje Informativnog centra ,,Kuca samoniklog bilja*
Povecati povrSine pod uzgojem ljekovitog 1 zaCinskog bilja

U daljoj buduénosti pogon za preradu ljekovitog i zacinskog bilja.
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Prilog 4: Budak Produkt j.d.o.0. i Konoba Doma

Vlastito ime i prezime | Mihael Budak

Naziv  agroturizma/ | Budak Produkt j.d.o.o.
OPG-a Konoba Doma

Datum 25.05.2023.

1. Kada ste odludili pokrenuti vlastiti OPG/ agroturizam?

2015.

2. Sto Vas je osobito potaknulo za pokretanje OPG-a/ agroturizma?
Vlastita proizvodnja hrane(zitarice 1 povrée)svinjogojstvo,(vlastita farma svinja)te

dugogodisnje iskustvo u proizvodnji i preradi mesa i turizmu.

3. Sto mislite o razvijenosti OPG-a u Sredis$njoj Istri i o Va$im potencijalnim
konkurentima?

Smatram da su opg -ovi dovoljno razvijeni te da je sama konkurencija zdrava za poslovanje.

4. Kako biste najbolje opisali Va§ OPG/agroturizam?
Od polja do stola.

5. Kaoji su Vasi proizvodi/usluge OPG-a/ agroturizma?
Suhomesnati proizvodi i svjeZe meso, usluge u poljoprivredi 1 usluge klanja , spremanje gotovih

jela i usluzivanje gostiju, catering.

6. Sto biste naveli kao specifi¢nost u Vasem OPG-u/agroturizmu? ( neto ¢ime se
razlikujete od ostalih u SrediSnjoj Istri)

Specificnost je u tome §to gostima nudimo hranu koju proizvodimo i preradujemo na imanju.
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7. Koliko ima zaposlenih u OPG-u/ agroturizmu?

& stalnih radnika.

8. Odakle Vam najc¢esée dolaze gosti?

Istarska ,Primorsko Goranska i Zagrebacka zupanija, Italija, Slovenija, Austrija 1 Njemacka.

9. Sto biste naveli kao svrhu VaSeg poslovanja?

Svrha poslovanja je zadovoljstvo nasih potencijalnih gostiju i rentabilnost poslovanja.

10. Koji su Vasi budu¢i planovi za OPG/ agroturizam?

Odrzavati kvalitetu poslovanja i te mozda prosirenje ugostiteljskog objekta.

61



Prilog 5: Agroturizam ,,Stari Kostan;j*

Vlastito ime i prezime | Petar Grubisi¢

Naziv  agroturizma/ | Agroturizam Stari Kostanj

OPG-a

Datum 21.06.2023.

1. Kada ste odludili pokrenuti vlastiti OPG/ agroturizam?

Agroturizam smo pokrenuli 1998. godine.

2. Sto Vas je osobito potaknulo za pokretanje OPG-a/ agroturizma?

Putovanje u Toscanu i upoznavanje s njihovim agroturizmima.

3. Sto mislite o razvijenosti OPG-a u Sredisnjoj Istri i o Va$im potencijalnim
konkurentima?

Svi imamo mjesta za napredak.

4. Kako biste najbolje opisali Va§ OPG/agroturizam?
Otvoren medu prvima, slijedi smjernice od pocetka, proizvodi se vlastito povrée i meso, a

sukladno proizvedenom se primaju gosti.

5. Kaoji su Vasi proizvodi/usluge OPG-a/ agroturizma?

Svo meso 1 povrée.

6. Sto biste naveli kao specifinost u Vasem OPG-u/agroturizmu? (neito ¢ime se
razlikujete od ostalih u SrediSnjoj Istri)

Pa razlikujemo se bas po tome Sto primamo do 50 ljudi i proizvodimo svu hranu.
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7. Koliko ima zaposlenih u OPG-u/ agroturizmu?

Cijela obitelj od 5 ¢lanova.

8. Odakle Vam najc¢esée dolaze gosti?
Zimi imamo uglavnom domace goste iz Pule i1 Rijeke, a ljeti uglavnom goste iz Njemacke i

Italije.

9. Sto biste naveli kao svrhu Vaseg poslovanja?

Dobar zivot i zarada na selu.

10. Koji su Vasi budu¢i planovi za OPG/ agroturizam?

Buduéi planovi su raditi na kvaliteti, ali 1 na smjeStaju koji je sve viSe traZen.
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