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Sazetak

Na pocetku ovog diplomskog rada definiran je kulturni turizam kao jedan od selektivnih oblika
turizma Koji je sve trazeniji medu turistickom potraznjom na globalnoj razini. Nadalje, istrazen
je njegov znacaj za turisticko pozicioniranje Hrvatske kao turisticke destinacije, utvrdeni su
problemi njegovog razvoja te su definirani ciljevi daljnjeg razvoja. Kako bi se dobio opéi
pregled o stanju turizma u gradu Trogiru, detaljno je prikazana turisticka ponuda prema
atraktivnim, komunikativnim i receptivnim elementima. Takoder, istrazena je turisticka
potraznja kroz dolaske i nocenja turista te kroz njihovo prosjecno trajanje boravka u danima.
Utvrdena su i najznacajnija emitivna turisticka trzista. Izradena je SWOT analiza koja prikazuje
snage, slabosti, prilike i prijetnje Trogira kao turisticke destinacije. Kulturni turizam u gradu
Trogiru pociva na veoma znac¢ajnoj i impresivnoj kulturno — spomenickoj bastini koja potjece
iz doba romanike, gotike, renesanse i baroka. Zbog njezine iznimne povijesne i kulturoloske
vrijednosti, potrebno ju je kontinuirano obnavljati kako bi ostala satuvana za buduce
generacije. U oCuvanju trogirske tradicije glavnu ulogu imaju drustveno — kulturne udruge koje
kroz brojne manifestacije, festivale i razli¢ita dogadanja promoviraju kulturu. Kulturne
manifestacije i festivali imaju klju¢nu funkciju u prezentaciji kulturne bastine na autentican i
dinamican nacin. Grad Trogir izradom brend strategije ,,Trogir — grad majstora“, koja izrazava
njegovu kulturnu vrijednost, zeli povecati svoje pozicioniranje kao odrziva destinacija
kulturnog turizma. Empirijsko istrazivanje u sklopu diplomskog rada provedeno je s ciljem
utvrdivanja sadaSnjeg stanja kulturnog turizma grada Trogira S aspekta njegovih kljucnih
dionika. Rezultati istrazivanja rasporedeni su u tri kategorije. Prva kategorija istrazuje samu
ideju, ciljeve te u¢inkovitost implementacije brend strategije ,, Trogir — grad majstora®. U drugoj
kategoriji naglasak je stavljen na materijalnu i nematerijalnu kulturnu bastinu. U kontekstu
materijalne kulturne bastine ispitana je razina uspjesnosti grada u ocuvanju i restauraciji te
problemima u obnovi iste. Nematerijalna kulturna bastina razmatrana je s aspekta ponude
mediteranske prehrane te kroz vaznost odrzavanja manifestacija i zadovoljstvo turista istima.
Treca kategorija istrazuje suradnju kulturnog i turistickog sektora, kao i tehnolosku razvijenost
grada te probleme koje turizam uzrokuje Trogiru kao destinaciji. Takoder, utvrdeni Su nacini i
razina suradnje lokalnog stanovniStva u kreaciji turistickih proizvoda te su definirana

uspostavljena partnerstva s mnogim dionicima za unaprjedenje kulturnog razvoja.

Kljuéne rijeci: Trogir; kulturni turizam; kulturna bastina
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Uvod

.....

konstantnih promjena u trendovima turisticke potraznje. Srz kulturnog turizma predstavlja zelja
turista za upoznavanjem kulturnih, povijesnih i umjetni¢kih vrijednosti neke destinacije na
autenti¢an nacin. Kulturni turizam se u Hrvatskoj smatra primarnim turistickim proizvodom,
medutim on se nosi s brojnim izazovima koje je potrebno prevladati kako bi se mogao sto

uspjesnije razvijati.

Trogir, mali povijesni gradi¢ smjeSten na jadranskoj obali Hrvatske, predstavlja izvrsno
odrediste za kulturne turiste zahvaljujuéi iznimno vrijednoj, bogatoj i sacuvanoj kulturnoj
bastini. Njegovu vrijednost prepoznao je i UNESCO pa je povijesna jezgra 1997. godine
upisana na Reprezentativan Popis svjetske bastine. Klju¢nu ulogu u turistickoj valorizaciji
trogirske kulturne bastine ima njezina prezentacija, promocija i obnova kako bi ona bila §to
privla¢nija turistima koji dolaze iz cijeloga svijeta. Cilj ovog diplomskog rada je pruziti
sveobuhvatan pregled kulturnog turizma u gradu Trogiru, odnosno analizirati glavne aspekte
ponude s posebnim naglaskom na kulturno — povijesne spomenike i kulturne manifestacije.
Takoder, cilj je i analizirati kako ova selektivna vrsta turizma doprinosi odrzivom razvoju grada
kroz brend strategiju ,, Trogir — grad majstora“ koja spaja tradiciju i suvremeni nacin zivota te

istraziti smjernice za njegovo daljnje unaprjedenje.

Prilikom izrade ovog diplomskog rada koriStene su sljedeCe metode znanstvenog
istrazivanja: metoda deskripcije, metoda klasifikacije, metoda dedukcije i indukcije, metoda

kompilacije metoda analize te metoda specijalizacije.

Diplomski rad strukturiran je u 4 glavna poglavlja i 18 potpoglavlja. U prvom poglavlju
iznesene su teorijske odrednice kulturnog turizma, a zatim je njegovo trenutno stanje, problemi
i budu¢i razvoj prikazan na primjeru Hrvatske. U drugom poglavlju razmatraju se opce
informacije o gradu Trogiru te je izrazito detaljno analizirana njegova turisticka ponuda i
potraznja. Za dobivanje percepcije o Trogiru kao turisti¢koj destinaciji izradena je SWOT
analiza. U tre¢em poglavlju opisan je kulturni turizam u Trogiru kroz bogatu ponudu kulturno

— spomenicke bastine, zatim su navedene drustveno — Kkulturne udruge koje sudjeluju u
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stvaranju kulturne turisticke ponude kroz brojne manifestacije. U ovom poglavlju stavljen je
naglasak i na oCuvanje kulturne bastine grada Trogira te na brend strategiju ,, Trogir — grad
majstora‘““ koja predstavlja osnovu za daljnji razvoj kulturnog turizma u Trogiru. U posljednjem,
Cetvrtom poglavlju, interpretirani su rezultati empirijskog istrazivanja kako bi se analiziralo
sadasnje stanje kulturnog turizma u gradu Trogiru iz perspektive klju¢nih turistickih dionika.
Naposljetku, dana su zavr$na razmatranja ovog diplomskog rada, a na samom kraju nalaze se

reference na temelju kojih je rad formiran.



1. Kulturni turizam

U suvremenom turizmu kultura nema samo perceptivnu ulogu, ve¢ ona predstavlja iznimno
bitan sadrzaj boravka u kojem su turisti aktivni i/ili pasivni sudionici. Stovise, ona je jedan od
glavnih sadrzaja boravka, a vrlo ¢esto 1 glavni motiv turista za putovanje u neku destinaciju. U
tom pogledu, povezanost turizma i kulture promatra se u kontekstu kulturnog turizma. Kulturni
turizam moze Se definirati u uzem i Sirem smislu. U uZem smislu podrazumijeva da su kulturni
sadrzaji i umjetnost primarni motiv putovanja u odredenu destinaciju, dok u Sirem smislu

obuhvaca segmente kulture i umjetnosti kao sporedne motive putovanja.

Suvremeni turizam kontinuirano utjee na povecanje raspona ponude proizvoda koji
proizlaze iz raznoraznih kulturnih segmenata: od obilaska znamenitih kulturno — povijesnih
lokaliteta, posjeta institucijama i spomenicima te do pronalaska novih nesvakidasnjih mjesta i

nacina zivota tamosnjeg stanovniStva (Cetinski et al., 2012).

Procjenjuje se da oko 40% svih medunarodnih odmori$nih putovanja sadrzi komponentu
kulture (Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske, 2015). Na svjetskoj razini je
potraznja za kulturno — turistiCkim proizvodima u konstantnom porastu. Pojavljuju se novi
trziSni segmenti koji Zele biti u izravnom kontaktu s lokalnom zajednicom. Isto tako, takvi
turisti traze smisleno putovanje iz kojeg mogu nauciti neSto NOVO i prosiriti svoje vidike. Takvi
trendovi u turistickoj potraznji stimuliraju razvoj novih kulturnih proizvoda koji se baziraju na
autenticnosti, izvornosti, inovativnosti i1 kreativnosti. Kulturni turisticki proizvod je veoma
heterogen i sastoji se od mnogo raznovrsnih aktivnosti koje podrazumijevaju upoznavanje

povijesti, umjetnosti, kulturne bastine te ,,kulture Zivota 1 rada“.

1.1. Teorijsko poimanje kulturnog turizma

Kulturni turizam je vrlo vazan oblik selektivnog oblika turizma koji se danas veoma brzo
razvija u cijelom svijetu. Konstantno se povecava broj zemalja i destinacija koje Zele svoje
kulturne resurse iskoristiti za privlacenje turista zainteresiranih za kulturu, odnosno onih
bogatijih turista koji su spremni potroSiti vise novaca na kulturne dozivljaje i1 sadrzaje.
Jedinstvenu definiciju kulturnog turizma teSko je odrediti iz razloga Sto gotovo svaka
organizacija koja je na neki na¢in povezana s kulturom i turizmom posjeduje svoju definiciju
(Cetinski et al., 2012.)



Zbog kompleksnosti 1 poteSkoc¢a u donosenju jedinstvene definicije kulturnog turizma, Geié

isti¢e temeljne odrednice najcescée koristenih definicija ovog pojma:

e kulturni turizam ukljucuje putovanje ljudi izvan stalnog mjesta boravka koji su
djelomicno ili u potpunosti motivirani kulturom, odnosno povijesno — umjetnickim
nasljedem drustvene zajednice

e u literaturi kulturni turizam predstavlja oblik turizma u kojem dominira interes
potraznje za kulturnim sadrzajima i objektima

e sa glediSta dozivljaja turista boravkom u destinaciji, kulturni turizam obuhvaca
ucestvovanje u kulturnim iskustvima emocionalne, psiholoske, estetske i intelektualne

prirode (Gei¢, 2011).

Svjetska turisticka organizacija (UNWTO) definira kulturni turizam kao vrstu turisticke
aktivnosti u kojoj je glavna motivacija posjetitelja nauciti, otkriti, doZivjeti 1 konzumirati
materijalne i nematerijalne kulturne atrakcije i proizvode turisticke destinacije. Te atrakcije i
proizvodi odnose se na skup materijalnih, intelektualnih, duhovnih i emocionalnih obiljezja
zajednice koja obuhvaca povijesnu i kulturnu bastinu, glazbu, arhitekturu, kulinarsku bastinu,
umjetnost, knjizevnost i slicno. Takoder, podrazumijeva i lokalnu zajednicu s njihovim

nacinom Zzivota, sustavom vrijednosti, vjerovanjem i tradicijom (UNWTO, 2024).

Kulturni turizam moZe se 1 definirati kao edukativno 1 zabavno iskustvo koje sadrzi
kombinaciju drustvene bastine, povijesti i umjetnosti prirode. U kulturnom turizmu naglasak je
na kulturnim aktivnostima i atrakcijama koje predstavljaju primarni motiv za turisticko

putovanje (Malari¢, Mrvica Madarac, 2023., prema Roboti¢, 2013).

Kulturni turizam podrazumijeva putovanje izvan mjesta stalnog boravka koje je u cijelosti
ili dijelom motivirano zeljom za novim dozivljajima i spoznajama u podru¢ju bastine,

umjetnosti, povijesti te kulture zivota i rada podrucja kojeg posjecuje (Gregoric, 2022).

Prema Nacionalnom planu razvoja odrzivog turizma do 2027. godine, specifi¢nost kulturnog
turizma vidljiva je u heterogenosti ponude koju destinacije nude i to kroz lokalne obrte, razne
tradicijske vrijednosti, kulturne staze i rute, umjetnost, revitaliziranu kulturnu bastinu te kroz
organizaciju razli¢itih kulturnih dogadaja i manifestacija (Ministarstvo turizma i sporta
Republike Hrvatske, 2023).



Prema strateskom pristupu postoje tri vrste kulturnog turizma:

1) putovanja motivirana upoznavanjem kulturne bastine koja podrazumijevaju
razgledavanje kulturno — povijesnih atrakcija te povezane aktivnosti

2.) putovanja motivirana kulturnim dogadanjem u kojima se prikazuju razli¢ita zbivanja iz
proslosti ili su s druge strane u potpunosti suvremene tematike

3.) putovanja motivirana kreativnim kulturnim aktivnostima koja se reflektiraju na
aktivnosti koje su sacuvane iz proslosti, kao $to su primjerice tradicijske vjestine ili ucenje

glagoljice (Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske, 2022).

Uz kulturni turizam veze se i pojam kulturne turistiCke destinacije koja se definira kao
funkcionalna cjelina koja svojim kulturnim uslugama i atrakcijama te kulturnom i drugom
opremljenoS¢u turistima pruza jedinstveni kulturni proizvod ili dozivljaj. Razvoj kulturnog
turizma neke destinacije ovisi 0 njezinoj sposobnosti i mogucnosti pretvaranja kulturno —

povijesne bastine u jedinstven i privlacan proizvod (Cetinski et al., 2012).

Kulturni turisticki proizvod predstavlja formalizirana i upravljana prezentacija bastine,
umjetnosti ili specifiéne atmosfere neke destinacije na interesantan nacin, u skladu s modernim
zahtjevima potraznje, koja istodobno pruza popratne usluzne sadrzaje 1 visoku kvalitetu usluge
(Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, 2003). Vazno je za naglasiti da kulturni proizvod
ne predstavljaju gradevine ili povijesni predmeti ve¢ proizvod podrazumijeva nacin njihove

interpretacije.

Turisticki posjeti motivirani kulturom i sama privla¢nost destinacije vrlo ¢esto imaju
pozitivan i negativan u¢inak. S jedne strane ne smije se zanemariti socijalna i edukativna
funkcija turizma motiviranog kulturom s aspekta turista da naucée vise o kulturi i lokalnom
stanovniStvu podrucja u kojem su bili (Cetinski et al., 2012). Takoder, kulturni turizam
obogacuje kvalitetu Zivota lokalnog stanovniStva, doprinosi zastiti kulturnih tradicija te
konzervaciji kulturne bastine (Flori¢i¢, 2019). Nadalje, kulturni turizam potice zaposljavanje,
generira ekonomski rast te se s njim razvija i identitet destinacije (Ministarstvo turizma i sporta
Republike Hrvatske, 2015). S druge strane, mnogo je rizika koji su veoma opasni za osjetljive
lokalitete koji privlaée ogroman broj turista iz cijeloga svijeta, ali nemaju zadovoljavajucu
infrastrukturu ni prihvatni kapacitet za sve posjetitelje, kao ni mogucnost zastite kulturno —
povijesnih objekata. Prekomjerno iskoriStavanje turisticki privla¢nih lokaliteta, odnosno

prevelika koncentracija turista na istima, moze znacajno narusiti, ali 1 unistiti znac¢aj i izvornost
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samog kulturnog nasljeda. Gradovi u tom kontekstu trebaju kreirati jasnu strategiju razvoja
turizma koja treba obuhvatiti nacine koriStenja atrakcija i resursa kao i obujam ljudi koji ih
mogu koristiti (Cetinski et al., 2012). Potreban je integrirani pristup u uspje$Snom planiranju
turizma koje treba biti usmjereno na rjeSavanje sukoba interesa izmedu konzervatora, osoba
koje se bave turizmom te lokalnog stanovnistva (Flori¢i¢, 2019). Iskljucivo je na taj nacin

moguce dalje razvijati turizam na odrziv i kvalitetan nacin koji donosi dobrobit svim dionicima.

1.2. Kulturni turisti

Turisti koji su uklju¢eni u kulturni turizam imaju razli¢it odnos prema kulturi kao i cilju, ali i
sadrzaju samog putovanja. Prema prirodi interesa za kulturu mogu se izdvojiti turisti sa
specificnim kulturnim interesom koje podrazumijeva npr. odlazak na odredenu opernu izvedbu
I turisti sa nespecifi¢nim kulturnim interesom koje ne zanima poseban segment kulture, ve¢ ih

zanima generalno kultura (Raboti¢, 2013).

Postoji pet tipova kulturnih turista, a oni su:

e namjerni kulturni turisti — ovim turistima kultura i ucenje o kulturi nekog podrucja
predstavlja primarni motiv putovanja te Zele dozivjeti duboko kulturno iskustvo

e kulturni turisti na razgledavanju — takvim turistima je kulturni turizam primarni motiv
putovanja u odredenu destinaciju, ali im nije toliko vazno dozivjeti kulturno iskustvo

e slucajni kulturni turisti — ovaj tip turista ne putuje primarno zbog kulturnog turizma, ali
kada konzumira kulturne sadrzaje u destinaciji dozivi intenzivno kulturno turisticko
iskustvo

e neformalni kulturni turisti — za ove turiste kultura je slabi motiv za posjet nekoj
destinaciji, a kulturno iskustvo dozivljavaju veoma povr§no

e sporedni kulturni turisti — ovi turisti ne putuju zbog kulturnog turizma te ostvaruje vrlo
plitak dozivljaj (du Cross i McKercher, 2015).

Nadalje, karakteristike kulturnih turista, odnosno onih kojima je kulturna komponenta
obilaska lokaliteta prvi motiv posjeta u odredenu turisticku destinaciju su sljedece:
- visoka ili visa razina prihoda

- visoka ili viSa razina obrazovanja



- obuhvaca sve dobne skupine, ali turisti stariji od 50 godina skloniji su posjeti kulturnim
atrakcijama. Ciljnom skupinom smatraju se turisti izmedu 20 i 30 godina.

- imaju veliki interes za lokalnom atmosferom i povijes¢u

- prijatelji 1 obitelj predstavljaju najvazniji izvor informacija o destinaciji, a zatim Internet i
vodici

- skoro polovica stranih turista prije dolaska u destinaciju odlucuje koje atrakcije zeli obié¢i, dok
druga polovica o tome donese odluku kada se ve¢ nalazi u destinaciji

- sve dobne skupine konzumiraju kulturni turizam koji se odvija u gradovima

- turisti koji su zainteresirani za kulturu u gradovima ve¢inom putuju avionom i Koriste hotele
kao smjestajne objekte

- u Europi je primjetan trend porasta turistiCke potraznje za manjim destinacijama te novim
turisticki nepopularnim i skrivenim europskim podruc¢jima

- turisti traze diversificirane i autenti¢ne kulturne proizvode (Cetinski et al., 2012).

Suvremene turiste koji su Zeljni odmora ispunjenog kulturnim sadrzajima ne zadovoljava
isklju¢ivo pasivna konzumacija kulturnih atrakcija, ve¢ se Zele aktivno ukljuciti kako bi

dozivjeli 1 iskusili neSto novo, uzbudljivo 1 izvorno.

1.3. Kulturni turizam u Hrvatskoj

Od 2000 — ih godina u Hrvatskoj se velika pozornost poc¢ela usmjeravati na specifiéne oblike
turizma, od kojih je kulturni turizam bio jedan od prvih sustavno razvijenih. Zbog same
¢injenice da su kulturni turisti imuéna skupina turista koja uglavnom putuje izvan glavne
turisticke sezone, smatralo se da su oni veoma pozeljni gosti. Sami kulturni turizam shvaéao
se kao sredstvo za privlacenje turisti¢ke potraznje u unutra$njosti Hrvatske, ali i kao sredstvo
za produljenje ljetne turisticke sezone (Ministarstvo kulture i medija, 2022). lzradom
nacionalne strategije razvoja kulturnog turizma 2003. godine popularizirala se ideja o
kulturnom turizmu kao samostalnom turistickom proizvodu. Uvidjelo se i da razvoj kulturnog
turizma pozitivno utjece na nacionalnu ekonomiju te da potice drustvenu revitalizaciju. Izradom
ovog dokumenta stvorili su se temelji za sustavan razvoj kulturnog turizma u Hrvatsko;j.
Slijedom te strategije, potaknute su mnoge aktivnosti koje su generirale brojne kulturno —

turistiCke sadrzaje (Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske, 2015).



Posljednje TOMAS istrazivanju stavova i potroSnje turista u Hrvatskoj provedeno je od
lipnja 2022. do lipnja 2023. godine te obuhvaca 14.632 ispitanika. Prema tom istrazivanju,
kultura i umjetnost motivira 8,8% turista za dolazak u Jadransku Hrvatsku, najvise u
Dubrovacko — neretvansku zupaniju te 13,4% turista privlaci u Kontinentalnu Hrvatsku,
prvenstveno u Grad Zagreb. Sto se ti¢e stupnja zadovoljstva turista kulturom i umjetno$¢u kao
elementom turisticke ponude, u Jadranskoj Hrvatskoj on iznosi 83,3%, a u Kontinentalnoj
Hrvatskoj ¢ak 91,4%, iz Cega Se moze zakljuciti da je stupanj zadovoljstva vrlo visok.
Nadalje, stupanj zadovoljstva dogadanjima i manifestacijama u Jadranskoj Hrvatskoj iznosi
79,4%, a u Kontinentalnoj Hrvatskoj iznosi 82,2%. Prosjec¢ni dnevni izdaci turista za kulturu i
zabavu iznose 4,2 eura. Najzastupljeniju dobnu skupinu za primarni motiv ,,zabava i festivali
predstavljaju turisti do 29 godina. Slijedeci rezultati odnose se samo na skupinu turista kojima
je iskljucivo ,.kultura i umjetnost* glavni motiv dolaska u Hrvatsku. Vise od polovice turista
(57%) ima 30 do 49 godina. Najvec¢i udio ispitanika ima zavrSen fakultet i viSe kao stupanj
obrazovanja te mjesec¢na primanja kucanstva od 5.001 eura i vise. Nadalje, 86,7% ispitanika
imalo je viSestruki posjet mjestu u posljednjih 5 godina. Gotovo polovica ispitanika ostvaruje
izmedu 4 1 7 no¢enja u Hrvatskoj te je posjetila destinaciju od travnja do lipnja 2023. godine.
Ova skupina turista se za izvor informacija u planiranju putovanja najvise koristi preporukama
rodbine ili prijatelja, blogovima, forumima i portalima o putovanjima i slicnim online
sadrzajima te objavama korisnika na drustvenim mreZzama kao §to su Instagram, Facebook i

sli¢no (Institut za turizam, 2023).

Kulturni turizam je danas primarni turisticki proizvod Republike Hrvatske (Ministarstvo
kulture i medija, 2022). Turiste u Hrvatsku posebno privlac¢e kulturna dobra koja se nalaze na
UNESCO-vom Popisu svjetske bastine. Kulturno - povijesna bastina je u odredenim hrvatskim
destinacijama veoma snazno istaknuta i promovirana, no jos uvijek u Hrvatskoj postoji mnostvo
kulturno - povijesne bastine koja nije stavljena u turisticku funkciju, usprkos ogromnom
potencijalu. Gradovi Sjeverne i Panonske Hrvatske su za razliku od gradova koji se nalaze na

obali, manje prepoznati kao turisticka odredista te su slabije turisticki interpretirani.

Cinjenica je da Hrvatska ima bogatu kulturnu bastinu i vrlo dobro ofuvano povijesno
nasljede. Ovakva snazna resursna osnova predstavlja izniman potencijal i podlogu za razvoj
cjelogodi$njeg turizma te za stvaranje diverzificiranih turisti¢kih proizvoda. U tom kontekstu,
potrebno je turisticki valorizirati vazne atrakcije na nacin da se koriste suvremene tehnologije
za interpretaciju i pruZzanje jedinstvenih iskustava. Takoder, neophodno je u ve¢oj mjeri poraditi

8



na zaStiti, ocuvanju i odgovarajucoj prezentaciji kulturno - povijesne baStine uz aktivnu

participaciju lokalne zajednice, $to predstavlja temelj za razvoj odrzivog kulturnog turizma.

Prema Strategiji razvoja odrzivog turizma do 2030. godine nastoji se valorizirati kulturna
basStina, autohtona hrana, nac¢in Zivota lokalnog stanovnistva te sve ostale jedinstvene prednosti
temeljene na identitetu svih hrvatskih regija. U strategiji je naglaseno da ¢e se osobito poticati
kulturni turizam temeljen na valorizaciji materijalne i nematerijalne kulturne bastine te na
razvitku kulturnih putova i tematskih cesta. (Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske,
2022).

Vizija Strateskog marketinSkog 1 operativnog plana hrvatskog turizma za razdoblje 2023. -
2027. se temelji na odrednici da ¢e Hrvatska do 2027. godine i kasnije biti prepoznata kao
vrhunska odrziva destinacija koja ¢e nuditi Sirok raspon kvalitetnih 1 autentic¢nih turistickih
dozivljaja. U spomenutom dokumentu istice se kako kulturna komponenta jo§ nije dovoljno
prepoznata u svijetu kao sastavnica brenda Hrvatske. Jedna od sedam odrednica nacionalnog
identiteta po kojima se Hrvatska moze diferencirati od konkurentskih zemalja i graditi novi
brend je kulturno bogatstvo. U tom kontekstu naglasava se da je Hrvatska kulturni dragulj te da
kulturoloski povezuje kontinentalnu Europu 1 Mediteran kao 1 tradicijsku i suvremenu
umjetnost. Takoder, Hrvatska pruza ocuvanu i jedinstvenu kulturnu bastinu iz razliitih
povijesnih razdoblja. Brend je potrebno snaznije povezati s lokalnom kulturom, nafinom

zivljenja 1 hrvatskim obi¢ajima. (Hrvatska turisticka zajednica, 2023).

Hrvatska zbog svoje bogate i raznovrsne povijesti te mnostva kulturnih atrakcija ima dobre
preduvjete za daljnji razvoj kulturno — turistickog proizvoda. Kvalitetnijom valorizacijom i
interpretacijom kulturne bastine, uz ukljucivanje lokalne zajednice, Hrvatska moze ostvariti

odrziv kulturni turizam te tako ostvariti dugoro¢nu konkurentsku prednost.

1.3.1. Problemi kulturnog turizma u Hrvatskoj

Hrvatska obiluje brojnim kulturno — turistickim resursima. Naime, u Hrvatskoj se nalaze
UNESCO zasti¢eni lokaliteti, brojne povijesne ruralne i urbane cjeline, veoma kvalitetne
kulturne institucije poput kazalista, muzeja, knjiznica i sli¢no. Takoder, Hrvatska ima i mnostvo
nematerijalnih kulturnih dobara, mitova i legendi, no sama brojnost navedenog kulturnog
bogatstva, odnosno njihovo postojanje ne znaci ujedno i razvijenost kulturnog turizma. Za
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razvoj kulturnog turizma potrebno je aktivirati te potencijale 1 uciniti ih privlacnim kako za
turiste tako i za lokalno stanovnistvo. Ukoliko se oni sacuvaju za buduée generacije, tada se
moze govoriti o odrzivom kulturnom turizmu kojem tezi svaka zemlja pa tako i Hrvatska

(Demonja, 2011).
U nastavku su navedeni samo neki od problema odrzivog koristenja kulturnog turizma:

e needuciranost lokalnog stanovniStva o vrijednosti i vaznosti kulturne baStine Sto
uzrokuje slabo koriStenje iste u turisticke svrhe

¢ nedovoljno razvijena medusektorska i unutarsektorska suradnja

e ograni¢ena novcana sredstva za razvoj kulturnog turizma

e neosposobljavanje zaposlenika kulturnih organizacija za nove projekte koji su nuzni za
daljnji razvoj kulturnog turizma

e vrlo slaba zastupljenost kulturnih resursa u turistickim aranzmanima

e prevelika usmjerenost kulturno — turistickih programa i sadrzaja na domacu potraznju
Sto koci prepoznatljivost hrvatskih kulturno — turistickih proizvoda na inozemnim
trziStima

e neadekvatna interpretacija kulturne baStine koja rezultira nezanimljivo$¢u iste za
turistiCku potraznju

e nepristupacnost osobama s ograni¢enom pokretljivos¢u mnogim atrakcijama

¢ nedovoljna iskoriStenost nematerijalnih kulturnih dobara u smislu njihove prezentacije
i prodaje turistima

e vrlo slaba ponuda dodatnih sadrzaja koji nadopunjuju osnovni proizvod u svrhu
povecanja same atraktivnosti kulturno — turistickog proizvoda

e nedovoljno razvijena promocija kulturno — turistickih programa (Ministarstvo kulture
Republike Hrvatske, 2011).

Ovakvi problemi su djelomi¢no rezultat dugog oslanjanja na masovni turizam koji osporava
razvoj kulturnog turizma. Kulturni turizam zahtijeva potpuno drugaciji pristup i planiranje od
masovnog turizma. Za uspjesniji razvoj kulturnog turizma Hrvatske potrebna je snazna suradnja
i interakcija svih dionika, ukljucujudi i lokalno stanovnistvo, kako bi se stvorila prepoznatljiva
i kvalitetna kulturno — turisticka ponuda. Takoder, klju¢no je aktivirati kulturne potencijale

kako bi oni postali dostupni, privlaéni i atraktivni potencijalnim turistima.
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1.3.2. Razvoj kulturnog turizma u Hrvatskoj

Razvoj kulturnog turizma u Hrvatskoj projicira brojne koristi turistickom i kulturnom sektoru
te cjelokupnoj drustvenoj zajednici. Turistickom sektoru kulturni turizam podize kvalitetu i
bogatstvo sveukupnog turisti¢kog proizvoda ¢ime se produljuje sezona, geografski raspriuje
potraznja, stimulira ve¢a potro$nja te Se unaprjeduje imidz destinacija koje pritom stvaraju
svoju jedinstvenost. Kulturni sektor svojim aktivnim sudjelovanjem u turizmu moze generirati
nove izvore prihoda, ostvariti dodatne izvore financiranja te privuci veci broj posjetitelja. Kao
rezultat suradnje kulturnog i turistickog sektora, razvijen kulturni turizam ima i korist za
lokalno stanovnistvo u kontekstu atraktivnijeg mjesta za zivot i zabavu stvorenog zbog

kulturnih sadrzaja (Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, 2003).

U ,,Akcijskom planu razvoja kulturnog turizma“ kojeg provodi Ministarstvo turizma i sporta

Republike Hrvatske definirano je pet strateskih ciljeva:

1. Razviti i opremiti glavne nacionalne kulturno — turisticke atrakcije kvalitetnim
sadrzajima

2. Kreirati i pripremiti kulturno — turisticki proizvodni asortiman na regionalnoj i
nacionalnoj razini za plasman na turistiCkom trziStu

3. Osmisliti kvalitetni marketing za postizanje trziSne prepoznatljivosti na medunarodnoj
razini te njime potaknuti i domac¢u potraznju

4. Stvoriti organizacijske i institucionalne preduvjete za razvoj kulturnog turizma
uspostavom strateSkih partnerstva i nacionalnog liderstva

5. Poboljsati i osnaziti vjestine, znanja i kompetencije dionika kulturnog turizma za razvoj

turistiCkog poduzetniStva, proizvoda te pruzanja kvalitetnih usluga.

U sklopu prvog cilja naglasak je stavljen na izgradnji kvalitetne infrastrukture za
interpretaciju i prezentaciju cjelokupne kulturne bastine. Tendencija je da se posjetiteljima kroz
kulturnu bastinu ponudi interaktivno neformalno ucenje o znacaju kulturnih dobara. U tom
kontekstu destinacijama se nudi mogucénost da komuniciraju s posjetiteljima njihovu
autenticnost i jedinstvenost. Takoder, ovaj cilj podrazumijeva i sustavno ulaganje u najvaznije

kulturno — turisticke atrakcije.

11



Drugi cilj podrazumijeva diverzifikaciju kulturno — turistickih proizvoda kako bi se
potaknula geografska i vremenska disperzija turisticke potraznje te kako bi se obogatio
turisticki imidz Hrvatske. Tezi se ravnomjernijem regionalnom razvoju te bogatijom i
kvalitetnijom kulturno — turistickom ponudom kojom se stvara konkurentnost. U ovom
kontekstu otvaraju se poduzetni¢ke mogucnosti privatnih sektora, posebice onih koji se bave

kulturnim i kreativnim industrijama.

Treci cilj odnosi Se na jacanje imidza Hrvatske kao destinacije koja nudi Sirok spektar
kulturnih turistickih proizvoda na medunarodnom trziStu. Potrebno je identificirati njihove
specifi¢nosti koje pridonose stvaranju autenti¢nih iskustava turistima. Za ostvarenje ovog cilja
nuzno je unaprijediti komunikacijske aktivnosti koje su vezane uz kulturni turizam te osigurati
korisne informacije za stvaranje u¢inkovitog marketinga. Vazno je i informirati internu javnost
0 moguc¢nostima razvoja kulturnog turizma te kontinuirano raditi na unapredenju prodaje

kulturno — turistickih proizvoda.

Cetvrti cilj se odnosi na upravljanje razvojnim procesima kulturnog turizma kroz stvaranje
partnerstva 1 mogucnosti ostvarivanja stabilnih izvora financiranja. Stvaranje klastera od
iznimne je vaznosti za razmjenu znanja i informacija u cilju stvaranja kvalitetnog turistickog
proizvoda. Takoder, sinergijski u¢inci marketinskih aktivnosti omogucuju prodaju paketa
proizvoda. Potrebno je osigurati koordinirano djelovanje svih dionika ukljucenih u stvaranje

kulturno — turisti¢ke ponude na nacionalnoj razini.

Peti cilj naglasava da je za razvoj kulturnog turizma potrebno podi¢i razinu znanja,
kompetencija i vjeStina na svim razinama obrazovanja. Potrebno je formirati sustav
obrazovanja kojim ¢e se rijeSiti manjak znanja i vjeStina u segmentu razvoja kulturnih
turistickih proizvoda te njihovih promotivnih aktivnosti. Uklju¢ivanjem kulturnih i1 kreativnih
industrija moze se znaCajno podi¢i razina kvalitete kulturnih turistickih proizvoda

(Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske, 2015).

Ostvarenjem ovih ciljeva, Hrvatska bi znaCajno unaprijedila svoju kulturnu turisticku

ponudu koja bi postala kvalitetnija, autenti¢nija i raznovrsnija.
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2. Turizam grada Trogira

Trogir predstavlja jedan od najbolje o¢uvanih romanicko-goti¢kih gradova na Jadranu i u cijeloj
srediSnjoj Europi. U sklopu starih gradskih zidina nalaze se vrlo dobro sa¢uvane kule, dvorci,
palace 1 brojne druge gradevine iz romanickog, gotickog, renesansnog i baroknog razdoblja
(Grad Trogir, 2020). Vrlo cijenjeni, svjetski poznati povjesniar Bernard Berenson, Trogir je
nazvao ,,gradom muzejom®. Trogir je od samih pocetaka suvremenog turizma na Jadranu
privlacio turiste. Svaki posjetitelj koji dode u Trogir moze vidjeti i iskusiti raznovrsnost
folklora, rekreaciju, zabavu, tradicionalnu gostoljubivost lokalnog stanovniStva, dalmatinske
specijalitete, ribarske feste i ribarenje te razne koncerte sa srednjovjekovnom atmosferom grada

(Trogir holding, 2017).

Specificnost grada Trogira je ta da on nije klasi¢na turisticka destinacija na moru u koju
turisti dolaze zbog kupaliSnog turizma, ve¢ dolaze zbog upoznavanja trogirske povijesti i
vrijedne kulturne bastine (Grad Trogir, 2023). Turizam grada Trogira bazira se na prirodnim
ljepotama te na bogatoj kulturnoj i nautickoj ponudi. Zbog brojnih autohtonih obrta,
valoriziranih lokalnih vrijednosti te raznolikih gradskih sadrzaja koji spajaju proslost i
sadasnjost, Trogir je jedan od najpoZeljnijih malih gradova na hrvatskoj obali (Grad Trogir,
2021). Trogir kao turisticka destinacija nudi svojim turistima spoj povijesti, kulture, zabave i

odmora.

2.1. Opée informacije o gradu Trogiru

Trogir se svrstava u naselja koja postoje ,,oduvijek*. Dosada istraZeni najstariji nalazi o pocetku
zivota datiraju oko 2000 godina prije Krista. U blizini Trogira, odnosno u Trapljenim Docima,
pronadeno je kremeno oruzje staro oko 45000 godina koje je upotrebljavao neandertalski
covjek. Sami poceci zivota na teritoriju grada Trogira vezu se s ekoloskim i prirodnim
argumentima, medu kojima je i povoljan smjestaj povijesne jezgre (Grad Trogir, 2024). Stara
jezgra grada Trogira smjesten je na malenom oto¢iéu u morskom tjesnacu izmedu otoka Ciova
i kopna sa kojima je spojen mostovima (Trogir holding, 2017). Grad se sastoji od kopnenog
dijela te obuhvacéa otoke Drvenik Mali, Drvenik Veliki i dio otoka Ciova. Trogir se sastoji od
osam naselja, a to su: Trogir, Drvenik Mali, Drvenik Veliki, Divulje, Plano, Mastrinka,
Arbanija i Zedno. Grad je okruzen podrugjem opéine Seget na zapadu, gradom Kastela na
istoku i sjeveru te Trogirskim kanalom na jugu. Dio Trogira koji se nalazi na otoku Ciovu nalazi
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se na granici sa op¢inom Okrug na jugoistoku, Trogirskim kanalom na sjeveru i Splitom na
zapadu (Grad Trogir, 2021). Prostorni obuhvat i polozaj grada Trogira s naseljima prikazan je

na slici 1.

Slika 1. Prostorni obuhvat i polozaj grada Trogira

lzvor: https://trogir.hr/wp-content/uploads/2021/12/Provedbeni-program-Grada-Trogira.pdf

Grad Trogir predstavlja srediste trogirske mikroregije, dio je Urbane anglomeracije Split, a
administrativno pripada Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji. PovrSina grada Trogira iznosi 39,10
km?. Prema posljednjem Popisu stanovnistva iz 2021. godine, Trogir ima 12.393 stanovnika
rasporedenih u 4561 kucanstvo. U usporedbi s podacima prethodnog Popisa stanovniStva iz
2011. godine prema kojem je Trogir biljezio 13.192 stanovnika (Grad Trogir, 2023), evidentno
je smanjenje broja stanovnika u 2021. godini za 6,06%. Najvazniji gospodarski sektori grada

Trogira su turizam, preradivacka industrija (brodogradnja) i trgovina (Trogir holding, 2017).

2.2. Turisticka ponuda grada Trogira

Turisticka ponuda odredene destinacije sastoji se od:
1.) Atraktivnih elemenata koji se dijele na prirodne (reljef, hidrografski elementi, klima te
flora i fauna) i druStvene (kulturne ustanove, kulturno — povijesni spomenici i

manifestacije)
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2.) Komunikativnih elemenata koji ukljucuju prometnu infrastrukturu i sve vrste
prijevoznih sredstava u destinaciji.
3.) Receptivnih elemenata koji podrazumijevaju sve turistiCke objekte koji su namijenjeni

smjestaju i prehrani (Petri¢, 2003).

Turisticka ponuda grada Trogira prikazana je u nastavku prema prethodno navedenim

elementima turisticke ponude.

1.) ATRAKTIVNI ELEMENTI TURISTICKE PONUDE GRADA TROGIRA
Kombinacijom prirodnih i drustvenih atraktivnih elemenata stvara se cjelovita i privlacna

turisticka ponuda koja zadovoljava razliite interese posjetitelja.

PRIRODNI ATRAKTIVNI ELEMENTI:

e RELJEF
Grad Trogir nalazi se na sjeverozapadnom kraju Kastelanskog zaljeva te predstavlja srediste
trogirske mikroregije koja se prostire prostorom povrsine 250 km 2. Trogir se sastoji od dvije
geografske cjeline. Prva geografska cjelina obuhvaca otoke Mali 1 Veliki Drvenik te dio otoka
Ciova (Mastrinku i Arbaniju). Druga geografska cjelina sastoji se od priobalnog podruéja koje
podrazumijeva Trogir, Zedno, Divulje i Plano. Zbog geoloske i reljefne specifiénosti, prostor
grada se diferencira na krSko podrucje Zagore i podru¢je Trogirskog primorja s otocima,
zaljevima 1 uvalama. Podru¢jem grada Trogira prevladava krski reljef s veoma vrijednom

flisnom zonom (Trogir holding, 2017).

e HIDROGRAFSKI ELEMENTI

Veoma cisto Jadransko more, koje je visoke kakvoce, predstavlja glavnu atrakciju na kojoj je
zasnovan primarni turisti¢ki proizvod ,,sunca i mora® (Javna ustanova More 1 kr§, 2018).
Prosje¢na godisnja temperatura mora iznosi 17,5°C, a ljetna 22,6°C (Trogir holding, 2017).
Jadransko more je jedno od najprozirnijih mora na svijetu. Zbog velike insolacije ono je uvijek
plave boje, a salinitet mu iznosi oko 38 promila (Zabica, 1993). Prema ispitivanju kakvoée mora
u Republici Hrvatskoj Nastavnog zavoda za javno zdravstvo Splitsko-dalmatinske zupanije za
2023. godinu, sve plaze grada Trogira ocijenjene su s ,,izvrsno* (Nastavni zavod za javno
zdravstvo Splitsko — dalmatinske zupanije, 2023). Od trogirskih plaza, posebno treba istaknuti
pjescanu Plavu lagunu koja se nalazi u uvali Krknjasi na Velikom Drveniku.
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Kada je rije¢ o hidrografskim elementima, svakako treba istaknuti posebni ornitolosko-
ihtioloski rezervat Pantan. Pantan je priobalna mocvara, specifi¢ne temperature i slanosti, a
sastoji se od 12 izvora vode. Sprudovi odvajaju i $tite lagunu od Jadranskog mora (Javna
ustanova More i kr§, 2018). Vrijednost mocvare istice se kroz ¢injenicu da ona predstavlja
tipiCan primjer moc¢vare na isto¢noj jadranskoj obali gdje se ispreplicu slatka i slana morska
voda, $to stvara specificne biocenoze (Trogir holding, 2017). Razgled Pantana ostvariv je
tokom cijele godine uz brojne turistiCke aktivnosti poput kajakastva, voznje c¢amcem kroz

mocvaru i foto safarija (Javna ustanova More i kr§, 2018).

e KLIMA
Trogir ima blagu mediteransku klimu koju odlikuju vrucéa i suncana ljeta te vjetrovite 1 blage
zime. Grad u prosjeku 46 dana ima temperaturu zraka iznad 30°C, dok samo 7 dana u godini
temperatura zraka pada ispod 0°C. Ljetna temperatura mora u prosjeku iznosi 22,6°C.
Najucestaliji vjetrovi su bura i jugo. Bura je hladan vjetar koji se pretezito javlja tijekom
proljeca i zime, a generira vedro, hladno i suho vrijeme. S druge strane, jugo je vlazan i topao
vjetar koji najéesce puse tijekom proljeca, jeseni i zime, a za razliku od bure pruza toplo, vlazno,

ali i kiS$no vrijeme (Trogir holding, 2017).

e FLORA I FAUNA
Biljni svijet Splitsko — dalmatinske Zupanije karakterizira mediteranska vegetacija poput crnog
i alepskog dalmatinskog bora, aromatskog i samoniklog bilja, crnike, makije i niskog raslinja.
U uzgajanoj vegetaciji dominiraju vinogradi i maslinici. Takoder, uzgajaju se i smokve, tresnje,
bademi, agrumi, rogaci, razno povrée te mnogobrojno zafinsko, aromaticno i ljekovito bilje.
Za biljnu raznolikost grada Trogira vrlo je vazan Park Garagnin — Fanfogna. On predstavlja
jedinstven spoj prirodne 1 kulturne bastine s bogatom povijes¢u. Njegova posebnost je u tome
da je on najstariji privatni botanic¢ki vrt u Hrvatskoj. U njemu je do 1829. godine postojalo
preko 350 raznolikih biljnih vrsta. Danas je park veoma zapusten, no o¢uvani dio biljnog fonda
I danas se nalazi u Parku medu kojima su najistaknutiji brucijski bor i stablo konoplje. Park je
zaSticen kao spomenik parkovne arhitekture 1 kao kulturno dobro Republike Hrvatske. U
ornitolosko-ihtioloSkom rezervatu Pantan nalazi se 269 vrsta biljaka od kojih je 7 ugrozeno u
razli¢itim kategorijama. U toj trogirskoj moc¢vari zivi 200-tinjak vrsta ptica i 43 vrste riba (Javna
ustanova More 1 kr§, 2018). Pantan je 2000. godine proglasen prirodnim rezervatom za biljni

svijet 1 pti¢ju faunu (Turisticka zajednica grada Trogira, 2023).
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DRUSTVENI ATRAKTIVNI ELEMENTI:

e KULTURNE USTANOVE
U najvaznije kulturne ustanove grada Trogira ubrajaju se Muzej grada Trogira 1 Kantun kulture.
Muzej grada Trogira osnovan je 1963. godine, a za javnost je otvoren tri godine kasnije. Lociran
je nedaleko od sjevernih gradskih vrata u obiteljskoj palaci Garagnin Fanfogna. U predvorju
palace nalazi se izloZbeni muzejski prostor, a na katu je pozicioniran stalni postav koji
prezentira povijest grada Trogira od pretpovijesti do pocetka 20. stoljeca (Muzej grada Trogira,
2024). U muzeju su izlozene skulpture Nikole Firentinca i Ivana Duknovica, najznacajnijih
renesansnih dalmatinskih kipara. Takoder, u muzeju se nalazi i bogata biblioteka obitelji
Garagnin — Fanfogna s djelima iz svih podrucja ljudske spoznaje, s posebnim naglaskom na

agrikulturu. Vazno je za istaknuti da je u biblioteci pronaden glasoviti spis ,,Pacta Conventa®
(Grad Trogir, 2020).

Kantun kulture je novi edukacijsko — kulturni centar koji pruza kulturne i mnoge druge
programe svojim posjetiteljima. U njemu se nalazi velika dvorana s gledistem od 200-tinjak
staja¢ih 1 310 sjedec¢ih mjesta. Dvorana je izvrsno opremljena za razlicita kulturna dogadanja
kao $to su kazali$ne predstave, koncerti, knjizevni dogadaji i kino-projekcije. Takoder, dvorana
moze sluziti 1 kao prostor za odrzavanje konferencija, sajmova i raznih edukacijskih projekata
kao Sto su npr. radionice. U Kantunu Kulture postoji kvalitetan sadrzaj za sve generacije, od
onih najmladih do umirovljenika. Misija ovog edukacijsko — kulturnog centra je popularizirati
kulturu u gradu Trogiru te tako utjecati na odnos gradana prema umjetnickim i kulturnim
djelatnostima te prema bastini kao osnovi lokalnog i nacionalnog identiteta (Kantun kulture

Trogir, 2024).

e KULTURNO - POVIJESNI SPOMENICI
U Trogiru se nalazi Citavo bogatstvo kulturno — povijesnih spomenika. Oni su vrlo detaljno

prikazani i opisani u idu¢em poglavlju ovog diplomskog rada.
e MANIFESTACIJE

U Trogiru se tokom godine odrZavaju mnoge manifestacije i festivali razli¢itog karaktera, a oni

najistaknutiji su:
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- Babarol festival

Ovaj festival predstavlja spoj specifiéne gastronomske ponude i izvrsnih glazbeno-zabavnih
programa. Festival se odrzava na prostoru iza kule Kamerlengo. Posjetitelji festivala mogu
uzivati u raznim originalnim receptima glasovitih kuhara koji povezivanjem suvremenih i
tradicionalnih namirnica kreiraju posebnu gastro ponudu. Popracen je raznim koncertima,

grupnim radionicama i pub kvizovima (Turisticka zajednica grada Trogira, 2023).

- Moondance festival

Moondance festival je nagradivani techno festival koji se odrzava u kuli Kamerlengo tijekom
ljetnih mjeseci. Na festivalu nastupa preko 30 domacih i medunarodnih izvodaca. U sklopu
festivala odrzavaju se i radionice te je moguce sudjelovanje i na ,,boat partiju“. Svake godine

ovaj festival posjecuje vise od 80% stranih turista (Hrvatska turisticka zajednica, 2023).

- Trogir outdoor festival

Trogir outdoor festival predstavlja jednu od najpoznatijih sportskih manifestacija u srednjoj
Dalmaciji. Odrzava se tijekom mjeseca svibnja te uvelike upotpunjuje predsezonsku turisticku
ponudu. Ova manifestacija ve¢ nekoliko godina zaredom privlaci stotine natjecatelja koji se sa
svojim sportskim vjeStinama kroz tr¢anje, jedrenje i triatlon mogu upisati na listu trogirskih

majstora sporta (Turisticka zajednica grada Trogira, 2024).

- Zimska Adventura

Adventski program u Trogiru pod nazivom ,,Zimska Adventura“ prvi put se organizirao 2017.
godine te se od tada zbog velike posjecenosti neprekidno odrzava. Tijekom trajanja ove
manifestacije posjetitelji grada Trogira mogu uzivati u mnoStvu koncerata i vrhunskoj
gastronomskoj ponudi, a za djecu se odvijaju i razni zanimljivi interaktivni programi. ,,Zimska
Adventura“ je jedan od vodec¢ih advenata u srednjoj Dalmaciji i ponajbolji u organizaciji medu

malim gradovima (Turisticka zajednica grada Trogira, 2022).

2.) KOMUNIKATIVNI ELEMENTI TURISTICKE PONUDE GRADA TROGIRA:
Trogir ima veoma razvijen cestovni i pomorski promet. Veliki dio inozemnih putnika u Trogir
dolazi zra¢nim prometom preko zra¢ne luke Split.

e CESTOVNI PROMET
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Trogir je pozicioniran u neposrednoj blizini Jadranske magistrale koja povezuje juZni dio
Republike Hrvatske s Europom. Sjeverni dio Hrvatske povezan je s Trogirom putem slijede¢ih
prometnica, a to su: Hrvatska Autocesta — Dalmatina Al (Zagreb — Trogir), Drzavna cesta D8
— Jadranska magistrala (Rijeka — Trogir) i Drzavna cesta D1 (Karlovac — Trogir) (Trogir
holding, 2017). Prometna mreza grada Trogira sastoji se od veceg broja cesta lokalne,
zupanijske i drzavne vaznosti. Kapacitet prometne infrastrukture je zimi zadovoljavajuci, dok
ljeti zbog prevelike koncentracije vozila 1 ljudi dolazi do pritiska na prometnu mrezu. Promet
u mirovanju sacinjavaju tri otvorena i pet zatvorenih parkiralista. U ljetnoj turisti¢koj sezoni
dolazi do pomanjkanja parkiraliSnih mjesta S§to ukazuje na potrebu za proSirenjem postojece

infrastrukture (Grad Trogir, 2021).

Kada je rije¢ o cestovhom prometu, svakako treba spomenuti i jedan od najznacajnijih
infrastrukturnih projekata u Hrvatskoj, a to je izgradnja mosta koji spaja Trogir s otokom
Ciovom. Izgradnjom mosta znacajno su se rasteretile prometne guzve, posebice u srcu ljetne
sezone te se ubrzao protok ljudi. Ovim projektom su se uz most izgradile i pristupne i spojne
ceste duge 3,5 kilometara te su se rekonstruirale ve¢ postojece ceste u duljini od 10 kilometara.
(Ministarstvo mora, prometa i infrastrukture Republike Hrvatske, 2018). Most je otvoren u
srpnju 2018. godine pod nazivom ,,Most hrvatskih branitelja“ , a dug je 578 metara (Trogirski
portal, 2022).

U Trogiru se nalazi Autobusni kolodvor koji je udaljen samo 500 metara od stare gradske
jezgre. Njegova primarna uloga je, sustavom javnog gradskog prijevoza, povezivanje Trogira s
okolnim gradovima i naseljima kao $to su npr. Split, Kastela, Solin i Marina. Na Autobusnom
kolodvoru mogu se kupiti i autobusne karte za medugradske linije koje povezuju Trogir s

ostatkom Hrvatske, ali i za medunarodna putovanja u npr. Austriju ili Njemacku (Trogir
holding, 2017).

e POMORSKI PROMET
Pomorski promet grada Trogira obuhvaca lokalne linije javnog brodskog prometa. One se u
ljetnoj sezoni prosiruju lokalnim turisti¢kim linijama. Luka Trogir Soline, sredene povrSine za
pristajanje brodova na Drveniku Malom i Velikom te obala juznog dijela stare trogirske jezgre,
predstavljaju glavno prometno pristaniste za brodove. Otoci Drvenik Mali 1 Drvenik Veliki
povezani su s jezgrom grada Trogira kroz trajektne linije koje prometuju tri puta dnevno (Grad
Trogir, 2021). Agencija za obilaske brodom ,,Bura Line* vrsi prijevoz putnika brodskom
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linijjom Trogir — Slatine — Split i obratno (Bura Line, 2024). Pomorski promet je uvelike
unaprijeden izgradnjom luke Trogir Soline, no potreban je daljnji razvoj infrastrukture,

prvenstveno u povecanju broj vezova zbog velike potraznje lokalnog stanovnistva za istima.

Za nauticki turizam vrlo je vazna ACI Marina Trogir koja se nalazi na sjevernoj strani otoka
Ciova. Ona raspolaze s ukupno 180 vezova u moru i 60 mjesta za prihvat plovila na kopnu
(Grad Trogir, 2021). U akciji ,, Turisti¢ki cvijet — kvaliteta za Hrvatsku“ ACI marina Trogir je
2017. godine nagradena Priznanjem za 3. mjesto u kategoriji ,,Najbolja mala marina na
Jadranu® (ACI marina Trogir, 2024). sTakoder, u Trogiru postoji i Marina Trogir SCT koja ima
232 morska i 114 suhih vezova (Marina Trogir, 2024). Na Drveniku Velom je trenuta¢no u
izgradnji nova marina pod imenom Marina Zirona. Marina ¢e imati kapacitet od 140 vezova za

brodove do 25 metara duzine. Na prostornom obuhvatu Trogirskog zaljeva nalaze se mnoge

lucice 1 sidrista (Grad Trogir, 2021).

Vazno je za napomenuti 1 da je Trogir s mnogim europskim gradovima povezan preko zracne

luke Split. Ona je udaljena samo 3 kilometra od Trogira (Trogir holding, 2017).

3.) RECEPTIVNI ELEMENTI TURISTICKE PONUDE GRADA TROGIRA
Prema najvecoj hrvatskoj bazi restorana i1 recepata ,,Gastronaut.hr* na podrucju grada Trogira
postoji 50-ak restorana, od kojih se 40-ak njih nalazi u naselju Trogir (Gastronaut, 2024). U
Trogiru dva restorana imaju Michelinovu zvjezdicu, a to su konoba TRS i restoran Il Ponte
(Michelin, 2024). Vazno je za istaknuti da je trogirski restoran Il Ponte dobitnik Zlatne plakete
Michelin za gastronomsku kreativnost za 2023. godinu (Turisti¢ka zajednica grada Trogira,
2024).

Trogir se sa svojom raznolikom gastronomskom ponudom moze usporediti sa mnogo ve¢im
gradovima, ali i s popularnijim turisti¢kim destinacijama. U Trogiru se nalazi mnogo restorana
koja sluze domace specijalitete i tradicionalna jela poput pasticade, zatim raznih ribljih jela,
burgera i pizza, ali i vrhunskih vina. Trogir je veoma poznat po rafiolu, odnosno tradicionalnoj
trogirskoj slastici ¢iji se recept prenosi s koljena na koljeno (Turisticka zajednica grada Trogira,

2024).

Vazno je za istaknuti da je mediteranska prehrana, kao vrlo specifi¢na i jedinstvena zbog
oblikovanja kulturnog identiteta hrvatske obale, upisana na UNESCO-ovu Reprezentativnu
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listu svjetske nematerijalne kulturne bastine (Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske,

2013).

Smjestajni kapaciteti predstavljaju jedan od najvaznijih elemenata turisticke ponude

destinacije. U tablici broj 1 prikazan je broj objekata za smjeStaj u gradu Trogiru prema

naseljima 1 vrsti smjesStajnog objekta u 2023. godini kako bi se utvrdila struktura smjestajnih

kapaciteta.

Tablica 1. Broj objekata za smjestaj u Trogiru prema naseljima i vrsti objekta u 2023. godini

VRSTA OBJEKTA | ARBANIJA | DIVULJE | DRVENIK | DRVENIK | MASTRINKA | PLANO | TROGIR | ZEDNO
MALI VELIKI

HOTELI 2 0 0 0 0 0 12 0
NEKOMERCIJALNI 49 1 18 14 75 22 311 16

SMIJESTAJ
OBJEKTI NA OPG - 2 0 0 1 0 0 1 0

U

OBJEKTI U 117 2 54 42 191 28 995 34
DOMACINSTVU

OSTALI 9 0 1 4 7 0 53 3
UGOSTITELISKI

OBJEKTI ZA

SMIJESTAJ

UKUPNO 179 3 73 61 273 50 1372 53
UKUPAN BROJ

SMJESTAJNIH 2.064

OBJEKATA

Izvor: obrada autora prema: https://api.visittrogir.hr/wp-content/uploads/2024/01/Program-rada-TZG-Trogir-za-2024.-1.pdf

Iz prethodne tablice evidentno je da u Trogiru prevladavaju objekti u domacinstvu, odnosno

privatni smjestaji. Naime, u gradu ukupno postoji 1463 objekta u domacinstvu i samo 14 hotela.

Iz ove Cinjenice moze se zakljuciti da je struktura smjeStajnih kapaciteta u Trogiru vrlo

nepovoljna te da uvelike nedostaje hotelskog smjeStaja kao smjestaja visoke kategorije koji

privlaci turiste velike platezne moc¢i. Nadalje, iz tablice je vidljivo da se najviSe smjeStajnih

objekata, ¢ak njih 1372, nalazi u Trogiru, a najmanje smjestajnih jedinica broje Divulje sa

samo 3 objekta za smjestaj. To je i1 logicno iz razloga §to Divulje kao takve nemaju razvijenu

turisticku ponudu, ve¢ gravitiraju Trogiru.
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U tablici broj 2 nalazi se broj stalnih postelja u Trogiru prema naseljima i vrsti objekta u

2023. godini.

Tablica 2. Broj stalnih postelja u Trogiru prema naseljima i vrsti objekta u 2023. godini

VRSTA OBJEKTA | ARBANUA | DIVULJE | DRVENIK | DRVENIK | MASTRINKA | PLANO | TROGIR | ZEDNO
MALI VELIKI

HOTELI 136 0 0 0 0 0 487 0
NEKOMERCIJALNI 233 6 88 67 344 106 1.418 82

SMIJESTAJ
OBJEKTI NA OPG - 120 0 0 4 0 4 10 0

U

OBJEKTI U 746 8 253 203 1.186 162 5.071 179
DOMACINSTVU

OSTALI 199 0 6 32 58 0 497 24
UGOSTITELJSKI

OBIJEKTI ZA

SMIJESTAJ

UKUPNO 1.434 14 347 306 1.588 272 7.483 285

Izvor: izrada autora prema internim podacima Turisti¢ke zajednice grada Trogira

Iz tablice je vidljivo da najveci broj kreveta ima naselje Trogir, odnosno u Trogiru se ukupno
nalazi 7.483 kreveta od kojih se 67,77% nalazi u objektima u domacinstvu, a samo 6,51% u
hotelima. Najmanji broj kreveta ima naselje Divulje sa samo 8 kreveta u objektima u
domacdinstvu te 6 kreveta u nekomercijalnom smjestaju. Najveéi broj kreveta u objektima na
OPG-u nalazi se u Arbaniji, odnosno ukupno 120 kreveta, sto predstavlja 8,37% ukupnog broja

kreveta u tom naselju.

2.3. Turisticka potraznja grada Trogira

Zahvaljuju¢i bogatoj kulturnoj bastini, prirodnim ljepotama, vrlo povoljnom geoprometnom
polozaju 1 mediteranskoj klimi, Trogir je veoma privlacan turistima. Potraznja turista za
Trogirom kao jednom od vrlo atraktivnih turistickih destinacija je iz godine u godinu sve veca.
U nastavku je kvantitativno prikazana turisti¢ka potraznje grada Trogira kroz dolaske i noc¢enja
domacih i stranih turista u razdoblju od 2019.-2023. godine, zatim kroz dolaske i no¢enja turista
u2023.1u2019. godini prema najzastupljenijim emitivnim trzistima te kroz prosjecno trajanje

boravka turista u 2023. godini.
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Tablica 3. Dolasci i no¢enja domacih i stranih turista grada Trogira u razdoblju od 2019. do 2023. godine

GODINA DOMACI TURISTI STRANI TURISTI UKUPNO
(DOMACI I STRANI)
BROJ BROJ BROJ BROJ BROJ BROJ
DOLAZAKA | NOCENJA | DOLAZAKA | NOCENJA | DOLAZAKA | NOCENJA

2019. 6.737 30.354 140.872 578.452 147.609 608.806
2020. 6.306 32.017 41.330 247.199 47.636 279.216
2021. 8.555 34.992 82.414 418.792 90.969 453.784
2022. 8.982 32.259 120.573 554.449 129.555 586.708
2023. 9.241 31.302 138.394 582.472 147.635 613.774

Izvor: izrada autora prema: https://www.visittrogir.hr/hr/local/documents-and-info/agenda i https://www.visittrogir.hr/hr/local/statistics

Iz tablice je vidljivo da daleko vise dolazaka i nocenja ostvaruju strani turisti u odnosu na
domace. U 2020. godini evidentan je ogroman pad broja dolazaka i no¢enja stranih turista u
odnosu na 2019. godinu, odnosno u 2020. godini ostvareno je samo 29,34% proslogodisnjih
dolazaka 1 42,73% proslogodi$njih nocenja stranih turista. Taj pad je posljedica globalne
pandemije COVID-19 koja je znacajno utjecala na turisticka kretanja u cijelom svijetu. U 2021.
godini vidljiv je znaCajan porast u dolascima i no¢enjima stranih i domacih turista u odnosu na
2020. godinu. Primjerice, 2021. godine zabiljeZeno je 35,66% vise dolazaka domacih turista i
99,40% visSe dolazaka stranih turista u odnosu na 2020. godinu. U periodu od 2021. godine do
2023. godine primjetan je konstantan rast broja nocenja i dolazaka turista. Vrlo je vazno za
istaknuti da je 2023. godina najuspjeSnija u ukupnom turistickom prometu u ovom
petogodi$njem razdoblju. Naime, ukupan broj nocenja turista grada Trogira je ve¢i za 0,8% u
2023. godini u odnosu na 2019. godinu koja je dotada bila najuspje$nija godina hrvatskog

turizma.

U Grafikonu 1 prikazan je broj dolazaka i nocenja turista u 2023. i 2019. godini prema 10

najznacajnijih emitivnih turistickih trziSta grada Trogira.
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Grafikon 1. Usporedba dolazaka i no¢enja turista grada Trogira u 2023. 1 2019. godini prema emitivnim trZi§tima
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Izvor: preuzeto s https://api.visittrogir.hr/wp-content/uploads/2024/01/Program-rada-TZG-Trogir-za-2024.-1.pdf

U navedenom grafikonu prikazana je usporedba dolazaka i nocenja turista u 2023. 1 2019.
godini prema 10 najznacajnijih emitivnih turistickih trziSta grada Trogira. Iz grafikona je
evidentno da najvise turista grada Trogira dolazi iz Poljske. Takoder, vidljiv je i veliki porast u
dolascima i noc¢enjima poljskih turista u 2023. godini u odnosu na 2019. godinu. Primjerice,
broj dolazaka turista iz Poljske je za ¢ak 29,05% veciu 2023. godini u odnosu na 2019. godinu.
Iz grafikona je uocljiv porast u broju dolazaka i noc¢enja turista u 2023. godini u odnosu na
2019. godinu i turista i iz Njemacke, Madarske, Hrvatske, Ceske, Slovacke i SAD-a. Hrvatski
turisti su u 2023. godini ostvarili 28,37% vise dolazaka 1 0,25% viSe no¢enja u odnosu na 2019.
godinu. Manji broj dolazaka i no¢enja u 2023. godini u odnosu na 2019. godinu zabiljeZzili su
turisti iz Ujedinjene Kraljevine, Francuske i Slovenije. Od navedene tri zemlje najveci pad u
dolascima, u 2023. godini u odnosu na 2019. godinu imali su turisti iz Ujedinjene Kraljevine
od 6,87%.

U grafikonu broj 2 prikazano je prosjecno trajanje boravka domacih i stranih turista grada

Trogira u danima za 2023. godinu.
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Grafikon 2. Prosje¢no trajanje boravka turista grada Trogira u2023. godini ( u danima)
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Izvor: izrada autora prema: https://api.visittrogir.hr/wp-content/uploads/2024/01/Program-rada-TZG-Trogir-za-2024.-1.pdf

Iz grafikona je vidljivo da strani turisti dulje borave u Trogiru od domacih turista. Naime,
prosjecna duljina boravka stranih turista iznosi 4,21 dan, dok domaci turisti u Trogiru prosje¢no
borave 3,48 dana. Ovakvi podaci utvrduju na to da turisticki dionici trebaju puno bolje poraditi

na prosirenju i inoviranju turisti¢cke ponude kako bi se zadrzalo turiste da dulje borave u Trogiru.

2.4. SWOT analiza grada Trogira kao turisticke destinacije

SWOT (engl. Strengths, Weakneses, Opportunities, Threats) analiza je kvalitativna metoda
kojoj je cilj temeljem prikupljenih podataka u analizi teritorijalne jedinice koju istrazuje,
prepoznati unutrasnje snage i slabosti te prilike i prijetnje koje dolaze iz vanjske okoline. Ova
analiza je vrlo vazna jer se identificirane snage i prilike destinacije trebaju iskoristiti na najbolji
mogu¢i nacin, dok se slabosti i prijetnje trebaju pokusati minimizirati (Petri¢, 2015).

U nastavku je prikazana SWOT analiza Trogira kao turisticke destinacije kako bi se dobio uvid

u snage, slabosti, prilike i prijetnje turizma grada Trogira.
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Tablica 4. SWOT analiza grada Trogira kao turisti¢ke destinacije

SNAGE SLABOSTI
e Bogata i atraktivna kulturna bastina pod e Izrazena sezonalnost
UNESCO-vom zastitom e Slaba diverzifikacija smjestajne ponude
e Razvijen turistiCki brend ,,Trogir — grad e Nedostatak adekvatnih biciklistickih 1
majstora“ pjesackih staza
e Odli¢an geoprometni polozaj e Nedovoljna ponuda dodatnih turistickih
e Povoljna mediteranska klima sadrzaja
e Raznovrsna gastronomska ponuda e Nedovoljan broj kvalitetno uredenih plaza
PRILIKE PRIJETNJE
e  Produljenje turisti¢ke sezone e Masovni turizam
e Poticanje obrtnistva e UniStavanje i obnova kulturne bastine
e Suradnja sa susjednim gradovima e  Problemi na globalnoj razini
e Koristenje EU fondova e Ovisnost o nekoliko emitivnih trzista

Izvor:  obrada  autora  prema: https://trogir.hr/wp-content/uploads/2021/12/Provedbeni-program-Grada-Trogira.pdf#page2l i
https://trogir.hr/wp-content/uploads/2020/06/Analiza_situacije_Trogir.pdf

Kao jedna od najvaznijih snaga turizma grada Trogira moZze se istaknuti njegova bogata
kulturna bastina. U Trogiru se nalaze brojne crkve, kule, palace i kipovi. Cijela povijesna jezgra
grada Trogira nalazi se na popisu UNESCO-ve Svjetske bastine te je kao takva vrlo atraktivna
turistima. Nadalje, Trogir ima razvijen turisti¢ki brend pod sloganom ,, Trogir — grad majstora“
koji isti¢e samu vrijednost kulturne bastine. Takoder, brend gradu Trogiru uvelike pomaze u
pozicioniranju 1 prepoznatljivosti na turistickom trzistu. Trogir ima odli¢an geografski polozaj
1 vrlo dobru prometnu povezanost sa obliznjim op¢inama, naseljima i gradovima. Trogir je
udaljen 28 kilometara od grada Splita koji predstavlja sjediSte Splitsko — dalmatinske Zupanije.
Autocestom Al izvrsno je povezan i sa ostalim ve¢im gradovima Hrvatske, a do glavnog grada
Republike Hrvatske, Zagreba, potrebno je samo nekoliko sati voznje automobilom. Blizina
Zracne luke Split ¢ini ga lako dostupnim za sve strane turiste. Povoljna mediteranska klima
predstavlja vazan faktor u privlaéenju posjetitelja. Ona omogucuje odrzavanje raznih
manifestacija i dogadanja na otvorenom gotovo tijekom cijele godine. Trogir se moze pohvaliti
i Sarolikom gastronomskom ponudom koja je bazirana na mediteranskoj prehrani. U Trogiru se

nalaze brojni restorani sa ponudom ribljih jela i raznih tradicionalnih specijaliteta.

S druge strane, Turizam grada Trogira ima i brojne slabosti na kojima bi se trebalo poraditi
u buducénosti. Najvecu slabost predstavlja sezonalnost, odnosno prenapucenost grada turistima
u ljetnim mjesecima, dok je grad zimi gotovo bez turista. Sezonalnost dovodi i do jo$ niza
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negativnih posljedica, a samo neke od njih su: guzve, buka, preveliki pritisak na samu gradsku
jezgru te smanjena kvaliteta usluge u ljetnoj sezoni. Sljedecu slabost podrazumijeva slaba
diverzifikacija smjestajne ponude, odnosno dominacija objekata u domacinstvu. U Trogiru
prevladava privatan smjestaj koji zahtijevaju vecu kvalitetu i modernizaciju. Uvelike nedostaje
hotelskog smjestaja visoke kategorije koji predstavlja generator prihoda u destinaciji. Nadalje,
u Trogiru uvelike nedostaje adekvatnih biciklisti¢kih i pjesackih staza. Naime, postojece
pjesacke 1 biciklisticke staze nisu dovoljno uredene te kao takve nisu privlacne turistima. To
svakako negativno utjece na turiste koji se Zele rekreirati tijekom svog boravka. Veliku slabost
predstavlja i ponuda dodatnih i inovativnih turistickih sadrzaja, pogotovo izvan ljetne turisti¢ke
sezone. Posljednja slabost podrazumijeva nedovoljan broj kvalitetno uredenih plaza.

Trogirskim plazama nedostaje zabavnih i sportsko-rekreacijskih sadrzaja.

Najveca prilika grada Trogira kao turisticke destinacije je produljenje turisticke sezone. Ono
je ostvarivo kroz veéi rast i razvoj specifi¢nih oblika turizma poput kulturnog i nautickog
turizma. Turisticku sezonu moguée je i produziti raznim interesantnim manifestacijama.
Nadalje, veliku priliku predstavlja i poticanje obrtniStva iz razloga Sto je danas izrazito velika
turisticka potraznja za lokalnim proizvodima. Trogir je grad pun obrtnika koji turistima mogu
ponuditi razne tradicionalne proizvode. Veca suradnja i povezanost s drugim susjednim
gradovima u sferi raznih projekata 1 programa pruza mogucnost za nove turisticke proizvode.
S obzirom na to da grad Trogir ima povijesni znacaj i veoma vrijedne kulturne resurse, moguce
je u puno vecoj mjeri iskoristiti fondove Europske unije kako bi se ocuvao karakter povijesne

gradske jezgre. U tom kontekstu najveci je naglasak na obnovi kulturne bastine.

Masovni turizam je najveca prijetnja gradu Trogiru. U ljetnoj sezoni mnogi veliki turisticki
brodovi 1 izletnici sa autobusima dolazi u Trogir. Grad postaje prenapucen, a takva masovnost
turista dovodi do preoptere¢enja postojece infrastrukture te do niza negativnih ekoloskih
ucinaka. Masovni turizam je i velika prijetnja za kvalitetu zivota lokalnog stanovniStva stare
gradske jezgre grada Trogira. Veliku prijetnju predstavlja unistenje i obnova kulturne bastine.
Naime, kulturna bastina se jako uniStava zbog buke aviona koji uzlije¢u, odnosno slije¢u u
obliznju Zrac¢nu luku Split. Sama obnova kulturne bastine predstavlja prijetnju jer su troSkovi
za njenu obnovu veoma visoki te se vrlo teSko mogu financirati iz gradskog proracuna. Nadalje,
razni problemi na globalnoj razini kao $to su pandemije, ekonomske recesije, teroristicki
napadi i razne prirodne nepogode znacajno mogu utjecati na smanjenje broja turista. Ovisnost
turizma grada Trogira o nekoliko emitivnih trziSta stvara ogromnu prijetnju jer ukoliko dode
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do promjena u preferencijama turista iz tih emitivnih trziSta, Trogir gubi znacajan broj turista.
To svakako negativno utjeCe i na lokalnu ekonomiju jer je Trogir previse ovisan o turizmu kao

glavnoj gospodarskoj grani.
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3. Kulturni turizam grada Trogira

Grad Trogir ima veoma burnu i dugotrajnu proslost. Mnostvo arheoloskih nalaza ukazuje na
neprekinuti kontinuitet Zivota od prapovijesti pa sve do danas. Grei su tijekom III/II st. pr. Kr.,
na temeljima starijeg ilirskog naselja, utemeljili koloniju ,,Tragurion®. Tokom I. stoljeca prije
Krista, ilirsko — gréko naselje pretvara se u rimski municipij ,,Tragurium®, koji je bio veoma
poznat po kamenu. Trogir danas predstavlja najbolje ocuvan romanicko — gotic¢ki kompleks u
cijeloj Srednjoj Europi. Njegova srednjovjekovna jezgra okruzena zidinama sastoji se od
mnostva raznih gradevina iz romani¢kog, goti¢kog, renesansnog i baroknog perioda (Trogir

holding, 2017).

Trogir se tijekom stolje¢a razvio u osebujnu riznicu kulturnih i povijesnih spomenika. U
proslosti su se u njemu izmjenjivali mnogi vlastodrSci poput Grka, Rimljana, Mlecana i
Habsburgovaca od kojih je svatko ostavio svoj trag. Grad je svoj najve¢i kulturni uzlet ostvario
tijekom vladavine Mletacke republike, kada su sagradeni brojni spomenici (Turisticka

zajednica grada Trogira, 2023).

U bogatoj riznici kulturne baStine grada Trogira prevladava iznimno vrijedna materijalna
bastina. Prema Registru kulturnih dobara Republike Hrvatske u 2024. godini u gradu Trogiru
nalaze se 62 zasti¢ena kulturna dobra. Od njih Kulturno — povijesna cjelina grada Trogira ima
i status Kulturnog dobra od nacionalnog znacenja. ,, Trogirska kvadrilja® je jedina zaSti¢ena kao

nematerijalno kulturno dobro (Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske, 2024).

Stara gradska jezgra grada Trogira uvrStena je 1997. godine na UNESCO-v popis svjetske
bastine. Takvo priznanje znacajno doprinosi diferencijaciji i osnazivanju turisticke ponude.
UNESCO zastita ukazuje i na to da je potrebno adekvatno upravljati kulturnom bastinu grada
Trogira kako bi se ona uspjela ocuvati. Takoder, treba je i sagledati kao benefit podruc¢ja od
kojeg je mogucde zivjeti. U tom kontekstu potrebno je osvijestiti i kontinuirano educirati gradane

Trogira o0 samoj vrijednosti kulturnih spomenika (Grad Trogir, 2020).

Povijesna jezgra grada Trogira ima veliku ulogu u kulturnom turizmu. U tom kontekstu,
potrebno je kontinuirano raditi na obnavljanju njezinih kulturnih znamenitosti uz adekvatnu
interpretaciju i1 odrzivu valorizaciju. Sama valorizacija kulturne bastine moze pomoci u

produljenju turisticke sezone.
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Prema Provedbenom programu grada Trogira iz 2021. godine, jednu od mjera u okviru
strateSkog djelovanja predstavlja i ,,Poticanje razvoja kulturnih usluga i revitalizacija kulturne
bastine*. Aktivnosti u sklopu te mjere su sljedece:

e ulaganje u opremanje i u samu infrastrukturu kulturnih ustanova
e integrirana obnova kulturne bastine te poboljSanje njezine interpretacije i valorizacije
e digitalizacija i unaprjedenje sadrZaja i ustanova u kulturi

e podrska uobicajenom radu kulturnih drustava, ustanova i udruga (Grad Trogir, 2021).

Trogir svoj kulturni turizam bazira na bogatom kulturnom nasljedu i bastini, a ¢injenica da
se nalazi pod UNESCO-vom zaStitom ¢ini ga vrlo pozeljnim gradom medu inozemnom

kulturnom turistickom potraznjom.

3.1. Kulturno — spomenicka bastina grada Trogira

Trogir predstavlja osobito vrijednu spomenic¢ku cjelinu u cjelokupnom inventaru svjetske
basStine. Duga povijest grada prepoznatljiva je u kulturnom aspektu grada, pocevsi od
urbanisticke cjeline, arhitekture pa do umjetnickih obrta i slikarstva. U Trogiru su stolje¢ima
nastajali mnogi objekti poput ranosrednjovjekovnih crkvica, srednjovjekovnih palaca i kuca,
spomenika iz doba romanike, kasnogotiCko-renesansnih kiparskih djela te palaca iz
renesansnog i baroknog razdoblja. U trogirskim crkvama i muzejima cuvaju se veoma
dragocjene umjetnine od kojih posebno treba istaknuti Trogirski evandelistar s minijaturama iz

13.stoljeca (Radi¢, 1997).

Kulturna bastina grada Trogira najviSe obogacuje cjelokupnu turisti¢ku ponudu grada koji
je upravo radi nje jedna od najpozeljnijih lokacija na Jadranu. Najvec¢i dio vrlo vrijedne kulturno
— spomenicku bastinu grada Trogira nalazi se u urbanoj cjelini Trogir. U slijede¢oj tablici
prikazana je Kulturno — spomenicka bastina Trogira svrstana prema najznacajnijim civilnim

gradevinama, sakralnim spomenicima i fortifikacijama.
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Tablica 5. Kulturno — spomenicka bastina Trogira

CIVILNE GRADEVINE SAKRALNI SPOMENICI FORTIFIKACIJE

e palaca  Garganin — o katedrala sv. Lovre e utvrda Kamerlengo
Fanfogna e crkva i samostan sv. Nikole e kula sv. Marka

e palaca Andreis e crkva i samostan sv. Dominika e gradske zidine i kule

e palace Cipiko e crkva Gospe od Karmela

e pucka kuca e crkva sv. Petra

e goticka kuca e crkva sv. Barbare

e kuca bana Berislavi¢a e crkva Svih Svetih

e kuca Burgoforte e crkvasv. lvana

e kuca Stafileo e zvonik crkve sv. Mihovila

o kuca Cega e rusevni ostaci crkve sv. Marije

e kuca Sasso

e kucéa Moretti

e kuca Ivana Luci¢a

e sklop ku¢a Cambi

¢ vila Fanfogna

Izvor: izrada autora prema: https:/trogir.hr/wp-content/uploads/2020/06/Analiza_situacije_Trogir.pdf

U nastavku slijedi opis turisti¢ki najatraktivnije kulturno — spomenicke bastine iz prethodne
tablice te su takoder joS navedene i1 opisane neke od znacajnih kulturnih znamenitosti grada

Trogira.

o Katedrala sv. Lovre
Trogirska katedrala nalazi se na prostoru nekada$nje ranokr$¢anske bazilike (Grad Trogir,
2020). Njezina gradnja zapoceta je oko 1200. godine, a zavrSena je pocetkom 17. st. Upravo
zbog otprilike 400 godina trajanja same izgradnje, na katedrali se mogu uociti razni motivi i
stilska obiljezja (Turisticka zajednica grada Trogira, 2023). Svi drustveni slojevi, ¢ak i oni
najsiromasniji, odvajali su sredstva za gradnju i dekoriranje katedrale. 1z tog razloga ona se
smatra spomenikom cijelog grada, odnosno svih ljudi koji su pomogli u njezinoj izgradnji.
Zidovi katedrale dovrSeni su sredinom 13. stoljeca, a zvonik se nadogradio krajem 16. stoljeca
(Grad Trogir, 2020). Na katedrali su uocljivi stilovi od romanike do baroka, a u njezinoj
unutra$njosti nalaze se mnoga umjetni¢ka djela. Najznamenitiji dio katedrale predstavlja portal
majstora Radovana iz 1240. godine. Portal prikazuje razne epizode iz kr§¢anskog zivota (Trogir
holding, 2017). Katedrala se nalazi na glavnom trogirskom trgu te se istie svojim stilom
gradnje 1 visinom. Posvecena je sv. Ivanu Trogirskom, zastitniku grada Trogira. Najljepsi dio
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unutrasnjosti katedrale predstavlja kapela sv. Ivana trogirskog iz 15. stoljeca koja je izgradena
po nacrtu Nikole Firentinca. U sredistu kapele nalazi se oltar i grobnica sv. Ivana Trogirskog

(TuristiCka zajednica grada Trogira, 2023).

Slika 2. Katedrala sv. Lovre

Izvor: https://www.visittrogir.hr/hr/tourist/blogs/katedrala-sv-lovre-kroz-povijest

e Kula Kamerlengo

Ova tvrdava se nalazi na jugozapadnom kraju trogirske jezgre. Njezina gradnja trajala je od
1420. do 1437. godine. U proSlosti je sluzila kao smjeStaj mletacke vojne posade. Kula je svoj
naziv dobila po ¢inovniku Kamerlengu (camerariusu) koji je bio mletacki blagajnik (Grad
Trogir, 2020). Tvrdava je otvorena za posjetitelje, a s njezine najvece kule pruza se prekrasan
pogled na Trogir i okolicu (Grad Trogir, 2024). Danas ova kula u ljetnom periodu sluzi kao
otvorena pozornica na kojoj se odrzavaju razne predstave, koncerti i festivali (Turisticka
zajednica grada Trogira, 2023).
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Slika 3. Kula Kamerlengo

lzvor: https://www.visittrogir.hr/hr/tourist/blogs/kula-kamerlengo

e Kaulasv. Marka
Kula je izgradena tijekom 15. stoljeca te je prvotno bila spojena s tvrdavom Kamerlengo putem
gradskih zidina. Sluzila je za obranu od topovskih hitaca protiv turskih napada. U Cast marSala
Marmonta je 1809. godine sagradena kruzna kolonada klasicistickih oblika, Sto predstavlja

jedan od rijetkih spomenika francuske vlasti u cijeloj Dalmaciji (Grad Trogir, 2020).

o Knezeva palaca
Palaca se gradila u 13. stoljecu, a restaurirana je u 19. stolje¢u. U prizemlju palace nalaze se
prozori renesansnih oblika koje je osmislio Nikola Firentinac. U dvori$tu se nalazi originalna
kruna bunara s reljefno izvedenim pecCatom mletacke drzave s krilatim lavom sv. Marka.
Takoder, u dvoristu se mogu vidjeti i mnogobrojni natpisi i grbovi. Do 1848. godine pristup
op¢inskom vije¢u imali su isklju¢ivo zastupnici koji su iz plemickih slojeva. Zanimljivo je da
je u op¢inskoj palaci sve do proslog stoljec¢a bilo o¢uvano gledaliste s lodama koje je sluzilo za
kazali$ne predstave (Grad Trogir, 2020). Danas se u KneZevoj pala¢i nalazi Gradska vije¢nica

(Javna ustanova More i krs, 2018).
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e Crkva sv. Sebastijana s tornjem gradskog sata

Na crkvi sv. Sebastijana nalazi se toranj gradskog sata. Crkva je podignuta 1477. godine kao
zavjet za spas od kuge. Na renesansnom procelju istaknute su skulpture s likom Krista koje su
djelo Nikole Firentinca (Grad Trogir, 2020). Unutras$nji prostor crkve posvecen je Sebastijanu
koji je bio svetac vojnika. U crkvi se nalazi spomen ploca na stradale u borbi za Hrvatsku
neovisnost (Turisticka zajednica grada Trogira, 2023). Na zidu izmedu crkve i gradske loZe i
dan danas visi lanac kojim su bili vezani prijestupnici izloZeni opéem preziru (Grad Trogir,
2020).

e Gradska loza
Loza je javni objekt, obiljezen kao okupljaliSte. U proslosti je imala funkciju sudnice te se
sudacki stol jo$ uvijek nalazi tamo. Finalni izgled dobila je u 15. stoljecu, ali se spominje jo$
od 1311. godine. Dio njezinih stupova donesen je s anti¢kih rusevina. Povise sudackih stolova
istaknute su renesansne skulpture i reljefi, latinski natpisi i grbovi. Od reljefa koji predstavljaju
djela Nikole Firentinca, moze se istaknuti onaj koji prikazuje blazenog Ivana Trogirskog kako
u ruci drzi grad Trogir. Posebno je uocljiv veliki reljef koji prikazuje Petra Berislaviéa koji je
djelo poznatog hrvatskog kipara Ivana Mestrovi¢a (Grad Trogir, 2020). Danas se u gradskoj
lozi odrzavaju mnoge klapske izvedbe, a plese se i Trogirska kvadrilja (Turisticka zajednica

grada Trogira, 2023).

e Samostan sv. Nikole

U ovom samostanu redovnicki zivot traje vise od devet stoljec¢a i jo§ uvijek se nastavlja.
Samostan je spoj nekoliko zidina, zgrada i kule te crkve u jedinstveni kompleks. Posebnu
slikovitost dvoristu u sklopu samostana pruzaju balkoni, trijemovi te arhitektonski volumeni
razlicitih stilskih obiljezja i dimenzija nad kojima izvire zvonik. U samostanskoj zbirci nalazi
se vrlo vrijedan grcki reljef s likom bozanstva Kairosa. Reljef potjeCe iz 4. ili pocetka 3. stoljeca
prije Krista. Smatra se da je on djelo neke radionice u Ateni. Reljef je pronaden na tavanu kuce
koja je u proslosti bila u vlasnistvu obitelji Statileo te se nagada da ga je netko od pripadnika te
ugledne obitelji nabavio negdje u svijetu, odnosno u samoj Grckoj (Grad Trogir, 2020).

Prema legendi, ukoliko osoba uhvati gréckog boga Kairosa za Cuperak, uhvatit ¢e svoj sretan
trenutak. Kairos je tako poznat kao bog sretnog trenutka i predstavlja simbol grada Trogira

(TuristiCka zajednica grada Trogira, 2023).
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e Crkva sv. Petra

U sklopu ove crkve nekada se nalazio samostan kojeg je 1242. godine utemeljila kraljica
Marija, Zena Bele IV. Redovnicki Zivot trajao je do kraja 18. stolje¢a. Od nekadasnjeg djela
samostana, djelomi¢no je sa¢uvano njegovo dvoriste s ukraS§enom kamenom krunom bunara.
Crkva ima barokna obiljezja. Unutar crkve se nalaze barokni mramorni oltari i veoma vrijedne
barokne orgulje. U segmentu sakralne kulturne ostavstine istice se pala Svih svetih s prikazom
mnogih svetica i svetaca nad kojima lebdi kompozicija Krunjenja Bogorodice, koja je djelo
mletackog slikara Baldassara D'Anna (Grad Trogir, 2020).

e Malai Velika pala¢a Cipiko
Palada poznate trogirske obitelji Cipiko predstavlja spoj nekoliko zgrada u jedinstvenu cjelinu.
Najstariji zidovi palace potjecu iz ranog srednjeg vijeka, a najveci dio palace nastao je u 13.
stoljeéu. U 15. stoljeéu palaca je drasti¢no obnovljena zahvaljujuéi Koriolanu Cipiku koji je za
obnovu angazirao najznacajnije umjetnike tog doba, a oni su: Ivan Duknovié, Nikola Firentinac
i Andrija Alesi. Uz palacu se vezu i brojne uspomene na istaknute ¢lanove obitelji Cipiko: Petar
Cipiko koji je bio sakuplja¢ latinskih knjiga i anti¢kih natpisa koje je prepisivao i ukrasavao te
Koriolan Cipiko koji je bio vrlo glasovit pisac ratnih memoara. Portal palade koji gleda na
glavni trogirski trg, djelo je Ivana Duknovica koji je takoder za palacu izradio lik andela koji

nosi obiteljski grb. Taj kip se danas ¢uva u Muzeju grada Trogira (Grad Trogir, 2020).

Osim kulturno — spomenicke bastine urbane cjeline grada Trogira, potrebno je navesti i
ostalu vrijednu bastinu grada. Na trogirskom djelu otoka Ciova, od znagajnijih spomenika isticu
se dominikanski samostan Sv.Kriza, crkva Sv. Mavra, samostan i crkva Sv.Ante te crkva Gospe
od mora. Kao pojedinacne gradske spomenike potrebno je jos izdvojiti i Crkvu Gospe od
Andela, Crkvu Gospe od Demonta, Mlinice u Pantanu te Ljetnikovac obitelji Fanfogna koji se
nalazi u Divuljama. U znamenitu kulturnu bastinu svrstavaju se i ruralne cjeline naselja Zednog
i Drvenika Velog (Grad Trogir, 2020). Svi prethodno navedeni kulturno — povijesni spomenici
1 znamenitosti grada Trogira imaju bitnu ulogu u razvoju i obogacivanju ponude kulturnog

turizma grada Trogira.
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3.2. O¢uvanje kulturne bastine grada Trogira

Kako bi kulturna baStina ostala sacuvana za buduce generacije te kako biidalje privlacila turiste

iz cijeloga svijeta potrebno ju je konstantno obnavljati. O¢uvanje kulturne bastine grada Trogira

zahtijeva sudjelovanje i medusobnu suradnju institucija, grada i lokalne zajednice.

U sklopu Plana ukupnog razvoja grada Trogira postavljena su tri osnovna cilja razvoja medu

kojima je 1 razvoj turizma. U sklopu njega naglasak je na ,,Oc¢uvanju kulturne i povijesne

bastine” kao jednog od prioriteta ciljeva. Radi bolje preglednosti mjere i kona¢nih beneficija

navedenog prioriteta rezimirane su u tablici broj 6.

Tablica 6. Mjere i beneficije prioriteta ,,O¢uvanje kulturne i povijesne bastine* iz cilja ,,razvoj turizma“ iz Plana
ukupnog razvoja grada Trogira

PRIORITET | Oc¢uvanje kulturne i povijesne bastine grada Trogira
MJERA projekt obnove projekt obnove rekonstrukcija kule edukacija gradana o
krovova gradskih muzeja Kamerlengo kulturnoj bastini
gradevina
KONACNI | - obnovljeni - renovirani - ouvana vrijedna - povecanje razine svijesti
BENEFIT objekti i krovovi Muzej grada bastina lokalnog stanovni$tva o
kulturne bastine Trogira vaznosti kulturne bastine
¢ime se postize - veci prihod od
njeno ouvanje -podizanije svijesti | razgledavanja kule - smanjena nezaposlenost
stanovnika grada | Kamerlengo ili od
- nastavak Trogira 0 nekog drugih nadina - vece koristenja kulturne
dobivanja prihoda | kulturnoj bastini | koristenja iste bastine
od kulturnog
turizma - ostvarenje vedeg - ve¢i prihodi od kulturnog
broja turista turizma
odnosno vecih
prihoda od posjeta
muzeja
MJERA projekt obnove obnova sakralnih | o€uvanje gustoce ostvarivanje suradnje s
palace Cipiko, objekata stanovnika stare investicijskim fondovima
palace Luci¢ te gradske jezgre zainteresiranim za zaStitu
obnova i otkup stare gradske jezgre
palace Berislavié¢
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KONACNI | - ouvanje - povecéanje - sprecavanje - uredenje raznih objekata

BENEFIT povijesne i prihoda komercijalizacije
kulturne bastine. UNESCO zasti¢enog - oCuvanje i sprecavanje
- razvoj kulturnog podrugja komercijalizacije gradske
- ostvarenje veéih | turizma jezgre
prihoda od
razgledavanja ili -zadrzavanje stanovniStva
od nekog drugog u jezgri

nacina koriStenja

ovih palaca

Izvor: izrada autora prema: https://trogir.hr/wp-content/uploads/2020/06/cilj1.pdf

Iz tablice je vidljivo da je stavljen naglasak na obnovu mnogih objekata poput raznih palaca,
muzeja, crkava i1 drugih znamenitosti kako bi se oni Sto uspjeSnije sacuvali. Njihovim
oCuvanjem postizu se veéi prihodi od kulturnog turizma. Vrlo je vazno za istaknuti da je
edukacija lokalnog stanovniStva o vaznosti kulturne bastine u tom kontekstu izrazito bitna.
Nadalje, kako ne bi samo naglasak bio stavljen na turizam i zaradu koju on donosi, potrebno
je uspostaviti balans izmedu razvoja turizma i oCuvanja demografske slike unutar gradske
jezgre. Na to se nadovezuje i uspostavljanje suradnje s investicijskim fondovima koji su
zainteresirani za zastitu trogirske jezgre. Gradu Trogiru je cilj ocuvati gradsku jezgru u njenom
izvornom obliku §to podrazumijeva da ljudi zive u njoj, a ne da sluzi samo za obavljanje

komercijalnih djelatnosti.

Kako bi se $to bolje ocuvala bastina, grad Trogir je 2016. godine podnio prijavu za projekt
,» Irogirska kamena enciklopedija — zidine grada, Cuvari bastine i zalog buduénosti* koji se
financira iz Europskog fonda za regionalni razvoj. Projekt se poceo provoditi 2017. godine. Cilj
projekta je izrada sloZzene dokumentacije za restauracijsku i sanacijsku obnovu te uredenje i
stavljanje u funkciju vrijednih zasti¢enih kulturnih dobara. Uz navedeno, cilj je iizrada studije
inovativnih turistickih sadrzaja (Grad Trogir, 2020). Realizacijom ovog projekta stvoreni su
preduvjeti za pristupanje obnovi kulturnih dobara koja su obuhvac¢ena ovim projektom u smislu
njihovog oCuvanja i stavljanja istih u funkciju razvoja turizma sa svim multiplikativnim

efektima koje ono sa sobom projicira (Grad Trogir, 2021).

U Trogiru i lokalno stanovnistvo pridonosi ocuvanju povijesne i kulturne bastine. Od 2022.

godine u tom kontekstu djeluje Drustvo ,,Kameni cvit“. Gradani grada Trogira pomocu svojih
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idejairjeSenja zele pomoci lokalnoj samoupravi da §to bolje 1 u¢inkovitije gospodari vrijednom
materijalnom i nematerijalnom bastinom te ostalim gradskim resursima (Trogirski portal,
2022). Podruéje rada ovog Drustva je revitalizacija i oCuvanje kulturnih dobara te urbani razvoj
Trogira 1 uredenje infrastrukture u njegovim katastarskim okvirima (Drustvo kameni cvit,
2024).

Grad Trogir i njegovi gradani kontinuirano rade na obnovi i o¢uvanju kulturne bastine kako

bi se sauvala njezina povijesna i kulturna vrijednost.

3.3. Drustveno — kulturne udruge grada Trogira

Udruge ve¢ dugi niz godina svojim glazbenim i plesnim izvedbama odrzavaju kulturu grada
Trogira. Njihovi nastupi okupljaju turiste iz cijelog svijeta (Turisticka zajednica grada Trogira,
2023). U gradu Trogiru djeluju brojne drustveno — kulturne udruge kojima je glavni cilj
oCuvanje trogirske tradicije putem sudjelovanja u raznim kulturnim dogadanjima i

manifestacijama. Medu njima najistaknutija su kulturno umjetnicka drustva i glazbene udruge.

Kulturno umjetni¢ka drustva se okupljaju kroz razliCite ansamble koji prireduju svoje
kulturno umjetnicko stvaralastvo. Najznacajnije kulturno — umjetnicko drustva grada Trogira
je "Kvadrilja" (Grad Trogir, 2020). Ovo drustvo izvodi tradicionalni trogirski ples ,, Trogirsku
cetvorku“ koji potjece iz 19. stoljeca. Ples se sastoji od Cetiri plesa od kojih je svaki specifican
po svojoj energiji i melodiji. Danas je ples nerijetko popracen i limenom glazbom. Kvadrilja se

smatra folklornim fenomenom (Turisti¢ka zajednica grada Trogira, 2023).

U glazbene udruge ubrajaju se:

e Kklapa ,, Trogir”: ima dugu tradiciju svog djelovanja te se smatra predvodnikom $irokog
klapskog pokreta u Republici Hrvatskoj (Grad Trogir, 2020). Tokom godina
izmjenjivali su se mnogi klapski pjevaci, a svakako jedan od najpoznatijih bio je Vinko
Coce. (Turisticka zajednica grada Trogira, 2023). Klapa je dobila brojne nagrade i
ostvarila je vrhunska postignuéa na Splitskom festivalu i Festivalu dalmatinskih klapa
u Omisu. Osvojila je 1 1998. godine diskografsku nagradu ,,Porin®. Ova klapa svoje
koncertne nastupe odrzava diljem svijeta (Grad Trogir, 2020). Klapsko pjevanje je vrlo

posebno 1 jedinstveno te privlaci posjetitelje koji su ljubitelji svih vrsta glazbe
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(Turisti¢ka zajednica grada Trogira, 2023). Vazno je za istaknuti da se ono kao takvo
od 2012. godine nalazi na UNESCOV-om Reprezentativhom popisu nematerijalne
kulturne bastine CovjeCanstva (Ministarstvo kulture i medija Republike Hrvatske,
2024).

e klapa Stivanja: zenska klapa koja nastupa na brojnim sakralnim i kulturno —
umjetnickim dogadajima u Trogiru. Trogir je 2013. godine javno imenovao Klapu za
doprinos razvoju turizma 1 kulture. Klapa je dobitnica mnogih vaZnih priznanja, a
njezina prepoznatljivost raste koncertima koje odrzava diljem Europe (Turisti¢ka

zajednica grada Trogira, 2023).

e Narodna glazba Trogir: osnovana je 1825. godine. Dobitnica je brojnih nagrada, no
jedna od vaznijih je ,,Zlatna povelja“ koju joj je dodijelio Hrvatski sabor za doprinos
kulture. Ova glazbena udruga svira na mnogim sve¢anim prigodama, tijekom trogirskog
ljeta i u blagdansko vrijeme (Turisticka zajednica grada Trogira, 2023). Njezino

djelovanje pridonosi ouvanju trogirske glazbene bastine i autenticne narodne nosnje.

Vrlo vazna udruga za turisti¢ku afirmaciju i promociju kulture grada Trogira je i ,,Radovan
- drustvo za zastitu kulturnih dobara Trogira* kojoj je glavna uloga upoznavanje Sire javnosti
preko raznih predavanja, medija i publikacija, s kulturnim spomenicima i dugom povijesti grada

Trogira.

Svaka od navedenih udruga profilira Trogir kao iznimnu kulturnu cjelinu. Udruge vrlo dobro
medusobno suraduju, a to je vidljivo kroz mno$tvo zajednickih uspje$nih projekata (Grad
Trogir, 2020). Vazno je za naglasiti da upravo trogirske udruge imaju najveéu ulogu u

kvalitetnijoj promociji grada, ali i njegovanju kulturnog nasljeda.

3.4. Kulturne manifestacije i festivali u gradu Trogiru

Upravo zahvaljuju¢i velikom angazmanu drustveno — kulturnih udruga, Trogir ima veoma
dobru prezentaciju kulturne bastine kroz razne kulturne manifestacije i festivale koji iz godine
u godinu privlace sve veci broj posjetitelja. Najpoznatija kulturna manifestacija grada Trogira
je Trogirsko kulturno ljeto. Ona se odrzava ve¢ dugi niz godina u Trogiru. Upravo zbog

dugogodisnje tradicije autenti¢nog kulturnog djelovanja, ova manifestacija smatra se jednom
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od najistaknutijih u cijeloj Dalmaciji. Sastoji se od bogatog ljetnog dvomjese¢nog programa s

mnostvom dogadanja na razli¢itim gradskim lokacijama. U sklopu ove manifestacije izvode se

mnoge glazbene izvedbe, kazalisno scenske izvedbe, kino projekcije, ribarske feste i smotre

folklora. Sadrzaji i programi ove manifestacije promicu razvoj umjetnosti i kulture u Trogiru.

Turisticka zajednica grada Trogira i Grad Trogir kontinuirano unaprjeduju kvalitetu programa

ove manifestacije zahvaljujuc¢i kojoj je Trogir postao svjetski poznata destinacija kulturnog
turizma (Grad Trogir, 2023).

U sklopu Trogirskog kulturnog ljeta odrzavaju se i1 razni festivali, a neki od njih su:

Opera Selecta: poznati festival operne i klasi¢ne glazbe. U Trogiru je 2023. godine
odrzano 15. izdanje tog festivala. Posjetitelji ovog festivala svakog ljeta mogu uZivati
u izvedbama svjetski poznatih opernih solista. U sklopu festivala izvode se modne
revije uz pratnju klasicne glazbe kako bi se popularizirala takva vrsta glazbe
(Hrvatsko drustvo skladatelja, 2023).

KulaKula festival: odrzava se u kuli Kamerlengo tijekom ljetnih mjeseci. U sklopu
festivala odrzavaju se razni koncertni programi mnogih poznatih izvodaca (Turisticka

zajednica grada Trogira, 2024).

Bokun festival: festival nijemog filma i drugih osjetila koji je svake godine posvecen
umjetnickom stvaralas§tvu neke osobe. Festival se odrzava u trogirskom parku
,Malarija“. Sudjelovanje na festivalu je besplatno, a slogan festivala glasi ,,Kultura
narodu!* Zbog kvalitetnog i raznolikog programa ova;j festival privlaci svake godine
sve vecu publiku. Glavni cilj organizatora festivala je mijenjati svijest ljudi, odnosno
poruciti da kultura mora biti besplatna i dostupna svakom ¢ovjeku, a ne samo ljudima

koji si je zbog financijske sigurnosti mogu priustiti (Portal.hr., 2021).

Dan o' Kvadrilje : odrzava svake godine u podne na trogirskoj ,,Pjaci“ na Svjetski dan
plesa, odnosno 29. travnja. Na taj dan kulturno — umjetnicko drustvo Kvardrilja, koje
se sastoji od 16 parova, izvodi svoj tradicionalni ples uz pratnju Mandolinskog orkestra.
Povodom ove manifestacije, u Trogiru se tijekom nekoliko dana odrzavaju bogati
programi kroz radionice, seminare i edukacije. Ovom manifestacijom se njeguje

jedinstvena trogirska plesna baStina (Turisticka zajednica grada Trogira, 2023).
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Manifestacije znac¢ajno obogacuju kulturnu turisticku ponudu grada Trogira te ¢ine sam grad
privlacnijim za turiste. One omogucuju turistima da dozive lokalnu tradiciju, kulturu i
umjetnicko nasljede na dinami¢an naéin. Manifestacije su klju¢ne za promicanje kulturne

baStine grada Trogira.

3.5. Brend strategija ,,Trogir — grad majstora*

Bogata proslost i kulturno nasljede grada Trogira svrstani su u suvremeni kontekst kroz
osmisljen brend ,, Trogir — grad majstora* (Grad Trogir, 2021). Tri kljuéne posebnosti koje ¢ine
identitet grada Trogira su: veliki majstori koji u gradu djeluju jo§ od srednjeg vijeka pa do
danas, neizbrisivi tragovi koje majstori ostavljaju iza sebe te kontinuitet zivota preko 3600

godina (Dalmatinski portal, 2019).

Trogir je 2019. godine pokrenuo strategiju brendiranja grada temeljenu na kulturnoj
vrijednosti koja podrazumijeva ouvane tragove raznih povijesnih epoha i dugu tradiciju zanata
te aktivno sudjelovanje lokalne zajednice. Projekt brendiranja izradio je Grad Trogir u suradnji

s brending agencijom Fabular.

Strategija je izrazena kroz slogan, moderan logo grada temeljen na kamenim oznakama te
vizualni identitet fonta Muscardello (UNESCO, 2021). Naziv brenda ukazuje na svjetski
poznate majstore poput Muscardella, Radovana, Alesija, Firentinca i Duknovica koji su tijekom
srednjeg vijeka stvarali remek djela u Trogiru . Logotip brenda, koji predstavlja trilja urezana
u kamenu koja podsjeca na mnostvo biljega i tragova koje su majstori ostavljali u Trogiru (Grad
Trogir, 2021). Trilja urezanu u kamenu, kao jedan od najbrojnijih tragova koji je na viSe mjesta
urezan na katedrali sv. Lovre i crkvi sv. lvana Krstitelja, prezentira ljepotu i jednostavnost
zivljenja u Trogiru te ukazuje na to da je uz velebna zdanja jednako inspirativna 1 ljepota
svakidas$njeg zivota grada Trogira (Fabular, 2024). Jo$§ neki od znakova koje su majstori
ostavljali u Trogiru su: razne igre isklesane na ulazu u katedralu, razne crtice, udubljenja, te
razni motivi poput cvijeca, sjekira, liS¢a, polumjeseca i mnogih drugih oblika koji se nalaze u
kamenu. Svaka od oznaka ima svoje znaéenje pa tako neke oznaCavaju potpis majstora, neke
oznacavaju zavrsetak gradnje, a neke predstavljaju zavjetne molitve (Grad Trogir, 2024). Trogir
ima najviSe takvih tragova u ¢itavoj Europi (Grad Trogir, 2021). Slogan ,,Obiljezili majstori‘

referira se na remek djelima majstora i njihovim tragovima koji ne blijede. U sklopu brending
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strategije razvijen je i sustav piktograma (Fabular, 2024). Vazno je za naglasiti da je to prvi
takav projekt u cijeloj Republici Hrvatskoj (Grad Trogir, 2021). Kvalitetu tog projekta
prepoznao je i UNESCO te da ga je istaknuo kao pozitivan primjer kulturnog turizma (Grad
Trogir, 2024).
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Slika 4. Logo grada Trogira

Izvor: https://www.visittrogir.hr/hr/tourist/masters

Pomocu ove strategije stvorila se snazna pric¢a koja poziva na otkrivanje tragova majstora
svakog kutka trogirske jezgre (Fabular, 2024). Trogir pomoc¢u brendiranja zeli privuci goste
visoke platezne mo¢i koji su zainteresirani za kulturu te na taj nacin zeli produljiti sezonu.
(Hrvatska turisticka zajednica, 2019). Takoder, ovom strategijom Trogir Zeli povecati
atraktivnost grada kao destinacije kulturnog turizma te se zeli diferencirati od drugih sli¢nih
mediteranskih destinacija. Strategija se ukomponirala u razne promotivne materijale, brosSure,
video zapise i web stranice (UNESCO, 2021). Cilj implementacije ove strategije je privlacenje
kulturnih turista koji viSe troSe i duZe ostaju u destinaciji, odrzavanje majstorskih radionica,
ostvarenje suradnje sa sveuciliStima, produljenje turistiCke sezone, ugos¢avanje umjetnickih
kolonija te organiziranje razlicitih dogadanja s predznakom ,,majstorskih* tokom cijele godine
(Dalmatinski portal, 2019). Konac¢ni cilj ove strategije je razvijanje modela odrzivog turizma
koji podupire male obrtnike, promice lokalni gospodarski razvoj te odrzava Zivot lokalne

zajednice (UNESCO, 2021).

Izradom ove brending strategije i vizualnog identiteta zeli se pridonijeti prepoznatljivosti
Trogira kao pozeljne i1 privlacne turisticke destinacije, s naglaskom na njegovu iznimnu

kulturnu vrijednost.
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3.6. Kulturni turizam grada Trogira u buduénosti

Kako bi se kulturni turizam u gradu Trogiru §to bolje 1 uspjeSnije razvijao, potrebno je izvrsiti
digitalizaciju 1 modernizaciju ustanova u kulturi grada Trogira. Nadalje, treba omogu¢iti i
dostupnost kulturnih sadrZaja i u drugim naseljima grada Trogira. Od neizostavne vaznosti je
redovno obnavljanje i revitalizacija kulturne bastine kao i poboljSanje i proSirenje njezine
valorizacije kako bi se unaprijedio kulturni turizam grada Trogira. Kao oblik nove kulturne

turisti¢ke ponude potrebno je uvesti inovativne modele interpretacije kulturne bastine.

Nastavkom provodenja ve¢ postojeCeg brendiranja moguée je ostvariti jo§ vecu
prepoznatljivost Trogira kao destinacije, odnosno njezine kulturne bastine i tradicije (Grad
Trogir, 2021). Akcijski planovi u sklopu implementacije strategije brendiranja grada Trogira
podrazumijevaju razvoj signalizacije, organizaciju majstorskih radionica, otvaranje brand
storea, promociju trogirskih majstora izvan grada Trogira, izradu mobilne aplikacije za
interaktivan obilazak Trogira i upoznavanje njegove kulturne bastine i povijesti, izgradnju
skulpture trlje na nekoliko lokacija u Trogiru te organizaciju interaktivnih razgleda Trogira

(Turisticka zajednica grada Trogira, 2023).

Takoder, ve¢om disperzijom manifestacija u pred 1 posezoni moze se ostvariti veca
posjecenost izvan glavne ljetne sezone te se na taj nacin moze razvijati cjelogodiSnji turizam.
(Grad Trogir, 2021). Kao glavni problem u razvoju kulture grada Trogira, a samim time i
kulturnog turizma isti¢u se nedostatak financijskih sredstava za zaposljavanje stru¢nog kadra u
kulturnim ustanovama te manjak novCanih sredstava za sanaciju vrijedne kulturno —
spomenicke bastine (Grad Trogir, 2020). U tom kontekstu, potrebno je koristiti financijska
sredstva iz EU-a za sektor kulture kroz razne programe kao $to je npr. Program ,,Kreativna

Europa®.
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4. Empirijsko istrazivanje o Trogiru kao destinaciji kulturnog
turizma

Diplomski rad pod naslovom ,,Trogir kao destinacija kulturnog turizma“ prikazuje bogato
kulturno nasljede grada Trogira te istiCe njegovu vaznost u privlacenju posjetitelja iz cijeloga
svijeta. Kulturni turizam predstavlja vrlo vazan oblik turizma grada Trogira jer je turisticka
ponuda ve¢inom bazirana na ocuvanim kulturnim znamenitostima. Kulturna bastina Trogira je
sama po sebi veoma privlacna i atraktivna, no klju¢no je aktivirati sve njezine potencijale.
Potrebno je na najbolji mogucéi nacin valorizirati Kulturne resurse i pretvoriti ih u zanimljive
turistiCke proizvode. U kulturnom turizmu vrlo je vaZna interpretacija samog grada kao i1
povijesti 1 ljudi koji su u njemu Zivjeli kako bi se stvorio turisticki dozivljaj. Osmisljavanjem
kvalitetnih kulturno - turistickih proizvoda obogaéuje se imidz destinacije te se povecava
duljina boravka i potroSnja turista. U stvaranju novih kulturnih proizvoda klju¢na je suradnja
svih dionika koji su povezani s turizmom, a poseban naglasak je na lokalnom stanovnistvu. S
obzirom na to da je Trogir pod zaStitom UNESCO-a, veliki zadatak predstavlja i oCuvanje

njegove kulturne bastine.

4.1. Cilj empirijskog istrazivanja

Glavni cilj istrazivanja u sklopu ovog diplomskog rada bio je identificirati sadaSnje stanje
kulturnog turizma grada Trogira. U skladu s glavnim ciljem istrazivanja, postavljeni su i

specificni ciljevi, a oni su:

e Utvrditi temeljnu zamisao, ispitati ciljeve 1 istraziti razinu uspjesnosti provodenja
brending strategije ,,Trogir — grad majstora®.

e Istraziti ponudu mediteranske prehrane kao jednog od oblika nematerijalne kulturne
bastine.

e Istraziti znacaj odrzavanja manifestacija za kulturni turizam grada Trogira te ispitati
odaziv i reakcije turista za iste.

e Utvrditi razinu uspjeSnosti Trogira u obnovi kulturne bastine i identificirati probleme u
ocuvanju iste.

e Definirati znacaj UNESCO zastite za turisticko pozicioniranje grada Trogira.

e Istraziti povezanost kulturnog i turistickog sektora u gradu Trogiru.
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e Utvrditi na koji je nain lokalno stanovniStvo involvirano u stvaranje turistickog
proizvoda.

e Definirati partnerstva koja je Trogir uspostavio s drugim gradovima i organizacijama.

e Ispitati tehnolosku razvijenost Trogira kao turisticke destinacije.

e ldentificirati probleme koje turizam uzrokuje gradu Trogiru i njegovoj lokalnoj

zajednici.

4.2. Metodologija empirijskog istrazivanja

U svrhu ostvarivanja prethodno definiranih ciljeva provedeno je empirijsko istrazivanje.
Istrazivanje je provedeno metodom ispitivanja u obliku dubinskog intervjua s klju¢nim
dionicima turizma grada Trogira. Intervjuirane su Cetiri osobe od kojih su dvije zaposlenici
Turisticke zajednice grada Trogira te po jedna zaposlena osoba iz Udruge turistickih vodica
Phoenix — Trogir i Konzervatorskog odjela grada Trogira. Ispitanici su prethodno bili
kontaktirani putem e-maila kako bi ih se uputilo u svrhu i tematiku istrazivanja te kako bi ih se
pitalo za dobrovoljno sudjelovanje u istom. NaglaSeno je i da ¢e prikupljeni podatci biti
upotrijebljent iskljucivo u istrazivacke svrhe ovog diplomskog rada. Svaki od intervjua proveo
se osobno u Trogiru u oZzujku 2024. godine. Prosjecno trajanje intervjua bilo je 40 minuta.
Forma intervjua je strukturirani intervju, a sastoji se od 10 pitanja. Vazno je za naglasiti da je

ovo istrazivanje ograni¢eno zbog malog broja uzorka.

4.3. Rezultati empirijskog istrazivanja

U analizi rezultata provedenog istrazivanja koristena je metoda sinteze, odnosno povezivanje i
spajanje jednostavnijih dijelova u smislenu cjelinu. U ovom slucaju analiza rezultata provela
se objedinjavanjem odgovora ispitanika na postavljena pitanja u tri kategorije kako bi se dobila
cjelovita slika. Za interpretaciju rezultata dobivenih provodenjem intervjua koristila se

deskriptivna metoda. U nastavku slijedi analiza rezultata podijeljenih u sljedece tri kategorije:

1. BRAND STRATEGIJA ,, TROGIR — GRAD MAJSTORA*

Trogir je 2019. godine pokrenuo strategiju u kojoj se brendirao kao grad majstora. Strategija
je osmisljena iz razloga Sto su se pokazali prioriteti U prezentaciji materijalne i nematerijalne

kulturne bastine povijesnih gradova. Tocnije, postalo je nevazno koliko je grad star te koliko
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ima crkava 1 palaCa. Trazio se inovativni projekt u predstavljanju gradova. Trogir se Zelio
istaknuti s ne¢im $to ga najbolje obiljezava, a to su majstori. Do same ideje, odnosno do
temeljne odrednice strategije ,,grad majstora“, doslo se prouavanjem povijesnih gradevina i
ljudi koji su u proslosti stvarali i djelovali u Trogiru. U toj analizi se zakljucilo da posebnost
Trogira predstavljaju brojni majstori koji su stolje¢ima ostavljali svoje tragove. Medu njima
neki od najistaknutijih su: Majstor Radovan i njegovog portal, zatim Andrija Alesi koji je
sagradio krstionicu u trogirskoj katedrali te Nikola Firentinac i njegova brojna kiparska djela.
Osim znacajnih remek djela majstora, mnogi graditelji su ostavljali svoje tragove poput
njihovih imena u kamenu na mnogim gradskim ulicama i znamenitostima. Medutim, vazno je
za istaknuti da nisu vazni samo majstori koji su sudjelovali u stvaranju vrijednih znamenitosti.
U Trogiru su djelovali i obrtnici u srednjem vijeku. Za razliku od mnogih drugih gradova u
Hrvatskoj, u Trogiru se tradicija obrtniStva i dan danas zadrzala. Jedan od veoma cijenjenih
obrtnika u Trogiru je Boris Buri¢ Gena, poznati kroja¢ koji izraduje odijela koja spajaju
tradiciju s vrhunskom modom. Njegov dalmatinski ,,vestit™ je Ministarstvo kulture zastitilo kao
nematerijalno kulturno dobro. Nadalje, u Trogiru jo$ postoji i postolarska radnja ,,Par¢ina‘“ koja

ima dugu obiteljsku tradiciju steCenu marljivoscu i ljubavlju prema tom poslu.

Ideja ove brending strategije je da se povezu majstori koji su bili zaista veliki umjetnici u
proslosti sa zivu¢im majstorima koji jo§ uvijek drze tradiciju srednjovjekovnog grada. Cilj
strategije je pozicioniranje Trogira kao grada majstora, kao grada obrtnika koji ima sve izvorno,
specificno 1 kvalitetno te je konacni cilj da se ta tradicija nastavi i u buduénosti. Moze se reci
da se Trogir zeli istaknuti kao grad koji 1 danas ima produkciju kulture i visokokvalitetnog

obrtnistva.

Realizacijom ove strategije, Trogir je dobio jedan jedinstveni brend koji sluzi za
pozicioniranje na kulturnom turistickom trziStu. Strategija se prema misljenju svih ispitanika
vrlo uspjesno implementirala do sada. Turisticka zajednica grada Trogira nastoji u kreaciji svih
dogadanja i promotivnih materijala ukljuciti tu strategiju kroz piktograme i sve ostale brending
elemente. Neki od privatnih subjekata koriste vizualni identitet brenda u svom poslovanju.
Takoder, kroz mnoga javna drustva ili poduzeca su implementirani vizuali brending strategije.
Kao jedan od primjera moze se navesti novootvoreni kulturni centar ,,Kantun kulture®, ¢iji je

brending napravljen sukladno brending strategiji, odnosno cijela grafika ima poveznicu sa

brending strategijom.
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Turisticka zajednica grada Trogira ima mnogo planova za buduce provodenje strategije. U
planu je otvaranje ,.brand store-a“, odnosno trgovina u kojem bi se prodavali brendirani
proizvodi ¢iji bi prodajni asortiman bio osmiSljen u skladu sa strategijom. Plan je da se ta
trgovina nalazi u nekoj od znamenitosti, primjerice u Kuli svetog Marka ili u nekoj palaci na
trogirskoj rivi. Na taj nacin bi se ujedno i1 promovirala ta atrakcija, ali naravno i majstori koji
su djelovali u gradu. Nadalje, tendencija je povezivanje sa privatnim subjektima kroz suradnju
u kreiranju njihovih poslova te promocijom njih kao majstora. Takoder, u buducnosti je

potrebno i selektirati nove majstore koji imaju tradiciju te one koji stvaraju nesto Sto je

dugoro¢no odrzivo.

Veliki problem, odnosno prepreka u provodenju strategije je optereéenost grada masovnim
turizmom. Masovni turizam potencira smanjenje majstorske tradicije. Iz tog razloga, najveci
izazov u buducnosti predstavlja balansiranje turizma sa razvojem destinacije sukladno brending

strategiji Trogira kao grada majstora.

2. KULTURNA BASTINA

Grad Trogir obiluje bogatstvom materijalne i nematerijalne kulturne bastine. Prema misljenju
ispitanika, najposjeceniji spomenik grada Trogira je Katedrala svetog Lovre, zatim drugi po
posjecenosti je kula Kamerlengo, a slijedi ga samostan svetog Dominika. U nematerijalnoj
kulturnoj bastini vrlo je istaknuta i traZena mediteranska prehrana. Ponuda autohtonih jela i pic¢a
u Trogiru je prema misljenu ispitanika vrlo dobra. U Trogiru ima mnogo restorana ¢iji je
jelovnik baziran na svjezoj ribi i mesu koji su pripremljeni prema tradicionalnoj recepturi s
trogirskog podneblja. U sklopu street food festivala ,,Babarol* turistima je na raspolaganju i
inovativna gastronomska ponuda u kojoj su tradicionalna jela pripremljena na moderniji nacin.
Ispitanik udruge turistickih vodi¢a Phoenix istice klapsko pjevanje kao vrlo reprezentativan

oblik nematerijalne kulturne baStine. Zahvaljuju¢i samoj kvaliteti klape ,Klapa Trogir,

klapsko pjevanje upisano je na UNESCO-vu listu.

Trogir svoju nematerijalnu kulturnu bastinu prezentira kroz razne manifestacije. Ispitanici
Turisticke zajednice grada Trogira smatraju da je odrzavanje manifestacija iznimno vazno jer
je Trogir kulturni grad koji treba svojim turistima pruziti nezaboravan dozivljaj. Nadalje,
manifestacije uvelike pomazu u smanjenju sezonalnosti, a tendencija je njihovo disperziranje

na svibanj, lipanj, rujan i listopad kako bi se prosirila sezona. Takoder, manifestacije su klju¢
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za vecu posjecenost turista grada Trogira iz razloga Sto je Trogir mali grad, a potrebno je
zadrzati posjetitelje da vise dana u njemu borave. Upravo zbog navedenih ¢injenica, Turisticka
zajednica grada Trogira najvisSe truda ulaze u kreaciju i organizaciju manifestacija i dogadanja
razlic¢itog karaktera kako bi svaki turist mogao pronaci nesto za sebe. U Trogiru se organiziraju
modne revije, gastronomski festivali, mnogi djec¢ji programi te razne glazbene i dramske
izvedbe. Pruzatelji tih manifestacija su najve¢im djelom udruge s lokalnog podrucja, a velika
ve¢ina dogadanja odrzava se u kuli Kamerlengo. Turisti su o odrzavanju manifestacije
obavijesteni putem druStvenih mreZza i razli¢itih plakata koji se nalaze po gradu uoci samog
dogadanja. Odaziv stranih turista na manifestacije tijekom ljetne sezone je vrlo dobar, posebice
za kulturne manifestacije koje sadrze tradicijske plesove, folklor i glazbu kao §to je npr.
izvodaci, pa tako turisti rado slusaju koncerte ,,Klape Trogir koji promoviraju trogirsku
tradiciju 1 kulturu. Ispitanici Turisticke zajednice grada Trogira tvrde da su reakcije turista na
manifestacije izrazito pozitivne, a to je vidljivo po komentarima na drustvenim mrezama te iz
povratnih e-mailova. Kao prijedlog za unapredenje manifestacija u buducnosti navodi se
organizacija raznih interaktivnih radionica u kojima bi turisti aktivno sudjelovali. Turisti su
sada veéinom samo pasivni promatraci, odnosno sudjeluju jedino na glazbenim
manifestacijama. Cilj je da se turistima ponudi neko novo iskustvo i doZivljaj. Primjerice,
mogla bi se organizirati interaktivna radionica u kojoj bi turisti sudjelovali u pripremi i kuhanju
autohtonih trogirskih jela. Takoder, kako bi Trogir privukao jo§ viSe stranih turista, tendencija

je da se u buduénosti organiziraju koncerti poznatih inozemnih glazbenika u pred i1 posezoni.

Kada je rije¢ o materijalnoj kulturnoj bastini, veliki zadatak predstavlja obnova kulturnih
znamenitosti, trgova i ulica grada Trogira. Na obnovii o¢uvanju kulturne bastine najvise rade
Konzervatorski odjel grada Trogira kao dio Ministarstva kulture i medija Republike Hrvatske i
Grad Trogir. Ispitanici Turisticke zajednice grada Trogira isticu da se kroz restauriranje
znamenitosti u Trogiru konstantno obnavljaju mnogi objekti. Nedavno se kao stari kulturni
objekt restaurirala cijela gradska loza, trenutno se radi na obnovi gradskog sata, a nakon toga
je u planu projekt rekonstrukcije juznih gradskih vrata. Za obnovom vapi jedna od
najistaknutijih gradskih znamenitosti, a to je kula Kamerlengo. Projekt za njenu obnovu je ve¢
pripremljen, ali se ¢eka europski natjecaj koji je pogodan za financiranje tog projekta jer je on

sam po sebi veoma kompleksan i prevelik za gradski proracun.
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Najveci izazov u balansiranju ocuvanja kulturnog identiteta sa zahtjevima turistickog
razvoja predstavlja obnova kulturne bastine i njezina turisticka valorizacija. Tu dolazi do
suprotstavljenih interesa konzervatorske struke koja Zeli $to vise ocuvati kulturne resurse i
turisticke struke koja Zeli eksploatirati te resurse. Ravnotezu izmedu ocuvanja i koriStenja
bastine donekle odrZavaju ulaznice za znamenitosti koje sluze kao instrument za regulaciju
protoka turista. Ispitanici iz Turisticke zajednice grada Trogira smatraju da samo napla¢ivanje
ulaznica nije dovoljno te da bi se trebali razmotriti joS neki drugi instrumenti kojima bi se protok
turista, a samim time i guzve smanjile te kako se ne bi u tolikoj mjeri devastirala vrijedna
kulturna bastina. Prema misljenu ispitanika Konzervatorskog odjela, kulturni turizam pridonosi
zastiti i oCuvanju kulturne bastine grada Trogira iskljucivo u financijskom smislu. Puno prihoda
od znamenitosti, posebice posljednjih nekoliko godina, ulaze se u samu obnovu istih. Najvise
ulaze zupa svetog Lovre jer ona ima i najveci prihod, $to je i logi¢no jer je trogirska katedrala
jedan od najposjecenijih spomenika u cijeloj ovoj regiji. Ispitanici Turisticke zajednice smatraju
da kulturni turizam doprinosi ocuvanju kulturne bastine s aspekta posjecenosti, odnosno

davanja na vaznosti vrijednosti kulturnim spomenicima i znamenitostima.

Od neizostavne vaznosti je i sama promocija kulturne bastine. Ispitana osoba iz
Konzervatorskog odjela smatra da ona nije dovoljno zastupljena. Ne postoje aktualni
promotivni materijali koji prikazuju obnovljenu kulturnu bastinu. Takoder, u Trogiru nije
dovoljno istaknuto da je on grad pod UNESCO-vom zastitom. Nedostaje i ponuda autenti¢nih
trogirskih suvenira, a prijedlog je da to budu replike umjetnic¢kih djela poput Svetog Ivana
Trogirskog sa gradskih vrata ili BlaZza Jurjeva Trogiranina. S druge strane, Turisticka zajednica
grada Trogira promovira kulturnu bastinu preko drustvenih mreza, raznih broSura te domacih i
inozemnih sajmova. Jedan od primjera promocije na medunarodnom turistickom trzistu je
predstavljanje Trogira 2023. godine na najveéem turistickom sajmu za gradove koji su pod
UNESCO-vom zaStitom, a to je sajam ,,World Tourism Event* koji se odrzao u Torinu.
Turisticka zajednica uvelike radi na samoj promociji autohtonih jela i pi¢a kroz razne
prezentacije i degustacije. Jedan od primjera je prezentacija trogirskog rafiola glavnoj

medijskoj kuéi ,,Minchner Merkur Media Group® u Miinchenu.
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3. KULTURNI TURIZAM

Od 1997. godine povijesna jezgra grada Trogira nalazi se na UNESCO-voj listi Svjetske
bastine. Svi ispitanici tvrde da to priznanje ima izniman znacaj za turisticko pozicioniranje
grada Trogira. Odnosno, to je prva prednost Trogira u pozicioniranju kao kulturne destinacije,
ali 1 opCenito kao turisticke destinacije. Sudjelovanjem Turisticke zajednice grada Trogira u
promociji na inozemnim turistickim sajmovima je utvrdeno da su destinacije koje imaju tu
,markicu, da su pod UNESCO-vom zastitom, uvijek nekako istaknutije od svih ostalih
destinacija, neovisno je li ta destinacija razvijena, kao npr. Dubai, koji je kompletno izgraden
od nule ili da je to neki manji povijesni grad, npr. u Spanjolskoj. Ustanovljeno je da ¢e vise
neke odredene skupine posjetitelja zainteresirati destinacija koja je pod zastitom UNESCO-a,
nego ona koja nije. Pripadnost Trogira na listi Svjetske bastine UNESCO-a je temeljni faktor
koji pomaze u samoj promociji grada, a sami kulturni turizam Trogira temelji se na UNESCO-

VOj vrijednosti.

Prije svega, kako bi se stvorila uspjesna kulturna turisticka destinacija, potrebna je suradnja
kulturnog i turistickog sektora. Prema misljenju svih ispitanika, njihova suradnja je odli¢na te
imaju dosta zajednickih projekata. Turisticka zajednica grada Trogira najviSe suraduje s
Muzejom grada Trogira koji arhivira i prati kulturu grada Trogira, zatim s kulturnim centrom
,,Kantun kulture® koji promovira kulturu kroz razna dogadanja te s Konzervatorskim odjelom
koji marljivo radi na zastiti kulturnih dobara. Suradnja s Muzejom grada Trogira najintenzivnija
je ljeti u sferi organizacije manifestacija, posebice ,,Trogirskog kulturnog ljeta”. Jedan od
primjera suradnje TuristiCke zajednice s Konzervatorskim odjelom je projekt ,,Izbor najljepse
okuénice 1 balkona grada Trogira®. Naime, taj projekt je pokrenula Turisticka zajednica grada
Trogira te je ukljucila i Konzervatorski odjel u pripremu i provedbu samog projekta. Nadalje,
Konzervatorski odjel svake godine nastoji organizirati ,,Dane europske bastine®, jednu od
najrasprostranjenijih kulturnih manifestacija u Europi, u sklopu koje u kooperaciji sa Muzejom
grada Trogira ili Turistickom zajednicom grada Trogira organizira izlozbe ili predavanja za

gradane.

Osim povezivanja kulturnog 1 turistickog sektora, od neizostavne vaznosti je i suradnja
lokalnog stanovnistva u razvoju i pruzanju iskustva kulturnim turistima. Grad Trogir i
Turisti¢ka zajednica trude se ukljuciti lokalnu zajednicu u mnoga dogadanja i manifestacije.

Primjerice, u ve¢ spomenutom projektu ,,Izbor najljepSe okuénice i balkona grada Trogira“
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sudjeluje i lokalno stanovnistvo koje uredivanjem svoje okuénice stvara turisticki proizvod. O
izboru za tre¢e mjesto najljepSe uredene okucnice odlucuju gradani putem drustvene mreze

,,Facebook*.

Konzervatorski odjel ima odli¢nu suradnju s ucenicima osnovne $kole Petar Berislavic te s
ucenicima gimnazijskog odjela srednje Skole Ivana Luci¢a kroz razne projekte. Ucenici
osnovne $kole, zajedno sa svojom profesoricom koja vodi likovnu grupu, izraduju rafiole od
recikliranog papira te ih prodaju kao magnet. Lokalna zajednica je posebno uklju¢ena u samu
ponudu i1 prezentaciju autohtonih jela i pi¢a. Lokalno stanovnistvo sudjeluje u radionici izrade
rafiola koja se organizira iza kule Kamerlengo. Na street food festivalu ,,Babarol* lokalni
dionici ucestvuju u stvaranju gastronomske ponude. Turisticka zajednica grada Trogira je na
gostovanje u Splitu na sajmu ,,Storija od spize i vina“ pozvala lokalne ljude, a neki od njih su:
predstavnici vinarije ,, Kairos vina®, majstore rafiola te uc¢enike srednje strukovne skole Blaz
Jurjev Trogiranin — smjer kuhar. Oni su na tom sajmu prezentirali svoje domace proizvode koji
su se tamo mogli i kupiti , a Trogir se kao grad direktno promovirao na drugoj destinaciji. U
planu je i odrzavanje radionice autohtonih trogirskih jela i pi¢a sa srednjom strukovnom skolom
Blaz Jurjev Trogiranin. Gastronomska ponuda bi se turistima prezentirala kroz sajam koji bi se
odrzavao u predsezoni na glavnom gradskom trgu. Potrebno je za istaknuti da lokalno
stanovni$tvo koje se uklju¢eno u razne udruge gradana izuzetno puno radi na ocuvanju,
prezentaciji 1 promociji kulturne bastine. Medu njima se posebno isticu kulturno umjetnicko
drustvo ,,Kvadrilja“ i udruga ,,Kameni cvit“. ,,Kameni cvit* je 2023. godine izdao zahtjev da se
trogirski rafioli upiSu u Registar kulturnih dobara kao nematerijalno kulturno dobro. Svi
ispitanici, osim jednog, smatraju da je lokalna zajednica vrlo dobro ukljuena u razvoj
kulturnog turizma grada Trogira. Jedna od ispitanih osoba iz Turisti¢ke zajednice grada Trogira
smatra da participacija lokalnog stanovnistva u stvaranju turistiCkog proizvoda nije dovoljno
zastupljena. Kao prijedlog za poboljsanje predlozena je izrada online anketa u kojima bi lokalno
stanovniStvo moglo dati svoje prijedloge za razvoj kulturnog turizma, pogotovo u sferi

organizacije manifestacija.

Za unapredenje kulturnog razvoja, Turisticka zajednica grada Trogira Kkonstantno se
umrezava s novim dionicima i medunarodnim organizacijama. Preko projekata vrlo intenzivno
suraduje sa obrtnicima, ugostiteljima te s putni¢kim agencijama i turistickim vodi¢ima. Nadalje,
vrlo intenzivno suraduje i sa Turistickom zajednicom Splitsko-dalmatinske Zzupanije koja kao
krovna organizacija Turistickoj zajednici grada Trogira daje smjernice za razvoj turizma.
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Njihova suradnja je najintenzivnija u segmentu promocije kulturnih dobara. Od medunarodnih
organizacija najistaknutija je komunikacija s UNESCOM. Cilj je da se u budu¢nosti uspostave
suradnje s medunarodnim turistickim organizacijama koje isklju¢ivo promoviraju gradove pod
UNESCO-vom zastitom te da se Trogir poveze u klaster s drugim UNESCO-vim gradovima.
Takvim suradnjama stekla bi se nova iskustva i saznanja o tome kako §to bolje oc¢uvati kulturnu

bastinu te na koji nacin uspjesnije promovirati kulturu grada Trogira.

U kontekstu stvaranja identiteta cijelog podrucja, intencija je snaznije povezivanje obliznjih
lokalnih zajednica u svrhu promicanja i unapredenja turisticke ponude cijele regije. Trogir vrlo
uspjesno suraduje sa Splitom, Sibenikom, Solinom, Sinjom i mnogim drugim gradovima. Kada
je rije¢ o medunarodnim partnerstvima, Turisticka zajednica grada Trogira trenutno ima jedan
projekt pod nazivom ,,CReAIT* s gradom Fermom koji se nalazi u Italiji. Cilj tog projekta je
da se u oba grada u odredenim atrakcijama, u Trogiru su to kula Kamerlengo i Muzej grada
Trogira, kreiraju inovativni turistiCki proizvodi koji su prilagodeni osobama smanjene
pokretljivosti 1 osobama sa raznim poteSkoc¢ama. Kroz ovaj projekt ostvarena je velika suradnja
preko razmjenjivanja iskustava putem raznih sastanaka i medusobnih posjeta. Takoder, Trogir
je od 2009. godine partner s gradom Vaterstettenom s kojim je osnovao ,,Udrugu prijateljstva
Grada Trogira 1 Vaterstettena“ kojoj je jedan od ciljeva i poticanje razmjene umjetni¢kog i

kulturnog izricaja.

Konzervatorski odjel grada Trogira radi puno svojih projekata preko kojih suraduje s drugim
dionicima. Primjerice, 2022. godine je u Trogiru bio organiziran veliki medunarodni simpozij
pod nazivom ,,Smanjivanje rizika od pozara na bastini“. Puno stru¢njaka iz cijelog svijeta je
podijelilo svoja iskustva na tu temu, a posebno se istakao zajednicki pristup u smanjivanju
rizika od pozara na bastini. U organizaciji simpozija sudjelovao je i Medunarodni centar za
proucavanje ofuvanja i restauracije kulturne bastine (ICCROM) s kojim Konzervatorski odjel
grada Trogira i inace vrlo blisko suraduje. Udruga turistickih vodi¢a Phoenix ¢lanica je
Zajednice drustava turistickih vodi¢a Hrvatske koja ukupno broji 21 udrugu turistickih vodica
iz cijele Hrvatske. Jedan od glavnih ciljeva njihove umrezenosti je stvaranje uvjeta za
kvalitetnije turisticko prezentiranje destinacije. Vazno je za naglasiti da je Zajednica drustava

turisti¢kih vodi¢a Hrvatske punopravni ¢lan Svjetske federacije turistickih vodica.

Tehnologija je danas postala neizostavan alat za poboljSanje kvalitete boravka 1 dozivljaja
suvremenog turista. Turisticka zajednica grada Trogira je 2022. godine pokrenula projekt izrade
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virtualne Setnje gradom koji je implementiran u svojoj prvoj fazi. Sve glavne gradske
znamenitosti ukomponirane su u virtualnu Setnju. Na virtualnoj $etnji nalazi se i opis svake od
znamenitosti sa njezinim radnim vremenom. Virtualna Setnja uvelike pomaze turistima u
snalazenju, jer su ulice stare gradske jezgre veoma uske, a puno je znamenitosti u gradu. Cilj
je da ovaj projekt ide u svoju drugu 1 trecu fazu u kojima bi se dodale nove lokacije. Virtualna
Setnja se nalazi na novoj multifunkcionalnoj web stranici Turisti¢ke zajednice grada Trogira na
kojoj se mogu pronaci sva azurna dogadanja, novosti i mnoge druge informacije o Trogiru. U
planu je i izrada mobilne aplikacije koja bi se povezala sa virtualnom Setnjom. U Trogiru
postoje QR kodovi na turisti¢ko informativnim tabelama za znamenitosti, ali je njihova domena
trenutno istekla. U tijeku je obnova QR kodova te da se njihovim skeniranjem turistima otvara
informacija na virtualnoj Setnji. U buduénosti je planirana izrada city pass-a u kojem bi
nekoliko atrakcija bilo ukljuc¢eno u jednu ulaznicu koja bi se mogla kupiti online. Takoder,
planirana je i izrada jednog online sustava za kupnju karata preko kojeg bi se sa sluzbene
internetske stranice TuristiCcke zajednice grada Trogira mogle kupiti ulaznice za svako

dogadanje u gradu koje je naplativo.

Kada je rije¢ o kulturnom turizmu, ali 1 opcenito o turizmu, treba sagledati i probleme koje
on uzrokuje gradu Trogiru kao turistickoj destinaciji. Prema misljenju ispitanika Turisticke
zajednice grada Trogira, najveéi negativan efekt koji stvara turizam su prevelike guZve,
posebice u srcu ljetne sezone. One su u Trogiru izrazito izrazene jer svi turisti iz okolnih opéina
kao S§to su op¢ine Okrug 1 Seget koje su ve¢inom apartmanska naselja bez turistickih sadrzaja,
gravitiraju Trogiru. Nadalje, prevelika masovnost turista preopterecuje infrastrukturu koja je
stara i neadekvatna za lokalno stanovnistvo, a kamoli za turiste. 1z perspektive Konzervatorskog
odjela, turizam prvenstveno negativno utjece na kvalitetu stanovanja ljudi u staroj gradskoj
jezgri zbog prevelikog broja turista i buke koja se stvara. Takoder, prevelikom koncentracijom
turista, odnosno veéim brojem posjetitelja u danu od broja stanovnika stvara se masovni
turizam koji svakako ugrozava rast i razvoj kulturnog turizma. Nadalje, veliki problem
predstavlja iseljavanje stanovniStva iz gradske jezgre i pretvaranje njihovih stambenih objekata
u apartmane. To prouzrokuje to da je grad zimi prazan, gotovo bez ljudi, ¢cime se gubi lokalni
duh mjesta, a sama apartmanizacija donosi S$tetu na kulturnom dobru jer se gubi autenti¢nost
zgrade 1 njen unutarnji raspored. Sama vrijednost te nekretnine se time smanjuje. Takoder,
turizam veoma iscrpljuje kulturnu bastinu. Vazno je za naglasiti da turizam diktira radove
obnove kulturne bastine, odnosno preveliki je pritisak turizma da se restauracija radi u fazama
koje je jako teSko uskladiti sa potrebama turizma zbog same kompleksnosti izvedbe radova.
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Ispitanik iz udruge turistickih vodica Phoenix istie da je veliki problem to §to su ljudi na neki
nacin prisiljeni da se okrenu svim djelatnostima koje su povezane sa turizmom. Naime, u
proslosti su gradani Zivjeli uglavnom od brodogradnje. Trogir je imao svoje brodogradiliSte
koje je zaposljavalo vise od 3000 stanovnika. Danas su mnogi Trogirani u svojim kuc¢ama
napravili apartmane te iznajmljuju svoje konobe u koje su se uselili novi obrtnici koji se ne

uklapaju u vizuru srednjovjekovnog Trogira.
Svi ispitanici smatraju da potencijal kulturnog turizma jos uvijek nije dovoljno iskoristen.

Potrebno je poraditi na novim turistickim proizvodima, na obnavljanju kulturne bastine,

promociji, edukaciji gradana i ugostitelja te na smanjenju masovnosti.
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Zakljucak

Kultura predstavlja jedan od glavnih motiva turisti¢kih putovanja na globalnoj razini. Svaka
destinacija se iz tog razloga trudi razviti $to izvorniji, autenticniji i kvalitetniji kulturni turisticki
proizvod kako bi prilagodila suvremenim trendovima turisticke potraznje. Moze se reci da je
za uspjeh u kulturnom turizmu potrebno na $to kreativniji i diverzificiraniji na¢in interpretirati
kulturnu bastinu kako bi se stvorio privlac¢an turisticki proizvod. Vazno je za istaknuti da
kulturni turizam za sobom nosi pozitivne i negativne ucinke na destinaciju i njeno stanovnistvo.
Kulturni turizam doprinosi zastiti kulturne bastine, poti¢e ekonomski rast te obogacuje
svakodnevni Zivot lokalne zajednice. S druge strane, najve¢i negativni uéinak predstavlja
prevelika koncentracija turista na destinaciju koja moze znacajno ugroziti pa i unistiti kulturno
nasljede. Hrvatska, kako bi se odmaknula od masovnog turizma, sve vise napora ulaze u razvoj
kulturnog turizma. Kulturni turisti su gosti visoke platezne moci koji ¢esto putuju izvan glavne
sezone. Zbog te Cinjenice, razvoj kulturnog turizma u Hrvatskoj moze doprinijeti rjeSavanju
problema sezonalnosti, odnosno produljenju turisticke sezone. U Hrvatskoj kulturni turizam jo$
nije dovoljno razvijen. Potrebno je poraditi na valorizaciji kulturnih resursa kako bi se podigla
njihova atraktivnost. U tom kontekstu potrebno je poraditi i na marketingu te na povezivanju i

suradnji svih dionika koji su uklju¢eni u stvaranje kvalitetnog kulturnog turistickog proizvoda.

Grad Trogir je veoma razvijena turisticka destinacija koja zbog svoje povoljne mediteranske
klime , prirodnih ljepota, sarolike i tradicionalne gastronomske ponude, dobrog geoprometnog
polozaja te izrazito vrijedne kulturne bastine i bogatog kulturnog nasljeda privlaci turiste iz
cijeloga svijeta. Potraznja turista za Trogirom kao turistickom destinacijom je iz godine u
godinu sve vecéa. Veliki problem u turisti¢koj ponudi Trogira predstavlja dominacija privatnog
smjestaja, odnosno manjak smjestaja visoke kategorije, prvenstveno hotelskog. Povecanje broja
hotela je nuzno za privlacenje kulturnih turista tijekom cijele godine. Kulturni turizam
predstavlja kljuénu komponentu turisticke ponude grada Trogira. Povijesna jezgra grada
Trogira, koja je pod UNESCO-vom zastitom, obiluje bogatstvom kulturno — povijesne bastine.
U njoj se nalaze razne palace, crkve, kule te ostale vrijedne povijesne gradevine koje su se u
Trogiru gradile stolje¢ima. Glavni izazov predstavlja njihovo o€uvanje i zaStita na kojoj
marljivo rade institucije grada Trogira te njegovi gradani. Trogirske drustveno — kulture udruge,
poput ,,Kvadrilje* i mnogih klapa, imaju iznimno vaznu ulogu u prezentaciji kulturnog nasljeda
posjetiteljima. Naime, one sudjeluju u raznim manifestacijama i festivalima koji pruzaju

turistima moguc¢nost da dozive lokalnu tradiciju. Trogir se kroz osmisljen brend ,, Trogir — grad
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majstora® zeli pozicionirati kao atraktivna i zanimljiva kulturna turisticka destinacija. Temeljna
zamisao strategije brendiranja je povezivanje velikih majstora koji su u srednjem vijeku gradili
remek djela i ostavljali svoje tragove sa majstorima koji i danas odrzavaju majstorsku tradiciju
kroz djelovanje svojih malih obrta. Razvojem ove strategije odrzivog lokalnog razvoja
temeljene na bastini, nastoji se istaknuti jedinstvenost Trogira, podrzati lokalna zajednica te
kao konacni cilj privu¢i veci broj kulturnih turista koji pomazu u smanjenu sezonalnosti. Za
unaprjedenje kulturnog turizma u Trogiru potrebno je modernizirati kulturne ustanove, zatim
osmisliti inovativne modele interpretacije kulturne bastine te poraditi na digitalizaciji koja

poboljsava dozivljaj turista.

Iz provedenog empirijskog istrazivanja, moze se zakljuciti da prije svega kulturni i turistic¢ki
sektor imaju odli¢nu suradnju $to je vidljivo kroz brojne projekte koje zajedno provode.
Nadalje, lokalno stanovnis$tvo je izrazito ukljuceno u stvaranje turistickih proizvoda kroz razne
manifestacije i dogadanja. Udruge gradana poput udruge ,,Kameni cvit®, vrlo su aktivne u
prezentaciji, promociji, ali 1 u o€uvanju kulturne bastine. Veliki izazov predstavlja ravnoteza
izmedu ocCuvanja i koriStenja kulturne bastine te tu dolazi do suprotstavljenih misljenja
turistickog 1 konzervatorskog odjela. Vazno je za istaknuti da se kulturna bastina konstantno
obnavlja, ali veliki problem u tom kontekstu predstavljaju novcana sredstva i sama
kompleksnost projekta. Uz znamenitu UNESCO zasti¢enu materijalnu kulturnu bastinu, u
turisti¢koj ponudi vrlo je vazna i nematerijalna kulturna bastina poput mediteranske prehrane i
klapskog pjevanja. Ponuda autohtonih tradicionalnih jela je u Trogiru na vrlo visokoj razini. Za
pruzanje nezaboravnog iskustva turistima, nuzno je odrzavati manifestacije u ¢iji raznolik
sadrzaj i kvalitetu velike napore ulaze Turisticka zajednica grada Trogira. Odaziv stranih turista
je vrlo dobar, a njihove reakcije na manifestacije su izuzetno pozitivne. Trogir je dosada razvio
mnoga partnerstva S raznim organizacijama i inozemnim gradovima poput Ferma i
Vaterstettena s ciljem unaprjedenja kulturnog razvoja. U planu je i povezivanje Trogira u
klaster s drugim UNESCO gradovima. U posljednje vrijeme veliki naglasak stavljen je na
uvodenje digitalizacije. U tom kontekstu uveden je projekt virtualne Setnje gradom te je u planu
njegova nadogradnja, kao i obnova QR kodova te izrada ,, city pass-a‘ koji ¢e se moci kupiti

preko Interneta.

Unato¢ brojnim prednostima, potencijal kulturnog turizma u Trogiru nije dovoljno
iskoriSten. Grad se suoc¢ava s mnogim problemima kao §to su guzve, odnosno masovnost turista
u srcu sezone koja opterecuju infrastrukturu i ugrozava kulturnu bastinu. Posebno treba
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istaknuti da se stanovni$tvo iseljava iz povijesne jezgre kako bi svoje stambene objekte
pretvorilo u smjestajne jedinice za turiste. U buducnosti je potrebno kreirati nove i atraktivne
turisticke proizvode, educirati lokalno stanovnistvo te bolje promovirati i obnavljati kulturnu
bastinu. Takoder, kako bi Trogir razvio odrziv kulturni turizam koji dugoro¢no koristi turistima

i lokalnoj zajednici, potrebno je odgovorno planiranje i upravljanje te suradnja svih dionika.
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