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Sazetak

Suvremeni turisti preferiraju aktivnosti i iskustva koji se ne odnose samo na pasivan odmor u
smjeStajnim objektima. Stoga se turizam dogadaja smatra kljuénim segmentom turizma i
turistickog razvoja s posebnim naglaskom na ¢injenicu da dogadaji mogu biti presudni motiv
za dolazak turista u odredenu destinaciju. Dogadaji dolaze u razli¢itim oblicima i veli¢inama -
mogu biti velikih razmjera ili mali, privatni ili javni. Turizam dogadaja moze donijeti
znacajne ekonomske koristi zajednici domacina, $to ga ¢ini vrijednim doprinosom turistickom
gospodarstvu. Grad Pore¢ primjer je uspjeSnog prilagodavanja trendovima te stalnog
obogacivanja turisticke ponude novim dogadajima 1 atrakcijama. Jedan od tih dogadaja je i
,»Vinistra® koja kroz svoje dugogodiSnje postojanje svake godine privlaéi brojne strane
posjetitelje, ali i lokalno stanovnistvo. Lokalno stanovniStvo ima klju¢nu ulogu u turizmu
dogadaja, jer njihova podrska i sudjelovanje Cesto doprinose uspjehu i atraktivnosti dogadaja.
Razvoj turizma moze dovesti do pozitivnih, ali i negativnih uc¢inaka koje najvise primjecuje
lokalno stanovniStvo. Stavovi upravo lokalnog stanovniStva grada Poreca o utjecaju

manifestacije ,,Vinistra® ispitani su kroz anketni upitnik €iji su rezultati navedeni u radu.

Kljuéne rijec€i: turizam, turizam dogadaja, lokalno stanovnistvo, manifestacija ,, Vinistra*
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Uvod

Turizam dogadaja predstavlja poseban oblik turizma posveéen organizaciji raznolikih
dogadanja. Ovi dogadaji mogu imati razli¢ite oblike i opsege - od velikih manifestacija do
manjih okupljanja, privatnih proslava i javnih dogadanja. Klju¢na karakteristika ovog oblika
turizma lezi u njegovoj sposobnosti donoSenja znacajnih ekonomskih dobitaka zajednici
domacina dogadaja, §to ga Cini vaznim doprinosom turistickom gospodarstvu. lako su
dogadaji ponekad smatrani manje bitnim dijelom turistickog sektora, posljednjih godina
dolazi do promjena u razmisljanju. Brojni pojedinci sada prepoznaju turizam dogadaja kao
samostalan segment unutar turizma. Ovaj oblik turizma generira znatne prihode za turisticke
subjekte 1 lokalne zajednice. Dogadaji privlace posjetitelje s namjerom povecane potrosnje,
Sto rezultira rastom ekonomske aktivnosti u skladu s ponudom samog dogadaja. Takoder,
stvaraju radna mjesta, od uredenja prostora do osiguranja na ulazu te sluzbi za korisnike koje
prodaju ulaznice. Industrija dogadanja pridonosi raznolikosti poslova u sektoru putovanja i
turizma. Takoder, dogadaji igraju kljuénu ulogu u promociji odredista diljem svijeta. Cak i
ako je odredeno mjesto bilo relativno nepoznato, domacinstvo velikog dogadaja moze privuci
pozornost ljudi diljem svijeta. Ova vrsta globalne vidljivosti ¢esto ima dugoro¢ne ucinke,
potiuci rast industrije putovanja i turizma te doprinoseéi prepoznatljivosti destinacije na

svjetskoj razini.

Manifestacije 1 dogadaji igraju klju¢nu ulogu u razvoju turistickih destinacija diljem
svijeta, privlace¢i posjetitelje, poticuéi lokalnu ekonomiju 1 promicuéi kulturnu bastinu. U
tom kontekstu, manifestacija "Vinistra", koja se odrzava u gradu Porecu, predstavlja znacajan
dogadaj za lokalnu zajednicu i Siru regiju. Ova vinska manifestacija okuplja proizvodace vina,
ljubitelje vina i stru¢njake iz industrije, pruzajuci platformu za promociju lokalnih vinara, ali 1
za jacanje turisticke ponude grada. Grad Pore¢, smjeSten na zapadnoj obali Istre, poznat je po
svojoj bogatoj povijesti, kulturnoj bastini i prirodnim ljepotama. Kao jedan od najvaznijih
turistickih centara u Hrvatskoj, Pore¢ privlaci tisu¢e posjetitelja svake godine. Uvodenje i
odrZavanje manifestacija poput "Vinistre" doprinosi diversifikaciji turisticke ponude, ¢ime se

povecava privlacnost destinacije tijekom cijele godine, a ne samo tijekom ljetne sezone.



Stavovi lokalnog stanovni§tva o utjecaju manifestacije "Vinistra" na turisticki razvoj
grada od posebnog su znacaja za razumijevanje kako ovakvi dogadaji utjecu na zajednicu.
Lokalno stanovnistvo je ¢esto izravno ukljueno u organizaciju i provedbu manifestacija, bilo
kroz radna mjesta, volonterski rad ili kao posjetitelji 1 sudionici. Njihove percepcije i stavovi
mogu znacajno utjecati na uspjeh i odrzivost manifestacije, kao i na $iru percepciju turistickog
razvoja grada. Razumijevanje stavova lokalnog stanovnistva kljucno je iz nekoliko razloga.
Prvo, lokalni stanovnici su ¢esto najizravniji dionici turistickih dogadaja, dozivljavajuéi i
pozitivne 1 negativne u¢inke. Njihova podrska ili protivljenje moze oblikovati buduce odluke
o organizaciji sliénih manifestacija. Drugo, percepcije lokalnog stanovnistva mogu pruziti
dragocjene povratne informacije organizatorima i donositeljima odluka, omogucujuci im da
prilagode strategije kako bi bolje zadovoljili potrebe zajednice i osigurali dugoro¢nu odrzivost

dogadaja.

Proucavanje stavova lokalnog stanovniS$tva takoder pomaze u razumijevanju Sirih
druStveno-ekonomskih u¢inaka manifestacija. Na primjer, dok neki stanovnici mogu istaknuti
ekonomske koristi, poput povecanja prihoda od turizma i stvaranja radnih mjesta, drugi mogu
biti zabrinuti zbog mogucih negativnih utjecaja, kao Sto su povecana guzva, buka ili promjene
u lokalnoj kulturi. Razumijevanje ovih razli¢itih perspektiva omogucuje uravnotezen pristup u

planiranju i provedbi budué¢ih manifestacija.

Manifestacija ,,Vinistra® prepoznata je medu stranim posjetiteljima, ali 1 lokalnim
stanovniStvom cije je miSljenje 1 utjecaj uvijek od velikog znacaja.

Problem rada je istraziti stavove lokalnog stanovniStva grada Porea o utjecaju
manifestacije ,,Vinistra® na turisticki razvoj grada. Predmet rada je otkriti utjecaj
manifestacije na razvoj grada. Svrha ovog rada je prikazati stavove lokalnog stanovniStva dok
je cilj rada saznati koji su stavovi lokalnog stanovniStva o utjecaju manifestacije na turisticki
razvoj grada. Upravo je lokalno stanovniS$tvo ono koje moze uvidjeti pozitivne i negativne
strane turizma u svim njegovim oblicima stoga su njihovi stavovi i razmis$ljanja izuzetno
vazni.

Na temelju problema, predmeta i cilja istrazivanja postavljaju se istrazivacka pitanja.
Postavljena su sljedeca istrazivacka pitanja: “Kakav je stav lokalnog stanovniStva prema
manifestaciji ,,Vinistra“?” te “Smatra li lokalno stanovniStvo da je manifestacija ,,Vinistra*“

utjecala na turisticki razvoj grada?”.



Sukladno tome postavljaju se sljedece znanstvene hipoteze:

H1: Manifestacija ,,Vinistra“ utjece na turisticki razvoja grada Poreca

H2: Lokalno stanovni$tvo pozitivno percipira utjecaj manifestacije ,,Vinistra“.

Za istrazivanje ¢e se koristiti sekundarni izvori podataka prikupljeni iz razlicitih
znanstvenih 1 struénih izvora, kako domacih tako i stranih. Ovi izvori obuhvacdaju clanke,
publikacije, relevantne internetske stranice i baze podataka koje su relevantne za temu

istrazivanja.



1. Obiljezja turizma dogadaja

Dogadaji predstavljaju okupljanja ljudi sa ciljem zadovoljenja razli¢itih potreba te kao takvi
postoje od kada postoje 1 ljudi. Osim za zadovoljenje razli¢itih potreba, dogadaji mogu biti
kljucni u stvaranju imidza destinacije jer upravo oni mogu privuéi ljude u destinaciju.
Turizam dogadaja obuhvaca organizaciju i sudjelovanje u raznovrsnim manifestacijama poput
koncerata, festivala, sportskih natjecanja, konferencija i drugih specijalnih dogadaja, ¢ija je

svrha privlacenje posjetitelja i obogacivanje iskustava putnika.

Kroz pazljivo planiranje i promociju, dogadaji mogu postati snazan alat za razvoj turizma
i poticanje lokalne ekonomije. Oni takoder pruzaju priliku za kulturnu razmjenu i jacanje
zajednice, €ine¢i destinaciju privlacnijom i dinami¢nijom. UspjeSni dogadaji Cesto rezultiraju
poveanom medijskom paznjom 1 pozitivnim preporukama, Sto dodatno doprinosi
dugoro¢nom uspjehu destinacije. U ovom poglavlju prikazati ¢e se pojmovno odredenje
turizma dogadaja, povijesni razvoj turizma dogadaja, klasifikacija manifestacija s obzirom na
veli¢inu, vrstu 1 sadrzaj, utjecaj manifestacija na turisticki razvoj destinacije te planiranje i

organiziranje turizma dogadaja.

1.1.Pojmovno odredenje turizma dogadaja

Dogadaj se moZe definirati kao okupljanje ljudi u trajanju od nekoliko sati do nekoliko dana
radi zadovoljenja raznih potreba. Dogadaji mogu biti motivacija turista da posijete neku
destinaciju stoga moze se re¢i kako dogadaji imaju izuzetan utjecaj na razvoj turizma, ali 1
stvaranje imidza destinacije.’ Dogadaji se tako mogu nazvati i turistickim proizvodom.
Takoder, dogadaji mogu stvarati pozitivne, ali i negativne ucinke na turizam i destinaciju.
Podjednako pozitivne i negativne uc¢inke moguce je vidjeti sa Cetiri razlicita stajalista, a to su
druStveni 1 kulturni, fizicki 1 ekoloSki, politicki te turisti¢ki 1 ekonomski. Koliko su dogadaji
zapravo bitni za destinacije govori c¢injenica da su mnoge destinacije poznate upravo po
dogadaju koji se odvija na tome podrucju.

Upravo zbog toga, vazno je razumjeti kompleksnost utjecaja dogadaja na destinaciju 1

pravilno upravljati njihovim organiziranjem kako bi se maksimizirale koristi 1 minimizirale

" Bowdin, G and Allen, J (2006): Events Management, 2nd Edition



eventualne negativne posljedice.” Takoder, dogadaji esto sluZe kao platforma za promociju
lokalne kulture i tradicije, poticu¢i interakciju izmedu posjetitelja i zajednice te pruzajuci
priliku za dijeljenje bogatstva kulturne bastine destinacije s globalnom publikom. Dogadaji,
kao turisticki proizvod, mogu znacajno doprinijeti ekonomskoj stabilnosti i prosperitetu
destinacije. Kroz privlacenje velikog broja posjetitelja, povecava se potraznja za lokalnim
uslugama 1 proizvodima, $to pozitivno utjece na lokalnu ekonomiju. Trgovine, restorani,
hoteli 1 drugi pruzatelji usluga imaju koristi od povecanog broja kupaca, dok se istovremeno
otvaraju nova radna mjesta i potice poduzetnistvo.

S druge strane, masovni dogadaji mogu dovesti do negativnih ekonomskih posljedica ako
nisu pazljivo planirani i upravljani. Primjerice, cijene nekretnina i osnovnih Zzivotnih
potrepstina mogu znacajno porasti, ¢inec¢i zivot skupljim za lokalno stanovnistvo. Stoga je
klju¢no da planiranje dogadaja ukljucuje odrzivu strategiju koja uzima u obzir i ekonomske

interese lokalne zajednice.

1.2. Povijesni razvoj turizma dogadaja

Potreba za odrZzavanjem dogadaja postoji oduvijek, stoga moze se re¢i kako su dogadaji
oduvijek prisutni medu ljudima. Osjecaj potrebe za obiljezavanjem posebnih trenutaka i
vaznih dogadaja privatno, ali 1 javno doveo je pojma dogadaja kakav je danas poznat. Kroz
povijest dogadaji su se razvijali te se danas mogu klasificirati na razne nacine i provoditi u
razne svrhe, pa 1 one turistickog karaktera.

Prisutnost tih oblika drustvenih okupljanja proteZe se unatrag stolje¢ima, pa Cak 1
tisu¢lje¢ima. Njihov nastanak nije ograni¢en na odredeno povijesno razdoblje. Oduvijek su
postojale izlozbe 1 trgovacki dogadaji, a anticki povjesniCari su =zabiljezili sportske
manifestacije kao prestizni oblik drustvenih aktivnosti, dosegnuvsi kulminaciju organizacijom
antickih olimpijskih igara. Dogadaji festivalskog karaktera datiraju iz srednjeg vijeka,
financirani su uglavnom od strane crkve, no neki oblici slicnih manifestacija seZu jo§ unatrag
u rimsko doba.” Pojava kapitalizma, novih proizvoda, drustvenih odnosa te promjene u naginu
zivota stvorili su plodno tlo za razvoj raznovrsnih dogadaja tijekom 20. stolje¢a. U tom se

periodu kao uzrok porasta kupovne mo¢i ili povecanja zivotnih standarda potrosaca javlja i

? Ibidem.
3 Bowdin, G and Allen, J (2006): Events Management, 2nd Edition



povecana zelja za sudjelovanjem u dogadajima te tako dogadaji postaju nova potreba

potrosaca.

Od samog nastajanja turizma dogadaja pa do danas mnogo se toga promijenilo, no

dogadaji 1 dalje predstavljaju jednu od potreba potrosaca. Dogadaji su vrlo Cesto i klju¢an

razlog odlaska na putovanja u odredenu destinaciju, a destinacije su kroz dogadaje stvorile

pozitivan imidz te mnoge druge benefite.

1.3. Klasifikacija manifestacija s obzirom na veli¢inu, vrstu i sadrzaj

Manifestacije je moguce klasificirati na razlicite nacine. Prema veli¢ini, dogadaje je moguce

podijeliti na slijedeée &etiri kategorije:*

Mega dogadaji - definiraju se kao dogadaji koji zbog svoje veli¢ine imaju
medunarodni znacaj te su kao takvi dobro isprac¢eni putem medija. Primjer ovakve
vrste dogadaja su Olimpijske igre.

Regionalni dogadaji — dogadaji koji za cilj imaju povecati zanimanje turista za
odredenu destinaciju, a znacajni su za lokalno stanovnistvo koje zeli sudjelovati.
Primjer ovakve vrste dogadaja je Cherry Blossom u Washingtonu.

Znacajni dogadaji — dogadaji koji pobuduju veliko zanimanje zajednice te privlace
veliki broj sudionika te samim time stvaraju znacajan prihod. Primjer takvog dogadaja
je proslava kineske Nove godine koja se odrZava u raznim gradovima, a najistaknutiji
jeu gradu Honolulu.

Manji dogadaji — kategorija u koju spada najveci broj dogadaja. Odnosi se na brojna
dogadanja koja se odvijaju na razini nekog grada, zemlje ili drzave koji predstavljaju

domacine dogadaja.

Svaka od cetiri navedene kategorije ima odredeni utjecaj koji je moguce vidjeti na

sljedecoj slici.

4 Wagen. L, Carlos B., Event Management, Mate, 2008.g, str 4-8



Slika 1. Utjecaj manifestacija prema velicini

A

Raspon utjecaia (broy posjetitelja, profil | medijska
poapratanost, infrastrukiura, trodkowl | kst

—

 J

Lokaina Glavra Hallmark Maga

Valicina manifesiacije

Izvor: Allen, J., O'Toole, W., McDonnel, 1., Events management, John Wiley and
Sons, Milton, Australia, 2008., str.16.

Na prethodno navedenoj slici moze se vidjeti prikaz utjecaja manifestacije koji se odnosi
na broj posjetitelja, profil i medijsku popracenost, infrastrukturu, troskove te koristi u odnosu
na veli¢inu manifestacije. Jasno je kako najve¢i utjecaj imaju mega dogadaji. Mega dogadaji,
poput olimpijskih igara ili svjetskih prvenstava, privlace milijune posjetitelja 1 generiraju
znaCajnu medijsku paznju, Sto rezultira velikim ekonomskim i druStvenim koristima za
domacina. Ovi dogadaji Cesto zahtijevaju znacajna ulaganja u infrastrukturu, poput izgradnje
novih stadiona, prometnih sustava i smjeStajnih kapaciteta, Sto moZe dugoro¢no unaprijediti
lokalnu zajednicu. Ipak, manje manifestacije, iako ne privlace toliko paznje ili posjetitelja,
mogu takoder imati pozitivan utjecaj na lokalnu ekonomiju i zajednicu. Ove manifestacije
¢esto naglasavaju lokalnu kulturu i tradiciju, privlaceci posjetitelje koji su zainteresirani za
autenti¢na iskustva i poticu¢i razvoj malih poduzeca. Vazno je istaknuti da bez obzira na
veli¢inu manifestacije, pazljivo planiranje 1 upravljanje kljuéni su za maksimiziranje koristi 1
minimiziranje potencijalnih negativnih utjecaja. Odrzivi pristup organizaciji manifestacija
moze osigurati dugorocnu korist za domacina, ukljucuju¢i ekonomski rast, poboljSanje

infrastrukture i1 jacanje kulturnog identiteta.



Osim prema veli¢ini, dogadaje je moguce svrstati na slijedece vrste i tipove:

Tablica 1. Vrste i tipovi dogadaja

VRSTE TIPOVI DOGADAJA
DOGADAJA
Kulturni Festivali Karnevali Parade Religiozni
dogadaji dogadaji
Zabavni Koncerti Umjetnicke Izlozbe Svecanosti
dogadaji predstave
Poslovni Sajmovi Izlozbe Sastanci Konferencije
dogadaji
Sportski Profesionalna Amaterska
dogadaji natjecanja natjecanja
Obrazovni Seminari Kongresi Stru¢no
dogadaji usavr$avanje
Rekreacijski Zabavni Rekreacijska
dogadaji dogadaji natjecanja
Privatni Osobni dogadaji Drustveni
dogadaji dogadaji

Izvor: Izrada autorice prema Richards, B. (1997) Marketing turistickih atrakcija, festivala i

posebnih dogadanja, Potecon, Zagreb.

Razlicite vrste dogadaja obuhvacaju Sirok spektar aktivnosti koje privlace razlicite skupine
ljudi. Ove vrste dogadaja pokrivaju razliCite interese i1 aktivnosti te pridonose raznolikosti
kulturne, zabavne, sportske i edukativne ponude. Svaki dogadaj mora imati svrhu, inace
njegovo odrzavanje nema smisla. Tema dogadaja obi¢no je povezana sa svrhom. Analizom 1
najmanjih dogadaja, poput obiteljskih okupljanja, moze se dobiti vazan uvid u osnovna nacela
koja se mogu primijeniti u organizaciji svakog dogadaja, bez obzira na njegovu veli¢inu i

vrstu. Osim toga, tema dogadaja igra vaznu ulogu u oblikovanju njegove atmosfere i sadrzaja.

Vazno je odabrati temu koja ¢e biti relevantna za ciljanu publiku i koja ¢e potaknuti interes
1 angaZman.

Takoder, dogadaje je moguce podijeliti i prema trajanju pa se tako mogu definirati:
e Jednodnevne manifestacije: odrzavaju se tijekom jednog dana

e VisSednevne manifestacije: traju nekoliko dana ili ¢ak tjedana.




Klasifikacija manifestacija s obzirom na veli¢inu, vrstu i sadrzaj omogucuje preciznije
razumijevanje njihove prirode i utjecaja na zajednicu i turizam. Razlikovanjem manifestacija
prema ovim kriterijima, organizatori i donositelji odluka mogu bolje planirati i upravljati
dogadajima, prilagodavaju¢i ih specificnim potrebama i ciljevima. Veliina manifestacije
odreduje logisticke zahtjeve i1 potencijalni ekonomski utjecaj, dok vrsta manifestacije
(kulturna, sportska, poslovna itd.) odreduje ciljanu publiku i specifi¢ne resurse potrebne za
uspjeh. Sadrzaj manifestacije pruza dodatnu dimenziju za analizu, omogucujuc¢i fokus na
kvalitetu 1 relevantnost ponudenih aktivnosti. Sveobuhvatna klasifikacija manifestacija stoga

predstavlja kljucni alat za u¢inkovito upravljanje i odrziv razvoj turistickih destinacija.

1.4. Utjecaj manifestacija na turisti¢ki razvoj destinacije

Ucinci manifestacija mogu se sagledati kao pozitivni, ali i negativni. Manifestacije mogu biti
izvrstan nacin za promicanje destinacije, ali sve to moze dovesti i do negativnih ucinka.
Posebno se danas obraca paznja na njihov utjecaj na okoli§ stoga je vazno razmatrati kako
manifestacije utjecu na okoli§. Osim okoli§a, mogu se razmatrati i druStveni odnosno kulturni,

politicki te turisticki 1 ekonomski ucinci $to je vidljivo u sljedecoj tablici.



Tablica 2. U¢inci manifestacija

UCINCI MANIFESTACIJE | POZITIVNI NEGATIVNI
- dijeljenje iskustava - otudenje u zajednici
- revitalizacija tradicije - manipulacije  lokalnom
- izgradnja ponosa u lokalnoj | zajednicom
zajednici - negativni imidz zajednice
DRUSTVENI I KULTURNI |- rast sudjelovanja lokalne | - lose ponasanje
zajednice - uniStavanje/narusavanje
- uvodenje novih i izazovnih | razvojnih resursa
djela - drustvena nejednakost
- Sirenje kulturnih vidika - gubitak gostoljubivosti
- promocija zastite okolisa - ekoloska ostecenja
- osiguravanje ~ modela | - oneciS¢enja
najbolje prakse - uniStavanje nasljeda
- rast ekoloske svijesti - buka
FIZICKI I EKOLOSKI - poboljsanje infrastrukture - prometna zagusenja
- poboljSanje transporta i
komunikacija
- urbana transformacija i
obnova
- medunarodni prestiz - rizik od loSeg uspjeha
- poboljsani imidz - losa alokacija sredstava
- promocija investicija - gubitak pouzdanosti
- drustvena kohezija - promidzba
POLITICKI - razvoj administrativnih | - gubitak vlasni¢ke kontrole
vjestina lokalne
zajednice
- potvrda ideologije
- promocija destinacije 1 |- otpor lokalne zajednice
TURISTICKI I | povecani prema
EKONOMSKI broj posjetitelja turizmu
- produzeni broj dana | - gubitak autenticnosti
boravka - Steta za reputaciju
- vi$i prinosi - eksploatacija
- povecani porezni prihodi - inflacija
- poslovne prilike - rast oportunitetnih troskova
- povetane komercijalne | - lo§ financijski menadzment
aktivnosti - gubitci u novcu
- stvaranje radnih mjesta

Izvor: Izrada autorice prema Bowdin, G., McDonnell, 1., Allen, J., O’Toole, W. (2010) Events

Management 3rd edition. Oxford: Butterworth-Heinemann, str. 81.
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S ekonomskog, ekoloskog 1 turistickog stajaliSta pozitivni u¢inci organiziranja dogadaja na
gospodarstvo destinacije, posebice u razdoblju izvan glavne sezone ocituju se u poveéanim
prihodima 1 zaposlenosti svih subjekata u turistickoj destinaciji, poboljSanju transporta,
komunikacija, infrastrukture, promocije destinacije, zastite okoliSa, a Cesto 1 u urbanoj
transformaciji i obnovi. Nuzno je procijeniti vrijednost dogadaja u stvaranju pozitivnog
imidza destinacije, njegovu ulogu u promociji destinacije i stvoriti co-branding dogadaja 1
drugih atrakcija u destinaciji.” Sve pozitivne i negativne udinke koje donosi odredena
manifestacija najbolje primjecuje lokalno stanovnistvo Sto je vrlo bitan segment.

Medutim, vazno je naglasiti da svi ovi ucinci trebaju biti pazljivo procijenjeni, kako bi se
osiguralo da dogadaj donosi maksimalne koristi uz minimalne negativne posljedice. Lokalno
stanovniStvo ima kljuénu ulogu u prepoznavanju i vrednovanju ucinaka dogadaja na
destinaciju. Njihovo aktivno sudjelovanje i povratne informacije klju¢ni su za uspje$no
upravljanje dogadajima i odrzivi razvoj destinacije. Imaju¢i u vidu lokalne potrebe i
dinamiku zajednice, lokalno stanovniStvo moze pruziti vrijedne perspektive o tome kako
dogadaji utjecu na njihovu svakodnevnicu i okolinu. Stoga je vazno osigurati da se interesi
lokalnog stanovni$tva uzmu u obzir prilikom planiranja i organiziranja dogadaja, kako bi se

maksimizirale koristi za cijelu zajednicu.

1.5. Manifestacije kao dio turistickog proizvoda

Manifestacije kao dio turisti¢kog proizvoda ¢ine dodanu vrijednost u destinaciji kako za
turiste, tako 1 za lokalno stanovniStvo. MoZe se re¢i kako se uz manifestacije kao dio
turistickog proizvoda veze nekoliko kljuénih aspekata kao Sto je privlaCenje turista,
gospodarski utjecaj,promocija kulture 1 tradicije, ja¢anje imidZa destinacije, povecanje
turisticke potros$nje, druStveni utjecaj, sezonalnost i odrzivost. Manifestacije imaju moc
privlacenja turista koji putuju kako bi dozivjeli odredenu manifestaciju ili dogadaj. Turisticke
agencije ¢esto ukljucuju manifestacije u svoje ponude kako bi privukle veci broj posjetitelja.
Manifestacije imaju znacajan gospodarski utjecaj na destinaciju. One stvaraju prihode kroz
prodaju ulaznica, smjestaj, hranu i pi¢e, suvenire te druge usluge povezane s dogadajem’.

Kulturne manifestacije mogu promovirati lokalnu kulturu, tradiciju 1 umjetnost. One pruzaju

> V. Vrtiprah, S. Senti¢, Dogadaji u funkciji boljeg plasmana turisti¢ke destinacije, primjer Dubrovnika
file:///C:/Users/Korisnik/Downloads/2%20Doga%C4%91aji%20u%20funkciji%20turizma%20%C4%8Dlanak-
2.pdf

6 Wagen. L, Carlos B., Event Management, Mate, 2008.g, str. 10
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posjetiteljima priliku da dozive autenticne aspekte destinacije, poput tradicionalne glazbe,
plesa i hrane. Kvalitetne manifestacije mogu doprinijeti pozitivnom imidzu destinacije. Ako
su manifestacije dobro organizirane i privla¢e paznju medija i posjetitelja, destinacija moze
postati poznata kao atraktivno odredisSte za turiste.

Turisti koji posjec¢uju manifestacije cesto trose viSe novca na razlicite proizvode i usluge,
Sto doprinosi lokalnoj ekonomiji i poti¢e razvoj turizma. Manifestacije mogu imati i drustveni
utjecaj na zajednicu. One poticu osjecaj zajedniStva i ponosa kod lokalnog stanovnistva te
stvaraju interakciju izmedu posjetitelja i domacina. Mnoge destinacije oslanjaju se na
manifestacije kao nacin privlac¢enja turista u odredenim sezonama ili periodima godine. Na
primjer, festivali hrane i vina mogu biti popularni u ljetnim mjesecima, dok zimski sportovi
privlage posjetitelje tijekom zimskih mjeseci.” Organizacija manifestacija mora uzeti u obzir i
aspekt odrZivosti. Vazno je balansirati ekonomske, socijalne i1 ekoloske utjecaje kako bi se
osiguralo da manifestacija ne Steti okoliSu ili zajednici. Dakle, manifestacije predstavljaju
vazan turisti¢ki proizvod koji moze imati Sirok spektar pozitivnih utjecaja na destinaciju

ukljucujuéi gospodarske, kulturne, drustvene i ekoloske aspekte.

1.6.Planiranje i organiziranje turizma dogadaja

Dogadaji mogu biti kljuéni u promoviranju odredene destinacije te stvaranju njenog
pozitivnog imidza stoga su dogadaji vrlo vazni pokretaci turizma. Svake godine turiste
privlace dogadaji diljem svijeta. Medutim, da bi do toga doSlo klju¢no je na koji se nacin
dogadaji organiziraju te kako se istima upravlja.

U sustini, kada se spominje organiziranje i planiranje dogadaja to se odnosi na upravljanje
dogadajem. Prije organizacije dogadaja, primarni posao je planiranje. Planiranje dogadaja je
kljuéno jer je potrebno najprije utvrditi cilj dogadaja kako bi se moglo zapoceti s
organizacijom, upravljanjem i kontrolom.® Sa poveéanom potrebom kvalitetnog planiranja i

organiziranje raste 1 broj specijaliziranih poduzeca koji se sa istim bave. Takoder, raste

7 Ibidem, str. 11

® V. Vrtiprah, S. Senti¢, Dogadaji u funkciji boljeg plasmana turisticke destinacije, primjer Dubrovnika
file:///C:/Users/Korisnik/Downloads/2%20Doga%C4%91aji%20u%20funkciji%?20turizma%20%C4%8Dlanak-
2.pdf
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potraznja i za stru¢njacima sa tog podruc¢ja. Voditelj dogadaja snosi veliku odgovornost koja
se odnosi na donosenje odluka o samoj provedbi dogadaja, organiziranje cijelog dogadaja te
organiziranja osoblja, ali 1 zapoSljavanjem istih, a u konacnici 1 nadziranjem cjelokupnog
procesa. Dobar voditelj mora imati viziju kako ¢e provesti projekt, motivirati sve zaposlene, a
klju¢no je i snalazenje u nepredvidivim situacijama.

U nastavku je prikazan model od pet koraka organiziranja, odnosno Goldblattov proces
organizacije manifestacije koji se sastoji od istrazivanja, dizajna, planiranja, koordiniranja i

ocjenjivanja.

Slika 2. Goldblattov proces organizacije manifestacije

1. faza l 2 faza

ISTRAZIVANJE DIZAJN

Goldblattoy
proces
organizacije

manifestacia

5. faza 3 faza
OCJENJIVANJE PLANIRAN.
K 4_faza “
KOORDIN

Izvor: Hrvatska gospodarska komora, Event management priru¢nik, dostupno na:

http://www.fpmoz.ba/new/pdf/turizam/PrirucnikEventManagmetn.pdf

Istrazivanje je faza u kojoj se odlu€uje o ciljanoj publici, lokaciji 1 datumu. U drugoj fazi,
fazi dizajna, treba se posvetiti ljudskim potrebama kao S§to su sigurnost, pristupacnost i
sanitarni uvjeti. Faza planiranja ukljucuje djelatnike, vremenski slijed 1 slicno. U fazi
koordiniranja nadzire se svaki izvoda¢ posebno i vodi se briga o op¢oj izvedbi svih izvodaca.
Zadnja faza, ocjenjivanje, sluzi kao osnova za buduce manifestacije.

Prije same organizacije potrebno je postaviti pet kljucnih pitanja te dati odgovor na iste
kako bi se dogadaj mogao provesti. To su sljedeca pitanja:’

1. Zasto se odrzava manifestacija?
2. Postoje li razliciti naini za postizanje cilja i prenoSenje potrebne informacije?
3. Tko su strane =zainteresirane za manifestaciju (interne 1 eksterne)? Tko Cce

prisustvovati?

? Hrvatska gospodarska komora, Event management priruénik, ,dostupno na:
http://www.fpmoz.ba/new/pdf/turizam/PrirucnikEventManagmetn.pdf
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4. Kada se odrzava manifestacija? Vrijeme i datum Cesto ¢e odredivati i lokaciju koja je
dostupna ili najprikladnija za odrZzavanje manifestacije.

5. Gdje se odrzava manifestacija? Kako ¢e lokacija odrediti ishod manifestacije? Mjesto
jako utjece na ishod manifestacije.

6. Sto se organizira? Sto se moze o¢ekivati od manifestacije koja se organizira? Sto treba
za organizaciju?

Postavljanje navedenih pitanja vazno je radi uspjeSnog organiziranja, planiranja i provedbe
manifestacije. Postavljanje pitanja o svrsi manifestacije pomaze organizatorima da jasno
definiraju Sto zele posti¢i. Razumijevanje tko su zainteresirane strane pomaze u prilagodbi
manifestacije njihovim potrebama i interesima. Odabir pravog vremena i lokacije klju¢no je
za postizanje maksimalnog utjecaja i uspjeha manifestacije. Razumijevanje vrste aktivnosti i
programa koji ¢e biti organizirani omogucuje organizatorima da kreiraju privlacan i dobro
strukturiran dogadaj. Postavljanje pitanja o tome $to je potrebno za organizaciju manifestacije
pomaze organizatorima da identificiraju potrebne resurse, kao $§to su financije, osoblje,
prostor, oprema i dozvole. To omogucuje efikasno planiranje i raspodjelu resursa kako bi se
osiguralo uspjesno izvodenje manifestacije. Postavljanje ovih klju¢nih pitanja omogucuje
organizatorima da razumiju svrhu, ciljeve 1 potrebe manifestacije te da efikasno planiraju i
provedu dogadaj, Sto povecava Sanse za njegov uspjeh i pozitivan utjecaj na ciljanu publiku 1

zajednicu.

Upravljanje dogadajima zasniva se na elementima marketing miksa (8P u turizmu)
uvazavaju¢i komponentu financiranja 1 vremensku dimenziju. Pritom je vaZno
poznavati/koristiti tehnike odnosa s javnos¢u koje ¢e biti jednako korisne za postojece, ali 1
nove dogadaje. Elemente marketing miksa treba promatrati kao komponente koje se visoko
prozimaju, tj. sublimirati ih umjesto medusobno ignorirati i odvajati. '° Marketing plan od

velike je pomo¢i pri upravljanju, a naveden je u iducoj tablici.

19 Grzini¢, J. (2020) Turisti¢ke atrakcije, Sveugiliste Jurja Dobrile, Pula,94. str. 46
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Tablica 3. Elementi marketing plana

ELEMENTI PLANA AKTIVNOSTI TIJEK REALIZACIJE
Definiranje svrhe i ciljeva Revizija i filtriranje ideja
Analiza utjecaja Okruzenja, kompetitivnosti i
sli¢cnih dogadanja
Sumiranje elemenata | Dionika koji c¢ine proizvod

Kreiranje faza

marketing miksa

(uslugu)

Pozicija na svjetskom trzistu

Prikaz ciljnih trziSta

Prora¢unska sredstva

Financiranje aktivnosti

Raspored aktivnosti

Promocija, odnosi s javnos§éu
(PR), promocija

Organiziranje i pripremanje
dogadaja

Razvoj aktivnosti

Osnovne aktivnosti 1 tijek
zadataka

Sustav prodaje

Prodaja ulaznica i sustavi za
odgovore

Vremensko odredenje

Priprema i rokovi

Organizacija

Glavne tocke/akcije

Biljezenje informacija Fokus na broj posjeta i
Implementacija dogadaja moguce  barijere  tijekom
odvijanja
Analiza podataka Usporedba  planiranog i
ostvarenog, novog i starog
Poslijedogadajni marketing Analiza prikupljenih
Zatvaranje dogadaja podataka 1 povratne

informacije 1 komunikacije

Planiranje novog dogadanja

Korekcije u slucaju uspjeha 1
buduce aktivnosti

Izvor: Grzini¢, J. (2020) Turisticke atrakcije, Sveuciliste Jurja Dobrile, Pula, str. 52

Vrlo je vazno pratiti sve korake marketing plana. Svaka aktivnost pojedinog elementa

moze biti kljuéna te se kroz njeno ukljucivanje smanjuje mogucnost stvaranja negativnog

utjecaja dogadaja. Samo pracenje plana vazno je i zbog pravilne organizacije vremena, ljudi i

pravovremenog provodenja aktivnosti. Nakon kreiranja faze, organiziranja i pripremanja

dogadaja te same implementacije dogadaja ni malo manje bitan nije ni posljedn;ji element koji

se odnosi na zatvaranje dogadaja. Vrlo je vazno primarno analizirati podatke kako bi se dobio

uvid u ostvarene rezultate u odnosu na planirane.

Poslijedogadajni marketing takoder je vazna aktivnost zbog povratnih informacija i

komunikacije. Sam poslijedogadajni marketing vazan je zbog povecanje angaZmana

posjetitelja, analize uspjeSnosti, stvaranja novog sadrzaja za idu¢u manifestaciju, odrzavanja
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relevantnosti, generiranja novih prilika te jacanja reputacije dogadaja. Posljedogadajni
marketing moze se sagledati kao integralni dio marketinske strategije koji osigurava da
vrijednost dogadaja traje dugo nakon njegovog zavrietka.'' Vrlo je vazno sluati i uvaZzavati
zelje 1 potrebe posjetitelja jer upravo to moze biti kljucno u realizaciji uspjesne manifestacije.
Danasnjim turistima je komunikacija vrlo vazna jer pored nekadasnjih osnovnih potreba
turista znacajan je i osje¢aj pripadanja i zajedniStva. Komunikacija se moze provoditi putem
e-maila (primjerice upitnik o zadovoljstvu), ali 1 drustvenih mreza koje su sve vazniji dio
marketinga. U konacnici, posljednja aktivnost je planiranje novog dogadaja. Samo planiranje
proces je u koji treba uvrstiti sve ono Sto se kroz analizu utvrdilo da je potrebno izmijeniti ili

nadodati kako bi idu¢i dogadaj bio jos uspjesniji.

1 Ibidem, str. 54
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2. Turisticka obiljezja grada Poreca i manifestacije

Pore¢ je grad smjesten duz obale Jadranskog mora na zapadnoj obali Istre. Ovaj je grad
popularna turisti¢ka destinacija poznata po svojim prekrasnim plazama, kristalno ¢istom moru
1 bogatoj kulturnoj bastini. Svojom ljepotom 1 raznolikos¢u, Pore¢ nudi izvrsno iskustvo za
turiste svih profila, bilo da dolaze u potrazi za opustanjem na plazama, avanturama u prirodi
ili istrazivanjem bogate povijesti i kulture ovog prekrasnog istarskog grada. Pore¢ je takoder
poznat po svojim impresivnim spomenicima rimskog razdoblja, ukljuc¢ujuéi Eufrazijevu
baziliku, koja je UNESCO-ova svjetska baStina i jedna od najvaZnijih gradevina u
Hrvatskoj."?

Svake godine, Pore¢ organizira i niz kulturnih manifestacija i dogadaja koji privlace
posjetitelje iz cijelog svijeta, ukljucujuci tradicionalne festivale hrane, vina i glazbe. Pored
toga, Pore¢ nudi bogatu ponudu sportskih aktivnosti poput jedrenja, ronjenja i biciklizma
¢ine¢i ga idealnom destinacijom za aktivan odmor u prirodi uz more. Svojim slikovitim
krajolicima, Sarmantnim trgovima i uskim uli¢icama, Pore¢ ostavlja neizbrisiv dojam na
svakog posjetitelja te postaje omiljena destinacija za povratnike iz godine u godinu.

U ovom poglavlju prikazati ¢e se povijesno — demografska obiljezja grada Poreca,
kvalitativna analiza ponude grada Poreca, kvantitativna analiza ponude grada Poreca te

manifestacije na podru¢ju grada Poreca.

2.1. Povijesno - demografska obiljezja grada Poreca

Pore¢ je grad koji ima izrazito bogatu povijest. Ve¢ u 2. stoljecu prije Krista, Rimljani su
podigli castrum na sitnom poluotoku, koji je danas jezgra starog grada Poreca. Za vrijeme
cara Augusta u 1. stoljeu, ovaj castrum sluzbeno je postao gradom i dio je rimske kolonije
Colonia Iulia Parentium. Od 1267. godine, pa narednih pola milenija, PoreCom gospodari
Venecija, za kojom ostaju najljepSe palace u gradu, 1363. nastaje gradski statut, a u 15. st.
grade se, tada najsuvremenije, osebujne i do danas dobro ofuvane istocne (kopnene) kule i
zidine. Najznacajniji spomenik kulture ostavio je Bizant - Eufrazijevu baziliku s biskupijom

iz 6. stoljeca."

' Sluzbene stranice grada Poreca https://www.porec.hr/prva.aspx?stranica=12
" Ibidem.
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Grad Poreg broji ukupno 16.696 stanovnika'® te je on nakon Pule drugi najveéi grad u Istri
po broju stanovnika. U samome gradu stanuje ukupno 8.889 stanovnika odnosno 53,4%
ukupnog stanovniStva. Slijede naselja Varvari (948 stanovnika), Nova Vas (594 stanovnika),
Zbandaj (534 stanovnika), Kukci (526 stanovnika), Musalez (380) i Cervar-Porat (378

. 1
stanovnika)."

Pore¢ ima sredozemnu klimu koju karakteriziraju topla i suha ljeta te blage i vlazne zime.
Ljeta su obi¢no vruca i suha, s prosjeCnim temperaturama koje se kreéu izmedu 25°C do
33°C. Ponekad temperature mogu dosec¢i 1 preko 33°C, a more postaje ugodno toplo za
kupanje. Zime su blage 1 vlaZne. Prosje¢ne temperature zimi variraju izmedu 5°C do
10°C."*Snijeg je rijedak, ali kisa moze biti ugestala. Pore¢ ima relativno visoku razinu sundeve
svjetlosti tijekom cijele godine, §to ga ¢ini popularnom destinacijom za odmor tijekom cijele
godine. Ova blaga klima doprinosi ugodnom i privlaénom okruZenju za turiste koji posjecuju
Pore¢, posebno tijekom ljeta kada je vrijeme najtoplije i idealno za aktivnosti na otvorenom i

uzivanje na plazama.

2.2.Kvalitativna analiza turisticke ponude grada Poreca

Zbog svoje bogate povijesti grad Pore¢ ima Siroku ponudu kulturno povijesnih atrakcija.
Najznacajnija je Eufrazijeva bazilika koja je 1997. godine uvrStena na UNESCO listu svjetske
bastine 1 jedini je cjeloviti saCuvan spomenik iz tog vremena u svijetu. Pored Eufrazijeve
bazilike tu su 1 gradska vrata i bedemi, peterokutna kula, goticka palaca, barokna palaca
(danas prostor Zavicajnog muzeja Porestine), Kanonika, palac¢a Vergottini, Istarska sabornica,
trg Marafor, Veliki i Neptunov hram, romanicka kuca, trg Matije Gupca, palaca Zuccato, kuca
dvaju svetaca, kazaliste, crkva Gospe od Andela, gradska vijeénica, trg Frana Supila, crkva
svetog Eleuterija, gradina Picugi te anticke vile. Pored svih navedenih kulturno povijesnih
atrakcija valja istaknuti 1 jednu prirodnu atrakciju, a to je jama Baredine koja predstavlja krski
fenomen te je dom i Covje¢joj ribici. Pod prirodne atrakcije mogu se naravno navesti i
mnogobrojne plaze koje su zapravo i1 najve¢i motiv dolazaka posjetitelja.

Osim kulturno povijesnih te prirodnih atrakcija, Pore¢ se moze pohvaliti 1 izvrsnom

gastronomskom ponudom. Porecko podrucje nudi pregrSt restorana i konoba koje nude

" Ibidem.
5 Ibidem.
16 Ibidem.
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autohtonu istarsku kuhinju koja je takoder vrlo Cest motiv dolazaka posjetitelja. Pored
gastronomske ponude, Pore¢ nudi i veliki broj manifestacija razlicitih karaktera medu kojima
se posebno mogu istaknuti Vinistra (medunarodna izlozba vina i1 vinske opreme), Giostra
(povijesni festival) 1 [ronmen (sportski dogadaj). Sve ove atrakcije 1 manifestacije Cine Porec¢
nezaobilaznom destinacijom za sve one koji zele dozivjeti bogatstvo kulture, povijesti,

gastronomije 1 zabave na istarskoj obali.

2.3. Kvantitativna analiza turisticke ponude grada Poreca

Kvantitativna analiza turisticke ponude grada Poreca pruza dublji uvid u razlicite aspekte
turizma kroz kvantificirane podatke i statisticke metode. Pore¢ je jedna od najposjecenijih
destinacija u Istri, ali 1 Hrvatskoj. Zbog svoje bogate ponude iz godine u godinu privlaci sve
veci broj posjetitelja Sto potvrduju 1 statisticki podatci. U iducoj tablici prikazani su ukupni

dolasci domacih i stranih posjetitelja u 2021., 2022. 12023. godini.

Tablica 4. Dolasci domacih 1 stranih gostiju

GODINA DOMACI GOSTI STRANI GOSTI
2023. 70.286 572.242
2022. 61.237 551.903
2021. 52.624 377.939

Izvor: Izrada autorice prema podatcima TZ Porec

Prema navedenoj tablici moze se primijetiti kako Pore¢ zaista ostvaruje sve veci broj
dolazaka 1 domacih i stranih gostiju. Navedene brojke mozemo usporediti 1 sa rekordnom
2019. godinom u kojoj je Pore¢ posjetilo ukupno 542.898 stranih te 46.222 domacih gostiju.
Prema tome moze se zakljuciti kako se turizam u Porecu u potpunosti oporavio od Covid — 19
krize koja je narusSila oc¢ekivane brojke u cijelom svijetu. Zemlje iz kojih posjetitelji najcesce
dolaze u Pore¢ su za sva promatrana razdoblja Njemacka, Slovenija, Austrija 1 Italija. U
sljedecoj tablici prikazan je broj nocenja a 2021, 2022. T 2023. godinu za domace i strane

goste.
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Tablica 5. Nocenja domacih i stranih gostiju

GODINA DOMACI GOSTI STRANI GOSTI
2021. 165.247 2.444.077
2022. 182.304 3.246.001
2023. 206.015 3.251.048

Izvor: Izrada autorice prema podatcima TZ Porec

Jednako kao 1 kod dolazaka tako 1 kod no¢enja moZe se primijetiti kako brojke rastu kroz
godine. Usporede li se brojke ponovno sa 2019. godinom kada je ukupno ostvareno 160.512
noc¢enja domacih i 3.324.721 nocenja stranih gostiju jasno je kako se turizam u gradu Porecu
ne samo oporavio ve¢ i nadmasio brojke prije korona virusa. U iduéoj tablici prikazan je

prosjecan broj dana boravka domacih i stranih gostiju takoder za 2021., 2022. 1 2023. godinu.

Tablica 6. Prosjecan broj dana boravka domacih i stranih gostiju

GODINA DOMACI GOSTI STRANI GOSTI
2021. 3.55 6.70
2022. 3.17 6.03
2023. 3.18 5.83

Izvor: Izrada autorice prema podatcima TZ Pore¢

Prema navedenoj tablici moze se zakljuciti kako prosjecan broj dana boravka domacih 1
stranih turista blago pada, iako nocenja 1 dolasci rastu. Ukoliko se ponovno usporede podatci
sa onima iz 2019. godine i dalje je vidljiv blagi pad budu¢i da su 2019. godine domaci gosti u
Porecu prosjecno boravili 3,85 dana, dok su strani gosti prosjecno boravili 6,31 dan. U iducoj
tablici prikazani su ukupni dolasci prema smjeStajnim kapacitetima za 2021., 2022., i 2023.

godinu.
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Tablica 7. Ukupni dolasci prema smjestajnim kapacitetima

VRSTA 2021. 2022. 2023.
SMJESTAJA
Hoteli 273.748 412.518 439.056
Objekti u 103.937 131.802 133.374
domacdinstvu
Kampovi 25.181 32.305 30.593
Nekomercijalni 9.176 28.936 31.852
smjeStaj
Ostali ugostiteljski 19.678 9.142 9.510
objekti za smjeStaj
Objekti u OPG-u 132 139 223
UKUPNO 431.852 614.842 644.608

Izvor: Izrada autorice prema podatcima TZ Porec

Prema navedenoj tablici vidljivo je kako su ukupni dolasci prema smjeStajnim

kapacitetima u porastu. Ipak, najve¢i broj dolazaka zabiljezen je u hotelima, a slijede ih

objekti u domacinstvu dok su najslabije zastupljeni objekti u OPG-u. U nastavku slijedi

tablicni prikaz ukupnih nocenja prema smjeStajnim kapacitetima za 2021., 2022. 1 2023.

godinu.
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Tablica 8.. Ukupna noc¢enja prema smjestajnim kapacitetima

VRSTA 2021. 2022. 2023.
SMJESTAJA
Hoteli 1.386.306 1.923.676 1.985.258
Objekti u 709.153 884.760 867.742
domacdinstvu
Kampovi 284.960 333.733 323.366
Nekomercijalni 127.198 168.740 171.516
smjeStaj
Ostali ugostiteljski 124.779 139.621 150.630
objekti za smjeStaj
Objekti u OPG-u 871 862 1.163
UKUPNO 2.633.267 3.451.392 3.499.675

Izvor: Izrada autorice prema podatcima TZ Porec

Prema navedenoj tablici moze se zakljuciti kako kao i kod dolazaka, tako i kod nocenja

brojke rastu kroz godine. Podjednako kao i kod dolazaka, najveéi broj no¢enja zabiljeZen je u

hotelima,

a zatim u objektima u domadinstvu, dok je najmanje nocenja zabiljezeno u

objektima u OPG-u. U iducoj tablici prikazani su hotelski smjeStajni kapaciteti prema

kategorizaciji za 2021., 2022. 1 2023. godinu.

Tablica 9. Hotelski smjeStajni kapaciteti prema kategorizaciji

2021. 2022. 2023.
KATEGORIZACUJA
Broj Broj Broj Broj Broj Broj
objekata postelja objekata postelja objekata postelja
2 zvjezdice 2 792 1 488 1 488
3 zvjezdice 11 3.864 11 3.864 11 3.864
4 zvjezdice 18 6.623 18 6.615 18 6.615
5 zvjezdica 2 558 2 558 2 558
Nema kategorizacije 1 32
UKUPNO 33 11.837 32 11.525 33 11.557

Izvor: Izrada autorice prema podatcima TZ Pore¢

Prema navedenoj tablici moZe se zakljuciti kako kroz godine u Porecu nije dolazilo do

znatnijih promjena u broju objekata i postelja. U 2022. godini sa radom prestaje objekt sa vrlo

niskom kategorizacijom $to se moze i pozitivno sagledati buduci da se veCom kategorizacijom

postize 1 stvaranje pozitivnog imidza. Ve¢ iduc¢e godine, odnosno 2023. otvara se novi objekt
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bez kategorizacije kapacitet 32 postelje. U iducoj tablici prikazani su objekti u domacinstvu

prema kategorizaciji za 2021., 2022. 1 2023. godinu.

Tablica 10. Objekti u domacdinstvu prema kategorizaciji

2021. 2022. 2023.
KATEGORIZACUJA
Broj Broj Broj Broj Broj Broj
objekata postelja objekata postelja objekata postelja
1 zvjezdica 76 509 71 478 67 431
2 zvjezdice 184 964 174 941 173 936
3 zvjezdice 1.483 8.183 1.519 8.309 1.606 8.604
4 zvjezdice 215 1.217 234 1.261 290 1.532
5 zvjezdica 8 50 9 54 9 48
UKUPNO 1.966 10.923 2.007 11.043 2.145 11.551

Izvor: Izrada autorice prema podatcima TZ Porec

Prema navedenoj tablici moze se zakljuciti kako ukupan broj smjestajnih kapaciteta u
domacinstvu raste kroz godine. Takoder, primjetno je kako se smanjuje broj objekata nize
kategorizacije, dok se povecava broj objekata viSe kategorizacije. S obzirom da Pore¢ svake

godine biljezi vrlo veliki broj dolazaka ne ¢udi i porast broja objekata.

2.4. SWOT analiza grada Poreca

SWOT analiza predstavlja strateski alat koji se koristi za procjenu snaga, slabosti, prilika 1
prijetnji u okviru odredene organizacije ili sektora. Ova analiza omoguc¢ava pregled unutarnjih
1 vanjskih ¢imbenika koji mogu utjecati na postizanje ciljeva i strategija. Kada se govori o
unutarnjim ¢imbenicima u SWOT analizi oni su prikazani kroz snage i slabosti, dok su
vanjski ¢imbenici prikazani kroz prilike i prijetnje. Ova analiza predstavlja vaZan alat za
svaku destinaciju koja Zeli zauzeti odredeni poloZaj na turistickom trzistu. U nastavku slijedi

SWOT analiza za grad Pore¢ u segmentu turizma.
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Tablica 11. SWOT analiza grada Poreca u segmentu turizma

SNAGE SLABOSTI
- bogata kulturna i povijesna bastina - nedovoljna razina obnove i revitalizacije
-globalno prepoznatljiva turisticka destinacija | gradske jezgre
- tradicionalan pristup u obavljanju turisti¢kih | -ovisnost o turizmu kao glavnoj gospodarskoj
djelatnosti grani — sezonalnost
-oCuvanost prirodnih resursa 1 poticanje | - nedovoljna diverzifikacija turisticke ponude
izgradnje zelene infrastrukture na nove oblike turizma
- razvijena komunalna infrastruktura - nedovoljan broj pjeSackih zona u centru
- adekvatno prostorno planiranje grada

- nedostatak radne snage
PRILIKE PRIJETNJE
- koriStenje sredstava iz EU fondova i drugih | - gospodarska kriza 1 razne situacije na
izvora za potrebe obnove gradske jezgre i | globalnoj razini
valorizacije kulturne bastine -negativan utjecaj klimatskih promjena na
- potencijal suradnje s lokalnim dionicima u | turisticku sezonu
jaCanju prepoznatljivosti grada 1 stvaranju | - negativan utjecaj masovnog turizma na
odrednica identiteta prirodne i kulturne resurse
- priklju¢ivanje  globalnim trendovima | - bespravna gradnja
odrzivog turizma - ekoloske katastrofe
- produljenje turisticke sezone razvojem | -neuskladenost zakonskih regulativa na
novih usluga i novih oblika turizma drzavnoj razini sa stanjem i potrebama na

lokalnoj razini

Izvor: Izrada autorice prema ,,Plan razvoja grada Pore¢a — Parenzo za razdoblje od 2021. —
2031.godine* dostupno na: https://www.porec.hr/cmsmedia/Novosti/03-04-
2024/vije%C4%87¢/t0%C4%8Dka%2013.1.%20Plan%20razvoja_Pore%C4%8D-

Parenzo 2021-2031.pdf

Grad Pore¢ ima veliki broj snaga koje koristi na najbolji nacin kako bi se maksimizirale
koristi iz istih. Sve navedene snage doprinose stvaranju boljeg konkurentskog polozaja te
privlacenju sve veceg broj posjetitelja. U segmentu turizma, najveca slabost grada je
sezonalnost 1 opéenito oslanjanje na turizam kao osnovnu gospodarsku granu. Takoder, radna
snaga problem je sa kojim se bori vec¢ina turistickih destinacija. Prilike koje se pruZaju treba
pravovremeno prihvatiti te pretvoriti ith u snage. Posebno se moze istaknuti prilika koja se
odnosi na produzenje turisticke sezone razvojem novih oblika turizma. Prijetnje u gradu
Porecu ocituju se u gospodarskoj krizi, klimatskim promjenama, masovnom turizmu,
bespravnoj gradnji, ekoloskim katastrofama, ali 1 neskladu zakonskih regulativa na razini

drzave sa stanjem i1 potrebama na lokalnoj razini.
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2.5. Manifestacije na podrucju grada Poreca

Pored ,,Vinistre® koja je detaljnije objasnjena u idu¢em dijelu, Pore¢ nudi mnogobrojne
dogadaje tokom cijele godine. Dogadaji su razli¢itih karaktera, od kulturnih, sportskih,
zabavnih na dalje, a istaknuti ¢e se nekoliko znacajnijih.

Prva manifestacija je ,,Giostra® — povijesni festival koji svake godine okuplja mnostvo
kostimiranih sudionika koji nastoje posjetiteljima pribliziti doba baroka te se smatra
jedinstvenim dogadajem u zemlji. Sam naziv manifestacije potice od viteskog turnira Giostra,
rekonstruiranog prema pravilima o viteSkom nadmetanju odrzanom u Porecu 1745. godine.
Program se odvija tijekom vikenda, a datum se povremeno mijenja te varira izmedu svibnja i
rujna.

Sljede¢a manifestacija je ,,Ironman“ — manifestacija sportskog karaktera kojih u Porecu
ima sve viSe. [ronmen je zapravo triatlon u kojem natjecatelji plivaju, trée 1 voze bicikl. O
znacaju manifestacije govori 1 ¢injenica da je lani sudjelovalo 1500 natjecatelja iz 56 zemalja,
a kotizacije su bile rasprodane ¢ak tri mjeseca unaprijed.

Idu¢a manifestacija koja svake godine privlaci sve viSe posjetitelja je Advent u Porecu.
Svake godine advent nudi sve bogatiji program koji po€inje sredinom prosinca, a zavrSava
naj¢eS¢e na blagdan Sveta Tri Kralja. Tisu¢e lampica, bogat i raznovrstan program uz more
svakom je godinom sve atraktivniji. Svi koncerti kao 1 ostatak zabavnog programa su potpuno
besplatni, a grad u tom periodu ustupa parking koji se inace naplacuje.

Manifestacija koja je posebno vaZzna 1 interesantna turistima zove se ,,Porecko ljeto — Pore¢
Summer*. Radi se o manifestaciji koju organizira turisticka zajednica grada Pore¢a u suradnji
sa gradom. Manifestacija se odvija od lipnja do rujna, a svake godine nudi bogat program koji
izmedu ostalog ukljucuje razne glazbene programe, kino na otvorenom, 1 interpretativne
Setnje. Posjetitelji, ali 1 lokalno stanovni$tvo u ovom bogatom programu mogu uZivati
potpuno besplatno, a sve informacije i raspored programa mogu se pronaci na sluzbenim
stranicama turisti¢ke zajednica grada Poreca, ali i na aplikaciji ,,Moove*.

,Promohotel*“ dogadaj je koji okuplja profesionalce iz hotelskog sektora, turisticke agente,
predstavnike putnickih agencija, dobavljace opreme 1 tehnologije, kao 1 ostale dionike u
turistickoj industriji. Manifestacija nudi posjetiteljima uvid u najnoviju hotelsku opremu,
inovativne ugostiteljske tehnologije, ali 1 razmjenjivati iskustva kroz brojne radionice,

predavanja 1 panel diskusije. Ulaz na samu manifestaciju, ali i viSe od 20 edukativnih
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predavanja i rasprava je potpuno besplatan, sve §to je potrebno za uestvovanje je napraviti

registraciju putem sluzbenih stranica Promohotela-a.
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3. Turizam i lokalna zajednica

Turizam je jedan od najznacajnijih sektora u gospodarstvu koji ima sposobnost razvoja i
blagostanja lokalnih zajednica. Istovremeno, mogu se sagledati i pozitivni i negativni ucinci
po stanovnistvo i okolinu. Razvojem turizma u destinaciji, lokalna zajednica prva moze uociti
pozitivne 1 negativne ucinke razvoja. Stoga, razumijevanje i potpora lokalne zajednice klju¢an
je faktor za razvoj destinacije. Klju¢ uspjeha lezi u pazljivom organiziranju, upravljanju i
planiranjem turizma ukljucujuéi lokalnu zajednicu, a sa ciljem ostvarivanja balansa izmedu
ekonomskih koristi, potreba stanovniStva i ocuvanja prirodnih i kulturnih resursa.
Ukljucivanje lokalne zajednice u razvoj turistiCkih projekata moZe se posti¢i kroz
participativno planiranje, gdje se misljenja i potrebe lokalnog stanovnistva aktivno uzimaju u
obzir. To moze ukljucivati organizaciju javnih rasprava, radionica i anketa koje omoguéuju
gradanima da izraze svoje stavove 1 prijedloge. U ovom poglavlju prikazati ¢e se dionici u

turisti¢koj destinaciji te uloga lokalne zajednice u turizmu.

3.1. Dionici u turisti¢koj destinaciji

Dionici u turistickoj destinaciji su sve osobe, organizacije 1 institucije koje imaju interes u
razvoju 1 upravljanju turizmom u odredenoj destinaciji. Oni imaju klju¢nu ulogu u
oblikovanju turistickog proizvoda, upravljanju resursima, promociji destinacije 1 osiguravanju
odrZivosti turizma. Identifikacija i razumijevanje razlicitih dionika je klju¢na za uspjesno
planiranje i implementaciju turistickih planova. Suradnja sa dionicima i njihovo ukljucivanje
vazan su aspekt turistickog razvoja destinacije. Kada se govori o dionicima u turisti¢koj
destinaciji oni se dijele na:'’
e vladu (medunarodnu, nacionalnu, regionalnu i lokalnu) i vladine odjele povezane s
turizmom ,
e turistiCke organizacije (medunarodne, nacionalne, regionalne 1 lokalne) turisticke
poduzetnike ,
e turisticke djelatnike ,

e Jokalno stanovniStvo.

'"H. Saito, L. Ruhanen: Power in tourism stakeholder collaborations: Power types and power holders, Vol.
31.,2017., str. 189 — 196, 189
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Kako bi doslo do razvoja turisticke destinacije, potrebno je ukljuciti sve navedene dionike.
Nedostatak razumijevanja potreba i interesa dionika i njihovog ukljucivanja u planiranje i
odlu¢ivanje, moZe rezultirati ne samo drustvenim, ve¢ i ekonomskim neuspjehom projekta.'®
Efikasna koordinacija izmedu ovih dionika moze doprinijeti odrzivom razvoju turizma, koji
donosi brojne koristi za lokalnu zajednicu.

Ukljucivanje svih relevantnih dionika u proces donosenja odluka i planiranja osigurava da
se njihove potrebe 1 interesi uzimaju u obzir, §to vodi ka stvaranju uravnotezenog i
prosperitetnog turistickog sektora. Ipak, lokalno stanovnistvo je jedan od vaznijih dionika u
destinaciji. Stanovnici turisticke destinacije su direktno izlozeni turistiCkim aktivnostima te
imaju kljuénu ulogu u oblikovanju iskustva posjetitelja. Njihova suradnja i gostoprimstvo
mogu znacajno doprinijeti pozitivnom imidzu destinacije. Kljuéne su i lokalne organizacije
poput udruga gradana, kulturnih organizacija i ostalih nevladinih organizacija koje imaju

vaznu ulogu u o¢uvanju kulturne bastine i promociji lokalnih vrijednosti.

Svaki od dionika u lokalnoj zajednici ima ulogu u razvoju turizma, s naglaskom na
razli¢itost vaznosti tih uloga. Primjerice, kada je posrijedi rezultat razvoja odrzivog turizma,
javni sektor se posebno bavi pitanjima koja se odnose na turisticku infrastrukturu, prijevoz i
smjestaj. S druge strane, mjesna zajednica 1 Zitelji su Cesto viSe zabrinuti lokalnim pitanjima,
kao §to su uéinci turizma u zajednici, kvalitetom Zivota i potrebom za odrZivosti.'” Napredak
turizma, koji prihvaca angaZiranost lokalne zajednice, kao rezultat daje odluke koje su
usmjerene ka ostvarenju zajednickih ciljeva 1 prati lakSe realiziranje istih. Pritom su bitne

metode osposobljavanja koje slijede u nastavku:*’

e cdukacija (informiranje 1 pomaganje drugima u procesu usvajanja znanja i
primjenjivanja informacija na inovativan nacin),

e vodenje (angaziranje dionika u proces donoSenja odluka),

e mentorstvo (pomaganje i pruzanje podrske drugima kako bi dostigli svoje ciljeve)

e osiguravanje resursa i sredstava,

e strukturiranje (promoviranje organizacijskih aranzmana koji jam¢e ili limitiraju neke

e aktivnosti),

e aktualiziranje (gradi se na prijaSnjim metodama 1 pomaze pojedincu ili skupinama da

e provode odluke na najbolji moguci nacin).

' doc. dr. sc. Jelena Purkin Badurina — autorski nastavni materijali iz kolegija ,,Turizam i lokalna zajednica“
YL, Petri¢, Upravljanje turistickom destinacijom: Nacela i praksa, 72
20 Ibidem, str. 73
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Aktivno sudjelovanje lokalne zajednice moze biti kljuéno za razvoj turizma. Stoga su

navedene metode osposobljavanja kljucne za ostvarenje zajednickih ciljeva.

3.2. Uloga lokalne zajednice u turizmu

Lokalna zajednica igra presudnu ulogu u oblikovanju, upravljanju i odrzavanju turizma unutar
svoje destinacije. Njihova ukljucenost i doprinos kljucni su za postizanje odrzivog turizma
koji koristi 1 lokalnom stanovnistvu i posjetiteljima. Jedan od temeljnih elemenata razvoja
turizma je poticanje lokalne zajednice da sudjeluje u razvoju turizma, jer je to klju¢no za
odrzivost turizma.”' Lokalna zajednica trebala bi sudjelovati u procesu donosenja odluka
vezanih uz turizam. Aktivno sudjelovanje lokalnog stanovni$tva pomaze u izbjegavanju
konflikata i poveéava osjecaj vlasniStva nad turistiCkim razvojem. Ekonomski doprinos
takoder je vazan. Turizam otvara brojne moguénosti za zaposljavanje u sektorima poput
ugostiteljstva, trgovine, prijevoza i raznih usluga. Osim toga, potice lokalno poduzetniStvo

kroz otvaranje malih obiteljskih hotela, restorana i trgovina suvenirima.

Prihodi generirani od turizma, bilo direktno ili indirektno, pomazu u financiranju lokalne
infrastrukture 1 javnih usluga, ¢ime se poboljSava kvaliteta Zivota cijele zajednice. Kulturna
dimenzija turizma takoder ima znacajan utjecaj na lokalnu zajednicu. Turizam moze igrati
kljuénu ulogu u oc¢uvanju i promociji lokalne kulture 1 tradicije. Lokalno stanovniStvo, svojim
sudjelovanjem 1 prezentacijom obicaja i tradicija, obogacuje turisti€¢ko iskustvo i doprinosi
medukulturnoj razmjeni, a educiranje turista o lokalnoj povijesti i kulturi dodatno povecava
razumijevanje i postovanje prema destinaciji.’> Zastita okolida i odrzivi razvoj kljuéni su
aspekti u kojima lokalna zajednica moZze igrati vaznu ulogu. Lokalna zajednica moZe razvijati
oblike turizma koji poStuju prirodne i kulturne resurse, poput ekoturizma, koji doprinosi
odrZivom razvoju 1 zastiti prirodnih staniSta. Suradnja izmedu lokalne zajednice, turistickih
operatera 1 javnih institucija neophodna je za uspjeSan turizam. Ovakva suradnja osigurava da
se resursi optimalno koriste, a koristi turizma pravedno raspodjeljuju. Lokalna zajednica moze

na viSe nacina sudjelovati u turistickom planiranju, a neki od njih prikazani su u iducoj tablici.

M. Muganda, A. Sirima, P. M. Ezra: The role of local communities in tourism development: Grassroots
perspectives from Tanzania, Vol. 41., No. 1., 2013., str. 53 — 66, 55
2 Ibidem, str. 57
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Tablica 12. Vrste sudjelovanja lokalnih zajednica u turizmu

SPONTANO INDUCIRANO PRISLINO
SUDJELOVANJE SUDJELOVANJE SUDJELOVANJE
* donosenje odluka od dna * donosenje odluka od vrha * pristup od vrha prema dnu
prema vrhu prema dnu *pasivno uglavnom neizravno

* aktivno sudjelovanje

* direktno sudjelovanje

* sudjelovanje u donosenju
odluka

* autenti¢no sudjelovanje

* samostalno planiranje

* pasivno sudjelovanje

* formalno

* uglavnom neizravno

* mali stupanj prisutnosti
tokenizma

* prividno sudjelovanje

* sudjelovanje u provedbi 1
dijeljenju koristi

* mogucénost izbora izmedu
razli¢itih opcija i povratnih
informacija

« formalno

* sudjelovanje u provedbi, ali
ne nuzno i u dijeljenju koristi
* mogucnost izbora izmedu
predlozenih ogranic¢enih
opcija ili bez moguénosti
izbora

*nesudjelovanje u
odlucivanju

* visok stupanj prisutnosti
tokenizma i manipulacije

Izvor: Izrada autorice prema

advance community-based tourism,* 25, 2503.

Giampiccoli, ,,A conceptual justification and a strategy to

Bez obzira na vrstu, sudjelovanje lokalnog stanovniStva dovodi do brzeg i lakSeg

ostvarivanja ciljeva te to u konacnici dovodi do poboljSanja kvalitete Zivota za cijelu

zajednicu.

Uloga lokalne zajednice u turizmu je viSestruka i kljuna za odrziv i1 uspjeSan razvoj

turizma. Njihovo aktivno sudjelovanje u svim fazama turistickog razvoja, od planiranja do

implementacije, osigurava da turizam donosi koristi cijeloj zajednici, ocuva kulturnu i

prirodnu bastinu te doprinosi odrZivom razvoju. Stoga je vazno prepoznati i podrzati lokalnu

zajednicu kao ravnopravnog partnera u turistickom sektoru, ¢ime se osigurava dugorocna

odrZivost 1 uspjeh turizma.

30




4. Manifestacija ,,Vinistra*

Manifestacija ,,Vinistra®“ je medunarodna izlozba vina i vinske opreme koja iz godine u
godinu privlaci sve vise izlagaCa i posjetitelja. Prvi put odrzana je 1994. godine, a 2024.
godine slavi jubilarnih trideset godina postojanja. Osim vina, na Vinistri se mogu pronaci i
ostali autohtoni istarski proizvodi. Posjetitelji mogu uzivati u raznim sirevima, maslinovom
ulju, prSutu 1 drugim specijalitetima koji savrSeno nadopunjuju vrhunska vina. Iako trenutno u
manifestaciji ne sudjeluju samo vinari, oni ipak c¢ine 70% izlagaca kojih ima preko sto.
Vinistra ima vaznu ulogu u promoviranju Istre kao vinske destinacije, doprinoseéi razvoju

enoturizma u regiji.

U ovom poglavlju prikazati ¢e se povijest manifestacije, program manifestacije i ostali
dogadaji u organizaciji udruge ,,Vinistra“ te uloga manifestacije u turistickom razvoju grada

Poreca.

4.1.Povijest manifestacije

Kao $to je prethodno navedeno, povijest manifestacije seze iz 1994. godine kada se po prvi
put odrzala manifestacija. Cilj manifestacije bio je promovirati autohtone sorte te se u
konacnici fokus stavio na malvaziju, sortu na ¢iji se spomen danas automatski pomisli na
Istru. Sami osnivaci udruge zeljeli su stvoriti nesto inovativno te poduprijeti vinare. Upravo se
kroz manifestaciju Vinistra i1 osvojene medalje proslavilo mnogo istarskih vinara.
Ocjenjivanje se s godinama unaprijedilo te se sada moze re¢i kako su vina koja se mogu
prona¢i na Vinistri visokokvalitetna te kao takva mogu parirati svim drugim svjetskim
regijama. Vinistra je u kroz zadnjih trideset godina postala najuspje$nija vinska manifestacija
u Hrvatskoj. Pored domacih ocjenjivaca koji su do tada uvijek sudjelovali, 2023. Godine
udruga dovodi svjetske vinare koji su takoder sudjelovali u ocjenjivanju sto je dakako otvorilo
nova vrata istarskim vinarima te im dalo dodatan potica;.

Samo vrijeme 1 mjesto odrzavanja se kroz godine mijenjalo. U samim pocetcima
manifestacija se odrzavala u dvorani Sportsko-rekreacijskog centra Veli Joze u Porecu u
periodu od 29.04. do 02.05. Kasnije, to¢nije 2009. godine manifestacija seli u novu 1 vecu

pore¢ku sportsku dvoranu Zatika dok vrijeme odrzavanja ostaje isto. Do promjene dolazi
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2011. godine kada se vrijeme odrzavanja pomice na vikende prve polovice svibnja te tako
ostaje i dan danas.

Prva manifestacija davne 1994. godine odrzana je od strane Upravnog odjela za
poljoprivredu, Sumarstvo, lovstvo i vodoprivredu Istarske zupanije i Instituta za poljoprivredu
i turizam iz Poreca. Godinu dana kasnije, 1995. osnovana je udruga Vinistra koja predstavlja
udrugu vinogradara i vinara Istre, a koja zatim postaje organizatorom izlozbe. Iste se godine
izlozba prosiruje i na izlaganje maslinovih ulja. U godinama koje slijede vinistra proSiruje
izlozbu sa jos nekoliko proizvoda, a to su sir, skuta, med, istarski prsut te rakije, a samim time
postaje i mjestom prezentacije najvaznijih autohtonih istarskih proizvoda. Iako je do tada
izlaganje bilo rezervirano za istarske vinare, 1999. godine se sudjelovanje u ocjenjivanju
omogucilo 1 za vina proizvedena van granica Istre odnosno u Sloveniji i Italiji. Ipak, uvjet je
bio da su vina autohtone sorte odnosno malvazija bijela istarska, teran i refosk. U to trenutku
je samo ocjenjivanje poprimilo medunarodno obiljezje. Tada je ukupno vise od 300 uzoraka
vina odnosno preko 600 ukupnih uzoraka ocjenjivalo medunarodno stru¢no povjerenstvo
imenovano od strane Izvr§nog odbora izloZbe. Jubilarna 10. Manifestacija odrzala se 3003.
Godine, a tema izlozbe bila je "Malvazije mediterana" na kojoj su se predstavile 33 razlicite
malvazije sa Sredozemlja. Tada su uz samu smotru vina, ali 1 vinske opreme organizirani 1
strucni skupovi koji su obradivali aktualne vinogradarsko — vinske teme.

Bas kao 1 na sve ostale manifestacije i javne dogadaje, pandemija koronavirusa utjecala je 1
na Vinistru. Po prvi put manifestacija se 2020. godine nije odrZzala s obzirom na razna
ograni¢enja. Godinu dana kasnije, odnosno 2021. godine, ograniCenja su i1 dalja bila na snazi,
medutim Vinistra se po prvi put odrZzava na otvorenom u poreckoj uvali Peskera 1 to u kasnije
terminu odnosno od 18. do 20. lipnja.

Manifestacija je sa vremenom postala tradicionalna izloZba kao zna¢ajno utjece na razvoj,
promidZzbu, ali i podizanje kakvoce istarskih vina. Takoder, manifestacija je znacajna za sve
izlagace u vidu razvoja, promidzbe i stvaranja imidza. Sama manifestacija znatno je utjecala
na podizanje 1 Sirenje vinske kulture, ali 1 na vrednovanje tipicnih autohtonih istarskih

proizvoda.
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4.2.Program manifestacije

» Vinistra“

i ostali dogadaji u organizaciji udruge

Udruga ,,Vinistra® nastoji svake godine pripremiti §to bolji program za posjetitelje. Takoder,

program i mapu izlagaca nastoje pravovremeno objaviti putem drustvenih mreza kako bi

posjetitelji na vrijeme znali Sto ih oc¢ekuje. U nastavku su prilozene fotografije objavljenih

mapa 1 programa za jubilarnu 30. ,,Vinistru® koja se odrzavala u periodu od 10. svibnja do

13. svibnja 2024. godine

Slika 3. Mapa izlagaca i1 program manifestacije 30. ,,Vinistre*
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PROGRAM VINISTRA

Petak, 10. 5. 2024.
13:00 Svetano otvorenje 30. medunarodne izloibe Vinistra 2024.

14:00 -15:00 | Finger food by Plava Laguna
PosluZujemao birane hladne | tople zalogajlice

Vinoteka Vinistra PLAVA LAGUNHA
15:00 - 100 | Smart Agriculture - kako tehnologija mijenja pravila igre u

poljoprivredi

Nikola Brebeic, MenadZer za razvoj ICT poslovnih rjefenja,

Hrvatski Telekom d.d.

Sala za strudeag dogadanfa

1600 - 17:00 | Finger food by Plava Laguna

Posluzujemao birane hladne | tople zalogajlice

Vinoteka Vinistra FLaA LaGUNA
1700 - 1800 | Kako uspjedno digitalizirati vinogradarsku proizvodnju?
Dr.sc. vana Rendulic Jelusic i vukasin Pejovic, Alti Agro d.o.o./
Atfield Technologies d.o.o.

PROGRAM :’)o.'
VINISTRA

Subota, 11. 5. 2024.
iye- 1330 | Finger food by Plava Laguna
PosluFujeme birane hladne | tople zalogajlice

1430 1530 'ﬂwhpurhmafﬂhrﬂmh Adriatic and stria for the

I’MI Badke

Wwﬂnfwmgﬂumn

100 - koo | Finger food by Plava Laguna

I-wui.li'u}cm biranc hladne i tople ralag.:jﬁdc

Vinodekd Vinisfra Pl LA
wego - 0o | Dodjela 2 sl ving ima Strudnog

studija vinarstva u Poredu

Salg ra strulma dogw‘wn

bsooo 700 Stméno prrd-suﬂjmje sijetskih mahulj.
Sommelier HSK
teiogalii fiond Svijer Mabario




Je.

PROGRAM VINISTRA

12:00 - 13:00 GShinfoScan: od QR koda do e-Etikete - 3to se skriva iza
kodova i koja je njihova buducnost?

Matija Simuni¢, GS1 Croatia

13:00 - 14:00 Finger food by Plava Laguna
PosluZujemo birane hladne i tople zalogajtice ’%{
Vinoteka Vinistra PLAVA l;:,una
14:00 - 15:00 Strucno predstavljanje svijetskih malvazija
Sommelier HSK
Izlagacki Stand Svijet Malvazija

15:00 - 16:00 | Finger food by Plava Laguna
PosluZujemo birane hladne i tople zalogajCice %‘
Vinoteka Vinistra PLAVA LAGUNA

Izvor: Sluzbena Instagram stranica manifestacije (https://www.instagram.com/vinistra/)

Pored ,,Vinistre®, istoimena udruga organizira 1 ostale vinske dogadaje. Prvi dogadaj je
ocjenjivanje vina i JAP. Svake godine odrzava se ocjenjivanje vina i jakih alkoholnih pic¢a
proizvodaca iz Hrvatske. Ocjenjivanje se odvija poCetkom travnja u Porecu, a ocjenjivaci su
medunarodni struénjaci, novinari i ugledne osobe iz vinskog svijeta. Vina koja osvoje nagradu
imaju mogucnost kupnje sluzbene markice ocjenjivanja od Udruge ,,Vinistra® kako bi ukrasili
bocu nagradenog vina.

Idu¢i dogadaj zove se ,,Svijet malvazija®“. Radi se o natjecanju koje od 2009. godine
organizira Udruga ,,Vinistra® pod pokroviteljstvom Istarske Zupanije. Ova eno manifestacija
nastala je kao rezultat svjetskih trendova u proizvodnji i potroSnji vina od autohtonih vinskih
sorti, koje su snazno povezane s podru¢jem na kojem uspijevaju i proizvode se u ogranic¢enim
koli¢inama. Kako navode iz Vinistre, cilj ovog dogadaja je:**

e okupiti §to veci broj sorti malvazija,
e promovirati posebnosti 1 kvalitete razli€itih sorti malvazija,
e prikazati najnovije trendove u proizvodnji malvazija,

e nagraditi najbolja vina.

Zatim slijedi dogadaj po imenu ,,VINTAGE by Vinistra“. Radi se o dogadaju ¢iji je cilj

promocija autohtonih sorti malvazije i terana. Dogadaj je zatvorenog karaktera, odnosno

3 Podatci preuzeti sa: https://vinistra.hr/hr/svijet-malvazija-1
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isklju¢ivo za poslovnu publiku, a odrzava se u hotelu Esplanade u Zagrebu. Dogadaj se odvija
u dva dijela, odnosno dijeli se na dva dogadaja — jedan za malvaziju, a drugi za teran.

Sljede¢i dogadaj je ,,En Primeur* koji se takoder odrzava u Zagrebu unutar hotela
Esplanade, medutim ovaj dogadaj otvoren je za javnost. Ovaj dogadaj fokusiran je iskljucivo
na malvaziju. Cilj je da vinari predstave svoja mlada vina, a smisao je pokusati zakljuditi
kakvo ¢e vino biti kada sazrije. Samo kusanje podijeljeno je u 2 vremenska okvira odnosno za
profesionalce, predstavnike medija te za javnost.

Dan otvorenih podruma slijede¢i je dogadaj koji se odvija zadnje nedjelje u mjesecu
svibnju. Pored udruge Vinistra, u manifestaciji sudjeluju i turisticka zajednica Istarske
Zupanije te Istarska zupanija. Svake godine objavljuje se popis vinarija koje ¢e sudjelovati, a
na posjetiteljima je da rezerviraju termin u Zeljenim vinarijama. Pri posjeti manifestacije,
posjetitelji imaju priliku saznati neSto novo o proizvodnji vina te naravno degustirati vino.

Osim vinarija, sudjeluje i nekoliko destilerija.

4.3. Uloga manifestacije u turistickom razvoju grada Poreca

Dogadaji mogu imati znacajnu ulogu u turistickom razvoju destinacije. Kroz pomno
osmisljene dogadaje promovira se destinacija, stvara se pozitivan imidZ grada, jaca se kulturni
identitet, stvara se pozitivna energija i zajedniStvo medu lokalnim stanovni$tvom. Pored toga,
dogadaji mogu znacajno povecati ekonomsku aktivnost kroz direktnu 1 indirektnu potro$nju
posjetitelja na smjestaj, hranu, suvenire 1 ostale turisticke usluge. Osim ekonomskih koristi,
dogadaji omogucuju lokalnom stanovnistvu da bude aktivno ukljuceno u turisticke aktivnosti,
¢ime se povecava njihova svijest o vaznosti turizma i njegovom utjecaju na lokalnu
ekonomiju. Takoder, dogadaji mogu privu¢i medijsku paznju, S$to dodatno doprinosi
promociji destinacije na nacionalnoj i medunarodnoj razini. Ipak, vazan aspekt turistickih
dogadaja je njihova sposobnost stvaranja trajnih uspomena za posjetitelje, koje poticu
ponovni dolazak i1 pozitivne preporuke. Time se stvara ciklus kontinuiranog razvoja i
promocije destinacije kao atraktivnog 1 dinami¢nog turistickog odredista.

PoreC je 1 nevezano za dogadaje turisticki izrazito razvijen grad. Ipak, mnoStvo dobro
osmisljenih dogadaja poput Vinistre, svake godine privlaci sve ve¢i broj domacih i stranih
posjetitelja. U slijedecoj tablici mozemo vidjeti ukupan broj dolazaka domacih i stranih

posjetitelja tijekom svibnja za 2019.,2021., 2022. i 2023. godinu.
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Tablica 13. Dolasci domacih i stranih gostiju tijekom svibnja

GODINA DOMACI GOSTI STRANI GOSTI
2019. 7.542 50.447
2021. 5.663 11.251
2022. 11.438 42.862
2023. 10.878 56.397

Izvor: Izrada autorice prema podatcima TZ Porec

U navedenoj tablici moZe se vidjeti ukupan broj dolazaka domacih i stranih gostiju tijekom

svibnja, odnosno mjeseca u kojem se odvija manifestacija. Smanjenje broja dolazaka odvio se

samo periodu korona virusa kada su na snazi bila mnoga ograni¢enja. Ipak, prema podatcima

iz 2019. Kao godine prije same pandemije i 2023. godine kao godine kada prestaju sva

ograni¢enja moze se zakljuciti kako bi Pore¢ imao pozitivan trend dolazaka gostiju. Iako

nema to¢nog podatka koji je udio tih posjetitelja doSao zbog manifestacije moze se reci kako

zbog sve veée popularnosti manifestacije ona zasigurno je jedan od razloga porasta broja

dolazaka. Naravno, povoljni vremenski uvjeti takoder su jedan od razloga zasto posjetitelji

dolaze u Pore¢ s obzirom na mnogobrojne plaze i prirodne ljepote ovoga grada. U slijedecoj

tablici prikazan je broj no¢enja domacih i stranih posjetitelja tijekom svibnja za 2019., 2021.,

2022.12023. godinu.

Tablica 14. Nocenja domacih 1 stranih gostiju tijekom svibnja

GODINA DOMACI GOSTI STRANI GOSTI
2019. 18.367 237.408
2021. 14.783 60.228
2022. 27.323 199.839
2023. 26.543 262.104

Izvor: Izrada autorice prema podatcima TZ Pore¢

Kao i kod dolazaka, tako i kod no¢enja moze se primijetiti kako na brojke znatno utjece

korona virus. Ipak, broj dolazaka i domacih 1 stranih gostiju znatno je veéi u 2023. godini

nego Sto je bio u ,,rekordnoj* 2019. godini.
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Medutim, pozitivan trend rasta prodaje ulaznica svakako ukazuje na to da bi za povecéanje
broja dolazaka i nocenja tijekom svibnja dijelom mogla biti zasluzna i manifestacija
., Vinistra®“. U iducoj tablici prikazan je broj prodanih ulaznica za 2019., 2021.,2022.,2023. i
2024. godinu.

Tablica 15. Broj prodanih ulaznica u periodu od 2019. do 2024. godine

GODINA BROJ PRODANIH ULAZNICA
2019. 2.650
2021. 2.900
2022. 3.200
2023. 3.000
2024. 3.400

Izvor: Obrada autorice prema podatcima dobivenim od strane udruge ,,Vinistra“

Prema prikazanoj tablici moze se primijetiti kako broj prodanih ulaznica raste iz godine u
godinu. Podatci za 2020. Godinu nisu navedeni jer se zbog korona virusa manifestacija po
prvi put nije odrzala. Idu¢e godine, manifestacija je po prvi put odrZzana izvan dvorane,
odnosno u poreckoj uvali PeSkera. Mnoga ograni¢enja povezana sa korona virusom razlog su
zaSto se manifestacija po prvi puta odrzala na otvorenom. Ipak, prema prethodno navedenim
podatcima vidljivo je kako je bez obzira na ograni¢enja 2021. godine prodano 250 ulaznica
viSe nego 2019. godine. Trend rasta vidljiv je 1 u narednoj godini. Tijekom 2023. godine
dolazi do blagog pada u prodaji ulaznica. Medutim, ve¢ 2024. godine kada je odrZana
jubilarna 30. Vinistra dolazi do porasta prodaje ulaznica te se samim time premasuju i brojke
1z 2022. godine.

Manifestacija ,,Vinistra® ima znacajan utjecaj na turisticki razvoj grada Poreca, pruzajuci
dodatnu vrijednost turisti¢koj ponudi ovog istarskog grada 1 doprinoseci njegovoj privlacnosti

kao turisticke destinacije.
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5. Empirijsko istraZzivanje — stavovi lokalnog stanovniStva grada
Poreca o utjecaju manifestacije ,,Vinistra®“ na turisticki razvoj
grada

Kroz ovo su poglavlje predstavljeni su rezultati provedenog istrazivanja o stavovima lokalnog
stanovniS$tva grada PoreCa o utjecaju manifestacije ,,Vinistra® na turisticki razvoj grada te
metodologija istrazivanja 1 struktura. . Istrazivanje je provedeno u periodu od 22. travnja do
13. svibnja 2024. godine putem online anketnog upitnika kojem su ispitanici samostalno

pristupili 1 ispunjavali anketu potpuno anonimno.

5.1. Metodologija istrazivanja i struktura

U svrhu istrazivanja sastavljena je online anketa koju su ispitanici ispunjavali samostalno i
anonimno. Online anketa odabrana je kao prakti¢an nacin pronalaZenja ciljne skupine
ispitanika putem druStvenih mreza. IstraZivanje je provedeno u periodu od 22. travnja do
13.svibnja 2024. godine te je obuhvatilo uzorak od 110 ispitanika sa podrucja grada Poreca.
Rezultati su obradeni u Microsoft Excelu koriStenjem metode grupiranja podataka te su
graficki prikazani.

Anketni upitnik sloZen je kako bi se sveobuhvatno istrazili razliciti aspekti stavova
lokalnog stanovniStva prema utjecaju manifestacije Vinistra na turisticki razvoj grada. Online
anketni upitnik strukturiran je od ukupno 11 pitanja podijeljenih u 6 odjeljaka koja su od
ispitanika trazila jedan moguc¢i odgovor ili stupanj slaganja prema Likertovoj ljestvici sa
navedenom tvrdnjom. Prvi odjeljak odnosi se na pitanja vezana za demografska obiljezja
ispitanika. Drugi odjeljak sastoji se od tri tvrdnje za koje je ponudeno pet stupnjeva slaganja,
a pitanja se odnose na stavove ispitanika o utjecaju manifestacije. Tre¢i odjeljak sastoji se od
Cetiri tvrdnje za koje je ponudeno pet stupnjeva slaganja, a pitanja se odnose na stavove
lokalnog stanovnistva o pozitivnim utjecajima manifestacije. Cetvrti odjeljak sastoji se od
cetiri tvrdnje za koje je ponudeno pet stupnjeva slaganja, a odnose se na stavove lokalnog
stanovni$tva o negativnim ucincima manifestacije. Peti odjeljak sastoji se od Cetiri tvrdnje za
koje je ponudeno pet stupnjeva slaganja. Posljednji, Sesti odjeljak odnosi se na ukupno ocjenu

ponude manifestacije koju su ispitanici moglo ocijeniti od 1 (jako lose) do 5 (odli¢no).

39



5.2.Rezultati istrazivanja

Rezultati istraZivanja prikazani su u nize priloZzenim grafi¢kim prikazima. Ispod svakog od

navedenih grafickih prikaza analizirani su dobiveni podatci.

Grafikon 1. Omjer spolova ispitanika

0%

® Musko

B Zensko

= Ne Zelim se
izjasniti

Izvor: Izrada autorice prema podatcima prikupljenim iz istrazivanja

Iz prikazanog grafikona moZe se primijetiti kako su anketni upitnik u ve¢em broju ispunile
zene sa postotkom od 61% (67 ispitanica), dok je muskarci pristupili u nesto manjem broju s
postotkom od 39% (43 ispitanika). Niti jedan od 110 ispitanika nije izrazio kako se ne zeli
izjasniti.

U idu¢em grafi¢kom prikazu prikazana je dobna struktura ispitanika.

Grafikon 2. Dobna struktura ispitanika

m18-27
m 28-37
m38-47
W48+

Izvor: : Izrada autorice prema podatcima prikupljenim iz istrazivanja
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Prema navedenom grafikonu moze se primijetiti kako je 36% ispitanika u dobnoj skupini
od 18-27 godina (39 ispitanika), 16% je u skupini od 28-37 godina (18 ispitanika), 27% Cine
ispitanici u dobi od 38-47 godina (30 ispitanika), dok 21% ispitanika ¢ine osobe u dobi od 48
godina 1 viSe (23 ispitanika).

U idu¢em grafikonu prikazan je radni status ispitanika.

Grafikon 3. Radni status ispitanika
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B Nezaposlen/a
M Zaposlen/a

m Student/ica

B Umirovljenik/ica

Izvor: Izrada autorice prema podatcima prikupljenim iz istrazivanja

Prema navedenom grafikonu moze se primijetiti kako je 7% ispitanika nezaposleno (5
ispitanika), 71% ispitanika je zaposleno (78 ispitanika), studenti ¢ine 17% ispitanika (19
ispitanika) dok umirovljenici ¢ine 7% ispitanika (8 ispitanika).

U idu¢em grafikonu prikazan je dogovor na pitanje o ucestalosti posjeta manifestaciji.

Grafikon 4. Odgovor na pitanje o ucestalosti posjeta manifestaciji

M Bio/la sam jednom

M Bio/la sam nekoliko
puta

 Redovito posjeéujem

B Nisam bio/la, ali
namjeravam

® Nisam bio/la

Izvor: : Izrada autorice prema podatcima prikupljenim iz istrazivanja
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Prema navedenom grafikonu moze se vidjeti kako je 14% ispitanika manifestaciju posjetilo
jednom (15 ispitanika), 38% ispitanika manifestaciju je posjetilo nekoliko puta (42
ispitanika), 35% ispitanika redovito posjecuje manifestaciju (38 ispitanika), 5% ispitanika nije
posjetilo manifestaciju, ali namjerava (6 ispitanika), dok 8% ispitanika nije posjetilo
manifestaciju (9 ispitanika).

U iduc¢em grafikonu prikazan je odgovor na pitanje o ulozi prilikom posjete manifestacije.

Grafikon 5. Odgovor na pitanje o ulozi prilikom posjete manifestaciji
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H Posjetitelj

M Izlagac

i Dio organizacijskog
tima

Izvor: : Izrada autorice prema podatcima prikupljenim iz istrazivanja

Prema navedenom grafikonu moze se vidjeti kako vecina, odnosno 82% ispitanika
manifestaciju posjetila u ulozi posjetitelja (84 ispitanika), 11% bilo je u ulozi izlagaca (11
ispitanika), dok je 7% ispitanika bilo u ulozi organizacijskog tima (7 ispitanika).

U idu¢em grafikonu prikazan je odgovor na pitanje ,,Kako ste saznali za manifestaciju

Vinistra?“

Grafikon 6. Odgovor na pitanje ,,Kako ste saznali za manifestaciju Vinistra?*

B Po preporuci
prijatelja

B Putem drustvnih
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= Putem objava u
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Izvor: Izrada autorice prema podatcima prikupljenim iz istrazivanja
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Prema navedenom grafikonu moze se vidjeti kako je 38% ispitanika za manifestaciju
saznalo po preporuci prijatelja (42 ispitanika), 34% saznalo je putem drustvenih mreza (37
ispitanika), dok je 28% ispitanika saznalo putem objava u medijima (31 ispitanik).

U idu¢em grafikonu prikazan je odgovor na pitanje ,,Sa kime posjecujete manifestaciju

Vinistra?“

Grafikon 7. Odgovor na pitanje ,,Sa kime posjecujete manifestaciju Vinistra?“
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Izvor: : Izrada autorice prema podatcima prikupljenim iz istrazivanja

Prema navedenom grafikonu moze se vidjeti kako 53% ispitanika manifestaciju posjecuje
sa prijateljima (54 ispitanika), 22% ispitanika manifestaciju posje¢uje sa obitelji (22
ispitanika), 22% posjec¢uje manifestaciju sa partnerom/partnericom (23 ispitanika), dok 3%
ispitanika manifestaciju posjecuju sami (3 ispitanika).

U nastavku slijedi graficki prikaz za odgovore iz drugog odjeljka koji se odnose na
stavove lokalnog stanovniStva o utjecaju manifestacije ,,Vinistra“ na turisticki razvoj grada.

Ispitanici su prema Likertovoj ljestvici ocjenjivali stupanj slaganja za tri navedene tvrdnje.
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Grafikon 8. Stavovi lokalnog stanovniStva o utjecaju manifestacije ,,Vinistra® na turisticki

razvoj grada
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Izvor: : Izrada autorice prema podatcima prikupljenim iz istraZivanja

U navedenom grafikonu mogu se vidjeti stavovi ispitanika za tri navedene tvrdnje.
Manifestacija "Vinistra" je vazan turisti¢ki proizvod prva je tvrdnja za koju je 77 ispitanika
odgovorilo kako se u potpunosti slaze, 17 ispitanika se slaze, 11 ispitanika se niti slaze niti ne
slaZe, 4 ispitanika se ne slaZe dok se 1 ispitanik u potpunosti ne slaze. Manifestacija "Vinistra"
znacajno pridonosi turistickom razvoju grada druga je tvrdnja za koju je 74 ispitanika
odgovorilo je kako se u potpunosti slaze, 20 ispitanika se slaze, 9 ispitanika se niti slaze niti
ne slaze, 6 ispitanika se ne slaze dok se 1 ispitanik u potpunosti ne slaze. Manifestacija
"Vinistra" doprinosi stvaranju pozitivhog imidza grada treca je tvrdnja za koju je 78
ispitanika je odgovorilo kako se u potpunosti slaze, 16 ispitanika se slaze, 11 ispitanika se niti
slaze niti ne slaze, 4 ispitanika se ne slaze dok se 1 ispitanik u potpunosti ne slaze.

U nastavku slijedi graficki prikaz za odgovore iz treceg odjeljka koji se odnose na stavove
lokalnog stanovniStva o pozitivnim ucincima manifestacije ,,Vinistra®“. Ispitanici su prema

Likertovoj ljestvici ocjenjivali stupanj slaganja za Cetiri navedene tvrdnje.
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Grafikon 9. Stavovi lokalnog stanovniStva o pozitivnim u¢incima manifestacije ,, Vinistra“
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Izvor: Izrada autorice prema podatcima prikupljenim iz istrazivanja

U navedenom grafikonu mogu se vidjeti stavovi ispitanika za Cetiri navedene tvrdnje.
Manifestacija "Vinistra" omoguéava mogucnost zaposlenja prva je tvrdnja s kojom se u
potpunosti slaze 31 ispitanik, 28 ispitanika se slaZe, 28 ispitanika niti se slaZe niti se ne slaZe,
16 ispitanika se ne slaze dok se 7 ispitanika u potpunosti ne slaze. Manifestacija "Vinistra"
pozitivno utjeCe na povecanje ekonomskog blagostanja za lokalno stanovniStvo druga je
tvrdnja s kojom se u potpunosti slaze 46 ispitanika, 28 ispitanika se slaze, 19 ispitanika niti se
slaze niti se ne slaze, 13 ispitanika se ne slaze dok se 4 ispitanika u potpunosti ne slaze.
Manifestacija "Vinistra" utjee na razvoj destinacije treca je tvrdnja s kojom se u potpunosti
slaZe 63 ispitanika, 31 ispitanik se slaZe, 6 ispitanika niti se slaze niti se ne slaze, 9 ispitanika
se ne slaze, dok se 1 ispitanik u potpunosti ne slaze. Manifestacija "Vinistra" utjeCe na
kvalitetu Zivljenja lokalnog stanovniStva Cetvrta je tvrdnja s kojom se u potpunosti slaze 35
ispitanika, 32 ispitanika se slazu, 22 ispitanika niti se slaZe niti se ne slaze, 15 ispitanika se ne
slaze, dok se 6 ispitanika u potpunosti ne slaZze. Kroz navedena pitanja dolazi se do odgovora
na prvo istrazivacko pitanje “Kakav je stav lokalnog stanovniStva prema manifestaciji
., Vinistra®“ ?. Stav lokalnog stanovnistva je za vecinu ispitanika pozitivan. Takoder, odgovori
iz ovog odjeljka jasno daju odgovor i na drugo istrazivacko pitanje - Smatra li lokalno

stanovnistvo da je manifestacija "Vinistra" utjecala na turisticki razvoj grada?”.
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U nastavku slijedi graficki prikaz za odgovore iz Cetvrtog odjeljka koji se odnose na
stavove lokalnog stanovnistva o negativnim ucincima manifestacije ,,Vinistra®. Ispitanici su

prema Likertovoj ljestvici ocjenjivali stupanj slaganja za Cetiri navedene tvrdnje.

Grafikon 10. Stavovi lokalnog stanovniStva o negativnim u¢incima manifestacije ,,Vinistra“
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Izvor: Izrada autorice prema podatcima prikupljenim iz istrazivanja

U navedenom grafikonu mogu se vidjeti stavovi ispitanika za Cetiri navedene tvrdnje.
Manifestacija "Vinistra" utjeCe na povecanje cijena dobara i1 usluga za lokalno stanovnistvo
prva je tvrdnja s kojom se u potpunosti slaze 14 ispitanika, 19 ispitanika se slaze, 32
ispitanika niti se slaze niti se ne slaze, 25 ispitanika se ne slaze, dok se 19 ispitanika u
potpunosti ne slaze. Manifestacija "Vinistra" pridonosi stvaranju veée koli¢ine otpada druga je
tvrdnja s kojom se u potpunosti slaze 3 ispitanika, 16 ispitanika se slaze, 20 ispitanika se niti
slaze niti se ne slaze, 27 ispitanika se ne slaze, dok se 44 ispitanika u potpunosti ne slaze.
Manifestacija "Vinistra" pridonosi stvaranju prevelike buke tre¢a je tvrdnja s kojom se u
potpunosti slazu 2 ispitanika, 5 ispitanika se slaze, 14 ispitanika niti se slaZe niti se ne slaZe,
33 ispitanika se ne slaze, dok se 55 ispitanika u potpunosti ne slaze. Manifestacija "Vinistra"
utjeCe na stvaranje guzva u prometu Cetvrta je tvrdnja s kojom se u potpunosti slaze 6
ispitanika, 10 ispitanika se slaze, 21 ispitanik niti se slaZe niti se ne slaze, 35 ispitanika se ne

slaze, dok se 38 ispitanika u potpunosti ne slaze.
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U nastavku slijedi graficki prikaz za odgovore iz petog odjeljka koji se odnose na stavove
lokalnog stanovniStva o ponudi manifestacije ,,Vinistra®. Ispitanici su prema Likertovoj

ljestvici izrazili stupanj slaganja sa Cetiri navedene tvrdnje.

Grafikon 11. Stavovi lokalnog stanovni$tva o ponudi 1 trajanju manifestacije ,,Vinistra“
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Izvor: Izrada autorice prema podatcima prikupljenim iz istrazivanja

U navedenom grafikonu mogu se vidjeti stavovi ispitanika za Cetiri navedene tvrdnje.
Osiguran je dovoljan broj parkirnih mjesta za sve posjetitelje manifestacije "Vinistra" prva je
tvrdnja koju s kojom se u potpunosti slaze 43 ispitanika, slaze se 25 ispitanika, niti se slaze
niti se ne slaze 30 ispitanika, ne slaze se 9 ispitanika dok se 3 ispitanika u potpunosti ne slaze.
Preporucio/la bih posjet manifestaciji ,,Vinistra® druga je tvrdnja s kojom se u potpunosti
slaZze 72 ispitanika, slaZe se 25 ispitanika, niti se slaZe niti se ne slaze 10 ispitanika, ne slaze
se 2 ispitanika, dok se 1 ispitanik u potpunosti ne slaze. Manifestacija ,,Vinistra®“ se ponudom
istice od slicnih manifestacija treca je tvrdnja s kojom se u potpunosti slaze 42 ispitanika, 36
ispitanika se slaze, niti se slaze niti se ne slaze 20 ispitanika, ne slaze se 11 ispitanika, dok se

1 ispitanik ne slaze u potpunosti. Smatram da bi manifestacija ,,Vinistra® trebala trajati duze,
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posljednja je tvrdnja s kojom se u potpunosti slaze 33 ispitanika, 28 ispitanika se slaze, niti se
slaze niti se ne slaze 17 ispitanika, 13 ispitanika se ne slaze, dok se 19 ispitanika u potpunosti

ne slaze.

U nastavku slijedi graficki prikaz za odgovor iz posljednjeg, Sestog odjeljka koji je
povezan sa prethodnim, a odnosi se na op¢u ocjenu ponude manifestacije.

Grafikon 12. Op¢a ocjena ponude manifestacija ,,Vinistra“
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Izvor: Izrada autorice prema podatcima prikupljenim iz istrazivanja

U navedenom grafikonu moze se vidjeti kako je vecina odnosno 59 ispitanika ponudu
manifestacije ocijenila kao odli¢nu, 35 ispitanika dalo je vrlo dobru ocjenu, 12 ispitanika dalo
je dobru ocjenu, 1 ispitanika ocijenio je ponudu kao loSu, dok su 3 ispitanika ponudu ocijenili

kao jako loSu.
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Zakljucak

Turizam dogadaja obuhvaca Sirok spektar aktivnosti koje ukljucuju kulturne, sportske,
poslovne, glazbene i druge vrste dogadaja. Ova vrsta turizma nije samo privlatna za
posjetitelje, ve¢ takoder ima klju¢nu ulogu u gospodarskom razvoju destinacije, unaprjedenju
njihove vidljivosti 1 jacanju lokalne zajednice. Organiziranje dogadaja potice potrosSnju u
destinaciji, kreira radna mjesta i doprinosi poboljSanju infrastrukture. Ipak, kao i u svakoj
vrsti turizma, tako i u turizmu dogadaja postoje pozitivni i negativni ucinci. Obje vrste u€inka
najbolje moze objasniti lokalno stanovni$tvo. Odrzivi pristup planiranju 1 organizaciji
dogadaja kljucan je za dugoro¢ni uspjeh ove vrste turizma.

Turizam dogadaja znacajan je i za grad Porec ¢ija posjecenost svake godine raste. Porec je
postao poznat po svojim brojnim dogadanjima, ukljucujuéi sportske manifestacije, kulturne
festivale 1 kongrese. Ovi dogadaji ne samo da privlace veliki broj posjetitelja, ve¢ takoder
znacajno doprinose lokalnoj ekonomiji, povecavajuci prihode od turizma i poticuéi razvoj
malog i srednjeg poduzetnistva. Posebno se istiCu manifestacija ,,Vinistra®, ,,Porecko ljeto®,
,»@Giostra®, ,,Promo hotel” te ,,Ironman“. Ovi dogadaji privlace tisuce posjetitelja, od kojih
mnogi dolaze iz inozemstva, §to dodatno doprinosi medunarodnoj prepoznatljivosti Poreca
kao atraktivne destinacije. Pore¢ ima izrazito bogatu ponudu te je ovaj specifiCan oblik
turizma tek dio onoga Sto grad nudi. Grad nudi Sirok spektar turisticke ponude koja ukljucuje
povijesne znamenitosti, prirodne ljepote, gastronomske uzitke i1 raznovrsne aktivnosti na
otvorenom. Povijesna jezgra PoreCa, s FEufrazijevom bazilikom koja je pod zaStitom
UNESCO-a, privlaci ljubitelje povijesti 1 kulture iz cijelog svijeta. Prekrasne plaze, kristalno
¢isto more 1 bogata ponuda sportskih aktivnosti ¢ine Pore¢ idealnom destinacijom za ljubitelje
prirode i aktivnog odmora. Kljucna je i gastronomska ponuda koja je iznimno bogata, s
brojnim restoranima koji nude tradicionalna istarska jela, svjeZe morske plodove i vrhunska
vina. Lokalni vinogradi i maslinici dodatno obogacuju turisticku ponudu, pruzajuci
posjetiteljima autenticno iskustvo okusa i mirisa Istre. Pore¢ je primjer destinacije koja
uspjeSno kombinira turizam dogadaja s bogatom i raznovrsnom ponudom nevezanom za
dogadaje.

Manifestacija ,,Vinistra® jedna je od najistaknutijih manifestacija u Poreu. Svake godine
okuplja veliki broj domacih i stranih posjetiteljima kojima nudi jedinstveno iskustvo i
degustiranje mnogobrojnih autohtonih istarskih proizvoda sa naglaskom na autohtone istarske

sorte vina. Ova manifestacija ne samo da promice kvalitetu istarskih vina, ve¢ i znacajno
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doprinosi turistickoj ponudi Porefa. Vinistra predstavlja idealnu priliku za posjetitelje da
istraze bogatu enolosku bastinu Istre, kuSaju najbolja vina regije te se upoznaju s
vinogradarima 1 njihovim pricama. Ova manifestacija dodatno obogacuje kulturnu i
gastronomsko-turisticku ponudu PoreCa, pruzajuc¢i posjetiteljima jedinstveno iskustvo koje
povezuje tradiciju, kulturu i vrhunsku gastronomiju. ,,Vinistra® nudi i raznovrsne popratne
sadrzaje kao Sto su strucna predavanja, radionice 1 natjecanja, $to dodatno privlaci
profesionalce iz vinske industrije i zaljubljenike u vino. Ovi dogadaji omogucuju razmjenu
znanja 1 iskustava, te doprinose unaprjedenju kvalitete vina i vinarske prakse u regiji.
Manifestacija Vinistra takoder ima znacajan ekonomski utjecaj na lokalnu zajednicu. Za
vrijeme trajanja Vinistre, poveéava se broj nocenja u hotelima, posjete restoranima i
konobama, te prodaja lokalnih proizvoda. Ovo doprinosi rastu prihoda i podrzava lokalne
proizvodace i ugostitelje.

Stavovi upravo lokalnog stanovnistva ispitani su kroz anketni upitnik koji se provodio u
periodu od 22. travnja do 13. svibnja 2024. godine putem online anketnog upitnika kojem su
ispitanici samostalno pristupili i ispunjavali anketu potpuno anonimno, a anketnom upitniku
ukupno je pristupilo 110 ispitanika.

Anketni upitnik zapoceo je sa osnovnim pitanjima kako bi se doznao spol, dobna struktura,
radna struktura, ucestalost posjete manifestaciji, uloga u samoj manifestaciji te kako su za
manifestaciju doznali 1 sa kime je posjecuju. Anketni upitnik vecinski su ispunjavale Zene dok
je dobna struktura bila gotovo podjednako zastupljena i svim kategorijama. Takoder, vecina
ispitanika je zaposlena. Po pitanju ucestalosti posjete najviSe ispitanika odgovorilo je kako
manifestaciju posjecuje redovito ili su bili viSe od jednog puta. Takoder, vec¢ina ispitanika
manifestaciju je posjetila u ulozi posjetitelja, dok je manji udio ispitanika manifestaciju
posjetilo u ulozi izlagaca ili organizacijskog tima. Za manifestaciju su ispitanici pretezno
saznali po preporuci prijatelja, a zatim u putem druStvenih mreZza i objava u medijima.
Manifestaciju posjetitelji ve€inom posjetili sa prijateljima, dok su ostali manifestaciju
posjetili sa partnerom/partnericom, obitelji ili sami.

Nakon nekoliko uvodnih pitanja uslijedila su pitanja koja su od ispitanika traZila da navede
stupanj slaganja sa tvrdnjama o utjecaju manifestacije na turisticki razvoj grada. Vecina
ispitanika u potpunosti se slaze kako je manifestacija ,,Vinistra® vaZan turisticki proizvod. Isto
tako, ve¢ina se u potpunosti slaze kako manifestacija ,,Vinistra® znacajno pridonosi
turistickom razvoju grada. Manifestacija ,,Vinistra® doprinosi stvaranju pozitivnog imidza

grada posljednja je tvrdnja sa kojom se takoder u potpunosti slaze vecina ispitanika.
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U slijede¢em odjeljku od ispitanika se trazilo da navedu stupanj slaganja o tvrdnjama
vezanima za pozitivne u¢inke manifestacije ,,Vinistra“. Manifestacija ,,Vinistra® omogucava
zaposlenje prva je tvrdnja sa kojom se najveci broj ispitanika u potpunosti slaze. Takoder,
najveci broj ispitanika se u potpunosti slaze i sa tvrdnjom da manifestacija pozitivno utjece na
povecanje ekonomskog blagostanja za lokalno stanovnistvo, da utjece na razvoj destinacije te
da utjece na kvalitetu zivljenja lokalnog stanovnistva.

Nakon pozitivnih, slijede stavovi lokalnog stanovniStva o negativnim ucincima
manifestacije ,,Vinistra®“. Vecina stanovniStva niti se slaze niti se ne slaze kako manifestacija
utjeCe na povecanja cijena dobara i usluga za lokalno stanovnisStvo. Takoder, velina
stanovnistva u potpunosti se ne slaze sa tvrdnjama da manifestacija pridonosi stvaranju vece
koli¢ine otpada, stvaranju buke te stvaranju guzve u prometu.

Na samome kraju upitnika, ispitanici su izraziti stavove o ponudi te dati opéu ocjenu
ponude manifestacije. U konacnici, mogu se potvrditi hipoteze istrazivanja kako manifestacija
,»Vinistra®“ utjeCe na turisticki razvoja grada Poreca te kako lokalno stanovniStvo pozitivno

percipira utjecaj manifestacije ,,Vinistra“
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