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SAZETAK

Sport i rekreacija su danas postali snazno povezani Cinitelji sportskog turizma te su kao takvi
faktor izbora putovanja sportskih turista u sportski promoviranu destinaciju. Ovaj rad istrazuje
karakteristike natjecateljskog sportskog turizma s posebnim naglaskom na lacrosse kao primjer
sporta koji znacajno doprinosi razvoju turizma. Natjecateljski sportski turizam predstavlja
vazan segment turisticke industrije, kombinirajuci sportske dogadaje i turisticke aktivnosti te
stvaraju¢i ekonomske, drustvene i kulturne koristi za destinacije. U uvodnom dijelu rada
definiran je sportski turizam te su prikazane njegove vrste i povijesni razvoj. Poseban naglasak
stavljen je na natjecateljski sportski turizam, razmatrajuci njegove specifi¢nosti i povijesne
aspekte. Lacrosse, kao jedan od najstarijih timskih sportova s bogatom tradicijom, posluzio je
kao studija slucaja za istrazivanje utjecaja natjecateljskog sportskog turizma. Analizirani su
povijest i pravila lacrossea te globalna popularnost i razvoj sporta. Posebno poglavlje
posveceno je utjecaju lacrossea na turisticke destinacije, ukljucujuci ekonomske, drustvene i
kulturne aspekte. Analizom medunarodnih turnira i natjecanja, prikazano je kako lacrosse
doprinosi lokalnoj ekonomiji, promovira destinacije i potice interakciju izmedu lokalnog
stanovniStva i posjetitelja. U posljednja dva poglavlja razmatra se povijest i razvoj lacrossea u
Hrvatskoj, aktivnosti i postignuca hrvatskih lacrosse timova, te analiziraju rezultati
empirijskog istrazivanja o njihovom doprinosu sportskom turizmu. Zakljucak rada sumira
glavne nalaze, naglasava vaznost daljnjeg istraZivanja i razvoja sportskog turizma kroz

natjecateljske sportove poput lacrossea te daje preporuke za buduée aktivnosti i istraZivanja.

Kljuéne rijeci: sportski turizam, natjecateljski sport, lacrosse, ekonomski utjecaj
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UvOD

Sportski turizam predstavlja znacajan i rastu¢i segment turisticke industrije, spajajuci strast
prema sportu s Zeljom za putovanjima i novim iskustvima. U okviru ovog dinami¢nog podrucja,
natjecateljski sportski turizam zauzima posebno mjesto, privlace¢i ne samo sportasevec |
navijaCe, organizatore i medije. Ovaj rad fokusira se na specifican aspekt natjecateljskog
sportskog turizma, uzimajuéi lacrosse kao primjer sporta koji, iako manje globalno
rasprostranjen od nekih tradicionalnih sportova, pokazuje znafajan potencijal za razvoj
turisticke ponude. Ova vrsta turizma ima znacajan utjecaj na destinacije, pruzaju¢i ekonomske
beneficije kroz povecanu potro$nju na smjestaj, ugostiteljstvo, prijevoz i ostale turisticke
usluge. Jedan od sportova koji sve viSe dobiva na popularnosti u kontekstu natjecateljskog
sportskog turizma je lacrosse. Lacrosse je timski sport koji potje¢e od autohtonih naroda
Sjeverne Amerike, a danas je rasprostranjen diljem svijeta. Organizacija velikih lacrosse turnira
I natjecanja privlaci brojne sudionike i gledatelje, stvarajuci znacajanturisticki promet.

Predmet ovog zavr$nog rada je istrazivanje i analiza karakteristika natjecateljskog sportskog
turizma na primjeru lacrossea. Lacrosse je dinami€an i sve popularniji sport koji privlaci
znacajnu paznju sportasa i ljubitelja sporta Sirom svijeta. U ovom radu ¢ée se istraziti kako
sportaSi planiraju svoja putovanja na natjecanja, koje su njihove preferencije u vezi s
putovanjem i smjestajem, te kakav je njihov dozivljaj destinacija u kojima se natjecanja

odrzavaju.

Lacrosse, sport bogat tradicijom i dinamikom, u posljednjih nekoliko desetljeca dozivljava
globalni rast popularnosti. Medutim, njegov utjecaj na sportski turizam i Sire ekonomske
aspekte destinacija koje organiziraju lacrosse turnire jo§ uvijek nije dovoljno istrazen. Stoga,
ovaj rad ima za cilj istraziti i analizirati karakteristike natjecateljskog sportskog turizma na
primjeru lacrosse-a, s posebnim naglaskom na specifi¢nosti lacrosse turnira kao turistickih
dogadaja, ekonomski utjecaj lacrosse natjecanja na lokalne zajednice, profil 1 potrebe lacrosse
turista-sportasa po pitanju putovanja, smjestaja i turistickih aktivnosti, identifikacija kljuénih
karakteristika natjecateljskog sportskog turizma na primjeru lacrossea, analiziranje utjecaja
natjecateljskog sportskog turizma na turisticke destinacije te pruzanje preporuke za

unapredenje organizacije lacrosse natjecanja i turisticke ponude destinacija.



Svrha rada je razumjeti kako natjecateljski sportski turizam moze uvelike pridonijeti
ekonomiji, infrastrukturi, te socijalnom i kulturnom Zivotu turistickih destinacija te kako

poboljsati iskustvo sportasa i drugih sudionika.

Struktura rada podijeljena je na Sest medusobno povezanih cjelina. U uvodu je objasnjena
problematike teme, prikazan je cilj i svrha istrazivanja te znanstvene metode. U drugom
dijelu prikazan je sportski turizam, njegove vrste, povijest te natjecateljski turizam. U tre¢em
dijelu prikazan je konceptualni okvir lacrossea kao sporta, povijest te globalna popularnost.
U cetvrtom dijelu prikazan je utjecaj lacrossea na turizam, ekonomski utjecaj te promocija
destinacije kroz sport. U petom dijelu prikazan je Lacrosse u Hrvatskoj, opis njegove
specifi¢nosti, ponude, klubovi, njihovi uspjesi te izazovi i prilike. U Sestom dijelu analiziran
je prakti¢ni primjer i njegovi rezultati. U zakljucku su date zavr$ne misli autorice o

obradenoj temi.

Za potrebe ovog rada koristena je kombinacija kvalitativnih 1 kvantitativnih istrazivackih
metoda. Primarna metoda prikupljanja podataka bila je anketa medu sudionicima lacrosse
natjecanja, koja je ukljucivala pitanja o njihovim demografskim karakteristikama, iskustvu
u sportu, navikama putovanja, te preferencijama u vezi smjestaja i turistickih aktivnosti.
Anketni upitnik je distribuiran online i prikupljeni su podaci od reprezentativnog uzorka
sudionika.



1. UVOD U SPORTSKI TURIZAM

Sportski turizam je specifican oblik turizma koji se odnosi na putovanja motivirana
sudjelovanjem u sportskim aktivnostima ili prisustvovanjem sportskim dogadajima. Ovaj tip
turizma ukljucuje Sirok raspon aktivnosti 1 moze se podijeliti u nekoliko glavnih kategorija:
aktivni sportski turizam, pasivni sportski turizam, naucni i odrzivi sportski turizam. (Bartoluci,
Skori¢, 2009.)

Moze se reci kako je sportski turizam i specijalizirana grana turizma koja kombinira sportske
aktivnosti i turisticka putovanja. Turisti putuju izvan mjesta stalnog boravka radi sudjelovanja
u sportovima kao §to su skijanje, golf, tr¢anje, biciklizam, plivanje, ili prisustvovanja sportskim
dogadajima kao Sto sunogometne utakmice, koSarkaski turniri, maratoni i olimpijske igre.
Moze ukljucivati posjete sportskim Skolama, kampovima i akademijama, te edukativnim
ustanovama povezanim sa sportom. ,,Sportski turisti su osobe koje se bave sportom iz
rekreativnih razloga, gledatelji i putnici. (UNWTO, 2003.)

Sportski turizam je dinamican 1 rastuci segment turisticke industrije koji kombinira strast za
sportom s ljubavlju prema putovanjima. Bez obzira na to da li turisti putuju kako bi sudjelovali
u sportu ili kako bi uzivali u gledanju sportskih dogadaja, sportski turizam nudi brojne

mogucénosti za osobni rast, rekreaciju i ekonomski razvoj destinacija.

1.1. POVIJEST | RAZVOJ SPORTSKOG TURIZMA

Povijest 1 razvoj sportskog turizma zanimljiv su i dinamican proces koji obuhvaca nekoliko
kljuénih faza i prekretnica. Njegova povijest zapoCinje ve¢ u Antickoj Grckoj 1 Rimu s
Olimpijskim igrama 776. pr. Kr. kada je zabiljezeni prvi sportski dogadaj koji je privlacio
gledatelje iz razlicitih dijelova Grcke. Igre su odrzavane svakih Cetiri godine u Olimpiji, a
gledatelji su putovali kako bi sudjelovali u sveCanostima i sportskim natjecanjima. Zatim
rimske gladijatorske igre odrzavane u velikim amfiteatrima poput Koloseuma. Ove igre
privlacile su gledatelje iz cijelog Rimskog Carstva. U srednjem vijeku odrzavane su viteSke

igre i turniri koji su privlacili sudionike i gledatelje iz udaljenih krajeva.

U doba renesanse organizirani su sportovi kao §to su macevanje i jahanje postaju popularni

medu plemstvom. Industrijskom revolucijom u 18. i 19. stolje¢u razvoj zeljezni¢kog prijevoza
3



omogucio je lakSe putovanje na sportske dogadaje, $to je znacajno povecalo mobilnost
gledatelja. (Barber, R. & Barker, J., 2015.)

Osnivanjem sportskih klubova zapocelo je formiranje sportskih klubova i liga, posebno u
Velikoj Britaniji, doprinio je porastu interesa za sport. Prve moderne Olimpijske igre odrzane
su u Ateni 1896. godine, ove igre oznacile su pocetak modernog olimpijskog pokreta i
globalizaciju sporta. U 20. stolje¢u dolazi do porasta broja medunarodnih sportskih natjecanja,
ukljuéujuéi Svjetska prvenstva, Wimbledon i Tour de France. (Bartoluci, Skori¢, 2009.)

Razvojem auto industrije dolazi do povecanja broja automobilskih utrka 1 putovanja na takve
dogadaje. Uz porast ekonomskog blagostanja nakon Drugog svjetskog rata, sve vise ljudi moze
priustiti putovanja na sportske dogadaje. Emitiranje sportskih dogadaja uzivo popularizira
sportske dogadaje i potice ljude da putuju kako bi ih vidjeli uzivo. Poc¢inju se razvijati turisticke
agencije specijalizirane za sportski turizam, nudec¢i aranzmane za putovanja na velika sportska
natjecanja.

U 21. stoljecu sport postaje globalni fenomen, a veliki sportski dogadaji poput Olimpijskih
igara 1 Svjetskog nogometnog prvenstva privlace gledatelje iz cijelog svijeta. Razvoj interneta
I drustvenih mreza omogucava laksu promociju sportskih dogadaja i organizaciju putovanja. U
sadaSnje vrijeme javlja se sve veca svijest o odrzivosti koja dovodi do razvoja ekoloski
prihvatljivih sportskih aktivnosti i aranzmana. Kori$tenje tehnologija poput virtualne stvarnosti
i aplikacija za putovanja olakSava planiranje i sudjelovanje u sportskom turizmu. Sportski
turizam se razvijao kroz povijest u skladu s drustvenim, tehnoloskim i ekonomskim
promjenama. (Miller et al., 2001.)

Od antickih vremena do danaSnjih dana, sportski dogadaji nastavljaju privlaciti turiste Sirom
svijeta, nude¢i im jedinstvena iskustva 1 doprinosi ekonomskom razvoju destinacija. Razvoj
transporta, medija i tehnologije igra klju¢nu ulogu u $irenju i popularizaciji sportskog turizma,

dok suvremeni trendovi naglasavaju vaznost odrzivosti i ekoloske odgovornosti



1.2. VRSTE SPORTSKOG TURIZMA

Sportski turizam obuhvaca razli¢ite vrste aktivnosti i motivacije, a moze se klasificirati na
nekoliko glavnih. Aktivni sportski turizam ukljucuje turiste koji putuju kako bi aktivno
sudjelovali u sportskim aktivnostima. Primjer aktivnog sportskog turizma su planinarenje i
trekking odnosno posjete planinskim podru¢jima radi hodanja i istrazivanja prirode, biciklizam
odnosno turisti¢ke ture na biciklima, ¢esto kroz slikovite krajolike ili planinske staze. Skijanje
i snowboarding, putovanja u skijaske centre i planinske destinacije radi zimskih sportova, golf
odnosno posjete golf terenima i igranje golfa u razli¢itim dijelovimasvijeta. Vodeni sportovi:
surfanje, ronjenje, jedrenje i kajakarenje na popularnim vodnim destinacijama te tréanje
maratona odnosno putovanja radi sudjelovanja u maratonima i drugim trkac¢kim natjecanjima.

(Gibson, 1998.)

S druge strane je pasivni sportski turizam. Ova vrsta sportskog turizma ukljuéuje turiste koji
putuju kako bi prisustvovali sportskim dogadajima kao gledatelji. Primjeri uklju¢uju gledanje
velikih sportskih dogadaja, prisustvovanje dogadajima poput Olimpijskih igara, Svjetskog
prvenstva u nogometu, Formule 1, teniskih turnira poput Wimbledona i drugih velikih
natjecanja. PodrSka timovima i sportaSima, putovanja kako bi se podrzali omiljeni timovi ili
sportas§i na natjecanjima. Sportski festivali i1 priredbe, prisustvovanje specijaliziranim
sportskim festivalima, sajmovima i priredbama. Ova vrsta turizma fokusirana je na edukaciju
1 istraZivanje sporta. Obuhvaca posjete muzejima posvecenim sportu i sportskim legendama,
putovanja radi sudjelovanja na struénim konferencijama, seminarima i radionicama O
sportskim temama. Takoder ukljucuje sudjelovanje u sportskim kampovima, Skolama 1

akademijama radi poboljsanja vjestina i u¢enja novih sportova. (Radicchi, 2013.).

Odrzivi sportski turizam naglaSava ekoloski prihvatljive sportske aktivnosti koje podrzavaju
o¢uvanje prirode i lokalnih kultura. Odrzivi turizam ukljucuje eko-turizam te sudjelovanje u
sportovima na otvorenom poput kajakarenja, planinarenja ili biciklizma u zaStiCenim
prirodnim podruéjima. (Cep, 2020; Cep i Krajinovi¢, 2021) Volonterski sportski turizam-
putovanja radi sudjelovanja u sportskim aktivnostima koje imaju pozitivan utjecaj na lokalne
zajednice i1 okolis, poput izgradnje sportskih objekata iliorganizacije sportskih dogadaja za
“lokalce”. Rekreativni sportski turizam je vrsta sportskog turizma ukljucuje putovanja radi
opustanja i zabave kroz sportske aktivnosti. Ukljucuje ljetovalista 1 sportske resorte u kojima
je mogu¢ posjet resortima koji nude razne sportske aktivnosti poput tenisa, plivanja, joge i

fitnessa. Sportska krstarenja koja ukljucuju sportske aktivnosti i programe na brodu, kao $to su
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tr¢anje, fitnes i vodeni sportovi. Tematski sportski parkovi koji podrazumijevaju posjete
parkovima koji nude sportske atrakcije i aktivnosti za cijelu obitelj.

Sportski turizam je raznolik 1 obuhvac¢a mnoge razliCite aktivnosti koje privlace turiste
razliitih interesa i preferencija. Bez obzira na to da li se radi o aktivnom sudjelovanju u
sportu, prisustvovanju sportskim dogadajima, edukaciji o sportu ili odrzivim i rekreativnim
sportskim aktivnostima, sportski turizam pruza bogate i raznovrsne moguénosti za putovanja

i iskustva turista.

1.3. NATJECATELJSKI SPORTSKI TURIZAM

Natjecateljski sportski turizam specifican je oblik sportskog turizma koji ukljucuje sva
,putovanja motivirana sudjelovanjem u sportskim natjecanjima, od domaéih do
medunarodnih®. (Bartoluci, M., 2003:71). Jedan je od najstarijih motiva putovanja. Ovaj oblik
turizma ima znacajan utjecaj na globalnoj razini, a moze se okarakterizirati nekoliko aspekata.
Sudjelovanje u natjecanjimakoja mogu biti amaterska gdje sportasi putuju na lokalna,
regionalna, nacionalna i medunarodna natjecanja u raznim sportovima kao $to su atletika,
plivanje, gimnastika, timski sportovi i mnogi drugi. Sudjelovanje u profesionalnim
natjecanjima gdje sporta$i sudjeluju u natjecanjima visokog profila, ukljucujuci lige, turnire i
prvenstva u sportovima poput nogometa, kosarke, tenisa, golfa, motosporta i drugih.

Jo$ jedan aspekt s kojega ga mozemo promatrati je organizacija dogadaja kao Sto su velika
natjecanja poput Olimpijskih igara i svjetskih prvenstava te specijalizirana natjecanja kao $to
su maratoni, triatloni, biciklisti¢ke utrke, e-sport natjecanja i druge sportske discipline. Vazni
aspekti su jos i logistika putovanja,ekonomski utjecaj na destinaciju, kultura i drustveni aspekt.
Primjeri natjecateljskog sportskog turizma su Olimpijske igre koje okupljaju tisuce sportasa iz
cijelog svijeta, koji se natjecu u Sirokom spektru sportova. Igre privlace milijune gledatelja i

turiste iz cijelog svijeta, maratoni i utrke od kojih su najpoznatiji Bostonski maraton, Londonski



maraton, New York City maraton3. Svjetska prvenstva i kontinentalna natjecanja poput FIFA
Svjetsko prvenstvo, UEFA Europsko prvenstvo. Ovi nogometni turniri privlace veliki broj

gledatelja i navijaca, poti¢u¢i medunarodna putovanja i turisticku potrosnju.

Natjecateljski sportski turizam igra klju¢nu ulogu u globalnoj turisti¢koj i sportskoj industriji.
Omogucava sportasima da se natjecu na medunarodnoj razini, pruza ekonomske i drustvene
koristi destinacijama domacinima, te obogacuje kulturnu razmjenu i medunarodnu suradnju.
Razvoj infrastrukture, povecanje ekonomske aktivnosti i poticanje zdravog nacina Zivota samo

su neke od pozitivnih posljedica ovog oblika turizma.



2. LACROSSE KAO SPORT

Lacrosse je timski sport koji se igra s palicom s mrezom (lakros palica) i malom gumenom
lopticom. Cilj igre je posti¢i viSe golova od protivnickog tima ubacujuéi lopticu u protivnicki
gol koristeci lakros palicu. Postoji nekoliko varijacija lacrossea, ukljuc¢ujuéi poljski lacrosse
(field lacrosse), dvoranski lacrosse (box lacrosse) i zenski lacrosse, svaka sa svojim

specificnostima i pravilima. Lacrosse se igra na otvorenom ili u zatvorenim dvoranama, ovisno

0 varijaciji igre. Igraci nose zastitnu opremu koja moze ukljucivati kacige, rukavice, stitnike za
ramena, laktove i koljena, posebno u muskoj verziji igre.

Get in the

G

Men's Women's
Equipment Equipment
>Complete Sticks >Complete Sticks
»Heads »Heads

>Shafts > Shafts

>Gloves >Gloves

>Helmets >Goggles
>Shoulder Pads

>Arm Guards

Slika 1: Razlike muske i Zenske opreme

Muska oprema je puno slozenija i obuhvaca vise Stitnika i zastite zbog grublje igre, dokse u zenskoj

igri ne koristi kaciga ve¢ zastitne naocale.
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Slika 2. Specifikacija muske opreme

PLAYER

Helmet: All helmets must be (SA approved for ice hockey or NOCSAE
approved. The helmet must have a chin strap which must be properly
secured on both sides and cannot be altered from the manufactured form,

Facemask: Cannot allow the head of the stick or ball to make contact
with the face. The mask must be CSA approved for ice hockey or NOCSAE
approved and must be approved for helmet model that is mounted on.

Mouth Guard: Mandatory.

Shoulder Pads: One piece pad made of flexible, high density impact
foam pad with poly-plastic shoulder caps. When properly fitted offers
protection for upper body and shoulders,

Arm & Elbow Guards: Light weight hard plastic or high density impact
foam that offers protection for the whole arm, while allowing full range of
motion of the arm at the elbow.

Lacrosse Gloves: High density
= impact foam and leather or nylon offer
. protection and flexibility. New contour

‘ } } cuff systems allow full range of motion

| at the wrist for maximum protection

e — and mobility. Gloves cannot be altered
from the original manufacturer’s design
(ie palms cannot be cut out),

Lacrosse Stick: Plastic head with aluminum, carbon graphite or titanium
enhanced alloy shafts of various shapes and textures. The stick cannot be
strung to with-hold the ball from play. Only one stop allowed.

Lacrosse Stick Width:

Standard stick width specifications are 4.5” to 8" inside measurement at
the widest point.

Lacrosse Stick Length:

+ Pee Wee and under (12 years and under) — 34" to 46"

« Bantam and up (13 years +) — 40" to 46"

+ Federation of International Lacrosse (FIL) — 40" 1o 46"

Rib & Back Pads: A one piece light weight plastic and high density
impact foam pad which offers protection for the rib and back area.
Lacrosse Shoes: Suitable indoor shoes. Durable synthetic leather upper
that won't wear out. Responsive flat rubber outsale that is built for play
on flat surfaces such as astro turf, concrete & other hard surfaces.

This outsole was created specifically for the Box Game,

Athletic Support & Cup.

Oprema se sastoji od kacige s ugradenom maskom za lice, zaStite za usta, $titnika na ramenima,

rukama i laktovima, rebrima i ledima, lacrosse palica koja duzinom varira ovisno o godina igraca,

tenisica.



Slika 3: Igracica lacrossa u opremi

2.1. POVIJEST LACROSSEA

Lacrosse je izvorno igrao medu autohtonim narodima Sjeverne Amerike, posebno medu
Irokezima, Huronima i drugim plemenima. Igra je imala kulturni i religijski znacaj. Izvorni
naziv za igru medu lIrokezima je "dehuntshigwa'es,” s§to znac¢i "onaj koji udara okrugli
predmet." Francuski misionari u 17. stoljecu nazvali su igru "la crosse" zbog sli¢nosti palice s
biskupskom krizom. Tijekom 19. stoljeca, Europljani su poceli igrati lacrosse, a sport se
prosirio iz Kanade u Sjedinjene Americke Drzave 1 dalje. Kanadski nacionalni sport postao je
1859. godine, a prva sluzbena pravila igre objavljena su 1867. godine. Medunarodna federacija
lacrossa (World Lacrosse) osnovana je kako bi upravljala sportom na globalnoj razini.
Najpoznatiji, ujedno i u jednom periodu zastitno lice lacrossa bio je Paul Rabil. Trenutni je
predsjednik Premier lacrosse lige. Profesionalno se bavio lacrossom od 2008. do 2022. godine.

(HOO)
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Slika 4: Paul Rabil u momcadi Boston Cannons

2.2. PRAVILA | SPECIFICNOSTI IGRANJA

Timovi se sastoje od 10 igraca u poljskom lacrosseu (3 napadaca, 3 vezna igrac¢a, 3 obrambena
igraca i golman) 1 6 igrac¢a u dvoranskom lacrosseu. Poljski lacrosse se igra na terenu veli¢ine
nogometnog igraliSta, dok se dvoranski lacrosse igra na manjem, zatvorenom terenu. Poljski
lacrosse utakmice obi¢no traju 60 minuta, podijeljene u etiri éetvrtine po 15 minuta. Dvoranski
lacrosse utakmice obi¢no traju 60 minuta, podijeljene u tri tre¢ine po 20 minuta. Lopta je mala
i gumena, dok je palica (lakros palica) duga s mrezom na kraju za hvatanje i bacanje lopte.

Cilj igre je posti¢i gol ubacujuéi loptu u protivnicki gol, koji je visok 1,83 metra i Sirok 1,83
metra. Kontakt je dopusSten, ali postoje pravila koja reguliraju sigurno igranje, ukljucujuci
zabrane opasnih udaraca i blokada. Zenski lacrosse ima drugaéija pravila koja ograni¢avaju

kontakt, a oprema je manje zastitna.

2.3. GLOBALNA POPULARNOST

Lacrosse je najpopularniji u Kanadi i Sjedinjenim Americkim Drzavama, gdje se igra na razini
srednjih Skola, sveudilista i profesionalnih liga.
Siri se globalno, s federacijama i natjecanjima u Europi, Australiji, Aziji i Juznoj Americi.

Medunarodna federacija lacrossa organizira svjetska prvenstva za muskarce i zene, kao i za
11



mlade, koja privlace timove iz cijelog svijeta. Lacrosse je bio olimpijski sport na igrama 1904.
I 1908., a postoje napori za njegov povratak na Olimpijske igre. Rastué¢a popularnost sporta
podupire se povecanim medijskim pracenjem, prijenosima utakmica i prisutno$¢u na
drustvenim mrezama. Lacrosse je dinamican 1 uzbudljiv sport koji nastavlja rasti u popularnosti
Sirom svijeta, privlaceci sve veci broj sportasa i navijaca.

Lacrosse, iako tradicionalno najpopularniji u Sjevernoj Americi, biljezi znaajan porast
popularnosti diljem svijeta. Popularnost lacrossea moze se detaljnije pregledati kroz dijelove
svijeta. U Sjevernoj Americi lacrosse je najrazvijeniji, s profesionalnim ligama kao $to su
Major League Lacrosse (MLL) i Premier Lacrosse League (PLL). Postoje 1 snazni sveucili$ni
programi, posebno u NCAA ligi, gdje je sport vrlo popularan medu studentima.

U Kanadi postoji duga tradicija lacrossea, s box lacrosseom kao popularnom varijantom.
Nacionalna Lacrosse Liga (NLL) privlacéi veliku pozornost, a Kanada redovito sudjeluje i
postize uspjehe na medunarodnim natjecanjima. U Europi lacrosse je relativno popularan,
ponajvise medu Skolama i sveudilistima. Njemacka ima rastu¢u lacrosse zajednicu s
nacionalnom ligom i aktivnim sudjelovanjem na europskim natjecanjima. Ceska je domaéin
prestiznog turnira, ,,Ale$§ Hiebesky Memorial®, koji privlaci timove iz cijelog svijeta. Japan je
vodeca zemlja za lacrosse u Aziji, s velikim brojem igrac¢a na sveuciliStima i nacionalnim
ligama. Kina ulaze u razvoj lacrossea s ciljem povecanja broja igraca i sudjelovanja na
medunarodnim natjecanjima. Juzna Afrika vodi razvoj lacrossea na kontinentu, s nekoliko
klubova i sudjelovanjem na medunarodnim turnirima.

Kako bi razvoj spota bio mogu¢ te se promovirala njegova popularnost javile su se
medunarodne inicijative odnosno World Lacrosse- krovna organizacija koja promovira sport
na globalnoj razini, organizira svjetska prvenstva i radi na ukljucivanju lacrossea u Olimpijske
igre. Coaching Clinics i Edukacija- programi za trenere i edukacijski seminari pomazu u
razvoju vjestina i Sirenju sporta u novim zemljama. Medunarodna natjecanja- svjetska
prvenstva, europska prvenstva i regionalni turniri igraju kljuénu ulogu u poveéanju
popularnosti i kvalitete lacrossea sirom svijeta. (World Lacrosse)

Globalna popularnost lacrossea raste zahvaljuju¢i naporima nacionalnih i medunarodnih
organizacija, sve veem broju natjecanja i povecanju broja igraca u razliCitim dijelovima
svijeta. Sport se razvija i u zemljama gdje je do nedavno bio malo poznat, ¢ime se Siri njegov

doseg i utjecaj na medunarodnoj sceni.
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3. UTJECAJ LACROSSEA NA TURISTICKE DESTINACIJE

Lacrosse je dinamiCan i uzbudljiv sport koji nastavlja rasti u popularnosti Sirom svijeta,
privlaceci sve veci broj sportaSa i1 navijaca. Pregled ekonomskog utjecaja lacrosse natjecanja
na lokalne zajednice, pokrivajuci direktne i indirektne u¢inke, dugoro¢ne koristi, izazove u
mjerenju utjecaja pruza moguénost postavljanja strategija za maksimiziranje ekonomskih

koristi.

3.1. EKONOMSKI UTJECAJ LACROSSE DOGADAJA

“Sport u turizmu omogucuje stvaranje dodatnih ekonomskih ucinaka u turisti¢kim
organizacijama ili u poduze¢ima koja pruzaju razlicite sportsko rekreacijske usluge. U takve
usluge spadaju iznajmljivanje sportski objekata i sportske opreme, organizacija Skola i tecajeva
za ucenje razli¢itih spotova, pripreme sportasa, velike sportske manifestacije i natjecanja te
sportsko-zabavne atrakcije. Izravni ekonomski uc¢inci nastaju kao rezultat prodaje sportsko-

rekreacijskih usluga u turistickim ili sportskim organizacijama.”(Gei¢, 2011;277)

Lacrosse, jedan od najbrze rastu¢ih sportova u svijetu, ne donosi samo uzbudenje i
natjecateljski duh, ve¢ i znacajne ekonomske Kkoristi destinacijama koje ga prihvacaju i
promoviraju. Organizacija lacrosse turnira i dogadanja moze imati dubok i trajan utjecaj na

lokalno gospodarstvo, stimulirajuéi razne sektore i poticu¢i dugoroéni razvoj.

Kada gradovi ili regije postanu domacini velikih lacrosse dogadanja, kao Sto su nacionalna
prvenstva ili medunarodni turniri, dolazi do priljeva posjetitelja, ukljucujuéi igrace, trenere,
obitelji 1 obozavatelje. Ovi posjetitelji ne troSe novac samo na ulaznice za utakmice, ve¢ 1 na
smjestaj, prehranu, prijevoz i razne druge usluge. Hoteli, restorani, trgovine i turisticke
atrakcije biljeze povecan promet, Sto direktno doprinosi lokalnom gospodarstvu. Na primjer,
hotelijeri mogu ocekivati visoke stope popunjenosti soba, dok restorani mogu vidjeti porast

rezervacija i prometa tijekom trajanja turnira.

Osim neposrednog ekonomskog ucinka, lacrosse dogadanja mogu imati i dugorocne koristi.
Povecana vidljivost destinacije kroz medijsku pokrivenost moze privué¢i buduce turiste, koji su
inspirirani posjetiti mjesto koje su vidjeli u prijenosima utakmica ili kroz drustvene medije.
Takoder, uspjesno odrzavanje velikih sportskih dogadaja moze poboljsati reputaciju destinacije

kao pouzdanog i atraktivnog mjesta za organizaciju drugih dogadanja, sportskih i nesportskih.
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Ovo moze dovesti do daljnjih investicija i razvojnih projekata, kao $to su poboljSanja sportske
infrastrukture ili prosSirenje smjestajnih kapaciteta.

Lokalne vlasti i poduzetnici ¢esto prepoznaju ove potencijale i aktivno sudjeluju u pripremama
1 organizaciji lacrosse dogadanja. Investiranje u sportske objekte, marketinsSke kampanje 1
logisti¢ku podr§ku moze se pokazati kao isplativa strategija za dugoro¢ni rast i prosperitet.
Povecana aktivnost moze generirati nova radna mjesta, kako privremena, tijekom dogadanja,

tako i stalna, u sektorima koji podrzavaju sportski turizam.

Stovise, lacrosse moze doprinijeti socijalnoj koheziji i ponosu zajednice. Lokalno stanovnistvo
moze uzivati u vrhunskim sportskim dogadanjima, dok lokalni mladi sportasi mogu biti
inspirirani i motivirani baviti se sportom. Ovo moze dovesti do poboljsanja zdravlja i dobrobiti
zajednice, sto ima dodatne ekonomske i socijalne koristi.

Lacrosse donosi znacajne ekonomske koristi destinacijama koje ga prihvacéaju. Odneposrednog
povecanja prihoda kroz turisti¢ku potro$nju do dugoro¢nog poboljanja imidza iinfrastrukture,
ovaj sport moZe biti mocan alat za ekonomski razvoj. Organizacija lacrosse dogadanja
predstavlja priliku za lokalne zajednice da se pozicioniraju kao atraktivne destinacije, poticuci
rast i prosperitet kroz sport. Javlja se potencijal za privlacenje drugih sportskih dogadanja, a
novac potrosen tijekom turnira cirkulira kroz lokalnu ekonomiju.

Studije slucaja provedene na temu ekonomskog utjecaja odredenih lacrosse dogadaja su World
Lacrosse Championship 2018 u Netanyi, Izrael u kojoj je procijenjeni ekonomski ucinak
iznosio nekoliko milijuna dolara te je zabiljeZeno povecanje popunjenosti hotela za 20-30%
tijekom turnira i NCAA Lacrosse Championships u raznim gradovima SAD-a u kojoj je

dokazano da godisnji ekonomski uéinak cesto premasuje 10 milijuna dolara.

Izazovi na koje se nailazi pri mjerenju ekonomskog utjecaja su potreba za preciznim
prikupljanjem podataka o potro$nji, razlikovanje potroSnje vezane za turnir od uobiCajene
turisticke potrosnje te procjena dugoro¢nih koristi naspram kratkoro¢nih troskova. (The times
of Israel, Israel lacrosse, World lacrosse)
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3.2. PROMOCIJA DESTINACIJE KROZ LACROSSE

Promocija destinacije kroz lacrosse dogadanja predstavlja strateski pristup koji moze znacajno
povecati vidljivost i atraktivnost mjesta na globalnoj sceni. Ovaj proces ukljucuje pazljivo
planiranje i koordinaciju izmedu organizatora dogadanja, lokalnih vlasti 1 turistickih
organizacija, kako bi se iskoristile sve moguénosti koje lacrosse moze ponuditi.

Kada destinacija postane domacin velikog lacrosse turnira ili natjecanja, medijska pokrivenost
igra kljuénu ulogu u promociji. Utakmice se Cesto prenose uzivo na televiziji i putem
internetskih platformi, dosezu¢i milijune gledatelja Sirom svijeta. Tijekom prijenosa,
komentatori i reklame Cesto istiCu znacajke destinacije, poput kulturnih znamenitosti, prirodnih
ljepota i1 lokalne gastronomije. Ova vrsta izloZenosti moze privuéi paznju potencijalnih turista

koji traze nova i uzbudljiva mjesta za posjetiti.

Drustveni mediji takoder igraju znacajnu ulogu u promociji destinacije kroz lacrosse.
Organizatori dogadanja, igraci i posjetitelji Cesto dijele svoje iskustvo putem platformi kao sto
su Instagram, Twitter 1 Facebook. Fotografije 1 videozapisi s dogadaja, zajedno s pozitivnim
komentarima i recenzijama, mogu brzo prosiriti svijest o destinaciji medu Sirokom publikom.
Upotreba hashtagova povezanih s lacrosse dogadanjem 1 destinacijom moze dodatno povecati

doseg i angazman.

Lokalne turisticke organizacije i vlasti cesto koriste lacrosse dogadanja kao priliku za
marketinske kampanje. One mogu ukljucivati promotivne materijale, posebne turisticke
ponude 1 pakete, kao 1 suradnju s turistickim agencijama. Na primjer, posjetitelji turnira mogu
dobiti posebne popuste na smjestaj, ulaznice za lokalne atrakcije ili organizirane ture koje im
omogucuju da bolje upoznaju destinaciju. Ove inicijative poticu posjetitelje da ostanu duze i

istraze podrucje izvan sportskog dogadanja.

Pored medijske pokrivenosti i drustvenih medija, dogadaji se cesto koriste i za izravnu

interakciju s potencijalnim turistima. Na primjer, turisticki Standovi i informativni centri mogu
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biti postavljeni na lokaciji dogadanja, pruzajuc¢i informacije o turistickim moguénostima,
lokalnoj kulturi i aktivnostima. Takoder, organizacija dodatnih dogadanja poput kulturnih
manifestacija, sajmova hrane i izlozbi moze dodatno obogatiti iskustvo posjetitelja, ¢ime se

stvara pozitivan dojam o destinaciji.

Suradnja s lacrosse organizacijama i udrugama moze dodatno unaprijediti promociju
destinacije. Sponzorstva i partnerstva s poznatim lacrosse timovima ili igra¢ima mogu privuci
dodatnu paznju i stvoriti osjecaj prestiza. Takoder, uklju¢ivanje lokalne zajednice kroz
volonterske programe i angazman lokalnih poduzec¢a moze stvoriti osjecaj zajednistva i ponosa,

Sto Se pozitivno odrazava na imidz destinacije.

U konac¢nici, promocija destinacije kroz lacrosse nije samo o privlacenju posjetitelja za vrijeme
dogadanja, ve¢ o stvaranju trajnog pozitivnog dojma i poticanju ponovnih posjeta. Pazljivo
isplanirane marketinske strategije, iskoriStavanje medijske pokrivenosti i aktivno angaZiranje
zajednice zajedno doprinose uspjehu destinacije kao pozeljne turisticke lokacije. Lacrosse tako
postaje vise od sporta; postaje alat za ekonomski razvoj i globalnu promociju destinacije.
Promocija destinacije kroz lacrosse dogadaje i natjecanja moze biti izuzetno ucinkovita

strategija za privlacenje turista i jacanje lokalne ekonomije.

3.3.PRIMJER TURISTICKE DESTINACIJE KOJA TURIZAM
ZASNIVA NA LACROSSU

Primjer destinacije koja temelji svoj turizam na lacrosseu je grad Lake Placid u saveznoj drzavi
New York, SAD. Lake Placid je poznat kao domacin brojnih lacrosse turnira i kampova, $to
ga ¢ini popularnim odrediStem za ljubitelje ovog sporta. Svake godine privlaci tisuce igraca,
trenera 1 obozavatelja lacrossea kroz dogadaje poput Lake Placid Summit Lacrosse Classic,
Ovaj turnir okuplja timove iz cijelog svijeta, ukljucujuci igrae svih dobnih skupina i razina

vjestina, Sto pridonosi Sirenju popularnosti sporta i privlacenju velikog broja posjetitelja u grad.
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Tijekom trajanja turnira, hoteli, restorani i trgovine u Lake Placidu biljeZe znacajan porast
prometa. Posjetitelji uzivaju u lokalnoj gastronomiji, obilaze turisticke atrakcije poput
Olimpijskog muzeja i sudjeluju u raznim rekreativnim aktivnostima, $to dodatno doprinosi

lokalnoj ekonomiji.

Destinacija takoder nudi brojne lacrosse kampove i klinike tijekom ljetnih mjeseci. Ovi
programi privla¢e mlade sportaSe i njihove obitelji, koji ¢esto borave u gradu tijekom cijelog
trajanja kampova. To dodatno povecava potro$nju na smjestaj, prehranu i slobodne aktivnosti,
stvarajuci pozitivan ekonomski u¢inak na zajednicu. Uz lacrosse, Lake Placid je poznat i po
svojoj prirodnoj ljepoti i moguénostima za vanjske aktivnosti poput planinarenja, biciklizma i
vodenih sportova. Kombinacija sportskih dogadanja i prirodnih atrakcija ¢ini Lake Placid
atraktivnim odredistem za turiste tijekom cijele godine. Odli¢an je primjer jer kroz organizaciju
visokoprofilnih lacrosse dogadanja i razvoj infrastrukture za sportase i posjetitelje, Lake Placid
je uspjesno integrirao lacrosse u svoju turisticku ponudu, stvarajuc¢i time odrziv model
sportskog turizma koji koristi lokalnoj zajednici i pridonosi dugoro¢nom razvoju destinacije.

h |

HER IN LP FOR A ONE-OF-A-KIND L

Slika 5: Pocetna stranica Lake Placid susreta
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4. LACROSSE U HRVATSKOJ

Hrvatski lacrosse timovi biljeze zna¢ajan napredak i uspjehe unato¢ tome §to je sport relativno
nov u zemlji. Lacrosse je u Hrvatskoj poceo privlaciti paznju poc¢etkom 2000-ih godina, a od

tada su entuzijasti i sportasi radili na popularizaciji i razvoju ovog dinami¢nog sporta.

4.1. HRVATSKI LACROSSE TIMOVI | USPJESI

Jedan od prvih klubova osnovanih u Hrvatskoj bio je Zagreb Bulldogs, koji je ubrzo postao
srediSte lacrosse aktivnosti u glavnom gradu. Klub je privukao brojne mlade sportase 1
entuzijaste koji su se zeljeli okuSati u ovom brzom i uzbudljivom sportu. Zahvaljujuci
naporima trenera i igraca, Zagreb Bulldogs su brzo napredovali i poceli sudjelovati na

medunarodnim turnirima.

Jos jedan vazan klub u hrvatskoj lacrosse sceni je Split Legionaries. Ovaj klub, sa sjedistem u
Dalmaciji, takoder je privukao veliki broj igraca i ljubitelja sporta. Split Legionaries su poznati
po svojoj strasti i predanosti sportu, te su ¢esto domacini razli¢itih turnira i dogadanjakoja
promoviraju lacrosse u regiji. Valja spomenuti i varazdnski lacrosse klub Varazdin Royals koje
je fokusiran na razvoj mladih igraca i popularizaciju lacrossea u regiji.

Hrvatski lacrosse savez, osnovan kako bi koordinirao aktivnosti klubova i promicao sport na
nacionalnoj razini, igra klju¢nu ulogu u organizaciji i razvoju lacrossea u Hrvatskoj. Savez
organizira nacionalna prvenstva i radi na uklju€ivanju hrvatskih timova u medunarodna

natjecanja, pruzajuci tako priliku igrac¢ima da steknu iskustvo i razviju svoje vjestine.

Jedan od najznacajnijih uspjeha hrvatskih lacrosse timova je sudjelovanje na Europskom
prvenstvu. Hrvatska je prvi put sudjelovala na ovom natjecanju 2012. godine, a od tada redovito
Salje svoje predstavnike. lako se natjecu protiv iskusnijih i jacih timova iz Europe, hrvatski
lacrosse igraci pokazuju veliki napredak i borbenost, $to je dovelo do sve boljih rezultata i

prepoznatljivosti na medunarodnoj sceni. (Croatia lacrosse)

Osim natjecateljskih uspjeha, hrvatski lacrosse timovi takoder su aktivni u promociji sporta
medu mladima. Organiziraju se skolski programi, radionice i kampovi kako bi se djeca i mladi
upoznali s lacrosseom i potaknuli na bavljenje sportom. Ovi napori imaju za ciljstvoriti novu
generaciju igraca i osigurati buduénost lacrossea u Hrvatskoj.
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Ukratko, hrvatski lacrosse timovi i uspjesi odrazavaju entuzijazam i predanost sportu. Kroz

naporan rad, medunarodna natjecanja i promociju medu mladima, lacrosse u Hrvatskoj biljezi

Hrvatski lacrosse

(; @

© -
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D [7\GRED PATRINTS | &
“

Contents (hide] Zagreb Bulldogs Zagreb Patriots

Slika 6: Hrvatski lacrosse timovi

4.2.1ZAZOVI, PRILIKE | BUDUCNOST

Lacrosse, kao sport koji brzo raste i privlaci sve veci broj igraca i oboZavatelja, suocava se s
brojnim izazovima koji mogu utjecati na njegov daljnji razvoj i popularizaciju. lako ima bogatu
povijest i kulturne korijene, posebno medu sjevernoamerickim indijanskim plemenima,
lacrosse se i dalje bori za vece priznanje i Siru bazu sudionika Sirom svijeta.

Jedan od najvecih izazova s kojim se lacrosse suocava jest nedostatak svijesti i
prepoznatljivosti. U mnogim dijelovima svijeta, ovaj sport jo§ uvijek nije dovoljno poznat, a
javnost ¢esto nije upoznata s njegovim pravilima, dinamikom i vrijednostima. Ova situacija
zahtijeva intenzivne marketinske napore i edukacijske kampanje kako bi se povecala svijest o

lacrosseu i privuklo vise igraca, gledatelja i sponzora.
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Financiranje predstavlja jo§ jedan znacajan izazov za lacrosse. Kao relativno manje razvijen
sport, lacrosse klubovi i savezi Cesto se suoCavaju s ogranicenim budzetima. Ovaj nedostatak
financijskih resursa moze utjecati na kvalitetu treninga, infrastrukture i mogucnosti za
sudjelovanje na medunarodnim natjecanjima. Mnogi klubovi ovise o dobrovoljnim prilozima,
sponzorstvima 1 entuzijazmu zajednice, Sto moze biti neodrzivo na duze staze. Potreban je
strateSki pristup za privladenje sponzora i investitora koji prepoznaju potencijal lacrossea kao

sporta s velikom buduénosc¢u.

Nedostatak infrastrukture i opreme takoder predstavlja izazov za razvoj lacrossea. U mnogim
zemljama nedostaju specijalizirani tereni, oprema i trening centri potrebni za kvalitetno
bavljenje ovim sportom. Osim toga, cijena opreme, ukljucujuci palice, zastitnu opremu i
golove, moze biti visoka, Sto moze obeshrabriti nove igrace i njihove obitelji. Stoga,
osiguravanje pristupac¢ne opreme i ulaganje u infrastrukturu klju¢ni su za rast sporta.

Obrazovanje i obuka trenera jos su jedan vazan izazov. Lacrosse zahtijeva specifi¢ne vjestine
1 znanja koja nisu uvijek Siroko dostupna. Razvoj kvalitetnih trenerskih programa i edukacija
trenera moze pomoc¢i U podizanju razine igre i sigurnosti igraca. Takoder, kontinuirano
usavr$avanje trenera osigurava da sportasi imaju pristup najnovijim tehnikama i strategijama.

Kulturoloski 1 drustveni izazovi takoder igraju ulogu u razvoju lacrossea. U nekim sredinama,
lacrosse se moze percipirati kao sport koji nije dovoljno atraktivan ili relevantan u usporedbi s
popularnijim sportovima poput nogometa, koSarke ili tenisa. Prevladavanje ovih percepcija
zahtijeva promjene u druStvenom stavu 1 povecanje vidljivosti sporta kroz medije, Skolske

programe i javne dogadaje.

Unato¢ ovim izazovima, lacrosse ima izniman potencijal za rast. S pravim pristupom i
podrskom, ovaj sport moze previladati prepreke i postati jos popularniji. Ulaganje u promociju,
infrastrukturu, obrazovanje i financiranje klju¢ni su koraci koji mogu pomoc¢i lacrosseu da
zauzme svoje zasluzeno mjesto na globalnoj sportskoj sceni. Sporta$i, treneri, navijaci i
zajednice zajedno mogu raditi na tome da lacrosse postane dostupan, prepoznatljiv i uspjesan

sport za buduce generacije.

Naravno isticu se i odredene prilike. Lacrosse, kao jedan od najbrze rastu¢ih sportova na

svijetu, nudi brojne prilike za razvoj i Sirenje, kako na lokalnoj, tako i na globalnoj razini. Ovaj
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dinamicni sport, bogate povijesti i kulturnog znacaja, privlaci sve ve¢i broj igraca, trenera i
obozavatelja, pruzaju¢i raznolike mogucnosti za unaprjedenje sportskog, drustvenog i

ekonomskog segmenta.

Jedna od klju¢nih prilika za lacrosse jest njegov potencijal za privlacenje mladih. Lacrosse je
sport koji razvija fizicke vjestine, timski duh 1 strateSko razmisljanje, Sto ga Cini izuzetno
privla¢nim za mlade generacije. Uvodenjem lacrossea u skolske programe i sportske aktivnosti
popularnost sporta. Edukacija trenera i ucitelja 0 osnovama lacrossea te osiguravanje
pristupa¢ne opreme mogu dodatno potaknuti interes i sudjelovanje mladih.

Lacrosse takoder pruza znafajne mogucnosti za unaprjedenje zenskog sporta. lako je
tradicionalno vise popularan medu muskarcima, Zenski lacrosse biljezi sve veéi rast i interes.
Promocija Zenskog lacrossea kroz lige, turnire i medijsku pokrivenost moze pomoci u
osnazivanju Zena U sSportu i poticanju ravnopravnosti. Organiziranje posebnih kampova,
radionica 1 natjecanja za djevojcice i Zene moze dodatno povecati broj sudionica i ljubitelja

zenskog lacrossea.

Na medunarodnoj razini, lacrosse ima priliku postati globalno prepoznat sport. Ukljucivanje
lacrossea u velike sportske manifestacije, poput Svjetskih igara ili ¢ak Olimpijskih igara, moze
znacajno povecati vidljivost i privué¢i globalnu publiku. Suradnja izmedu medunarodnih
lacrosse organizacija, poput Svjetske lacrosse federacije, 1 nacionalnih saveza klju¢na je za
koordinaciju i promociju sporta na razli¢itim kontinentima. Organizacija medunarodnih turnira

i prijateljskih utakmica moze pomoc¢i u stvaranju globalne mreze igraca i obozavatelja.

Ekonomske prilike koje lacrosse donosi takoder su znacajne. Organizacija lacrosse dogadanja
moze privuéi turiste 1 generirati prihode za lokalne zajednice. Hoteli, restorani, trgovine i
turisticke atrakcije mogu imati koristi od povecanog broja posjetitelja tijekom turnira i
natjecanja. Osim toga, lacrosse nudi prilike za sponzore i investitore koji prepoznaju potencijal
sporta za promicanje svojih brendova i proizvoda. Sponzorski ugovori, reklame i prodaja

sportske opreme mogu postati znacajni izvori prihoda za klubove i saveze.
Razvoj tehnologije takoder donosi nove prilike za lacrosse. Digitalne platforme, druStveni

mediji i prijenosi uzivo omogucuju veéu dostupnost i interakciju s publikom. Kreiranje online

sadrzaja, poput trening videa, intervjua s igracima i analize utakmica, moze privuéi nove
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obozavatelje i pruziti dodatnu vrijednost postoje¢ima. Tehnologija takoder moze pomo¢i u

poboljsanju treninga i strategija kroz analitiku podataka i virtualne simulacije.

U konacnici, lacrosse kao sport ima ogromne mogucénosti za rast i razvoj. Kroz ulaganje u
mlade, promicanje Zenskog lacrossea, internacionalizaciju sporta, ekonomske inicijative i
tehnoloske inovacije, lacrosse moze postati globalno prepoznat i cijenjen sport. S pravim
pristupom i podrskom, lacrosse ¢e nastaviti privlaciti nove generacije igraca i obozavatelja,

osiguravajuci svijetlu buduc¢nost za ovaj dinamic¢ni i uzbudljivi sport.

Lacrosse, iako suocen s brojnim izazovima, ima ogromne prilike za rast i razvoj. Kroz
strategijsko planiranje, ulaganja u infrastrukturu i obrazovanje, te koriStenje suvremenih
tehnologija 1 marketinskih pristupa, lacrosse moze posti¢i vecu globalnu prepoznatljivost 1
popularnost. Odrzivi razvoj 1 druStvena odgovornost takoder mogu igrati kljuénu ulogu u

jacanju pozicije lacrossea kao vaznog i utjecajnog sporta na globalnoj sceni.

Kljucna strategija za buduénost hrvatskog lacrossea je daljnji razvoj mladih igraca, edukacija
trenera i promocija sporta kroz skole i lokalne zajednice. Organiziranje medunarodnih turnira
u Hrvatskoj moze dodatno doprinijeti popularizaciji sporta 1 privuéi nove igrace. Povecana
podrska od strane sportskih saveza i lokalnih vlasti moze pomo¢i u osiguravanju bolje
infrastrukture i resursa za trening i natjecanja. Hrvatski lacrosse je jos uvijek u fazi razvoja, ali
pokazuje obecavajuci potencijal s obzirom na rastuci interes i entuzijazam medu igra¢ima 1
zajednicom. U narednim godinama, s viSe resursa i podrSke, hrvatski lacrosse timovi mogu

ocekivati daljnji napredak i bolje rezultate na medunarodnoj sceni.
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5. PRAKTICNI PRIMJER ANALIZA | DISKUSIJA

U ovom dijelu rada iznose se rezultati istrazivanja provedenog medu ¢lanovima lacrosse
zajednice u Hrvatskoj o njihovim navikama vezanima uz sport, sportska putovanja i ponasanje

tijekom putovanja.

5.1. METODOLOGIJAISTRAZIVANJA

Anketa, kao kvantitativna metoda istrazivanja, omogucéava prikupljanje podataka od velikog
broja ispitanika, Sto rezultira Sirokim spektrom informacija koje se mogu koristiti za
donosenje odluka i unapredenje poslovanja, a u ovom slucaju ponude turisticke destinacije.
Ispitanicima je dana anketa koja se sastoji od 21 pitanja kroz koja su ispitane navike Lacrosse
igraca u smislu provodenja vremena u destinaciji, sportskih navika i najbitnijih segmenata

tokom putovanja na sportskih natjecanja.

Istrazivanje je provedeno u svibnju 2024. godine na uzorku zagrebacke momdcadi Zagreb
Bulldogs. Na pitanja su odgovarali ¢lanovi muske i Zenske mom¢adi, njih 20 igraca. Anketu
su ispunjavali online putem Google obrasca. Prikupljeni odgovori analizirani su po broju i
postotku putem tablica i grafikona. Anketa se sastojala od pitanja gdje je bilo ponudeno vise
odgovora

Anketa sadrzi sljedeca pitanja:

1. Dob? - starosna grupa ispitanika

2. Spol? - spol ispitanika

3. Kaoliko dugo trenirate lacrosse? - trajanje treniranja lacrossea

4. Koliko puta godisnje putujete na lacrosse natjecanja? - ucestalost putovanja na
sportska natjecanja

5. Kaoji je najc¢esc¢i nacin prijevoza koji Koristite za dolazak na natjecanja? -
nacinprijevoza

6. Koliko unaprijed planirate svoja putovanja? - vrijeme planiranja putovanja

7. Gdje najcesce odsjedate tijekom natjecanja? - mjesto boravka tokom natjecanja

8. Kaoliko vremena dnevno provodite trenirajuci tijekom natjecanja? - trajanje
dnevnogtreninga

9. Kaoliko vremena dnevno provodite istrazivaju¢i destinaciju? - sudjelovanje
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10.
11.

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.

uturistickim aktivnostima destinacije

Koje aktivnosti najcesce radite u slobodno vrijeme tijekom natjecanja?
Kako se pripremate za utakmice tijekom natjecanja?

Koliko je vazna prehrana za vasu izvedbu?

Koju vrstu prehrane birate tijekom natjecanja u destinaciji?

Koliko prosje¢no troSite na smjestaj?

Koliko prosjecno trosite na prehranu dnevno?

Koliko prosjec¢no trosite na ostale aktivnosti? - razgledavanje, shopping, suveniri...
Kako ocjenjujete organizaciju prijevoza i smjestaja?

Koliko vam je vazno druzenje sa suigrac¢ima iz razli¢itih timova tijekom boravka?
Koliko uspijete dozivjeti destinaciju prilikom putovanja na natjecanja?

Razvijate li naklonost prema destinaciji tako da biste ju preporucili ili se i sami vratili.
Koliko vam je vazna kvaliteta smjestaja?

5.2. REZULTATI ISTRAZIVANJA

Analiza dobne strukture ispitanika u ovoj anketi, pokazuje jasnu dominaciju mladih ispitanika.

Naime,

veéina sudionika, njih 68,8%, pripada dobnoj skupini od 18 do 24 godine. Ova grupa

predstavlja dominantnu demografsku skupinu unutar mom¢adi, $to upucuje na to da je momcad

relativno mlada. Preostali ispitanici, koji ¢ine 31,3%, imaju starost od 31 godine ili vise.

DOB

® 18-24

® 25-34
35-44

® 45i vise

Grafikon 1: Dob ispitanika

Ova razlika u dobnoj strukturi moze utjecati na razlicite aspekte momcadskih dinamika, kao

Sto su stavovi, motivacija i fiziCke performanse. Mlada dobna skupina moze donijeti vise

energije i inovativnosti, dok stariji ¢lanovi vjerojatno unose iskustvo i stabilnost.
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Kao §to je ranije spomenuto, anketu su ispunjavali ¢lanovi obje momcadi (muske i Zenske),
putem Google obrasca. Dobiveni podaci omogucuju dublji uvid u demografski sastav mom¢adi
te se mogu Koristiti kao temelj za daljnje analize u vezi sa sportskim performansama i timskom
kohezijom.

Ovi rezultati, predstavljeni kroz graficke prikaze i tablice, jasno ukazuju na mladu dobnu
strukturu vecine sudionika, $to je vazno imati na umu prilikom daljnjih istrazivanja
momcadskih karakteristika.

SPOL

@ Muski
® Zenski
© Drugo

Grafikon 2: Spol igraca

Analiza distribucije spola ispitanika u anketi otkriva da veéinu sudionika ¢ine muskarci, njih
62,5%. Preostalih 37,5% ispitanika su Zene. Ovaj podatak odraZava sastav momcadi, gdje je

veéi broj muskih ¢lanova u odnosu na zenske.

Ovaj omjer moze ukazivati na razli¢ite aspekte unutar dinamike tima, poput uloge spola u
participaciji, vodenju i timskoj suradnji. Dok su muskarci dominantnija skupina, znacajan
postotak zenskih ¢lanova (37,5%) pokazuje da momcad Zagreb Bulldogs ima solidnu razinu

rodne ravnopravnosti, sto moze biti vazno za timsku koheziju i suradnju.
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KOLIKO DUGO IGRATE LACROSSE?

@ Manje od 1 godine
@ 1-3 godine
4-6 godina
@ 7-10 godina
@ Vise od 10 godina

Grafikon 3: Duljina treniranja

Analiza odgovora na pitanje o iskustvu igranja lacrossea pokazuje razli¢ite razine iskustva
medu sudionicima. Najveci postotak ispitanika, njih 50%, igra lacrosse izmedu 1 i 3 godine,
Sto ukazuje nato da je polovina tima relativno nova u sportu, ali s dovoljno iskustva da se moze
smatrati srednje iskusnom grupom.

S druge strane, 18,8% ispitanika igra lacrosse manje od jedne godine, $to pokazuje da tim ima
i ¢lanove s vrlo malo iskustva, vjerojatno novopridosle igrace. Istovremeno, 18,8% ispitanika
ima preko 10 godina iskustva, $to ukazuje na prisutnost veterana u timu, Kkoji svojom
dugogodisnjom praksom mogu unijeti stabilnost i mentorstvo za mlade i manje iskusne igrace.

Preostali odgovori, koji su podjednako podijeljeni, odnose se na ispitanike s iskustvom od 4 do
6 godina te od 7 do 10 godina, ¢ime se dodatno potvrduje raznolika struktura tima u pogledu
iskustva. Ova raznolikost moze biti prednost za momcad, jer kombinacija svjezine i energije

novijih igraca s iskustvom veterana moze doprinijeti timskoj snazi i koheziji.
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KOLIKO PUTA GODISNJE PUTUJETE NA
NATJECANJE?

® 1-2 puta
@ 3-5puta

6-10 puta
@ Vise od 10 puta

Grafikon 4: Ucestalost putovanja na natjecanja

Analiza ucestalosti putovanja na natjecanja, pokazuje da se vecina ispitanika natjece vise puta

godiSnje, S izrazenom raznoliko$¢u u broju putovanja.

Najveci broj sudionika, njih 31,3%, putuje na natjecanja izmedu 3 i 5 puta godisnje, dok jednak
postotak, takoder 31,3%, putuje izmedu 6 i 10 puta. Ovi rezultati ukazuju na to da je
natjecateljski raspored vecine ¢lanova prili¢no intenzivan, s relativno ¢estim sudjelovanjem na
turnirima ili natjecanjima.

S druge strane, 25% ispitanika putuje rjede, samo 1 do 2 puta godisnje, Sto moZze ukljucivati
Clanove s manjom aktivnoscu ili one koji sudjeluju u manje natjecanja. Najmanji postotak,
12,5% ispitanika, putuje vise od 10 puta godi$nje, Sto upucuje na Vvisokointenzivnu
natjecateljsku aktivnost kod nekih ¢lanova, vjerojatno iskusnijih i najaktivnijih igraca.

Ova raznolikost u uc¢estalosti putovanja moze biti odraz razli¢itih uloga u timu, osobnih obveza
ili stupnja angazmana pojedinih ¢lanova. Prikupljeni podaci jasno prikazuju ovu dinamiku, a
rezultati su analizirani i predstavljeni putem postotaka kako bi se dobio bolji uvid u ucestalost

natjecanja unutar momcadi.
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KOJI JE NAJCESCI PRIJEVOZ KOJI KORISTITE?

@ Automobit
@ Autobus

) Vlak
@ Zrakoplov
@ Odabir 5

Grafikon 5: Prijevoz

Analiza odgovora na pitanje o najées¢e koristenom prijevozu za odlazak na natjecanja,
pokazuje jasnu preferenciju — svi ispitanici (100%) koriste automobil kao glavno sredstvo
prijevoza.

Ovaj rezultat ukazuje na to da je automobil najprakti¢nija i najpristupacnija opcija za ¢lanove
momcadi, vjerojatno zbog fleksibilnosti koju pruza u odnosu na druge oblike prijevoza.
Mogu¢i razlozi uklju¢uju potrebu za lakim pristupom udaljenim lokacijama natjecanja,
prilagodbu rasporedu i moguénost zajednickih putovanja s ¢lanovima tima, $to moze dodatno
jacati timsku povezanost. Takoder, ¢injenica da svi sudionici koriste automobil moze ukazivati
na to da su destinacije do kojih putuju uglavhom dostupne automobilom i da ne zahtijevaju
druge oblike prijevoza, poput javnog prijevoza ili zrakoplova.

Ovaj podatak daje dodatni uvid u organizaciju i logistiku mom¢adi tijekom putovanja na
natjecanja.
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KOLIKO UNAPRIJED PLANIRATE PUTOVANJA
NA NATJECANJA?

@ Manje od tjedan dana
® 1-2tjedna

3-4 tjedna
@ Vise od mjesec dana

Grafikon 6: Planiranje putovanja

Prema podacima iz ankete analiza planiranja putovanja na natjecanja otkriva razli¢ite pristupe
organizaciji putovanja, ovisno o vremenskom razdoblju unaprijed.

Najveci broj ispitanika, njih 37,5%, planira putovanja 3 do 4 tjedna unaprijed. Ova skupina
pokazuje umjerenu razinu organizacije, ostavljajuci dovoljno vremena za pripreme. Odmah iza
njih, 31,3% ispitanika planira putovanja s nesto kra¢im rokom, 1 do 2 tjedna unaprijed, Sto

upucuje na nesto uzurbaniji pristup, ali i dalje s dovoljno vremena za potrebne pripreme.

Manji dio ispitanika, njih 18,8%, planira putovanja u vrlo kratkom roku, manje od tjedan dana
prije natjecanja. Ova grupa vjerojatno pokazuje spontani pristup ili sudjeluje u natjecanjima
koja nisu zahtjevna u pogledu logistike.

Najmanji postotak, 12,5% ispitanika, planira putovanja vise od mjesec dana unaprijed. Ovi
ispitanici pokazuju visok stupanj organizacije, $to je mozda potrebno za veca natjecanja ili

putovanja na udaljenije destinacije.

Ova raznolikost u vremenskom planiranju moze ovisiti 0 razli¢itim faktorima, poput
udaljenosti natjecanja, osobnih obveza ili zahtjeva tima. Rezultati pruzaju uvid u dinamiku

organizacije unutar momcadi i razinu pripreme za natjecanja.
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GDJE NAJCESCE ODSJEDATE
TIJEKOM NATJECANJA?

® Hotel
@® Motel
Privatni smjestaj (Airbnb)

@ Kod prijatelja/ rodbine
@ Hostel

Grafikon 7: Smjestaj u destinaciji

Prema podacima iz ankete analiza izbora smjeStaja tijekom natjecanja pokazuje da veéina
ispitanika, njih 62,5%, najéesc¢e odsjeda u hotelima. Ovaj izbor vjerojatno je povezan s razinom
udobnosti, dostupnim uslugama i pogodnostima koje hoteli nude, sto je pogodno za natjecatelje

koji traze optimalne uvjete za odmor i pripremu.

Motel kao opcija smjestaja odabran je od strane 25% ispitanika, Sto ukazuje na to da neki
¢lanovi tima preferiraju pristupaéniju opciju s osnovnim uslugama, vjerojatno zbog kracih

boravaka ili blizine natjecateljskih lokacija.

Preostali ispitanici, koji su podjednako odabrali privatni smjestaj poput Airbnb-a i hostele,
predstavljaju manjinski dio sudionika. Ovi izbori sugeriraju fleksibilnost i sklonost
neformalnijim, pristupacnijim ili grupnim smjestajnim opcijama, koje mogu biti pogodne za

mlade ¢lanove ili one s nizim budzetom.

Ova raznolikost u izboru smjeStaja ukazuje na razlicite preferencije unutar momcadi, koje
mogu ovisiti o budZetu, lokaciji natjecanja i osobnim preferencijama vezanim za udobnost i

prakti¢nost.
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KOLIKO VREMENA DNEVNO PROVODITE
TRENIRAJUCI?

@ Manje od 1 sat
@ 1-2sata
) 2-4 sata
@ Vise od 4 sata

Grafikon 8: Vrijeme treniranja

Prema anketi, analiza vremena provedenog u dnevnom treningu pokazuje da velika vecina
ispitanika, njih 87,5%, trenira izmedu 1 1 2 sata dnevno. Ovaj podatak ukazuje na to da vecina
¢lanova posvecuje znacajnu koli¢inu vremena treninzima, Sto je tipi¢no za sportaSe koji

balansiraju intenzitet treninga s potrebom za oporavkom i pripremom za natjecanja.

Manji postotak ispitanika, 12,5%, trenira manje od jednog sata dnevno, $to moze biti rezultat
osobnih obveza, razli¢itih razina angaZmana ili prilagodenih programa treninga za odredene

¢lanove tima.

Ovi rezultati jasno ukazuju na visoku razinu angazmana vecine ¢lanova momcadi u treninzima,
dok manji dio momcadi odrzava krace treninge, mozda zbog specificnih uloga u timu ili
fizickih potreba. Timska disciplina i kontinuitet treninga kljucni su za pripreme i natjecateljske

performanse, a ovi podaci pruzaju uvid u dinamiku treniranja unutar mom¢adi.
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KOLIKO VREMENA POSVECUJETE RAZGLEDAVANJU?

@ Manje od 1 sat
@ 1-2sata

2-4 sata
@ Vise od 4 sata

Grafikon 9: Vrijeme istrazivanja destinacije

Prema anketi, analiza vremena posvecenog razgledavanju tijekom natjecanja pokazuje da
polovica ispitanika (50%) posvecéuje 1 do 2 sata dnevno razgledavanju. To sugerira da veéina
¢lanova nastoji iskoristiti slobodno vrijeme tijekom natjecanja za kratko istrazivanje

destinacija, balansiraju¢i izmedu treninga i opustanja.

Znacajan broj ispitanika, njih 31,3%, posvecuje 2 do 4 sata razgledavanju, $to upucuje na to da
su neki ¢lanovi zainteresirani za dublje istraZivanje grada ili regije u kojoj borave tijekom

natjecanja, sto moze pridonijeti njihovoj opustenosti i boljem timskom duhu.

Manji postotak, 18,8%, provodi manje od sat vremena na razgledavanju, $to moze ukazivati na
fokusiraniji pristup natjecanjima, manjak slobodnog vremena ili manju Zelju za istraZzivanjem

okolnih destinacija.

Ova raznolikost u koli¢ini vremena posvecenog razgledavanju pokazuje razliCite interese i

pristupe slobodnom vremenu medu ¢lanovima momg¢adi.
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KOJE AKTIVNOSTI NAJCESCE RADITE U SLOBODNO VRIJEME?

Razgledavanje grada 12 (75 %)

Posjete restoranimalkafi¢ima —9 (56,3 %)

Shopping

2 (12,5 %)
Odlazak na plazu ili prirodu

Druzenje s timom —13 (81,3 %)

0 5 10 15

Grafikon 10: Aktivnosti tijekom slobodnog vremena

Analiza aktivnosti u slobodno vrijeme, pokazuje da se vec¢ina sudionika odlucuje za drustvene
i opustajuce aktivnosti izmedu natjecanja. Najce$¢a aktivnost je druzenje s timom, koje
prakticira 81,3% ispitanika, Sto ukazuje na jak timski duh i potrebu za zajedni¢kim
provodenjem vremena izvan sportskih obveza.

Razgledavanje grada takoder je popularna aktivnost, kojom se bavi 75% ispitanika, Sto sugerira
da vecina c¢lanova voli istrazivati destinacije u kojima se nalaze tijekom natjecanja. Osim
razgledavanja, 56,3% ispitanika preferira posjete restoranima i kafi¢ima, $to ukazuje na interes

za lokalnu gastronomiju i opustanje u ugodnom okruzenju.

Odlazak na plazu ili u prirodu biraju 25% ispitanika, §to ukazuje na manji, ali zna¢ajan dio tima
koji trazi opustanje u prirodnom okruzenju. Shopping je najmanje popularna aktivnost, s 12,5%

ispitanika koji se odlu¢uju za kupovinu u slobodno vrijeme.

Ovi podaci pokazuju da se vec¢ina aktivnosti fokusira na druzenje i istrazivanje, Sto doprinosi

opustanju i izgradnji timske kohezije.
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KAKO SE PRIPREMATE ZA NATJECANJE U DESTINACIJI?

Mentalne pripreme (meditacija,
vizualizacija)

Fizicke pripreme (zagrijavanje,
istezanje)

6 (37,5 %)
13 (81,3 %)

11 (68,8 %)

Pregledavanje taktika i strategija

Razgovor s trenerom ili timom 14 (87,5 %)
Gledanje utakmica drugih timova
na istom natjecanju
Popravljamo ono $to nije bilo
dobro na zadnjoj utakmici!
0 5 10 15

Grafikon 11: Pripreme za utakmicu

Prema podacima iz ankete, analiza priprema za natjecanja u destinaciji otkriva razlicite pristupe
i strategije koje ¢lanovi tima koriste kako bi se $to bolje pripremili.

Najcesce koriStena metoda pripreme je razgovor s trenerom i timom, Sto prakticira 87,5%
ispitanika. Ova aktivnost omogucava ¢lanovima tima da se usklade, razmotre planove i

strategije te ojacaju timsku koheziju prije natjecanja.

Fizic¢ke pripreme su takoder klju¢ne za veéinu ¢lanova, s 81,3% ispitanika koji se posvecuju
ovom aspektu pripreme. Ovo naglasava vaZznost odrZavanja tjelesne spremnosti 1 kondicije za

uspjeh na natjecanju.

Pregledavanje taktika i strategije slijedi s 68,8% ispitanika, sto ukazuje na to da su ¢lanovi tima
usmjereni na analizu i prilagodbu taktika kako bi se maksimalno pripremili za konkurenciju.

Mentalna priprema je vazna za 37,5% ispitanika, koji se fokusiraju na psiholoske aspekte

priprema, §to moze pomoci U izgradnji samopouzdanja i koncentracije.

S druge strane, manji postotak ispitanika, 6,3%, gleda utakmice drugih timova na istom
natjecanju, dok isti postotak prati i popravak onoga Sto nije bilo dobro na zadnjoj utakmici.
Ove aktivnosti mogu biti specificne za odredene ¢lanove tima i mogu se primjenjivati u

zavisnosti od individualnih potreba i strategija.

Ovi rezultati pruzaju uvid u raznolike metode pripreme koje ¢lanovi momcadi koriste kako bi
se optimalno pripremili za natjecanja, pokrivajuci fizicke, mentalne i strateSske aspekte

priprema.
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KOJU VRSTU PREHRANE BIRATE?

@ Restoranska hrana

@® Brza hrana
Domaci obroci (npr. pripremljeni
unaprijed)

@ Zdravi snackovi

@ Pekarski proizvodi, voce, sendvidi, a tek
nakon tekme odemo u mek pobijedili ili
ne.

Grafikon 12: Odabir prehrane

Prema podacima iz ankete provedene medu ¢lanovima momcadi Zagreb Bulldogs u svibnju
2024. godine, analiza vrsta prehrane koju ¢lanovi koriste otkriva sljedece. Najveci postotak
ispitanika, njih 37,5%, Kkoristi restoransku hranu, S$to pruza prakti¢nost i raznolikost,
omogucéujuci Clanovima tima da uzivaju u razli¢itim jelima koja mogu biti prilagodena
njihovim prehrambenim potrebama i ukusima. Zdravi snackovi su preferirani od strane 31,3%
ispitanika, §to odrazava svijest 0 vaznosti uravnotezene prehrane i zdravih izbora medu
¢lanovima tima, ¢ime se podrzava odrzavanje energije i koncentracije tijekom natjecanja. Brza
hrana 1 domaci obroci koriste po 12,5% ispitanika; brza hrana moZe biti izbor zbog svoje
dostupnosti i prakti¢nosti, dok domaci obroci pruzaju udobnost i poznate okuse, ali su manje
zastupljeni medu ¢lanovima tima. Ostali odgovori odnose se na pekarske proizvode, ukljucuju
razne kruhove, peciva i sli¢ne proizvode. Ovi podaci ukazuju na raznolike prehrambene
preference medu ¢lanovima momcadi, Sto moZe ovisiti o njihovim osobnim preferencijama,

prehrambenim potrebama i dostupnosti hrane tijekom natjecanja.
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KAKO OCJENJUJETE ORGANIZACIJU NATJECANJA U SMISLU
SMIJESTAJA I PRIJEVOZA?

6 (37,5 %)

5 (31,3 %)

0 (0! %)

1

Grafikon 13: Ocjenjivanje organizacije

Prema podacima iz ankete, ocjene organizacije natjecanja u smislu prijevoza i smjestaja
pokazuju sljedece. Samo 6,3% ispitanika ocjenjuje organizaciju s ocjenom 2, §to ukazuje na
nisku razinu zadovoljstva s organizacijom. Veci postotak, njih 37,5%, daje ocjenu 3, $to
predstavlja umjereno zadovoljstvo, ali 1 prostor za poboljSanje. Ocjena 4, koju je dodijelilo
31,3% ispitanika, sugerira da ve¢ina ¢lanova smatra organizaciju dobrom, ali s moguéim
podruc¢jima za unapredenje. Najveci postotak, 25%, ocjenjuje organizaciju s ocjenom 5, §to
pokazuje visoko zadovoljstvo s prijevozom i smjesStajem. Ove ocjene reflektiraju opcenito
pozitivno, ali i kriticko mi$ljenje ¢lanova tima o organizaciji, s naglaskom na potrebu za

daljnjim poboljsanjima.

KOLIKO PROSJECNO TROSITE NA SMJESTAJ?

@ Manje od 50 EUR/no¢
@ 50-100 EUR/no¢

@ 100-150 EUR/no¢

@ Vise od 150 EUR/noé

Grafikon 14: Potrosnja na smjestaj
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Prema podacima iz ankete, prosje¢ni troSak na smjestaj pokazuje sljedece. Veci dio ispitanika,
njih 62,5%, tro$i manje od 50 eura po noéi za smjestaj. Ova opcija je najceSce izabrana, Sto
moze ukazivati na preferenciju za povoljnije opcije ili ograni¢enja budzeta. Drugi dio, 37,5%
ispitanika, trosi izmedu 50 i 100 eura po no¢i. Ovaj postotak ukazuje na sklonost nesto
skupljim, ali i udobnijim ili kvalitetnijim opcijama smjestaja. Ovi podaci pruzaju uvid u
razli¢ite proracunske kategorije za smjestaj medu ¢lanovima momcadi i njihovu sklonost prema
razli¢itim razinama udobnosti i cijene.

KOLIKO DNEVNO TROSITE NA HRANU | PICE?

@ Manje od 20 EUR
@ 20-40 EUR

) 40-60 EUR

@ Vise od 60 EUR

Grafikon 15: Potrosnja na hranu i pice

Prema podacima iz ankete, troSak na hranu i pi¢e dnevno raspodijeljen je na sljedeci nacin.
Cetvrtina ispitanika (25%) tro$i manje od 20 eura dnevno, §to sugerira da biraju povoljnije
opcije prehrane i pi¢a. Preostalih 75% ispitanika trosi izmedu 20 i 40 eura dnevno, §to moze
ukazivati na vecu potroS$nju za kvalitetniju hranu, pica ili dodatne obroke tijekom dana. Ovi

podaci odrazavaju razli¢ite pristupe troSkovima na hranu i pice, ovisno 0 osobnim
preferencijama i budzetu.
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KOLIKO PROSJECNO TROSITE NA RAZGLEDAVANJE?

@ Manje od 20 EUR
@ 20-40EUR

@ 40-60 EUR

@ Vise od 60 EUR

Grafikon 16: Potrosnja na aktivnosti

Prema podacima iz ankete, trosak na razgledavanje raspodijeljen je na sljedeé¢i na¢in. Veci dio
ispitanika, njih 68,8%, tros$i manje od 20 eura dnevno na razgledavanje, Sto ukazuje na to da
ve¢ina Clanova tima preferira povoljnije aktivnosti ili ogranicava troSkove za istraZivanje
destinacija. Osamnaest i pol posto (18,8%) ispitanika trosi izmedu 20 i 40 eura, $to sugerira da
neki ¢lanovi tima izdvajaju neSto vise za aktivnosti i atrakcije tijekom boravka. Troskovi u
rasponu od 40 do 60 eura, te viSe od 60 eura, dobili su podjednaki broj glasova, §to pokazuje
da manji postotak ispitanika ulaze vece iznose u razgledavanje, $to moze ukljucivati skuplje
ture, ulaznice ili druge specijalne aktivnosti. Ovi podaci odrazavaju raznolike pristupe

troSkovima vezanim uz razgledavanje i istrazivanje destinacija medu ¢lanovima mom¢adi.

KOLIKO VAM JE VAZNA MOGUCNOST DRUZENJA S DRUGIM IGRACIMA?

5 (31,3 %)

4 (25 %) 4 (25 %)

2 (12,5 %)

1 (6,3 %)

Grafikon 17: Vaznost druzenja
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Prema podacima iz ankete, vaznost mogucnosti druzenja s drugim igraima ocijenjena je na
sljedec¢i nacin. 12,5% ispitanika ocjenjuje ovu moguénost s ocjenom 1, Sto ukazuje na vrlo
nisku vaznost za njih. 25% ispitanika daje ocjenu 2, Sto pokazuje da su za njih niza vaznost
druZenja s drugim igra¢ima, ali ne potpuno nevazna. 6,3% ispitanika ocjenjuje mogucnost
druzenja s ocjenom 3, §to sugerira umjereno znacenje, ali ne presudnu vaznost. 31,3%ispitanika
ocjenjuje druzenje s ocjenom 4, §to oznacava Visoku vaznost, ali ne najvisu. Najvecipostotak,
25%, ocjenjuje moguénost druZzenja s ocjenom 5, §to pokazuje da za njih druzenje s drugim
igra¢ima ima izuzetno visok znacaj. Ovi rezultati pokazuju da veéina ¢lanova tima prepoznaje

vaznost druzenja s drugim igra¢ima, iako s razli¢itim stupnjevima vaznosti.

KOLIKO STIGNETE DOZIVJETI DESTINACIJU?

5 (31,3 %) 5 (31,3 %) 5 (31,3 %)

1(6,3 %) 0 (0 %)

Grafikon 18: Dozivljaj destinacije

Prema podacima iz ankete, percepcija koliko su ¢lanovi tima uspjeli dozivjeti destinaciju
ocijenjena je na sljedeci nacin. Samo 6,3% ispitanika ocjenjuje ovu mogucénost s ocjenom 1,
Sto ukazuje na vrlo nisku razinu iskustva ili zadovoljenja destinacijom. 31,3% ispitanika daje
ocjenu 2, Sto sugerira da su dozivljaji destinacije bili neadekvatni za njih. Isto toliko, 31,3%
ispitanika, ocjenjuje s ocjenom 3, Sto pokazuje umjereno iskustvo s destinacijom. Drugi 31,3%
daje ocjenu 4, §to oznacava visoko zadovoljstvo s dozivljajem destinacije, ali ne maksimalno.
Nema ispitanika koji ocjenjuju dozivljaj destinacije s ocjenom 5, §to znaci da nitko nije bio
potpuno oduSevljen ili zadovoljan s iskustvom destinacije. Ovi rezultati ukazuju na raznolike

razine zadovoljstva i iskustva ¢lanova tima s destinacijama koje posjecuju.
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RAZVIJETE LI NAKLONOST PREMA DESTINACIJI TAKO DA BISTE SE SAMI
VRATILI ILI JU PREPORUCILI?

@® Da

® Ne

©) Ponekad
@ Rijetko

Grafikon 19: Naklonost prema destinaciji

Prema podacima iz ankete, stavovi prema mogucoj naklonosti prema destinaciji i zelji za
ponovnim posjetom ili preporukom su sljedeci. 43,8% ispitanika odgovorilo je da bi razvilo
naklonost prema destinaciji i razmislilo o povratku ili preporuci, Sto ukazuje na pozitivno
iskustvo i interes za povratak ili dijeljenje preporuka s drugima. 12,5% ispitanika izjavilo je da
ne bi razvilo takvu naklonost, §to mozZe znaciti da destinacija nije zadovoljila njihove
oc¢ekivanja ili preferencije. 37,5% ispitanika je reklo da ponekad razvijaju naklonost prema
destinaciji, $to sugerira da njihova odluka o povratku ili preporuci ovisi 0 specificnim
okolnostima ili iskustvima. Ostatak odgovora, koji nije specificiran u postocima, odnosi se na
rijetku naklonost prema destinaciji, Sto moze ukazivati na sporadi¢na ili neodredena iskustva.
Ovi rezultati pruzaju uvid u raznolike stavove ¢lanova tima prema destinacijama koje posjecuju
i njihovu sklonost prema ponovnim posjetima ili preporukama.

KOLIKO VAM JE VAZNA KVALITETA SMJESTAJA?

5 (31,3 %) 5 (31,3 %)

3 (18,8 %)

2 (12,5 %)

1(6,3 %)

Grafikon 20: Vaznost kvalitete smjestaja
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Prema podacima iz ankete, vaznost kvalitete smjeStaja ocijenjena je na sljedeci nacin. Samo
6,3% ispitanika ocjenjuje kvalitetu smjestaja s ocjenom 1, Sto ukazuje na vrlo nisku vaznost.
12,5% ispitanika daje ocjenu 2, sto pokazuje da je kvaliteta smjestaja relativno nevazna za njih.
31,3% ispitanika ocjenjuje s ocjenom 3, §to sugerira umjerenu vaznost kvalitete smjestaja. Isto
toliko, 31,3% ispitanika daje ocjenu 4, $to oznacava visoku vaznost kvalitete smjestaja. Najveci
postotak, 18,8%, ocjenjuje kvalitetu smjestaja s ocjenom 5, §to pokazuje da za njih kvaliteta
smjestaja ima izuzetno visok znacaj. Ovi rezultati odrazavaju raznolike stavove Clanova tima

0 vaznosti kvalitete smjestaja i njenu ulogu u njihovom ukupnom iskustvu.

5.3. RASPRAVA O REZULTATIMA ISTRAZIVANJA

Iz prikupljenih podataka ankete, ako pogledamo demografski profil ispitanika, mozemo
zakljuciti da su vecina ispitanika mladi ljudi, starosti izmedu 18 i 24 godine s znacajnom
zastupljenoS¢u oba spola. Time se da zakljuciti da lacrosse privlaci mladu populaciju koja je

aktivna te zainteresirana za sportske i turisticke avanture.

Ispitanici su razli¢itog iskustva igranja od godinu dana do deset i vise. rezultat sugerira kako je
prost privlacan pocetnicima i dovoljno dinamican da zadrzi igrace jos§ dugi niz godina. Vecina
igraca bavi se lacrosse-om izmedu 1-3 godine $to ponovno ukazuje na privlacnost medu

mladima koji i najvise izrazavaju zelju za putovanjima.

Vecina igraca putuje na sportska natjecanja 1 do 2 puta godisnje, dok manji broj putuje cak 6
do 10 puta. Natjecanja su veliki dio njihovog sportskog Zivota samim time i putovanje u te
destinacije. Na putovanja dominantno odlaze automobilima sto im pruza fleksibilnost i
prakti¢nost, kako samoga puta tako i olaksanu moguénost obilaska turisticke zajednice u kojoj

se nalaze. Putovanja se planiraju najcesce 1 do 4 tjedna unaprijed.

Tijekom natjecanja borave u hotelima, sto ukazuje na potrebu za udobnos¢u iako treba izdvojiti
viSe novaca nego za ostale vrste smjestaja. Bitan faktor privlac¢nosti hotela je blizina

natjecateljskih lokacija.
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Vrijeme treniranja krece se izmedu 1 1 3 sata dnevno §to pokazuje ozbiljnost i posvecenost te
sugerira turistickoj destinaciji kako bez adekvatnog mjesta za treniranje nece biti privlacna

sportskim turistima.

Prilikom slobodnog vremena igraci istrazuju destinaciju te uzivaju u lokalnim atrakcijama.
Destinacije koje organiziraju natjecanja mogu ovo iskoristiti za promociju svojih turistickih
ponuda. Ispitanicima su vazni razli¢iti aspekti ponude, ukljucujuci lokalnu kuhinju, slobodno
vrijeme, kulturnu ponudu, rekreativne i wellness sadrzaje. Ta informacija upucuje na potrebu
za sveobuhvatnim iskustvom koje nadilazi samo sportske i natjecateljske aktivnosti u
destinaciji.

Vecina ispitanika nakon provedenog vremena u destinaciji se Zeli vratiti ili preporuditi istu sto
ukazuje na to da ako destinacija pruzi kvalitetan dozivljaj sportskog turizma, natjecatelji

uzivaju i ostale atrakcije.

Kvaliteta smjestaja je velik faktor zadovoljstva turista pogotovo sportasa te igra veliku ulogu

u njihovim danjim performansama.
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ZAKLJUCAK

U ovom zavrsnom radu istrazili Smo kompleksan odnos izmedu sportskog turizma, s posebnim
naglaskom na natjecateljski sportski turizam, te specificnog sporta kao $to je lacrosse. Analiza
ankete i pregled literature dovelo je do klju¢nih zakljucaka koji isticu potencijal i izazove

promoviranja destinacija kroz sportske dogadaje i natjecanja, posebno u kontekstu lacrossa.

Natjecateljski sportski turizam pokazao se kao mocan alat za ekonomski razvoj i promociju
turistickih destinacija. Veliki sportski dogadaji, poput medunarodnih lacrosse turnira, mogu
privudi tisuée sudionika i gledatelja, Sto rezultira povecanjem turistickog prometa i prihoda za
lokalne zajednice. Osim ekonomskih koristi, ovakvi dogadaji poti¢u razvoj infrastrukture 1

podizu medunarodni profil destinacija.

Lacrosse, iako jo$ uvijek relativnho nepoznat sport na globalnoj razini, posjeduje znacajan
potencijal za rast 1 Sirenje. Organizacija lacrosse dogadaja moze pomo¢i destinacijama da se
pozicioniraju kao inovativne 1 dinamicne turisti€¢ke lokacije. Uvodenje lacrossa u Skolske
programe, razvoj trenerskih klinika i promocija putem drustvenih medija klju¢ni su koraci za
povecanje prepoznatljivosti ovog sporta.

lako se lacrosse suoc¢ava s izazovima kao $to su ogranicena globalna prepoznatljivost i potreba
za financijskim ulaganjima u infrastrukturu, postoje brojne prilike za njegov razvoj. Rast
popularnosti u Europi i Aziji, pove¢ana medijska prisutnost i digitalna promocija mogu
znacajno doprinijeti Sirenju sporta. Partnerstva s lokalnim poduze¢ima i sponzorima takoder

mogu osigurati potrebna sredstva za organizaciju kvalitetnih dogadaja.

Destinacije bi trebale razviti dugorocne strategije za privlacenje i organizaciju sportskih
dogadaja, ukljucujuci lacrosse turnire. Ukljucivanje lacrossa u lokalne sportske i obrazovne
programe moze stvoriti osnovu za dugoro¢ni rast sporta. Primjena odrzivih praksi u
organizaciji sportskih dogadaja moze privuci ekoloski osvijestene turiste i sponzore. Koristenje
digitalnih platformi 1 druStvenih mreza za globalnu promociju lacrossa i povezanih turistickih

destinacija.

Iz prikupljenih podataka istrazivanja moze se zakljuciti da lacrosse privlac¢i mladu populaciju,
osobito osobe u dobi od 18 do 24 godine, s ravnomjernom zastupljenoS¢u oba spola. Igra je
atraktivna kako za pocetnike, tako i za dugogodiSnje igraCe, Sto sugerira da je dovoljno
dinamic¢na i zanimljiva za odrzavanje dugorocnog interesa. Natjecanja su kljucni dio njihovog
sportskog zivota, zbog cega Cesto putuju, najes¢e automobilima, S$to im omogucava
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fleksibilnost i jednostavniji obilazak turisti¢kih destinacija. Putovanja na natjecanja uglavnom
se planiraju nekoliko tjedana unaprijed, a vecéina igraca preferira smjestaj u hotelima zbog
udobnosti i blizine natjecateljskih lokacija, iako to iziskuje vece troSkove. Treninzi se provode
svakodnevno u trajanju od 1 do 3 sata, Sto ukazuje na ozbiljnost i posvecenost igraca te na
potrebu za adekvatnim sportskim objektima u destinaciji koje Zele privuéi sportske turiste.
Osim sportskih aktivnosti, igraci u slobodno vrijeme istrazuju destinaciju i uzivaju u lokalnim
atrakcijama, ukljucujuc¢i gastronomsku, kulturnu i rekreativnu ponudu. Destinacije koje
uspjesno organiziraju sportska natjecanja mogu dodatno unaprijediti svoju turistiCku ponudu i
privudi turiste kroz cjelokupno iskustvo koje ukljuéuje vise od samog sporta. Na kraju, kvaliteta
smjestaja i cjelokupno iskustvo u destinaciji imaju klju¢nu ulogu u zadovoljstvu sportasa, §to
rezultira Zeljom za ponovnih dolaskom ili preporukom destinacije drugim poznanicima,

obitelji, prijateljima i putnicima.

Lacrosse kao sport i natjecateljski sportski turizam zajedno nude Sirok spektar moguénosti za
promociju destinacija. Kroz paZljivo planiranje, strateSke investicije 1 aktivnu promociju,
destinacije mogu iskoristiti ovaj potencijal za postizanje ekonomskog rasta i medunarodne
prepoznatljivosti. Uz odgovarajucu podrsku i koordinaciju, lacrosse moze postati klju¢ni faktor

u razvoju natjecateljskog sportskog turizma i unapredenju turisti¢kih destinacija Sirom svijeta.
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