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Sazetak

Turizam ima veliki znacaj u cijelome svijetu, kada je rije¢ o Republici Hrvatskoj moguce je
istaknuti kao jednu od najznacajnijih i najprofitabilnijih gospodarskih grana. Turizam osim u
ekonomskom aspektu, takoder utjeCe sa svojim socio-kulturnim aspektima. Ubrzana
svakodnevica rezultira zeljom zadovoljenja potreba autenticnim iskustvom koje je u suprotnosti
s modernim nac¢inom Zzivota. Biljezi Se rast potraznje za aktivnim odmorom te boravkom u
prirodi. Turizam kojemu je temelj priroda, danas predstavlja strateSku prednost jer sve ve¢i broj
turista Zeli pobje¢i od svoje svakodnevnice u razvijenim gradovima, povecana je potreba za
mirom i kvalitetnim provodenjem slobodnog vremena u krugu obitelji i prijatelja. Kamping
turizam pruza sve navedeno, iako sacinjava petinu ukupnih smjestajnih kapaciteta u Republici
Hrvatskoj nije ¢est predmet istraZivanja. Tema ovog rada je potencijal razvoja kamping turizma
na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije. U radu pruZzen je teorijski pregled kamping turizma
te moguénosti razvoja ovog oblika u Osjecko-baranjskoj zupaniji. Takoder, provedeno je
istrazivanje pomocu kojega su doneseni zakljucci o razvoju kamping turizma na podrucju

Zupanije.

Kljuéne rijeci: kamping turizam, razvoj kamping turizma, Osjecko-baranjska Zupanija,

turizam u Hrvatskoj
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Uvod

Promjene turistickog trzista, posebice u kontekstu potraznje, utjecu na razvoj specificnih
turistickih proizvoda te oblika. Jedan od sve popularnijih oblika odmora na prostoru
Republike Hrvatske jest kampiranje. Fenomen koji predstavlja stil zivota, karakteriziran
uzivanjem u prirodi. Obzirom na promjenu brzine zivota, napucenosti u gradovima sve veci
broj naginje odlasku u prirodu, a kamping svojim posjetiteljima nudi brojne druge
mogucénosti. S promjenama turistickih potreba i zahtjeva, pojavljuje se potreba za brojnim
inovacijama turisticke ponude i pobolj$anja kvalitete usluga u turizmu. Iako je tradicionalno
kampiranje na pocetku iziskivalo manji budzeti i osnovnu opremu, promjena trendova u
ponudi i potraznji, ovaj oblik postaje jedan od luksuznijih oblika smjestaja. Inovacije u
podrucju smjestajnih kapaciteta te goleme promjene u dizajnu i funkcionalnosti samih vozila
pridonjele su poveéanju broja kampista i kvaliteti usluge koja se pruza u kamping turizmu.

Ovaj zavr$ni rad bavi se temom potencijala razvoja kamping turizma u Osjecko-baranjskoj
Zzupaniji te daje opseznu razradu postojece literature, analizu primarnih podataka

prikupljenih putem ankete.



1. Predmet, cilj i svrha istrazivanja

Kamping turizam povezan je uz odmor na otvorenom, njegovi pocetci vezuju se za
Sjevernu Europu. Dva glavna razloga sve vece potraznje za ovim oblikom odmora jest
urbanizacija te uzurbanost svakodnevnog zivota. Kamping turizam u Republici Hrvatskoj
ne dobiva toliku paznju iako je jedna od poznatijih kamping destinacija u Europi. Najvise
smjestajnih kapaciteta u kampovima nalazi se u Istri, zatim slijedi Primorsko-goranska
Zupanija te Dalmacija. No, zbog specifi¢nih karakteristika kamping turizma i same
arhitekture vidljiv je potencijal za razvoj ove vrste turizma i u kontinentalnim dijelovima
Hrvatske, primjerice u Osjecko-baranjskoj Zupaniji §to bi doprinijelo gospodarskom
razvoju. Zavrsni rad istrazit ¢e teorijsku pozadinu kamping turizma Republike Hrvatske te
same mogucénosti razvoja u Osjecko-baranjskoj Zupaniji. Predmet ovog rada je opSirno
istraziti kamping turizam te potencijal razvoja u Osjecko-baranjskoj Zupaniji. Prvenstveni
cilj istrazivanja jest ukazivanje vaznosti kamping turizma te podizanje svijesti 0 ovome

obliku turizma.

1.1. Ciljevi i hipoteze rada

Hipoteze rada i ciljevi definirani su u ovome poglavlju.

Ciljevi rada su:

- Istraziti teorijsku pozadinu kamping turizma Republike Hrvatske

- Istraziti profil kampista u Republici Hrvatskoj

- Istraziti aktualnu ponudu i moguénosti razvoja kamping turizma Osjecko-baranjske
Zupanije

Hipoteze zavrSnog rada su:

Hipoteza H1: Razvoj kamping turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji moze pridonijeti

razvoju cjelokupnog turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji.



Obrazlozenje hipoteze HI1: Hrvatska je destinacija poznata po moru i suncu te je velika
vecina kamping ponude smjestena u primorskom dijelu Hrvatske. Istrazivanjem se zeli
dokazati ili osporiti hipoteza da kamping turizam moze doprinijeti razvoju turizmau

Osjecko-baranjskoj Zupaniji.

Hipoteza H2: Obiteljski kampovi su turisti¢ki proizvod koji je potreban za razvoj

kamping turizma u OsjeCko-baranjskoj Zupaniji.

Obrazlozenje hipoteze H2: Vecina kampista prilikom odabira vrste kampa najvise
odabire i posjecuje obiteljski kamp. Istrazivanjem Zeli se dokazati ili opovrgnuti da
obiteljski kampovi kao turisticki proizvod moze razviti ovaj oblik turizma u Osjecko-

baranjskoj zZupaniji.

Hipoteza H3: Prirodne ljepote i kulturna bastina strateska su prednost razvoja kamping

turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji.

Obrazlozenje hipoteze H3: Prirodno okruzenje jedan je od temelja kamping turizma.
IstrazZivanjem zeli se dokazati ili odbaciti hipoteza da su prirodne ljepote i kulturna bastina

strateska prednost razvoja kamping turizma u Osjecko-baranjskoj Zupaniji.

1.2. Izvori i metode prikupljanja podataka

Za izradu zavr$nog rada koriSteni su primarni i sekundarni podaci. U prvom dijelu rada
koristeni su relevantni sekundarni podaci povezuju¢i domace i strane izvore vezane uz
teorijsku pozadinu kamping turizma. Sekundarni podaci najceSce su prikupljeni iz
relevantnih knjiga, stru¢nih i znanstvenih radova. Takoder, upotrebljavani su izvori s

interneta. U drugome dijelu rada koriSteni su primarni podaci prikupljeni putem platforme



Google obrasci. Ispunjavanju ankete odazvalo se 133 ispitanika, a rezultati istrazivanja

analiziraju se u poglavlju 4.

1.3. Struktura rada

Ovaj zavr$ni rad sastoji se od pet poglavlja. U prvome poglavlju navode se predmet te ciljevi
istrazivanja, svrha, hipoteze, izvori i metode prikupljanja podataka te pojasnjava struktura
rada. Drugo poglavlje naziva se ,,Kamping turizam*, otkrivaju¢i teorijsku pozadinu kamping
turizma. Navedeno poglavlje otkriva temeljne odrednice, razvoj te ponudu Republike
Hrvatske, dajuci uvid u profil kampista. Zatim, trece poglavlje naziva se ,,Kamping turizam
Osjecko-baranjske Zupanije®, gdje ¢e se brojcano i deskriptivno dati uvid u ponudu Osjecko-
baranjske Zupanije, izradena je SWOT analiza te moguénost razvoja kamping turizma na
ovome podrugju. Cetvrto poglavlje zavrnog rada lezi na empirijskom istraZivanju, istrazuju
se strateski dokumenti razvoja turizma u osjecko-baranjskoj zupaniji, urbanistic¢ki planovi i
predvideni kapaciteti u kamping turizmu, analiza atrakcijske osnove Osjecko-baranjske

Zupanije te analiza provedenog anketnog upitnika.



2. Kamping turizam

U ovome poglavlju objasnjavaju se i definiraju pojmovi vezani uz kamping turizam.
Kamping turizam u Republici Hrvatskoj se nalazi na drugom mjestu najznacajnijih
selektivnih oblika turizma. Danasnji nacin zivota namecée ubrzani tempo, zapostavljajuci
fizicko 1 mentalno zdravlje. Shodno tome slijedi promjena turistickih potreba, povecava se
potraznja za provodenjem odmora u prirodi s ciljem bijega od svakodnevice. Kamping
turizam osigurava sve navedeno, brojni autori i literature drugacije definiraju pojmove
»kamping turizam® i ,.,kamp*. Kamping turizam definiramo kao vremenski ograni¢en oblik
boravka u prirodi u zakonski predvidenim jedincima, odnosno autodomovima, kamp
prikolicama ili Satorima. Izvan okvira gospodarske djelatnosti, moguce je definirati kao
rekreacijska aktivnost koja je povezana za boravak u prirodi. (Cveli¢ Bonifaci¢, 2011). *
Prema Zakonu o ugostiteljskoj djelatnosti, ,.kampiranje je moguce definirati kao boravak
pod Satorom, u kamp-kucici, kamp-prikolici, pokretnoj kucici (mobile home), autodomu
(kamper) 1 drugoj odgovaraju¢oj opremi za smjestaj na otvorenom prostoru u vrstama
ugostiteljskih objekata iz skupine >>Kampovi<< i u kampovima u domacinstvu i na
obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima.© 2 Kamp je rije¢ koja se nalazi u brojnim
jezicima te ima latinsko porijeklo, ,,campus, campi®, §to oznacCava otvoren, ravan prostor.
Povijest govori kako je kamp prostor na kojemu su logorovale, boravile rimske legije
tijekom ratnih pohoda. U suvremenom svijetu, kampovi 1 dalje zadrzavaju svoje osnovno
obiljeze te su smjeSteni u ravnicama i na planinskim zaravnima. 3 Prema autoricama
Rudanci¢ i Kuli¢, kamp je odredeno mjesto gdje svakidasnje stresne situacije 1 uZurbanost
nestaju, turisti zadovoljavaju potrebu za opustanjem, promjenom okoline i slobode. 4
Popularnost i posjecenost u kamping turizmu svakim danom raste, no pojam ,.kamping

turizam* nije ucestalo spomenut u suvremenim literaturama usprkos ulozi u razvoju turizma.

! Cveli¢ Bonifaci¢ J., KAMPING: Osnove hrvatskog i europskog kamping turizma.

2 Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti (»Narodne novine, br. 138/06., 152/08., 43/09., 88/10., 50/12.,
80/13., 30/14., 89/14. 1 152/14.), (NN 85/15)

% Hendija, Z. (2006). “Kamping turizam”. U: Corak, S. (ur.), Hrvatski turizam: plavo, bijelo, zeleno.
Zagreb: Institut za turizam

4 Andreja Rundagi¢, Katarina Kuli¢;”Kamping turizam u ulozi stvaranja konkurentnosti hrvatskog
turizma”



Istovremeno dolazi do zanemarivanja postojanja kamping potraznje na trzistu iako je vec
desetlje¢ima prisutan i jak segment europskog turisti¢kog trzista. > Moguée je zakljuéiti kako

je uloga kamping turizma u turistickom sektoru Hrvatske i Sire nesporan.

2.1. Kamping turizam u Republici Hrvatskoj

Ovo poglavlje istrazuje povijest kamping turizma Republike Hrvatske, zemlje koja je gotovo
u svim medijima oslikana kao destinacija sunca i mora. No, brojni kampisti ovu zemlju
percipiraju kao mediteranski raj za kampiranje. Bogata te raznolika priroda najvrijednije je
resurs ovoga podru¢ja. Ocuvana priroda omogucéava konkurentsku prednost i razvitak
kamping turizma. Razvoj kamping turizma vezan je uz 1934. godinu, u ovome razdoblju na
otoku Rabu nastaje prvo nesluzbeno naturisticko odmaraliste. Ovaj oblik turizma doZzivljava
nagli rast §to je rezultat velike inozemne potraznje, vrhunac se vezuje uz 1986. godinu, kada
se u Istri ostvaruje devet milijuna noéenja safinjavajuci tako 50% sveukupnog nocenja u
kamping objektima.® Nepovoljni politicki polozaj zemlje ishodi gubitkom trzisnog
identiteta. Godine 1992. formira se ,,Kamping udruzenje Hrvatske®, samo nekoliko godina
kasnije osnovana je ,,Udruga kampista Hrvatske* koja je uvelike doprinijela razvoju
kamping turizma na ovomu podru¢ju. ’ Kako su godine prolazile, industrija se sve vise
razvijala,

Tijekom 2000. godina dogadaju se znatne promjene, nastaju kamping resorti,
kontinuirano se poboljSava kvaliteta smjesStajne ponude u mobilnim 1 glamping kucicama.
U 2024. godini prema podacima Ministarstva turizma, Hrvatska ima 200 kategorizirana
kampa®. Od kojih je devet kampova s 5 zvjezdica, a 78 njih ima kategorizaciju 4 zvjezdice.

NajviSe kapaciteta nalazi se u Istri, Zupanija ima ukupno 59 kampova s razli¢itim

% Hendija, Z. (2006.). “Kamping turizam”, str. 65.

6 J. Sladoljev. (2001) ” Naturisitcki kampovi i nasleja: povijest, koncepcija, razvoj”, str. 56

" Internetski izvor; Camping.hr, dostupno na: https://www.camping.hr/hr/o-nama/povijest (pristupljeno
08.11.2023.)

8 Popis kategoriziranih objekata u Republici Hrvatskoj u 2024.godini, dostupno na
https://mint.gov.hr/kategorizacija-11512/11512, (08.11.2024.)



https://www.camping.hr/hr/o-nama/povijest

kategorizacijama. Destinacija ima 28 kampova s kategorizacijom 4 zvjezdice te Cetiri kampa
s 5 zvjezdica. Slijedi Primorsko-goranska zupanija s ukupno 37 kampova.

Na drugom mjestu po broju smjestajnih jedinicaest Primorsko-goranska Zupanija.
Zadarska zupanija se takoder isti¢e po broju kampova (46), a na kontinentalnom dijelu istice
se Karlovacka zupanija koja broji 8 kampova. Hrvatski kampovi su po ocjeni iznesenoj u
ADAC-ovu kamping vodi¢u® postigli najveéi rast kvalitete u EU, brojéano iskazano 2,1%
zauzimajuéi tako drugo mjesto po kvaliteti. Kamping turizam zauzima drugo mjesto kada je
rije€ o broju smyjesStajnih kapaciteta, a sveukupni smjestajni kapacitet iznosi 228.491.
Republika Hrvatska sveukupno broji 433 srednje velikih kampova i 301 manji kamp u
domacinstvu/OPG-u.2® Godine 2022. u skupini“ kampovi“ i ,,prostori za kampiranje®,
ostvareno je 21,4 milijuna nocenja Sto sacinjava 23,8% od ukupno ostvarenih nocenja.
Usporedujuéi 2022. godinu s prethodnom godinom vidljiv je porast no¢enja za 22,3%.
Moguce je uvidjeti kontinuirani rast poslovanja u kampovima i prostorima za kampiranje. 1z
navedenoga je moguce zakljuciti kako kamping turizam pridonosi razvoju turisticke

destinacije i ukupnom gospodarskom razvoju.

2.2. Profil kampista u Republici Hrvatskoj

U ovom poglavlju analizira se profil kampista koji borave u Republici Hrvatskoj a prema
rezultatima istrazivanja TOMAS 2019. koje je proveo Institut za turizam uz podrsku
resornog ministarstava , daju¢i uvid u turisticku potraznju i potro$nju na teritoriju
Republike Hrvatske. Istrazivanje provedeno je u razdoblju svibnja 2019. — ozujka 2020.
godine, obuhvacajuci razlicite aspekte turizma, osvrt na zadovoljstvo turistickom ponudom

1 potrosnju, profil turista, duljinu boravka u destinacijama i drugo.

® ADAC, njemacki vodi¢ za kamping i karavaning

10 Andreja Rudangi¢, Katarina Kuli¢ KAMPING TURIZAM U ULOZI STVARANIJA
KONKURENTNOSTI HRVATSKOG TURIZMA

11 Podaci drzavnog zavoda za statistiku:(https://podaci.dzs.hr/2022/hr/29506) , pristupljeno (08.11.2023).



https://podaci.dzs.hr/2022/hr/29506

Istrazivanje prikuplja podatke kroz osobni intervju, a u kampovima je ispitano 1.568
osoba, od kojih je 1.355 u Jadranskoj dok je svega 213 osoba ispitano u Kontinentalnoj
Hrvatskoj. Navedeni rezultati mogu biti upotrjebljeni za praéenje uspjesnosti turistickog
proizvoda, analizu konkurentnosti destinacija, usmjeravanje marketinskih aktivnosti,
stvaranja inovativnih sadrzaja usmjerenih na potrebe turista te pracenje utjecaja turizma na
gospodarstvo zemlje. U nastavku rada obavlja se analiza i usporedba podataka TOMAS
2019. istrazivanja. Tablica koja slijedi prikazuje dob ispitanika, s posebnim osvrtom na

Jadransku i kontinentalnu Hrvatsku.

Tablica 1. Dob kampista

Jadranska Kontinentalna
Hrvatska Hrvatska
Do 25 godina 7,2 7.1 6,3
26 - 35 godina 23,6 23,6 23,1
36-45 godina 30,9 31,1 27,1
46-55 godina 20 20,1 19,1
55+ godina 18,3 18,1 21,3
Ukupno 100

Izvor: obrada autora prema podacima TOMAS istraZivanja 2019.

Dob je bitna znacajka u turizmu, pomoc¢u dobi mogucée je bolje razumjeti preferencije i
potrebe turista prema pojedinim dobnim skupinama. Podaci prikazuju kako jadranska i
kontinentalna hrvatska privlaci zreliju populaciju. Razlog tome jest trend demografskog
starenja stanovni$tva koje je ponajvise zahvatilo razvijene europske zemlje. Shodno tome
regija mora ponuditi mjesta koja su opustajucéa i koja pruzaju sigurno okruzenje za starije

osobe. 12

12 panasiuk, Aleksander (Ed.) (2023) : Tourism economics, Economies, ISBN 978-3-0365-6046-5, MDPI,
Basel, https://doi.org/10.3390/books978-3-0365-6046-5, pristupljeno (08.11.2023.)
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Razina obrazovanja turista znacajno utjece na njihove putnicke navike, interese i

preferencije. Grafikon 1. prikazuje udjele turista prema razini obrazovanja.

Grafikon 1. Stupanj obrazovanja

60
48.1
50 422
40 398 345
30 25
50 17.4
0

Srednja skola ili nize Visa skola Fakultet i vise

M Jadranska Hrvatska B Kontinentalna Hrvatska

Izvor: obrada autora prema podacima TOMAS istrazivanja 2019.

Drustva drugacije razine razvoja iziskuju potrebe razli¢itog ranga (prema
Maslowiljevoj hijerarhiji potreba). Osobe koje su ukljucene u turisticke tokove danas sve

su iskusniji te zahtijevaju veci broj potreba koje su sloZenije.

Kod obiljezja putovanja, u ovome istrazivanju se daje uvid o pratnji na putovanju,

grafikon 2. graficki prikazuje rezultate za obje regije.

Grafikon 2. Pratnja na putovanjima - kampisti
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Izvor: obrada autora prema podacima TOMAS istrazivanja 2019.



U Jadranskoj Hrvatskoj kampisti ponajvise dolaze u pratnji s obitelji, Sto je drugacije u
usporedbi s kontinentalnom hrvatskom. NajviSe turista dolazi bez pratnje, najmanji

postotak ispitanika dolazi u pratnji obitelji u ovoj regiji.

Tablica koja slijedi prikazuje ucestalost dolaska kampista u Republiku Hrvatsku,

fokusirajuci se na Jadranski i kontinentalni dio.

Tablica 2. Ugestalost dolaska inozemnih kampista u Hrvatsku

Broj posjete Kontinentalna Hrvatska Jadranska Hrvatska
Prva posjet 40% 17%
Druga posjet 921% 9%
3 do 5 posjeta 27% 20%
6 i viSe posjeta 13% 54%

lzvor: izrada autora prema podacima TOMAS istrazivanja 2019

Podaci ukazuju kako su kampisti lojalni gosti, udio lojalnih gostiju znacajno je veéi u

Jadranskoj u odnosu na Kontinentalnu Hrvatsku.

Istrazivanje TOMAS Zeli otkriti glavne razloge za posjet regijama. Podaci mogu pomoci u

razumijevanju preferencija posjetitelja i usmjeriti razvoj turisti¢kih ponuda.

Grafikon 3. Motivi putovanja — kontinentalna Hrvatska
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Izvor: obrada autora prema podacima TOMAS istrazivanja 2019.

Grafikon 3. otkriva kako je vecina kampista motivirana prirodom, razgledavanjem i

planinarenjem te razgledavanjem. Podaci dokazuju atraktivnost prirodnih ljepota, jezera,
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parkova prirode u kontinentalnom dijelu te Zelju turista za istrazivanje kulturnih i
povijesnih znamenitosti. U Jadranskoj Hrvatskoj motivi se razlikuju, §to ukazuju podaci

prikazani grafikonom 4.

Grafikon 4. Motivi putovanja — Jadranska Hrvatska
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lzvor: obrada autora prema podacima TOMAS istrazivanja 2019.

Podaci potvrduju kako su glavni faktori privlacnosti ove regije more, prirodne ljepote i
city break. Sve vec¢i interes budi tradicija, kulturna bastina i gastronomija Koji su

istovremeno izvori konkurentske prednosti.

Grafikon 5. prikazuje razloge izdataka na Jadranu i kontinentalnom dijelu zemlje.

Grafikon 5. Izdaci kampista po osobi izrazeni u eurima
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Izvor: obrada autora prema podacima TOMAS istrazivanja 2019.
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Visoka razina potro$nje kampista u kontinentalnom dijelu hrvatske ukazuje na visok
trzi$ni potencijal. Ono S$to je vazno jest infrastruktura koja ima potencijal povecati
konkurentnost i promicati turizam (Suleiman i Albiman 2014), stoga kontinentalni dio
mora uloziti u kamping infrastrukturu te razviti strategiju razvoja kamping turizma. U
ovome poglavlju razmatralo se istrazivanje TOMAS 2019., vidljivo je kako je potrebno
unaprijediti turisticku ponudu i infrastrukturu kako bi se zadovoljile potrebe turista te

povecao broj posjetitelja u kontinentalnom dijelu.
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3. Analiza stanja kamping turizma u OsjeCko-baranjskoj

Zupaniji

Hrvatska je destinacija mora, sunca i pijeska, ali i prekrasnih ravnica, brda, parkova i planina
a sa svojom prirodnom ljepotom, kulturnom bastinom i raznoliko$¢u ima brojne prilike za
napredak turisticke ponude ne samo u priobalnom dijelu i na otocima ve¢ i u unutras$njosti
zemlje. Jedna od prilika jest razvoj kamping turizma u kontinentalnom dijelu Hrvatske. U
ovom radu posebni naglasak biti ée na turizmu Osjecko baranjske Zupanije i posebice na
moguénostima razvoja kamping turizma.

U nastavku ovog poglavlja daje se uvid u ponudu kamping turizma u Osjecko baranjskoj
Zupaniji, navedene su glavne pretpostavke ulaganja u ovaj oblik turizma. Naposljetku
izradena je SWOT analiza kamping turizma. Na podru¢ju Osjecko-baranjske Zupanije
kamping turizam nije dovoljno razvijen i istrazen. TuristiCka ponuda Osjecko-baranjske
Zupanije ima brojne smjesStajne kapacitete, no kada je rije¢ o kapacitetima u kampovima
ponuda se sastoji od Kamp odmorista Family®®, Camping Suza Baranje * te moguénost
kampiranja na odmori$tu Drava Bistrinaca.

Kamp odmoriste ,,Family*, prvi je kamp na ovome podrucju, nalazi se u Kopacevu u
Baranji. Svoja vrata otvara 2012. godine, omeden tokovima rijeke Drave i Dunava. Selo se
nalazi na samom vanjskom robu parka prirode Kopacki rit, zbog svog polozaja stanovni$tvo
se tijekom povijesti bavilo ribolovom §to dokazuju i procelja tradicijskih kuc¢a. Kao $to je 1
spomenuto, mjesto je sa tri strane omedeno vodama na sjeveru ribnjakom i jezerom Sakadas,
a sa istoka i juga Biljskim jezerom. Mjesto je smjesteno izvan glavnih prometnica, gdje
prevladava mir i tiSina. Ovo je idealna destinacija za obiteljski izlet ili bijeg od gradske
jurnjave. Kopacevo o€arava svojim retro Sarmom, savrSeno je mjesto za istrazivanje bogate
prirode i raznolikosti ovog podneblja. Lokacija kampa omoguéava kampistima posjet

jednom od najbolje o¢uvanih poplavnih podrué¢ja u Europi. Park prirode zanimljiv je odabir

14 «“Suza Baranje Camping *, dostupno na https://camping.suzabaranje.com/ , (pristup 09.11.2023)
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mjesta za odmor, sadrzi sportsko-rekreativne aktivnosti, atraktivne plovidbe i popularno
promatranje i snimanje ptica. *°

Kamp ,,Family* na svojoj sluzbenoj stranici navodi kako je moguéa posjeta od 01.04. do
01.10., na raspolaganju je 19 travnatih parcela (57 osoba) koji imaju prikljucke za struju i
vodu. Takoder, kamp raspolaze kuhinjom, sudoperom s toplom vodom, sanitarni ¢vorom,
tuSevima i perilicom rublja. Kao dodatne sadrzaje navode se zajednicki prostor za rostiljanje
te prostor za druzenje uz TV. Kako su gosti kampova Cesto obitelji s djecom, istie se vaznost
dodatnih usluga za najmlade, ovaj kamp stoga u svoju ponuda stavlja moguénost
iznajmljivanja skutera ili kanua, takoder imaju na svome prostoru djecje igraliste. Pristup
Internetu je besplatan te je osiguran na minimalno 80% kampa, navodi se na stranici kako

su dozvoljeni kuéni ljubimci. °

Slika 1. Kamp odmoriste ,,Family*

Izvor: odabir autorice iz arhive Turisti¢ka zajednica op¢ine Bilje, pristup (09.11.2023.)

Mini kamp ,,Suza Baranje*, smjesten je u selu Suza u sredistu Baranje. Ova regija
prepoznatljiva je po vrhunskom vinu, prekrasnim vizurama vinograda i slavonskih

ravnica. Na stranici se navodi kako je kamp smjesten pored Drzavne ceste D212. Park

15 Turisti¢ka zajednica Op¢ine Bilje, Kopacevo: https://tzo-bilje.hr/mjesto/kopacevo/, (pristup 09.11.2023)
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prirode Kopacki rit udaljen je samo tridesetak kilometara od samog kampa. Kamp je u
blizini brojnih pjesackih 1 biciklistickih staza. Kamp sadrzi sanitarne jedinice, odvojene
muske i1 Zenske ¢vorove, tuSeve i umivaonike, vanjski sudoperi za pranje rublja, suda.
Takoder, sadrzi sjenicu za druzenje, prostor za rostiljanje i pripremanje hrane i djecja
igraliSta. Dozvoljeni su kuéni ljubimci. Kao dodatni sadrzaj kamp sadrzi i mini servis
bicikala, nabava svjezeg povr¢a iz vrta domacina gdje kampisti mogu sami birati i ubrati
povrée. Kamp omogucava pripremanje autohtonih jela. Telefon i pristup internetu dostupni
su na cijelome kampu, vazno je istaknuti kako je kampu dodijeljena oznaka ,,Ok Mini

Camps* Y. Slika 2. prikazuje zajednicki prostor za rostiljanje i predivne travnate parcele. 18

Slika 2. Camping ,,Suza Baranje*

lIzvor: Camping ,,Suza Baranje*, dostupno

> https://camping.suzabaranje.com/en/< pristup (09.11.2023.)

Odmoriste Drava Bistrinci, izletiste s mlinom-vodenicom i prostorom za kampiranje uz
obalu rijeke Drave kod Bistrinaca smjesteno je kod Belis¢a. Godine 2020. kao dio projekta
»Zelene staze Dunava i Drave®, grad BeliS¢e i op¢ina Erdut, realizirali su istrazivacki kamp

zamlade. Preko 80 mladih provelo je tri dana u istrazivackom kampu. Mladi su prisustvovali

17 “Camping. Hr”, dostupno na > https://www.camping.hr/hr/kampovi/suza-baranje< , (pristup
09.11.2023.)

18 OK Mini Camps, kamping udruzenje Hrvatske 2010. pokreée projekt kvalitete s ciljem certificiranja
standarda kvalitete malih kampova kapaciteta do 200 osoba.
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okruglom stolu na temu ,,Zero Waste Life*, osmisljen od strane udruge Zeleni Osijek. Uz to
sudjelovali su na nekoliko radionica na temu ekologije i odrzivog turizma. Uz sve edukativne
sadrzaje jedna od radionica bila je voznja kanuom, gdje su mladi uzivali u prirodnim
ljepotama kanala. Kamp je zavr$io u volonterskom duhu, te je prikupljano smece na divljem
odlagalistu misao je akcije kako ,,svi zajedno malim postupcima mozZemo utjecati na okolis*.
Ovaj projekt sufinancirala je Europska Unija iz Europskog fonda za regionalni razvoj*°.
Pozitivan primjer iz prakse mogao bih nadahnuti i motivirati druge skole da osmisljavaju
sliéne programe. Primjerice, program gdje ucenici osmih razreda iz osnovnih $kola na
podrucje Osjecko-baranjske Zupanije u sklopu nekoliko predmeta izucavaju tehnike prve
pomo¢i, samostalno istrazuju o vjeStinama prezivljavanja na otvorenom. Takoder, program
mogao bih obuhvatiti ¢itanje karata i snalaZzenje s kompasom. U sklopu programa, ucenici
bih samostalno osmisljavali aktivnosti koje ¢e se provoditi tijekom kampiranja uz to bih
postavljali Satore, opremu, prikupljali drva i dr. Uz osmiSljene aktivnosti ucenika, mentori
bi osigurali provedbu drugih aktivnosti poput; ribolova, odbojke, nogometa, ,,scavenger
hunt-a“, voznja kanuom, identifikacija biljaka. Program bih promicao osobni razvoj,
kreativnost te osjecaj zajednice. Hrvatska svojom raznoliko$¢u pruza brojen prilike za razvoj
turizma u unutra$njosti, razmatraju¢i prirodnu i kulturnu bastinu OBZ, postoje moguénosti

za obogacivanje ponude i stvaranje jedinstvenih iskustava.

Slika 3. Odmoriste Drava Bistrinaca

Izvor: odabir autorice iz arhive Grad Belisc¢e, dostupno na >https://belisce.hr/> pristup
(08.11.2023.)

19 Informacije dostupne na: https://belisce.hr/preko-80-mladih-provelo-3-zabavna-i-edukativna-dana-u-
istrazivackom-kampu-na-odmoristu-drava-u-bistrincima/ (pristup 08.11.2023.)
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3.1.. Prirodna i povijesna baStina Osjecko-baranjske Zupanije

U ovome poglavlju opisuje se prirodna i povijesna bastina OsjeCko-baranjske Zupanije.
Podneblje je koje oduzima dah svojom prirodnom i kulturnom bastinom, cineéi tako
savrSenu destinaciju za sve koji zele pobjec¢i od svakodnevice i istraziti ¢aroliju Slavonije.
Zupanija nudi jedinstvenu kombinaciju netaknute prirode, bogate povijesti te izvrsne
gastronomije, moguce je reci da je ovo neotkriveni dragulj kontinentalne Hrvatske. Priroda
OBZ obilju ljepotama, misteriozne moévare i $ume, plodna polja i Zivotopisni vinogradi
idealni su za ljubitelje aktivnog odmora. Posjetitelji mogu uzivati u pjesacenju, biciklizmu,
ribolovu na rijekama ili jezerima. Ova regija poznata je po izletnickom mjestu Park prirode
Kopacki rit, koji nudi jedinstvenu priliku za promatranje raznovrsne faune i flore. No,
Osjecko-baranjska zupanija nije samo poznata po prirodnim ljepotama, povijesna bastina
ovog kraja seze jo§ u davnine, moguce je posjetiti znamenite dvore (dvorac Eltz), crkve i
spomenike. Regija je raj za vinogradare i ljubitelje vina. Stanovnici su ponosni na svoje
autohtone sorte poput GraSevine, Traminca i Frankovka, tradicija vinogradarstva ovdje se
prenosi S generaciju na generaciju. Putovanje kroz okus omoguciti ¢e posjet vinskim
podrumima, gdje je svaka boca izraz truda, dugogodiSnjeg znanja i ljubavi. Ovdje, u srcu
Slavonije, vinima, loza se gaji od kraja tre¢eg stolje¢a i1 rimskih vremena. Vinogorje
Feric¢anci, smjesSteno je zapadno od Nasica, vinogorje Pakovo, Baranjsko te vinogorje Erdut.
Povijest im seze od dvjestotinjak godina do preko pola tisuélje¢a u proslost. 2

U jugoisto¢nom dijelu Baranje, smjestio se park prirode Kopacki rit ¢ije ukupno poplavno
podrucje zauzima povrSinu od 33.010 ha, od ¢ega je zastiCeno 17.700 ha. Podrucje od 7.000
ha je kategorizirano kao posebni zooloski rezervat. Ovo podrucje zasti¢eno je kao ,,Ratarsko
podrucje, poznato po svojim atraktivnim moc¢varnim krajolicima i1 bogatstvu Zivotinjskog

svijeta. Kako bi se Sto bolje valoriziralo ovo podrucje potrebno je razviti i rubne zone

20 Turisti¢ka zajednica Osijek , KuSaonice vina (vinoteke) https://www.tzosijek.hr/kusaonice-vina-i-piva-
655, pristup (20.05.2024.)
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Kopackog rita, Bilje, Kopacevo, Lug i Vardarac kao buduc¢a podru¢ja turisticko-ugostiteljske
ponude. Turisticka zajednica op¢ine Bilje tijekom godina na ovom podrucju razvile su se
bojne biciklisticke rute (biciklisticka staza Osijek-Bilje, Panonski put mira, Eurovelo 6 —
Dunavska ruta, Amazon of Europe), u skupu projekta turisticka zajednica naglasava kako
ée kruzne rute prolaziti pored turistickih objekata, restorana, prirodnih lokaliteta i dr. %
Vidljivo je kako Osjecko-baranjska Zupanija ulaze u razvoj cikloturizma. No, i dalje
postoji puno mjesta za napredak. Na podrucju ove Zupanije potrebno je osmisliti smjestajne
objekte koji ¢e imati naznake ,bike&bed”, zadovoljavajuéi tako potrebne uvjete iz
Pravilnika o razvrstavanju, kategorizaciji i posebnim standardima ugostiteljskih objekata iz
skupine Hoteli. Obzirom da cikloturisti preferiraju zdrav, rekreativan nacin Zivota, nize
cijene 1 uzivaju u prirodnim ljepotama potencijalni su gosti kampova na ovome podrucju.
Cikloturisti najées¢e putuju u skupinama, preferirajuci jeftinije oblike smjestaja ili kampove,
na podru¢ju ove Zupanije postoje nekolicina kampova koja zadovoljava uvjete za prihvat
cikloturista, a to su kamp ,,Camping Suza Baranje“ u Suzi, bike kamp u Osijeku koji je
osmisljen za potrebe ,,Pannonian Challengea™ te kamp Borovik zapadno od Pakova.
Navedena su turisti¢ka odredista nedovoljno opremljena dodatnim sadrzajima kao §to su;
kampovi, ugostiteljski objekti, javni toaleti, odmorista, putokazi. No, moguce je prepoznati
moguénost za daljnji razvoj. Prirodne ljepote, mirno ruralno okruzenje i raznovrsna
gastronomija klju¢ su za razvoj ovoga oblika turizma. Infrastrukturu je nuZno unaprijediti
gradnjom, obnovom ve¢ postojecih biciklistickih prometnica, postavljanjem veceg broja
signalizacija, pove€anjem mjera sigurnosti, osmiSljavanje mobilne aplikacije 1 sl. Takoder,
potrebno je educirati sve sudionike u razvoju cikloturizma, odrzavati seminare, sajmove,
omoguciti prekvalifikacije te povecati stru¢ni kadar ovoga podrucja. S obzirom da dionice
moraju imati barem jednostavne smjestaje te objekte za posluZivanje hrane i pi¢a, nuzno je
izgraditi pratecu infrastrukturu. Potaknuti 1 dati financijske potpore obiteljskim
poljoprivrednim gospodarstvima za postavljanje mobilnih kuéica, razvoja privatnih

kampova.

2L Turisti¢ka zajednica Opéine Bilje, https://tzo-bilje.hr/outdoors/biciklisticke-rute/ , (pristup 20.07.2024)
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Prostor Slavonije obuhvaca brojne atrakcije medunarodnog i nacionalnog znacaja. Veliki
broj atrakcija nalazi se u gradu Osijeku koji je najveci grad ove Zupanije te kulturno srediste.
Grad se isti¢e kao najzeleniji hrvatski grad, obuhvacajuéi dvadeset i dva zelena parka.??
Sakuntalin park je proglasen najljepSim parkom u Hrvatskoj 2023. godine. Medu
najznacajnijim osjeckim arhitektima nalazi se Viktor Axmann, zajedno s Ivanom Domesom
projektira park Sakuntala. Park se nalazi na periferiji Gornjeg grada, nazvan prema statui

djevojke s palminom granom u ruci. 23

Slika 4. Sekuntala park

Izvor: odabir autorice prema arhivi ,,Visit Osijek®, prisutp (20.05.2024.)

Perivoj kralja Petra KreSimira IV. rasprostranjen je na 24.200 m2, jedini je perivoj
francuske vrtne arhitekture u ovome gradu. Ova vrsta arhitekture pridaje vaznost simetriji u
tlocrtu te rasporedu biljaka, a park sadrzi trideset i Sest svojti drvec¢a i grmlja. 1 Unutar
perivoja nalazi se veliki broj staza usmjerenih na sve Cetiri strane svijeta. Godine 1973. park

je zasti¢en kao spomenik parkovne arhitekture.

22 Turisticka zajednica Osijek, (pristupljeno 20.05.2024, https://www.tzosijek.hr/znamenitosti-57)
23 Gacunski, Dragica, 1996. Osjecki perivoji i drvoredi, Anali Zavoda za znanstveni rad u Osijeku, svezak
12, Osijek, 87. str.
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Slika 5. Perivoj kralja Kresimira I'V.

Izvor: odabir autorice iz arhive TZ Osijek pristup (20.05.2024.)

Perivoj kralja Drzislava nastaje u 18.stoljeéu u okviru tvrdavskih glasija?*, rasprostranjen
je na 28.386 m2. Projektirao ga je dipl. ing. Silvan Seissel, prvotno je namijenjen za
drustvene aktivnosti te je u to doba predstavljao jedno od najatraktivnijih dijelova Osijeka.
ZPosebnost ovog perivoja jest geometrijski tlocrt te glazbena $koljka, namijenjena
koncertima. 26Svake prve subote u mjesecu, odrzava se Sajam antikviteta te od 2024. mijenja
svoju lokaciju odrzavanja iz Tvrde u Park kralja Drzislava, §to omogucava osnazivanje
manifestacije uvodenjem glazbenog programa u prostoru ,,prirodne pozornice®, poznate kao
,Skoljka“. Nositelj aktivnosti je Grad Osijek, TZ Osijek. Takoder, TZ Osijek osmisljava
program ,,0Osjecke ljetne noé¢i, cilj je obogati program na gradskim ulicama i trgovima u
srediStu grada. Manifestacija kroz svoj program Zeli pokazati eno-gastronomsko bogatstvo
grada, omoguciti kulturno-umjetnickim drusStvima i glazbenicama da prezentiraju rad. U
sklopu manifestaciju postoji dogadaj ,,In da Sofa®, provodi se kao ,,Popu-up* no¢ni bar koji
organizira DJ zabave za mlade tijekom ljeta na raznim osjeckim prostorima i parkovima.
Prijasnjih godina program se odvijao u Sakuntala parku, Perivoju kralja Drzislava i drugim
poznatim osjeckim lokacijama. Turisticka zajednica Osjecko-baranjske Zupanije takoder
prepoznaje potencijal i posebnost perivoja grada Osijeka te smjeSta manifestaciju ,,Vecer

vina&umjetnosti* u Perivoj kralja Tomislava. Manifestacija je putovanje kroz ¢aroliju vina,

24 Glasija (franc.), izravnano zemljiste ili nasip ispred vanjskog zida.
25 Blatan¢ié¢, 1., Mikolas, A., 2010., Essehist: Osjecki perivoji.
% Gucunski, Dragica, 2002. Osje€ki perivoji i drvoredi, Drzavni arhiv, Osijek
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umjetnosti i glazbe okupljaju¢i nekoliko tisuca zaljubljenika vina. Nositelji turizma na
ovome podrucju prije svega su gradovi Osijek, Donji Miholjac, Pakovo, Nasice, Belisce te

op¢ine Bilje, Bizovac, Draz i Erdut.

(13

Slika 6. ,,Vecer vina&umjetnosti

Izvor: Grad Osijek, dostupno na >https://www.osijek.hr/odrzana-prva-ovogodisnja-vecer-vina-

i-umjetnosti//> pristup (20.05.2024.)

Moguce je zakljuéiti kako je Osjecko-baranjska zupanija idealna destinacije za kampiste
zahvaljujuéi predivnoj prirodi i kulturnoj bastini. Regija omogucava bijeg od svakodnevice
i nudi bezbrojne aktivnosti tijekom kampiranja, od pjesacenja, biciklizma do ribolova. Osim
toga, izvrsna gastronomija i tradicija vinogradarstva omogucava kampistima da osjete

autenti¢nu Slavoniju izvan granica kampa te uziva u blagodatima regije.

3.2. Strateski dokumenti razvoja turizma u Osjecko-baranjskoj

Zupaniji

Prema strategijskim razvojnim dokumentima, ,,Plan razvoja Osjecko-baranjske Zupanije do
2027. godine®, navedeno je kako je razvoj turizma jedan od ciljeva OBZ-a. Potrebno je
valorizirati zdravstveni turizam, sportski, eko, lovni i ribolovni turizam. Kao problem ovog
sektora navodi se nedostatnost sredstava za turisticke investicije.

Zupanijska razvojna strategija Osje¢ko-baranjske Zupanije do 2020. godine, navodi

kako zahvaljuju¢i prirodnim, kulturnim i1 ekoloskim o¢uvanostima resursa Zupanija ima
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veliki potencijal za razvoj razli¢itih oblika kontinentalnog turizma. Razvoj turizma lezi na
ljeciliSnom, rekreativnom, lovnom i ribolovnom te seoskom turizmu. Navodi se protfelj
turistickih aktivnosti/proizvoda gdje su nabrojani ruralni/seoski turizam, cikloturizam, lov i
ribolov, poslovni turizam, konjicki turizam, vjerski turizam, ekoturizam, kulturni turizam, ,
vinski i gastro turizam, Sportovi na vodi. Moguce je uociti kako u ovome strateSkom
dokumente nigdje nije specifi¢no spomenut kamping turizam niti smjestajni kapaciteti u
kampovima. StrateSki dokument, ,,Master plan turizma Osjecko-baranjske Zupanije, 2017,
u poglavlju ,,2.5.3. Ponuda i struktura smjestaja“, navodi kako je u 2015. godini
raspolagalo s 2.742 kreveta koji su rasporedeni u hotelima, privatnim smjestajima,
kampovima i drugim tipovima smjestaja. Tablica 3. prikazuje kako je smjeStaj u
kampovima svega 1%, a najviSe ima kreveta u hotelskim smjeStajima iznose¢i 44% od

ukupne ponude.

Tablica 3. Smjestajni kapaciteti u OBZ 2015.

Tipovi smjestaja Broj kreveta Udio
Hotelski smjeStaj 1218 44%
Privatni smjestaj 936 34%
Kampovi 30 1%
Ostalo 558 20%
Ukupno 2742

Izvor: TZ Osjecko-baranjske Zupanije, Horwath HTL, travanj 2016.

Mjere poticanja specifi¢nih oblika turizma u ovom dokumentu su: poticanje izgradnja
staza za rekreacijski turizam, kajak staza, kampova, odmorista i prenoéista. Podupiranje
izgradnje objekata i aktivnosti koje doprinose unapredenju lovnog, sportskog,
zdravstvenog 1 drugih specifi¢nih oblika turizma. Kao nacin poboljSanja turistickih
proizvoda, navode se moguce nove aktivnosti u elementu ,,kratkog odmora®, dozivljaj
ruralnog zivota i sudjelovanje u tradicijama regije: posjeta lokalnim kulturnim i povijesnim
atrakcijama, kampiranje u vinogradima, gastro ture i te¢ajevi kuhanja itd.

Ideje koje bi uklopile navedene elemente, a istovremeno promoviraju rekreacijske
aktivnosti, lokalne tradicije i ruralni zivot, temelje se na osobnim prijedlozima i analizi

dostupne dokumentacije:
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Tematski kamp ,,U svijetu tradicije®, organizacija kampa s tematskim aktivnostima
predstavljajuci lokalne obicaje i kulturu. Kampisti bi imali opciju sudjelovati u
radionicama izrade tradicijskih specijaliteta, izrade suvenira ili u¢enje lokalnih zanata
(npr. Tkanje), radionicama u kojima se uce tradicionalni plesovi ovoga podrucja.
Moguénost boravka u smjestajnoj jedinici ,,Bacva 2024, stvaranjem partnerstva s
lokalnim vinogradima koji bi nudili kampiranje unutar svojih parcela. Kampisti bi imali
dodatne sadrzaje; berba grozda, kusanje vina, gastro ture (organizirane ture koje vode
kampiste kroz lokalne trznice, restorane, daju¢i im moguénost kusanja domacih
specijaliteta i kulture), teCajevi kuhanja s poznatim kuharima. Takoder, postojala bi
moguénost iznajmljivanja bicikla ili kajaka.

U okviru kampa uz podrSku grada i manifestacije ,,Pannonian Challenge*, izgradile
bi se staze za pjesacenje, biciklisticke rute, skate park. Povezujuci tako prirodne ljepote
1 kulturne atrakcije regije. Uz navedeno, postojale bi organizirane rute na ve¢ dobro
poznatim biciklisti¢kim i pjeSackim rutama uz stru¢no vodstvo.

Ciljana grupa navedenog kampa su mladi parovi, grupe prijatelja, obitelji s djecom te
individualci. Nekoliko nacina za promociju kampa, jest druStvene mreze (Instagram,
TikTok, Facebook), organizacija izazova gdje posjetitelji dijele svoje najbolje trenutke u
kampu uz odredeni hasthag. Najbolja objava moZe osvojiti popust ili besplatni boravak.

Takoder, na drustvenim mreZzama bi se ostvarilo partnerstvo s influencerima,
putnickim blogerima. Uz navedeno, predstavnici kampa bih sudjelovali na sajmovima
gdje bih kroz mini radionice, panoe, broSure i letke promovirali kamp. Ostvariti
uspjesnu suradnju s turistickom zajednicom, kako bi unaprijedili ponudu, privukli
posjetitelje 1 osigurali odrzivost lokalnog turizma. Osmisljavanje marketinskih
materijala (letci, brosure, online reklame) isticuci atrakcije kampa 1 lokalne aktivnosti.
Kroz informativne kampanje, educiralo bi se posjetitelje o vaznosti o¢uvanja prirode,
lokalnih tradicija i1 kulture kroz radionice i seminare koje bi vodili stru¢njaci iz
turisticke zajednice u suradnji s kampom.

Istrazujuéi strateske dokumente razvoja turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji, otkriva
se razvojni projekt ,, Kamp Bizovac 2016.“, Hrastovi¢ inzinjering navodi kako se planira
izgradnja uz postoje¢i kompleks kupaliSta Bizovac, formiranje polja u kojima se nalaze

nekoliko funkcionalno odvojenih cjelina: recepcija, sanitarni ¢vor, bungalovi i kamp
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kucica. Prevideno je izgraditi nekoliko funkcionalnih cjelina unutar kampa, a svaka zgrada
je neovisna o ostalim zgradama:
- recepcija: smjestena uz sjeverni pristupni put
- bungalovi: isto¢ni blok kampa
- sanitarni ¢vor: juzni pristup kampa
- zapadni blok: kamp kucice
Povrsina gradevine; recepcija zauzima 65,3 m2, bungalov 32,9 m2, sanitarni ¢vor 91,6
+ 39,5 + 80,4 m2 u tri zgrade. Gradevine biti ¢e od klasi¢nih gradevinskih materijala, bol
opekom te armirano-betonskim konstrukcijama. Kroviste je zamisljeno s drvenom
konstrukcijom i glinenim pokrovom. Navedene gradevine su javno turisti¢ki smjestaj
turista tijekom poslovne godine. Ocekivana je veca posjecenost u razdoblju ljetnih mjeseci,
a ne predvida se rad kampa tijekom zimskih mjesec. Ukupno se o¢ekuje 250-300 osoba u
kampu. 2’ Projekt nije realiziran.

Slike 7. Nacrt Kampa Bizovac

BEH fw '

Izvor: Hrastovié, inzinjering d.o.o.

U Master planu turizma OBZ, naveden je razvojni projekt ,,Glamping resort“.gdje su
navedeni podaci o lokaciji, argumenti za prioritet investicije, osnovni koncept, okvirna

procjena investicije te inspiracija. Navedeno je kako lokacija mora imati visoku

2 projektant: Dario Hrastovi¢, dipl.ing.stroj.

24



ambijentalnu vrijednost u prostoru o¢uvane prirode s atraktivnom scenografijom (pogled

na jezera, rijeka, vinograde) jer su to klju¢ne predispozicije buduce lokacije glamping

resorta.

Osnovni koncept navodi:

20 do 40 glamping jedinica s ukupnim kapacitetom 80 do 160 kreveta
ulazni dio s recepcijom

restoran i bar

manji prostor za sastanke, radionice, teambuilding

vanjski grijani bazen

atraktivna hortikultura

sportski 1 rekreacijski sadrzaji (bicikli, multifunkcionalni sportski teren)

Okvirna procjena investicije iznosi od 2 do 3,5 milijuna eura. Inspiracija su Garden

Village Bled te Herbal Glamping Resort Ljubno. 220Ovaj projekt nije zaZivio te u Osjeckoj-

baranjskoj Zupaniji niti u 2023. godini ne postoji ovaj oblik smjestajnih jedinica. S druge

strane grad Orahovica udaljen je 77 kilometara od Osjecko-baranjske Zupanije te danas

glasi kao destinacija koja je top odrediste za ljetni odmor daleko od mora. Na ovome

prostoru realizira se uredenje turisti¢ko-rekreacijskog centra, izgradnjom bungalova, hotela

te popratnih sadrZaja (zip line, pjeSacke ture) . Gradnja 14 bungalova, kapaciteta 28 osoba

koji ¢e biti otvoreni cijelu godinu smanjiti ¢e sezonalnosti te povecati broj zaposlenih.

Zakljudak analize prostorno planske i strateske dokumentacije OBZ ukazuje na znadajne

potencijale za razvoj turizma, s naglaskom na zdravstveni, sportski, eko i lovni turizam.

Glavni prioritet je diverzifikacija turistickih proizvoda kao §to su cikloturizam, konjicki,

vjerski te gastro turizam, s posebnim fokusom na razvijanje kamping turizma. Grad

Orahovica predstavlja pozitivan primjer turistiCkog razvoja. Kroz partnerstvo s turistickom

zajednicom i koriStenje modernih i tradicionalnih marketinskih kanala, Zupanija ima

potencijal postati atraktivna destinacija kontinentalnog turizma.

28 Master plan turizma Osjecko-baranjske Zupanije, 2017, Osijek.
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3.2. SWOT analiza kamping turizma u Republici Hrvatskoj i Osjecko-

baranjskoj Zupaniji

U ovome poglavlju napravljena je SWOT analiza kamping turizma u RH i OBZ-a. SWOT

analiza najvazniji je alat prilikom donosSenja strateskih odluka, sastoji se od proucavanja

vanjske i unutarnje okoline?®. Unutarnja okolina odnosi se na snage i slabosti, a vanjska

obuhvaca prilike i prijetnje. U nastavku rada napravljene su tablice u kojima se opisuje

snage, slabosti, prilike te prijetnje kamping turizma u Republici Hrvatskoj te Osjecko-

baranjskoj zupaniji.

Tablica 4. SWOT ANALIZA kamping turizma Republike Hrvatske

Snage Slabosti

-povoljan geografski polozaj

-pogodna klima

-prepoznatljivost zemlje kao kamping destinacije
-prihvatljive cijene i kvaliteta kampova
-potencijalna domaca, ali i inozemna potraznja koja

poznaje kampiranje u unutrasnjosti

Prilike

-lojalnost posjetitelja

-porast potraznje za odrzivim (eko) kampovima u
unutrasnjosti

-rast kamping turizma — nova trzista

-kamping turizam otvara moguénost gospodarskog
rasta

Izvor: samostalna izrada autora

- izraZena Sezonalnosti

- nepostojana jasno definirana vizija, strategija razvoja
kamping turizma

- nedostatak kapaciteta na kontinentalnom dijelu RH

- nedovoljna diferenciranost

- nedostatak poduzetnickih inicijativa

-nedostatak urbanistickih planova koje predvidaju

razvoj kamping turizma na podrucju zupanije

Prijetnje
-pad potraznje uslijed ratova, klimatskih promjena
-nedovoljna promocija, pozicioniranje na emitivnim
trziStima
-jaka konkurencija inozemnog trzista

-ekoloske katastrofe, neociS¢enja

29 Buble M., Menadzerske vjestine, Zagreb, Sinergija, 2010., str.19
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Republika Hrvatska ima strateSku prednost zbog lokacije koju je potrebno dodatno

iskoristiti za privlacenje turista, uz navedeno nuzno je osmisljavanje strategije za rjeSavanje

sezonalnosti te investirati u diversifikaciju ponude kako bi se produZila sezona te privukli

razli¢iti profili turista u razli¢ite dijelove zemlje. U nastavku rada prikazana je Tablica 5.

SWOT ANALIZA kamping turizma u Osjecko-baranjskoj Zupaniji te ¢e se usporediti

elementi i dati osvrt.

Tablica 5. SWOT analiza kamping turizma u OBZ

-sigurnost

-prirodna bogatstva, ugodna klima

-oCuvanost eko sustava i ekoloska proizvodnja za

razvoj eko turizma

-vinske ceste, uredenje biciklistickih i rekreativnih

staza za Setnju

-gostoljubivost lokanog stanovnistva

Prilike
- geoprometni polozaj OBZ — moguénost
inozemnog investiranja
-koristenje EU fondova
-porast turista s razvijenom svijeS¢u o zastiti
prirode i okolisa
-rast potraznje u kamping turizmu
-mogucnost cjelogodisnjeg poslovanja

-Clanstvo Europske unije

Izvor: samostalna izrada autora

-nedovoljno razvijena turisticka infrastruktura

-nedovoljno/nepostojanje ovog oblika smjestajnih

kapaciteta

-nedovoljno strucno obrazovanje turistickih

djelatnika/zajednica

-nedovoljna promocija destinacije na emitivnim

trziStima

-nepostojanje strategije razvoja kamping turizma
Prijetnje

-odljev obrazovnog stanovnistva

-klimatske promjene

-zelje/ocekivanja gostiju se mijenjaju iz dana u dan

-inozemna konkurentnost i povoljnije susjedne zemlje

-porast inflacije

Iz navedenog moguce je zakljuciti kako postoj nekoliko klju¢nih prednosti koje ova

regija posjeduje. Osjecko-baranjska zupanija moze se pohvaliti raznolikim prirodnim

resursima i kulturnim znamenitostima, sto je znacajno za privlacenje turista koji traze

autenticnost 1 prirodne ljepote. Takoder, Osjecko-baranjska Zupanija smjestena je u blizini
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broj dolazaka posjetitelja. Zupanija nudi raznovrsne moguénosti za aktivan odmor i
istrazivanje prirode, s vise od 240 kilometara biciklistic¢kih staza i planinarskih/pjesackih
staza. Navedeno jest snaga ove Zupanije te nacin privlacenja kampista. Slavonska tradicija
te gostoprimstvo dodatno mogu obogatiti iskustvo posjetitelja, stvaraju¢i ugodnu i
prijateljsku atmosferu tijekom njihova boravaka. U dana$nje vrijeme, sigurnost postaje sve
vazniji faktor prilikom odabira turisti¢kih destinacija. Osjecko-baranjska Zupanija
osigurava siguran i ugodan boravak posjetiteljima. 1z tablice moguce je zakljuciti kako se
povecava rast ekoloske svijesti, povecanjem broja turista koji podrzavaju eko turizam
pruza priliku za razvoj odrzivih oblika turizma, poput eko-kampova i obiteljskih kampova,
¢ime je moguce povecati konkurentnost kontinentalnog kampinga. Osjecko-baranjska
Zupanija ima potencijal pozicioniranja kao atraktivno odrediste kamping turizma, a uz
pravilno usmjeravanje resursa i razvoja infrastrukture, moze postati vodece odrediste za
zaljubljenike prirode i kulturne bastine. SWOT analiza predstavlja snazan alat za razvoj
kamping turizma u RH, zakljucuje se kako je od iznimne vaznosti usmjeravanje resursa na
diversifikaciju ponude i promociju destinacije, ¢ime bi se produzila sezona i privukli

razli€iti profili turista.
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4. Empirijski dio zavrSnog rada

Cetvrto poglavlje rada odnosi se na rezultate provedenog istraZivanja za potrebe ovog
rada. Istrazivanje vezano uz temu rada ,,Potencijal razvoja kamping turizma u Osjecko-
baranjskoj zupaniji®, provedeno je prikupljanjem primarnih podataka putem anketnog
upitnika. Istrazivanje je provedeno na podru¢ju RH, no u istrazivanju su mogli sudjelovati
ispitanici izvan RH. U ovome poglavlju objasnit ¢e se metodologija istrazivanja, rezultati

istrazivanja te zakljucak rezultata istrazivanja.

4.1. Metodologija istrazivanja

Istrazivanje je provedeno prikupljanjem primarnih podataka putem anketnog upitnika.
Proveden je 1 izraden uz pomo¢ platforme Google obrasca, u cilju §to efikasnijeg i
jednostavnijeg provodenja i obrade rezultata u razdoblju od 30. kolovoza do 1. rujna 2024.
godine. Anketa sadrzi trideset i jedeno pitanje otvorenog i zatvorenog tipa sa svrhom
dokazivanja/odbacivanja postavljenih hipoteza u ovome radu. Provedeno je od 30.
kolovoza 2024. do 1.rujna 2024. putem drustvene mreze Facebook. Istom je pristupilo
ukupno 133 ispitanika koji su odabrani slu¢ajnim odabirom. Prvim dijelom ankete
prikupljeni su sociodemografski podaci o ispitanicima. Drugi dio ankete sadrzavao je
pitanja na koja su ispitanici mogli otvoreno odgovoriti pomocu Likertove skale. Pitanja 21.
i 23. odnose se na dokazivanje/odbacivanje hipoteze H1. Pitanja 27. i 28. odnose na
dokazivanje/odbacivanje hipoteze H2 te 30. pitanje odnosi na dokazivanje/odbacivanje
hipoteze H3.

Sekundarni podaci prikupljeni su iz brojnih razli¢itih izvora poput knjiga, znanstvenih

te stru¢nih ¢lanaka, takoder iz relevantnih internetskih izvora.
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4.2 .Rezultati istrazivanja

U ovome poglavlju analizirati ¢e se 1 objasniti rezultati provedenog istrazivanja.
Istrazivanje je provedeno na uzorku od 133 ispitanika koji su odabrani slu¢ajnim
odabirom. Anketa je provedena na podru¢ju RH, no omoguceno je sudjelovanje ispitanika
izvan RH. IstraZivanje je provedeno s ciljem da se utvrdi potencijal i postoji li moguénost
razvoja kamping turizma u OBZ. Prvi dio ankete se odnosi na soci demografske podatke,

koji su prikazani u nastavku.

Sociodemografski podaci:

a) Dob ispitanika
Grafikon 1. ,,Dob ispitanika“ prikazuje analizu dobi ispitanika koji su sudjelovali u
istrazivanju.

Grafikon 1. Dobna struktura ispitanika

Dob ispitanika
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Zakljucuje se kako se najviSe ispitanika nalazi u dobnoj skupini izmedu 20-29 godina,
koja ¢ini 26% ukupnog uzorka. Slijedi dobna skupina od 40 do 49 godina s 24% ispitanika,
dok 18% ispitanika pripada dobnoj skupini od 30 do 39 godina. Samo 8% ispitanika
pripada skupini od 0 do 19 godina, takoder 8% ispitanika pripada dobnoj skupini 60+
godina. Usporeduju¢i navedene podatke s TOMAS istrazivanjem, vidljivo je kako postoji
nesrazmjer, ukazujuéi na manjkavost distribucije ankete na koju se odazvalo ve¢inom

mlada populacija.
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b) Stupanj obrazovanja

U grafikonu 2. analizira se stupanj obrazovanja ispitanika.

Grafikon 2. Stupanj obrazovanja ispitanika
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Iz grafickog prikaza moguce je zakljuciti kako vecina ispitanika ima srednju stru¢nu
spremu, usporedujuci podatke s TOMAS istrazivanjem vidljiva je razlika izmedu
dobivenih rezultata. Udio fakultetski obrazovanih gostiju znatno je ve¢a u TOMAS
istraZivanju, a najmanji udio je sa srednjom Skolom. Navedeno ukazuje na jedno od
ogranicenja istrazivanja, mali uzorak ne moze dati potpuni uvid u misljenje pripadnika svih

populacija.
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c) Status zaposlenja ispitanika
Grafikon 3. prikazuje radni status ispitanika, podaci mogu pomoci pri kreiranju ponude

koja ¢e odgovarati potrebama i moguénostima razli¢itih grupa.

Grafikon 3. Status zaposlenja ispitanika
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Iz grafikona je vidljivo kako je najveci broj ispitanika zaposlen, prilikom razvoja ponude
potrebno je osmisliti posebne vikend pakete ili sezonske popuste kako bi se privukli
zaposleni koji traZe kratki bijeg iz svakodnevice. Sljedec¢a zastupljena grupa jesu
studenti/ucenici, privlacenje ove vrste gostiju moguce je putem razvijanja studentskih

popusta, avanturisti¢kih paketa te kampova s pristupaénijim cijenama.
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d) Boraviste ispitanika

Grafikon 4. ,,Boraviste ispitanika®, prikazuje geografski raspored ispitanika.

Grafikon 4. Boraviste ispitanika
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Zemlje izvan

Najveci broj ispitanika boravi na podrucju Isto¢ne Slavonije, Istre i Primorja. S obzirom

da je najveéi broj ispitanika u blizini OsjeCko-baranjske Zupanije nije u potpunosti moguce

otkriti potencijal ovoga podrucja. Jedno od granicenja jest ¢injenica da je anketa provedena

putem interneta, takoder veli¢ina uzorka jest ogranicenje. Mali broj ispitanika onemoguc¢ava

donosenje zakljucaka za Citavu Republiku Hrvatsku i Sire.
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e) Pratnja na putovanju
Grafikon 5. prikazuje podatke o pratnji ispitanika tijekom putovanja. Sudionicima
istrazivanja ponudeno je ¢etiri moguénosti odgovora, pri ¢emu su mogli odabrati samo

jednu.

Grafikon 5. Pratnja na putovanju ispitanika
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Rezultati pokazuju da najveéi postotak ispitanika putuje u drustvu ¢lanova obitelji.
Ukoliko se uzmu u obzir podaci TOMAS istrazivanja 2019, navedeno je kako kampisti u
kontinentalne dijelove ponajvise dolaze samo s partnerom, a na drugom mjestu jest
putovanje s clanovima obitelji. Velika razlika izmedu uzoraka ukazuje na manjkavost

istrazivanja, mali broj ispitanika uzrokuje ne precizno saznanje o obiljeZju potraznje.
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f) Ucestalost putovanja ispitanika
Grafikon 6. Odnosi se na ucestalost putovanja ispitanika, ponudeno je tri odgovora od

kojih je moguce oznaciti samo jedan.

Grafikon 6. Ugestalost putovanja ispitanika

Ucestalost putovanja ispitanika
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Podaci otkrivaju kako veliki broj ispitanika putuje jednom do dvaput godisnje, znacajan

udio ispitanika koji putuje triput ili viSe puta. Informacije o ucestalosti putovanja kljucne

su za bolje razumijevanje i upravljanje turizmom.
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g) Preferencije putovanja na temelju godisnjeg doba

Grafikon 7. otkriva preferencije godi$njeg doba za putovanje.

Grafikon 7. Preferencije putovanja na temelju godi$njeg doba
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Podaci ukazuju na jasnu sklonost putovanja u ljetnim mjesecima, mogu¢ razlog je

povoljniji klimatski uvjeti te veca dostupnost razlicitih aktivnosti tijekom ovoga razdoblja.

h) Preferencija odredista putovanja ispitanika

Slijedeci grafikon otkriva preferencije odredista putovanja ispitanika.

Grafikon 8. Preferencije putovanja ispitanika

Preferencije putovanja ispitanika
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Rezultati istrazivanja otkrivaju da postoji znacajan interes za unutra$njost Hrvatske,

ovaj uvid mozZe pomo¢i turistickim zajednicama, agencijama te javnim i privatnim
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sektorima u planiranju razvoja turizma, omogucujuci odrziviji i raznovrsniji turisticki

sektor.

1) Najprivlaéniji elementi u kontinentalnom dijelu Hrvatske

Grafikon 9. prikazuje elemente koje ispitanici smatraju najprivla¢nijima u kontinentalnom

dijelu Hrvatske. Na ovo pitanje bilo je moguce odabrati viSe odgovora.

Grafikon 9. Elementi privlaénosti u kontinentalnom dijelu Hrvatske
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Najistaknutiji element su prirodne atrakcije, izvrsna gastronomija, povijesno-kulturne

znamenitosti 1 cjenovna pristupacnost teé mogucénost za razlicite aktivnosti u prirodi.

Potencijal za daljnji razvoj lezi na navedenim elementima te promocija istih, provodenje

navedenog unaprijedit ¢e turisti¢ku privlaénost ovoga podrucja.
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j) Kamping iskustvo ispitanika

Grafikon 10. odnosi se na pitanje imaju li ispitanici iskustva s kampiranjem.

Grafikon 10. Iskustvo u kampiranju
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Analiziraju¢i podatke moguce je zakljuciti kako postoji znacajna prilika za razvoj
kamping turizma, ali 1 potreba za dodatnim istraZivanjima i promocijom. S obzirom da 45%
ispitanika ima iskustvo, oni su ciljna skupina za dodatne kampanje, ponude i aktivnosti koje
bi privukle nove posjetitelje. Vecina ispitanika nema iskustvo, potrebno je povecati svijest
0 kamping turizmu i prednostima istoga.
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K) Poznavanje kamping kapaciteta u Osjecko-baranjskoj Zupaniji

Grafikon 11. prikazuje udio ispitanika koji su upoznati s kamping kapacitetima u OBZ.

Grafikon 11. Poznavanje kamping kapaciteta 1 sadrzaja u OsjeCko-baranjskoj  Zupaniji
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Navedeni podaci otkrivaju kako postoji znaCajan nedostatak informiranosti medu
potencijalnim posjetiteljima, istovremeno moze biti prilika za promoviranje postojecih
kamping kapaciteta. Skupina koja je donekle upoznata moze pruziti dragocjene povratne
informacije o tome §to ih privlaci ili odbija od kampiranja u ovoj regiji, omogucavajuci

unapredenje ponude i privladenje novih posjetitelja.
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I) Elementi kvalitete kampa
Grafikon 12. , odnosi se na elemente kvalitete kampa. Ispitanici su imali mogucnost
odabrati vise odgovora, podaci otkrivaju preferencije ispitanika

Grafikon 12. Elementi kvalitete u kampu
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika
Kljuéni element jest priroda u kampu, naglaSavajuéi potrebu za ocuvanjem i
valorizacijom prirodnih resursa. Kampovi u ovoj regiji moraju biti smjesteni u pristupac¢nim
prirodnim okruzenjima , koja nude slikovite pejzaze i moguénosti za uzivanje u prirodi.

Ukazuje se potreba za razvojem dodatnih sadrzaja i atrakcija u okolini kampa.

lj) Preferencija vrste smjeStaja u novoj regiji
Grafikon 13. prikazuje pozeljnu vrstu smjestajnih jedinica tijekom kampiranja prema
misljenju ispitanika. Ispitanici su imali mogucnost izabrati jedan odgovor.

Grafikon 13. Vrste smje$taja u novoj regiji
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika
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Ispitanici pokazuju jasnu preferenciju prema smjestajnim kapacitetima poput bungalova
1 mobilnih kucica, ukazuje veci interes za udobnije i prakti¢nije oblike kampiranja.
Takoder, vidljivo je trend trazenja jedinstvenih i luksuznijih iskustava u prirodi
(glamping). Rezultati naglasavaju potrebu za inovacijama u ponudi kamping kapaciteta

kako bi se zadovoljile potrebe kampista.

m) Razlozi odabira vrste smjestaja u kampu
Grafikon 14. prikazuje glavne razloge zbog kojih su ispitanici odabrali odredenu vrstu

smjestaja.

Grafikon 14. Razlozi odabira vrste smjestaja u kampu
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Moguce je zakljuciti kako je opremljenost sadrZaja najbitnije prilikom odabira,
dokazuju¢i kako su moderni sadrzaji i udobnost prioritet za kampiste. Naglasava se
vaznost cjenovne pristupacnosti, potrebno je osigurati kvalitetan i cjenovno pristupacan

kamp kako bi se povecao broj kampista.
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n) Zeljene vrste smjestaja u ponudi Osjecko-baranjske Supanije
Grafikon 15. prikazuje preferencije ispitanika u vezi s vrstom smjestaja koju bi zeljeli

vidjeti u ponudi OBZ.

Grafikon 15. Zeljena vrsta smjestaja u OBZ
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Ispitanici pokazuju jasne preferencije prema razli¢itim tipovima smjestaja i lokacijama.
Veliki broj ispitanika pokazuje interes za mobilne kucice koje su smjestene u blizini jezera.
Takoder, atraktivni oblik su bungalovi u Bizovackim toplicama koji bi razvili istovremeno
wellness i kamping turizam. Postoji interes za autenti¢nim iskustvima u prirodi gdje se
spajaju prirodne ljepote i aktivan turizam, navedeno ukazuje kako postoji potencijal za

razvoj kamping turizma.
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0) Motivi za odabir kamping turizma u OBZ
Grafikon 16. prikazuje motive koji bi potaknuli ispitanike na odabir kamping turizma u
OBZ. Na ovome pitanju moguée je oznaditi vise odgovora.

Grafikon 16. Motivi odabira kamping turizma u OBZ
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Rezultati ukazuju kako bi razvoj kamping turizma trebao ukljucivati unapredenje

prirodnog okoliSa, gastronomskih ponuda te kulturnih, manifestacijskih sadrzaj kako bi se

privukao Sto veéi broj posjetitelja.
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p) Aktivnosti tijekom kampiranja u Osjecko-baranjskoj Zupaniji
Grafikon 17. prikazuje aktivnosti koje bi privukle turiste u Osje¢ko-baranjsku Zupaniju. Na

pitanje ispitanici su imali moguénost izabrati nekoliko odgovora.

Grafikon 17. Aktivnosti tijekom kampiranja u OBZ
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

S obzirom da je vecina ispitanika odabralo kao aktivnost planinarenje, vazno je razvijati
1 poboljSavati ve¢ postojece pjeSacke staze. Omoguciti posjetiteljima dodatne sadrZaje, kao
Sto su vodic¢i, planinarske $kole i organizirane ture. Isticu se takoder, gastronomske ture,
potrebno je razviti rute koje ukljucuju lokalne vinare, farmere i proizvodace hrane kako bi
se privukli ljubitelji vina i hrane. Kombinacija svih aktivnosti u pakete koji nude

nezaboravan dozivljaj, moze pridonijeti privla¢enju novih posjetitelja.
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q) Nadin prijevoza

Grafikon 18. ukazuje na koji nacin prijevoza bi se ispitanici odlucili prilikom dolaska u

v

OBZ.

Grafikon 18. Prijevozno sredstvo
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Podaci naglasavaju vaznost osiguravanja adekvatne infrastrukture za automobile, dok

istovremeno predstavljaju prostor za potencijalno povecanje koristenja alternativnih oblika

prijevoza kroz poboljSanje uvjeta i informiranosti o tim opcijama.
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r) Poznavanje pojma kamping turizma
Ovim pitanjem, ¢iji su odgovori prikazani grafikonom 19. , zeljelo se doznati koliko su
ispitanici upoznati s pojmom kamping turizam, tocnije znaju li §to je zapravo kamping

turizam.

Grafikon 19. Poznavanje pojma kamping turizam
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Ispitanici su ocjenom od 1 do 5, trebali ocijenit svoje slaganje s tvrdnjom ,,Upoznat sam
s pojmom kamping turizma*. Rezultati su pokazali razliCite razine slaganja s tvrdnjom,
srednja vrijednost odgovora na anketnom pitanju je 3.75 ukazujuci na to da je opce

misljenje ispitanika blizu neutralnog, s tendencijom k pozitivnom stavu prema tvrdnji.
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s) Poznavanje pojma glamping turizma
Grafikonom 20. prikazani su odgovori na tvrdnju ,,upoznat /a sam s pojmom glamping
turizam*.

Grafikon 20. Poznavanje pojma glamping turizma
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Rezultati ukazuju da se vecina ispitanika slaze s tvrdnjom, dok manji broj ispitanika
izrazava neslaganje. Neutralni stav prema tvrdnji ima znacajan udio ispitanika, sugerirajuci
neodlucnost ili nedovoljnu informiranost o tematici. Srednja vrijednost je 3,24. Ukazujuci

da postoji potencijal za daljnje informiranje 1 prihvac¢anje ovog oblika.
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t) Stav ispitanika o provodenja odmora u kontinentalnoj Hrvatskoj ukoliko bi
postojala veéa ponuda kamping turizma u OBZ
Grafikon 21. prikazuje graficki prikaz dobivenih odgovora, tj. misljenja ispitanika o stavu
o tvrdnji: Veca ponuda kamping turizma u OBZ potaknula bi me na provodenje odmora u

destinacijama kontinentalne Hrvatske.

Grafikon 21. Stav ispitanika o provodenju odmora u kontinetalnoj Hrvatskoj ukoliko bi postojala veca

ponuda u OBZ
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Vidljivo je kako 32,3% ispitanika odgovorilo da se u potpunosti slaze s ovom tvrdnjom,
29,3% ispitanika se slaze s tvrdnjom, 25,6% ispitanika niti se slaze niti se ne slaze s ovom
tvrdnjom, 9% se ne slaze s ovom tvrdnjom, a 3,8% se u potpunosti ne slaze s ovom

tvrdnjom. Srednja vrijednost odgovora je 3.77.
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u) Stav ispitanika o posjeti lokaliteta kamping turizma u Osjecko-baranjskoj
Zupaniji
Na grafikonu 22. nalazi se graficki prikaz stava ispitanika o tvrdnji: Posjetio/la bih

lokalitete kamping turizma u Osjecko-baranjskoj zZupaniji.

Grafikon 22. Stav ispitanika o posjeti kamping lokaliteta u Osje¢ko-baranjskoj Zupaniji

G0

54 (A0 6 )

44 (33,1 %)

[

20 216,65 %)

3 (2.3 %) 10 (7.5 %)

1 2 3 - ]

Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Prema dobivenim odgovorima vidljivo je da se 40,6% ispitanika u potpunosti slaze s
ovom tvrdnjom, nadalje 33,1 % ispitanika se slaZe s tvrdnjom, 16,5% ispitanika odgovorilo
je da se niti slaze niti ne slaze s navedenom tvrdnjom, 7,5% ispitanika odgovorilo je da se
ne slaze dok se 2,3% ispitanika u potpunosti ne slaze s navedenom tvrdnjom. Srednja

vrijednost ove tvrdnje iznosi 4.02.
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v) Stav ispitanika o preferenciji smjestajnih kapaciteta
Grafikonom 23. ,,Stav ispitanika o preferenciji smjestajnih kapaciteta“, graficki prikazuje
dobivene dogovore na pitanje: Ukoliko bi postojala ponuda, umjesto hotelskog smjestaja,

odabrao/la bih glamping smjestajne kapacitete u Osjecko-baranjskoj Zupaniji.

Grafikon 23. Stav ispitanika o preferenciji smjestajnih kapaciteta
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Moguce je uvidjet da je 34,6% ispitanika odgovorilo da se u potpunosti slaze s ovom
tvrdnjom, 25,6% ispitanika se slaze s navedenim, 26,3% ispitanika se niti slaZe niti ne
slaze s navedenim, 9,8% se ne slaze s navedenom tvrdnjom, a 3,8% se u potpunosti ne

slaZze s ovom tvrdnjom. Srednja vrijednost naveden tvrdnje iznosi 3,77.
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w) Stav ispitanika o glamping kuéicama/$atorima
Grafikonom 24. graficki prikazuje odgovore, u kojem se od ispitanika trazilo da od 1 do 5
ocjene svoj stav o tvrdnji: Glamping kucice/satore smatram zanimljivim izborom smjestaja

u Osjecko-baranjskoj zupaniji.

Grafikon 24. Stav ispitanika o glamping kuéicama/Satorima
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Dobiveni rezultati otkrivaju kako 42,9% ispitanika se u potpunosti slaze s navedenom
tvrdnjom, 31,6% se slaze s navedenim, 17,3% ispitanika niti se slaZe niti se ne slaze s
tvrdnjom, 5,3% ispitanika se ne slaze s tvrdnjom, a 3% ispitanika se u potpunosti ne slaze s

navedenim. Prosje¢na vrijednost tvrdnje iznosi 4,06.
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X) Stav ispitanika o sezonalnosti

Grafikon 25. prikazuje dobivene odgovore na pitanje, odnosno stav ispitanika o tvrdnji:

Smatram da bi glamping smjestajni objekti imali mogucnost poslovanja tijekom cijele

godine.

Grafikon 25. Stav ispitanika o sezonalnosti glamping smje$taja
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Moguce je uvidjeti da je % ispitanika odgovorilo da se u potpunosti slaze s ovom

tvrdnjom, % ispitanika se slaze s navedenim, % ispitanika niti se slaze niti se ne slaze s

tvrdnjom, % ispitanika se ne slaZe s navedenom tvrdnjom, a % se u potpunosti ne slaze s

navedenim. Srednja vrijednost ove tvrdnje iznosi 3,69.
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y) Stav ispitanika o preferenciji smjestajnih kapaciteta — obiteljski kamp
Na grafikonu 26. nalazi se graficki prikaz dobiveni odgovora na pitanje, to¢nije misljenje
ispitanika o stavu o tvrdnji: Ukoliko bi postojala ponuda, umjesto hotelskog smjestaja,

odabrao/la bih obiteljski kamp u Osjecko-baranjskoj Zupaniji.

Grafikon 26. Stav ispitanika o preferenciji smjestajnih kapaciteta — obiteljski kamp
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Prema dobivenim rezultatima vidljivo je da se 30,8% ispitanika u potpunosti slaze s
navedenom tvrdnjom, 27.,8% se slaze s navedenim, 27,8% ispitanika se niti slaze niti ne
slaze s tvrdnjom, 8,3% se ne slaze, a 5,3% ispitanika se u potpunosti ne slaze s navedenom

tvrdnjom. Srednja vrijednost 3,71.
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z) Stav ispitanika o vaznosti obiteljskih kampova
Na grafikonu 27. prikazani su graficki odgovori na pitanje, odnosno stav ispitanika o
tvrdnji: Smatram da obiteljski kampovi predstavljaju kljucni turisticki proizvod za

poticanje razvoja kamping turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji

Grafikon 27. Stav ispitanika o vaznosti obiteljskih kampova za razvoj kamping turizma
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Analizom rezultata vidljivo je kako se 35,6% ispitanika u potpunosti slaze s tvrdnjom,
28% ispitanika se slaze s navedenom tvrdnjom, 30,3% ispitanika niti se slaze niti se ne
slaZe s navedenim, 5,3% ispitanika se ne slaze s tvrdnjom, a 0,8% se u potpunosti ne slaze

s navedenom tvrdnjom. Srednja vrijednost ove tvrdnje jest 3,89.
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aa) Stav ispitanika o razvoju kamping turizmu
Grafikon 28. prikazuje graficki dobivene odgovore na pitanje, odnosno misljenje ispitanika
0 tvrdnji: Slazete li se s tvrdnjom da razvoj kamping turizma moze pozitivno utjecati na

cjelokupni turizam u Osjecko-baranjskoj Zupaniji.

Grafikon 28. Stav ispitanika o razvoju kamping turizma
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Dobiveni podaci otkrivaju kako se 52,6% ispitanika u potpunosti slaZze s navedenom
tvrdnjom, 28.6% ispitanika se slaZe s tvrdnjom, 15% ispitanika se niti slaZe niti ne slaze s
navedenim, 0,8% ispitanika se ne slaze s tvrdnjom, a 3% ispitanika navodi kako se u

potpunosti ne slaze s navedenim. Srednja vrijednost ove tvrdnje jest 4,27.
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bb)Stav ispitanika o zracéaju prirodnih ljepota prilikom odabira kamping destinacije
Na pitanje 29. od ispitanika se trazilo da od 1 do 5 ocijene stav o tvrdnji: Slazete [i se s
tvrdnjom da prirodne /jepote znacajno utjecu na odluku turista prilikom odabira kamping

destinacije.

Grafikon 29. Stav ispitanika o zna¢aju prirodnih ljepota prilikom odabira destinacije
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Iz dobivenih odgovora vidljivo je da se 58,3% ispitanika u potpunosti slazu s
navedenim, 32,6% ispitanika se slaze s tvrdnjom, 6,1% ispitanika niti se slaze niti se ne
slaZe s tvrdnjom, 0,8% ispitanika odabralo je da se ne slaZe s navedenim, a 2,3% se u

potpunosti ne slaze s navedenim. Srednja vrijednost odgovora je 4,41.
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cC) Stav ispitanika o znacaju
U anketnom upitniku 30. pitanje je glasilo: Koliko smatrate da kulturna bastina doprinosi

privlacenju posjetitelja u Osjecku-baranjsku zupaniju.

Grafikon 30. Doprinos kulturne bastine
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Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Rezultati ukazuju na znacajnu ulogu kulturne bastine u privlacenju kampista. Veéina
ispitanika prepoznaje kulturnu bastinu kao kljucni faktor za razvoj kamping turizma,

isti€u¢i njenu vaznost za privlacenje novih posjetitelja.

Zadnje pitanje u anketnom obrascu glasilo je: Postoji li nesto Sto Vas odvraca od
odlaska na kampiranje u Osjecko-baranjsku zupaniju. Ako da, sto je to? Najces¢i odgovori

na ovo pitanju su: ,,Ne postoji, ,,Komarci“, ,,Kukci®, ,,Vrijeme*.

Tablica 6. odnosi se na Cronbach Alfa koeficijent koji je izmjeren na ukupno 11
itemsa/Cestica na koja su ispitanici davali odgovore od 1 do 5, to¢nije (1) u potpunosti se
ne slazem do u potpunosti se slazem (5). Cronbach Alfa koeficijent sluzi za odredivanje
pouzdanosti mjernih ljestvica, omoguéeno je poprimanje vrijednosti od 0 do 1, §to je

vrijednost Cronbach Alfa koeficijenta bliza 1, ljestvica je pouzdanija®.

%0 Kline, R.B., Principles and Practice of Structural Equation Modeling, The Guilford Press, New York,
1998.
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Tablica 6. Cronbach Alfa koeficijent

Case Processing Summary

M 9 Reliability Statistics
Cases “Walid 132 gg 7 Cronbach's
Excluded® 1 9 Alpha Based
: an
Total 133 100.0 Cronbach's Standardized
Alpha [tems [ of ltems

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure. 810 B18 11

Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

U ovome istrazivanju navedeni Cronbach Alfa koeficijent iznosi 0,910 §to ukazuje da
mjerna ljestvica ima vrlo dobru pouzdanost. Tablica 7. prikazuje sazetak te analizu svih

pitanja, daju¢i uvid u prosjek odgovora.

Tablica 7. Sazetak pitanja

Summary Item Statistics

Maximum /

Mean Minimum  Maximum Range Minimum Variance  Mofltems
ltem Means 3.865 3.254 4.443 1.189 1.365 103 11
Inter-ltem Correlations 513 184 798 609 4.230 018 ia

Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Moguce je zakljuciti da se na broju od 11 items/Cestica odnosno tvrdnji koje su se
odnosile na istrazivanje potencijala razvoja kamping turizma u Osjecko-baranjskoj
Zupaniji, prosjek odgovora je 3.865 s minimalnim brojem odgovora 3.254 te maksimalnim
brojem odgovora 4.399, varijanca iznosi .103

U tablici 8. prikazane su tvrdnje vezane uz potvrdivanje ili odbacivanje postavljenih
hipoteza za ovo istrazivanje. Na tvrdnje uz navedene hipoteze omoguceno je odgovoriti
Likertovom skalom od 1 do 5, to¢nije 1 je oznacavao ,,u potpunosti se ne slazem*, 2
oznacava ,,ne slazem se®, 3 oznacava ,,niti se slazem niti se ne slazem®, 4 oznacava
»slazem se“ te 5 oznacava ,, u potpunosti se slazem®. Stupac ,,Mean*, oznacava aritmeticku

sredinu ponudenih pitanja.
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Tablica 8. Deskriptivna statisti¢ka analiza hipoteza H1, H2 i H3

Descriptive Statistics

I Minimum Maximum Mean Std. Deviation Wariance

Upoznat'a sam s pojmom 123 1 5 378 1.127 1
kamping turizam.

271

Ulpoznat’a sam s pojmom 123 1 a5 327 1.455 2116

glamping turizam.

Weta ponuda kamping 123 1 5 3.79 1.103 1
turizma u OBZ potaknula bi

me na provodenja odmaora

u destinacijama

kontinentalne Hrvatske.

Fosjetiolla bih lokalitete 123 1 5 4.03 .999
kamping turizma u

Osjefko-baranjskoj

Zupaniji.

Ukoliko bi postojala 123 1 5 373 1.139 1
ponuda, umjesto hotelskog

smjestaja, odabraolla bih

glamping smjestajne

kapacitete u Osjeéko-

baranjskoj Zupaniji.

Glamping kuéice/Satore 123 1 5 4.04 1.051 1
smatram zanimljivim

izhorom smjestaja u

Osjefko-baranjskoj

Zupaniji.

Smatram da ki glamping 122 1 5 368 1.137 1
smjestajni objekti imali

moguétnost poslovanja

tijekom cijele godine.

Ukoliko bi postojala 123 1 5 367 1.150 1
ponuda, umjesto hotelskog

smjestaja, odabraolla bih

ohiteljski kamp u Osjeéko-

baranjskoj Zupaniji.

Smatram da obiteljski 122 1 5 3.89 a¥vr
kampovi predstavljaju

Kljuéni turistiéki proizvod za

poticanje razvoja kamping

turizma u Osjeéko-

baranjskoj Zupaniji.

SlaZete li se s twvrdnjom da 123 1 5 4 27 a24
razvoj kamping turizmma

moze pozitivho utjecati na

cjelokupni turizam u

Osjeéko-baranjskoj

Zupaniji.

Slazete li se s tvrdnjomn da 122 1 5 4.44 783
prirodne ljepote znaéajno

utjeéu na odluku turista

prilikom odabira kamping

destinacije.

walid M (listwise) 122

217

.999

286

105

254

.322

955

854

629

Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Prilikom analiziranja podataka, prema deskriptivnoj statistici najvecu aritmeticku
sredinu ima tvrdnja: Slazete li s tvrdnjom da prirodne ljepote znacajno utjecu na odluku
turista prilikom odabira kamping destinacije , iznoseci 4.44 sto ukazuje kako se najvise

ispitanika slaze da prirodne ljepote imaju klju¢nu ulogu u privlacenju posjetitelja u

destinaciju. Najmanju aritmeticku sredinu ima tvrdnja: Upoznat/a sam s pojmom glamping
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turizam ¢ime je moguce zakljuciti da veliki broj ispitanika nije niti upoznat s ovom
inovativnom vrstom kamping turizma.

Tablica 9. odnosi se na deskriptivnu statistiCku analizu hipoteze H1: ,,Razvoj kamping
turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji moze pridonijeti razvoju cjelokupnog turizma u
Osjecko-baranjskoj zupaniji*, za navedenu hipotezu postavljene su dvije tvrdnje na koje je

moguce odgovoriti Likertovom skalom.

Tablica 9. Deskriptivna statisti¢ka analiza hipoteze H1

Statistics
SlaZete lise s
tvrdnjom da Veta ponuda
razvoj kamping kamping
turizma moze turizma u QBZ
pozitivno potaknula bi
utjecati na me na
cjelokupni provodenja
turizam u odmara u
Osjeiko- destinacijama
baranjskoj kontinentalne
Zupaniji. Hrvatske.
B Walid 123 123
Missing 0 0
Mean 427 3749
Median 5.00 4.00
Mode 5 3
Std. Deviation 824 1.103
Variance 854 1.217

Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Prva tvrdnja glasi: Veca ponuda kamping turizma u Osjecko-baranjskoj Zupaniji
potaknula bi me na provodenje odmora u destinacijama kontinentalne Hrvatske.
Aritmeticka sredina ove tvrdnje iznosi 3,79 uz standardnu devijaciju, odstupanje od
prosjeka 1.103 . Srednja vrijednost jest 4, a najéeS¢a ocjena iznosi 5 , tocnije ,,u potpunosti
se slazem* . Prema navedenim vrijednostima moguce je zakljuciti da se vecina ispitanika
slaze s navedenom tvrdnjom. Sljedeca postavljena tvrdnja glasi: SlaZete li se s tvrdnjom da
razvoj kamping turizma moze pozitivno utjecati na cjelokupni turizam u osjecko-baranjskoj
Zupaniji. Aritmeticka sredina ove tvrdnje iznosi 4,27 s .0924 odstupanjem od prosjeka,
njena srednja vrijednost iznosi 5, takoder naj¢esc¢a ocjena je 5 (,,u potpunosti se slazem*).

Navedeno sugerira kako se ispitanici slazu s ovom tvrdnjom.
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Deskriptivna statisticka analiza hipoteze H2:“Obiteljski kampovi su turisticki proizvod
koji je potreban za razvoj kamping turizma u Osjecko-baranjskoj Zupaniji “, za ovu
hipotezu postavljene su dvije tvrdnje na koje je takoder moguce odgovoriti Likertovom
skalom.

Tablica 10. Deskriptivna statisti¢ka analiza hipoteze H2

Statistics
Smatram da

obiteljski
kKarmpovi Ulkcoliko bi
predstavljaju postojala
kljuéni turistié ki ponuda,
proizvod za umjestao
poticanje hotelskog
razvoja smjestaja,
kKamping odabraolla bih
turizma u obiteljski kamp
Osjedko- u Osjedko-
baranjskoj baranjskoj
Zupaniji. Zupaniji.
I Walid 122 123
Missing 1 ]
Mean 3.89 3.67
Median 4.00 4.00
Mode 5 39
Std. Deviation ar7 1.150
“YWariance a55 1.322
a. Multiple modes exist. The smallest value is

shown

Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Prva tvrdnja jest: Ukoliko bi postajala ponuda, umjesto hotelskog smjestaja, odabrala
bih obiteljski kamp u Osjecko-baranjskoj Zupaniji. Aritmeticka sredina iznosi 3,89 s .977
odstupanjem od prosjeka, a prosjecna vrijednost je 4 te je prosjecna ocjena 5, to€nije ,,u
potpunosti se slazem*. Moguce je zakljuciti kao se ispitanici slazu s navedenom tvrdnjom.
Smatram da obiteljski kampovi predstavijaju kljucni turisticki proizvod za poticanje
razvoja kamping turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji, aritmeticka sredina za ovu tvrdnju
iznosi 3,67 s 1.150 odstupanjem od prosjeka, Cime prosjecna vrijednost iznosi 4, a za
navedenu tvrdnju najceSc¢a ocjena jest 3, tocnije ,,niti se slazem niti se ne slazem*.

Zakljucuje se kako ispitanici nemaju misljenje za ovu tvrdnju.

61



Tablica 11. daje uvid u deskriptivnu statisticku analizu hipoteze H3: ,,Prirodne ljepote i
kulturna bastina strateska su prednost razvoja kamping turizma u Osjecko-baranjskoj
Zupaniji.*

Tablica 11. Deskriptivna statisti¢ka analiza hipoteze H3

Statistics

Slazete lise s
tvrdnjom da
prirodne
Jepote
Znacajno
utiecu na
odluku turista
prilikom

odabira
kamping
destinacije
M Valid 132
Missing 1
Mean 4.44
Median 5.00
Mode 5
Std. Deviation B31
Variance 697

Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Za navedenu hipotezu postavljena je tvrdnja: SlazZete li se s tvrdnjom da prirodne ljepote

znacajno utjecu na odluku turista prilikom odabira kamping destinacije. Aritmeticka
sredina za ovu tvrdnju iznosi 4.44 s ,831 odstupanjem od prosjeka, Cime prosjena
vrijednost iznosi 5, a za navedenu tvrdnju najceSc¢a ocjena jest 5 tocnije ,,u potpunosti se
slazem*. Iz navedenog se zakljucuje kako se najvise ispitanika slaze s ovom tvrdnjom. U
sljedec¢em dijelu zavr$nog rada napravljena je ANOVA analiza za hipotezu H1.

ANOVA je metoda linearnog modeliranja za procjenu izmedu polja.
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Tablica 12. ANOVA hipoteze H1

ANOVA

Sum of

Squares df Mean Square F Sig
SlaZete li se s tvrdnjomda  Between Groups 39915 4 9.979 15.898 <001
razvoj kamping turizma
mo#e pozitivio utjecati na Within Groups 80,340 178 628
cjelokupni turizam u
Osjetko-baranjskoj Total 120.256 132
Fupaniji
Veta ponuda kamping Between Groups 46.235 4 11.559 12.646 <001
turizma u OBZ potaknula bi
me na provodenja odmara  Within Groups 116.998 128 814
u destinacijama
kontinentalne Hrvatske. Total 163.233 132

Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika

Provedbom ANOVA testa, moguce je zakljuciti kako je najviSe ispitanika odgovaralo

ocjenom 4 te se stoga prihvaca.

U tablici 13. prikazuje se T-test za tvrdnje koje se odnose na hipotezu H2: . Dobiveni

rezultati ukazuju na to da su aritmeticke sredine tvrdnji koje se odnose na hipotezu H2

vece od 3 s niskom razinom standardnog odstupanja u intervalu -007-.010, stoga se

potvrduje hipoteza. Rezultati ukazuju na vecu sklonost podrsci obiteljskim kampovima u

usporedbi s hotelskim smjestajem.

Tablica 13. T-test hipoteze H2

Posterior Distribution Characterization for One-Sample Mean

Posterior 95% Credible Intarval

M Mode Mean Variance Lower Bound Upper Bound
Ukoliko bi postojala 133 in an 010 15 3.90
ponuda, umjesto hotelskog
smjastaja, odabraofa bih
obiteljski kamp u Osjefko-
baranjskoj Zupaniji
Smatram da obiteljski 132 392 3.92 007 176 4.09

kampovi predstavljaju
kljuéni turisticki proizvod za
poticanje razvoja kamping
furizmma u Osjefko-
baran)skoj Zupanijl.

Prior on Variance: Diffuse. Prior on Mean: Diffuse.

Izvor: samostalna izrada autora prema podacima anketnog upitnika
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4.3. Zakljudak istrazivanja

Zakljucak istrazivanja o potencijalu razvoja kamping turizma u Osjecko-baranjskoj
Zupaniji temelji se na anonimnom anketnom obrascu kojeg je ispunilo sveukupno 133
ispitanika, omogucujuci time provodenje ovog istrazivanja. Istrazivanje otkriva zanimljiv
profil ispitanika te njihova putni¢ka ponasanja i preferencije. Ispitanici su najces¢e mladi
odrasli, ve¢inom srednje strucne spreme, koji najradije putuju u drustvu obitel;ji te
preferiraju ljetna putovanja. Njihova sklonost putovanjima u unutrasnjost Hrvatske
naglasava vaznost prirodnih atrakcija, gastronomskih dozivljaja i kulturnih znamenitosti
kao kljuénih elemenata u privlaéenju kampista. Istice se takoder, kako vecina ispitanika
nema iskustva s kampiranjem, a njihova neinformiranost u kamping kapacitete Zupanije
ukazuje na potrebu za ve¢om promocijom postojece ponude te razvojem inovativnih
smjestajnih kapaciteta. Ispitanike zanimaju raznovrsne aktivnosti tijekom kampiranja, a
medu njima se isti¢u planinarenje, gastronomske rute, biciklisti¢ke rute te razgledavanje.
Navedeno ukazuje na vaznost razvijanja turisticke ponude koja moze zadovoljiti sve
potrebe 1 zelje. Ispitanici najces¢e putuju jednom do dvaput godiSnje, dominantan oblik
prijevoza jest automobil, upucujuci tako na potrebu za unapredenje cestovne infrastrukture
te mogucénosti promocije alternativnih prijevoznih opcija. IstraZivanje otkriva kako postoji
znacajan potencijal za razvoj kamping turizma u ovoj Zupaniji, razvojem kapaciteta i
poboljSanjem marketinskih strategija za podizanje svijesti o kampiranju i glampingu moze
rezultirati povecanju broja posjetitelja te doprinijeti rastu cjelokupnog turizma u regiji.

Za dokazivanje/odbacivanje Hipoteze 1. koristila su se pitanja 21. te 28. Moguce je
zakljuciti da se na temelju deskriptivne statistike te provedene ANOVA analize, hipoteza
H1: ,,Razvoj kamping turizma u Osjecko-baranjskoj Zupaniji moze pridonijeti razvoju

cjelokupnog turizma u Osjecko-baranjskoj Zupaniji* prihvacéa.

Za dokazivanje ili odbacivanje hipoteze Hipoteze 2 upotrjebljena su pitanja od 22. do
22. Rezultati vezani uz navedenu hipotezu su da je prosjec¢na vrijednost pitanja 4. kao i
temeljem provedene deskriptivne statistike i provedenog t-testa zakljucuje se da se

navedena hipoteza se prihvaca.
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Hipoteza H3: dokazivana je pitanjem a 30. Rezultati istrazivanja ukazuju da prosje¢na
vrijednost iznosi 5. Rezultati takoder, otkrivaju da se vecina ispitanika slaze s tvrdnjom da
je kulturna bastina bitan element za privlacenje posjetitelja. Stoga se i Hipoteza H3:
Prirodne ljepote i kulturna bastina strateska su prednost za razvoj kamping turizma u

Osjecko-baranjskoj zupaniji prihvacda.

Provedeno istrazivanje ima nekoliko ogranic¢enja kao §to je Cinjenica da je anketa
provedena online te su podaci prikupljeni isklju¢ivo tim putem ¢ime je i dob ispitanika
izuzetno niska kao rezultat distribucije putem drustvenim mreza. Takoder, veli¢ina uzroka
je jedno od ogranicenja, anketu je ispunilo 133 ispitanika te na temelju te brojke nije
moguce donijeti zakljucci za cijelu Republiku Hrvatsku. Unato¢ navedenome, istrazivanje

je donijelo rezultate pomocu kojih su potvrdene hipoteze zavrsnog rada.
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Zakljucak

Cilj ovog rada bio je istraziti potencijal razvoja kamping turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji,
naglasavajuci bogatu kulturnu i prirodnu bastinu regije. Kamping turizam, kao jedan od vaznijih
selektivnih oblika turizma ima znacajnu ulogu u konkurentnosti Hrvatske na turistickom trzistu.
Unatoc tome §to kamping turizam u Osjecko-baranjskoj zupaniji jos nije zazivio, postoje dobri
temelji za daljnji razvoj zahvaljujuéi ocuvanoj prirodi i kulturnom nasljedu regije. Ovaj oblik turizma
donosi brojne pozitivne u¢inke na destinaciju, posjetitelje te lokalno stanovnistvo. Razvoj kamping
turizma pridonio bi lokalnoj ekonomiji putem povecanja prihoda od turizma, stvaranjem novih radnih
mjesta kao i razvojem povezanih industrija. Istovremeno promice odrzivi razvoj, zahtijevaju¢i manje
resursa te imaju¢i manji utjecaj na okoli$ u usporedbi s tradicionalnim oblicima smjestaja. Osim toga,
pridonosi povecanju vrijednosti lokalne kulture i tradicije kroz ponudu autenti¢nih iskustava.
Razvojem kamping turizma povecala bi se potraznja za lokalnim proizvodima, uslugama i popratnim
sadrzajima. U okviru ovog zavr$nog rada, istrazen je potencijal razvoja kamping turizma u Osjecko-
baranjskoj Zupaniji, uz postavljene tri hipoteze koje su sve potvrdene. Rezultati istrazivanja ukazuju
kako kamping turizam moze pridonijeti razvoju cjelokupnog turizma u ovoj regiji. Medutim,
potrebno je razviti odgovarajucu infrastrukturu, izgraditi i opremiti smjestajne kapacitete poput
glamping Satora, kucice na drvetu 1 drugi inovativni smjestaji te organizirati aktivnosti 1 sadrZaje,
ukljucujuci planinarenje, biciklisticke rute, kulturne rute 1 radionice za promociju lokalne kulture.
Razvoj kamping turizma u Osjecko-baranjskoj Zupaniji moze zna¢ajno doprinijeti odrzivom razvoju

regije te razviti turizam u kontinentalnoj Hrvatskoj.

66



Bibliografija

Knjige:
1.
2.
3.

Clanci:

Buble M., Menadzerske vjestine, Zagreb, Sinergija, 2010., str.19

Blatanci¢, 1., Mikolas, A., 2010., Essehist: Osjecki perivoji.

Cveli¢ Bonifaci¢, J., Milohni¢, 1. (2013): Menad{ment promjena kamping turizma. Pula:
Sveuciliste Jurja Dobrile u Puli, Fakultet ekonomije i turizma ,,Dr. Mijo Mirkovi¢*“Bogdan,
Cveli¢ Bonifaci¢, J., (2011): Osnove hrvatskog i europskog kamping turizma, Kamping
udruzenje Hrvatske , Pore¢

Hendija, Z. (2006). Kamping turizam. U Hrvatski turizam, plavo, bijelo, zeleno. Zagreb:
Institut za turizam.

Sladoljev, J., Kamping turizam : priru¢nik za vlasnike i voditelje kampova, C.A.S.H., Pula,
1998

Blatanci¢, 1., Mikolas, A., 2010., Essehist: Osjecki perivoji.
Cerovi¢, Z. (2014): Innovative management of camping accommodation, Horizons,

International scientific journal series A — Social and humanitarian sciences, 13, 55-69.

Gucunski, Dragica, 2002. Osjecki perivoji i drvoredi, Drzavni arhiv, Osijek

Hendija, Z. (2006). Kamping turizam. U Hrvatski turizam, plavo, bijelo, zeleno. Zagreb:
Institut za turizam

Master plan turizma Osjecko-baranjske zupanije, 2017, Osijek dostupno na:
https://obz.hr/hr/pdf/savjetovanje_sa_zainteresiranom_javnoscu/2017/20170110_mp_obz_
final_korekcije_z_javnu_raspravu_za_web.pdf

Panasiuk, Aleksander (Ed.) (2023) : Tourism economics, Economies, ISBN 978-3-0365-
6046-5, MDPI, Basel, https://doi.org/10.3390/books978-3-0365-6046-5, (08.11.2023.)

Podaci drzavnog zavoda za statistiku, dostupno na https://podaci.dzs.hr/2022/hr/29506
(08.11.2023)

Internet i ostali izvori:

67


https://doi.org/10.3390/books978-3-0365-6046-5
https://podaci.dzs.hr/2022/hr/29506

1. Family Kamp odmoriste, dostupno na: https://www.camping.hr/hr/kampovi/family-camper-
stop (09.11.2023).
2. Hrvatska Turisticka Zajednica (2020.): Kamping turizam u Hrvatskoj izdanje 2020.,

dostupno na: https://www.htz.hr/sites/default/files/2021-
02/Kamping%20turizam%20Hrvatske%20-%20izdanje%202020_0.pdf

3. Strategic Marketing Plan of Croatian Tourism 2010-2014 (2008). THR & Horwath:
Barcelona

4. Stavovi i potrosnja turista u Hrvatskoj, TOMAS Hrvatska 2019 , dostupno na:
https://www.iztzg.hr/files/file/RADOVI/KNJIGE/TOMAS-Hrvatska-2019.pdf (08.11.2023).

8. Suza Baranje Camping, dostupno na: https://camping.suzabaranje.com/, (09.11.2023).

9. Turisticka zajednica Grada Osijek, dostupno na: https://www.tzosijek.hr/znamenitosti-57
(20.05.2024)

10. Turisti¢ka zajednica grada Osijek , KuSaonice vina (vinoteke)

https://www.tzosijek.hr/kusaonice-vina-i-piva-655 (20.05.2024.)

11. Turisti¢ka zajednica Op¢ine Bilje, Kopacéevo, dostupno na: https://tzo-
bilje.hr/mjesto/kopacevo/, (09.11.2023)
12. Turisti¢ka zajednica NaSice, dostupno na: https://tznasice.hr/ ( 09.11.2023.)

Zakoni i pravilnici:

1. Pravilnik o razvrstavanju i kategorizaciji ugostiteljskih objekata iz skupine kampovi, NN
54/16

2. Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti (»Narodne novine«, br. 138/06., 152/08., 43/09., 88/10.,
50/12., 80/13., 30/14., 89/14. i 152/14.), (NN 85/15)

68


https://www.camping.hr/hr/kampovi/family-camper-stop
https://www.camping.hr/hr/kampovi/family-camper-stop
https://www.iztzg.hr/files/file/RADOVI/KNJIGE/TOMAS-Hrvatska-2019.pdf
https://camping.suzabaranje.com/
https://www.tzosijek.hr/znamenitosti-57
https://www.tzosijek.hr/kusaonice-vina-i-piva-655
https://tzo-bilje.hr/mjesto/kopacevo/
https://tzo-bilje.hr/mjesto/kopacevo/
https://tznasice.hr/

Popis ilustracija

Tablice
Tablica 1. Dob kampista 14
Tablica 2. Ucestalost dolaska inozemnih kampista u Hrvatsku 16
Tablica 3. Smjestajni kapaciteti u OBZ 2015 28
Tablica 4. SWOT ANALIZA kamping turizma Republike Hrvatske 33
Tablica 5. SWOT analiza kamping turizma u OBZ 34
Tablica 6. Cronbach Alfa koeficijent 61
Tablica 7. Sazetak pitanja 61
Tablica 8. Deskriptivna statisti¢ka analiza hipoteza H1, H2 i H3 62
Tablica 9. Deskriptivna statistiCka analiza hipoteze H1 63
Tablica 10. Deskriptivna statisticka analiza hipoteze H2 64
Tablica11.  Deskriptivna statisticka analiza hipoteze H3 65
Tablica 12. ANOVA hipoteze H1 66
Tablica 13. T-test hipoteze H2 66
Grafikoni

Grafikon 1. Stupanj obrazovanja 14

Grafikon 2. Pratnja na putovanjima - kampisti 14

Grafikon 3. Motivi putovanja -kontinentalna Hrvatska 16

Grafikon 4. Motivi putovanja — Jadranska Hrvatska 17

Grafikon 5. Izdaci kampista po osobi izrazeni u eurima 17

Grafikon 6. Dobna struktura ispitanika 38

Grafikon 7. Stupanj obrazovanja ispitanika 38

Grafikon 8. Status zaposlenja ispitanika 40

Grafikon 9. Boraviste ispitanika 40

69




Grafikon Pratnja na putovanjima ispitanika 42
10.

Grafikon Ugestalost putovanja ispitanika 43
11.

Grafikon Preferencija putovanja na temelju godisnjeg doba 44
12.

Grafikon Preferencija putovanja ispitanika 44
13.

Grafikon Elementi privlacnosti u kontinentalnom dijelu Hrvatske 45
14.

Grafikon Iskustvo u kampiranju 46
15.

Grafikon Poznavanje kamping kapaciteta i sadrzaja u OBZ 46
16.

Grafikon Elementi kvalitete u kampu 47
17.

Grafikon Vrste smjestaja u novoj regiji 48
18.

Grafikon Razlozi odabira vrste smjestaja u kampu 49
19.

Grafikon Zeljena vrsta smjestaja u OBZ 49
20.

Grafikon Motivi odabira kamping turizma u OBZ 50
21

Grafikon Aktivnosti tijekom kampiranja u OBZ 51
22.

Grafikon Prijevozno sredstvo 52
23.

Grafikon Poznavanje pojma kamping turizma 52
24.

Grafikon Poznavanje pojma glamping turizam 53
25.

Grafikon Stav ispitanika o provodenju odmora u kontinetalnoj 54
26. Hrvatskoj ukoliko bi postojala ve¢a ponuda u OBZ

Grafikon Stav ispitanika o posjeti kamping lokaliteta u Osjecko- 54
27. baranjskoj Zupaniji

Grafikon Stav ispitanika o preferenciji smjestajnih kapaciteta 55
28.

Grafikon Stav ispitanika o glamping kucicama/Satorima 56
29.

70




Grafikon Stav ispitanika o sezonalnosti glamping smjestaja 56
30.
Grafikon Stav ispitanika o preferenciji smjestajnih kapaciteta — 57
31. obiteljski kamp
Grafikon Stav ispitanika o vaznosti obiteljskih kampova za razvoj 58
32. kamping turizma
Grafikon Stav ispitanika o razvoju kamping turizma 58
33.
Grafikon Stav ispitanika o zna¢aju prirodnih ljepota prilikom odabira 59
34, destinacije
Grafikon Doprinos kulturne bastine 60
35.
Slike
Slika 1. Kamp odmoriste ,,Family* 20
Slika 2. Camping ,,Suza Baranje* 21
Slika 3. Odmoriste Drava Bistrinica 23
Slika 4. Sekuntala park u Osijeku 25
Slika 5. Perivoj kralja Kre§imira IV. 26
Slika 6. Vecer vina&umjetnosti 27
Slika 7. Nacrt kampa Bizovac 31

71




Prilozi

ANKETNI UPITNIK

Postovani,

Pred Vama se nalazi anketni upitnik kojemu je osnovni cilj istraziti misljenje o potencijalu
razvoja kamping turizma u Osjecko-baranjskoj Zupaniji. Rezultat ankete koristiti ¢e se za izradu
zavrsnog rada na Sveucilistu u Rijeci, Fakultetu za menadzment u turizmu i ugostiteljstvu.

Molim Vas da izdvojite nekoliko minuta svoga vremena kako biste ispunili ovaj anketni upitnik
kao i da na svako pitanje odgovorite sto iskrenije i preciznije, unaprijed hvala na sudjelovanju i

izdvojenom vremenu.

* Oznacava obvezno odgovaranje na pitanje.

Molim Vas odaberite Vasu dobnu skupinu.
a) 0-19
b) 20-29
c) 30-39
d) 40-49
e) 50-59
f) 60+
Molim Vas odaberite Vas zavrseni stupanj obrazovanja.
a) Niza strucna sprema (NK)
b) Srednja strucna sprema (KV)
C) Visa struc¢na sprema (VK)
d) Visoka strucna sprema
e) Magistar-znanstvena ili specijalisticka strucna sprema
f) Doktorat-doktorat znanosti
Status zaposlenja:
a) Ucenik/student
b) Zaposlen/a
¢) Nezaposlen/a
d) Ostalo

Molim Vas odaberite Vase boraviste.

72



a) IstraiPrimorje
b) Srednja Dalmacija
C) Juzna Dalmacija
d) Zagreb
e) Istocna Slavonija
f) Zapadna Slavonija
g) Europa
h) Zemlje izvan Europe
Pratnja na putovanju:
a) Sprijateljima
b) S ¢lanovima obitelji
¢) Sam/a
Koliko cesto putujete?
a) Jednom godisnje
b) Jednom do dvaput godisnje
C) Triputili vise
Najcesce putujem:
a) Tijekom zime
b) Tijekom jeseni
¢) Tijekom proljeéa
d) Tijekom ljeta
e) Cijele godine
Putujete li opéenito samo na more ili/i u unutrasnjost Hrvatske?
a) Putujem samo na more
b) Putujem u unutrasnjost Hrvatske
Nadovezujuci se na Vas prethodni odgovor, koji od elemenata smatrate najpriviacnijima u
kontinentalnom dijelu Hrvatske?
Na ovo pitanje moguce je odabrati vise odgovora.
a) Geografska blizina (od mjesta boravista)
b) Brojne prirodne atrakcije
¢) Povijesno-kulturne znamenitosti
d) lzvrsna gastronomija
e) Dostupnost smjestaja

f)  Cjenovna pristupacnost



0) Mogucnost za brojne aktivnosti u prirodi
h) Ostalo.
Imate li iskustvo u kampiranju.
a) DA
b) NE
Koliko ste upoznati s kamping kapacitetima i sadrzajima dostupnim u Osjecko-baranjskoj zupaniji?
a) Upoznat/a
b) Donekle upoznat/a
€) Uopce mi nije poznato
Molim za Vasu percepciju elemenata vaznosti u kampiranju. Oznacite elemente kvalitete koje
smatrate vaznim za jedan kamp.
a) Lokacija kampa
b) Mogucnost bavijenja aktivnostima blizu kampa
¢) Priroda u kampu
d) Dostupnost kampa
e) Prostrane parcele
f)  Smjestaj u kampu (komforne mobilne kucice)
g) Bazen ukampu
Koju vrstu smjestaja obicno preferirate kada kampirate u novoj regiji?
a) Kudéice na drvetu
b) Bungalove
C) Mobilne kucice
d) Glamping satore
e) Kamp mjesta
Koyji je glavni razlog Vaseg odabira vrste smjestaja u kampu. Ukoliko Vas razlog nije naveden u
ponudenim odgovorima, molim Vas da ga navedete pod opcijom “ostalo”.
a) Polozaj smjestaja u kampu
b) Cjenovna pristupacnost
C) Opremljenost smjestaja
d) Osjecaj sigurnosti (¢vrstoca objekta)
e) Ostalo:
Koju vrstu smjestaja biste voljeli da se nalazi u ponudi Osjecko-baranjske Zupanije?
a) Kucice na drvetu u Kopackom ritu

b) Tipi satori (Opcéina Antunovac)
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c)
d)
€)
f)

Mobilne kucice (Jezero Lapovac, Nasice i Opcéina Bilje)
Bungalov naselje u sklopu Bizovackih toplica
Glamping vinsko selo u Erdutu

Glamping Satori u Opcéini KnezZevi Vinogradi

Oznacite motive koji bi Vas potaknuli na odabir kamping turizma u Osjecko-baranjskoj Zupaniji.

Moguce je oznaciti vise odgovora.

a)
b)
c)
d)
€)

Prirodna bogatstva

Kulturna bastina

Manifestacije (Pannonian Challenge, Ferivi polumaraton, Osjecko ljeto mladih)
Odlican smjestaj u prirodi

Gastronomija i vinske ceste (posjet vinskim podrumima, kusanje vina lokalnog

stanovnistva)

Koje bi Vas aktivnosti zanimalje tijekom kampiranja u Osjecko-baranjskoj Zupaniji. Moguce je

oznaciti vise odgovora.

a)
b)
c)
d)
€)

Planinarenje (Zelene staze Dunava i Drave, Podunavski put)
Promatranje ptica (PP Kopacki rit)

Pecanje (ribnjaci Blanje, Kravlje)

Biciklisticke rute

Enogastronomske ture

Kampisti obicno mogu otici do odredista na razlicite nacine, koji nacin prijevoza biste Vi izabrali

prilikom dolaska u Osjecko-baranjsku zupaniju:

a)

b)
c)
d)
€)

Automobilom (mnogi kampisti odabiru ovaj nacin prijevoza jer pruza fleksibilnost u
pogledu nosenja opreme za kampiranje)

Kamper/RV

Bicikl (kampisti koji traze ekoloski prihvatljiv i aktivan prijevoz)

Javni prijevoz (kampisti koji borave u mobilnim kucicama, bungalovima i sl.)

Pjesacenje (kampisti izabiru planinariti ili pjesaciti do udaljenih lokacija za kampiranje)

Na sljedeca pitanja odgovorite ocjenom od 1 do 5, pri cemu ocjena 1 oznacava potpuno neslaganje

s tvrdnjom, dok ocjena 5 oznacava potpuno slaganje s tvrdnjom.

1 — U potpunosti se ne slazem

2 — Ne slazem se

3— Niti se slazem niti se ne slazem

4 — Slazem se

5 — U potpunosti se slazem.
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Upoznat/a sam s pojmom kamping turizam.
1 2 3 4 5
Upoznat/a sam s pojmom glamping turizam.
1 2 3 4 5
Veéa ponuda kamping turizma u OBZ potaknula bi me na provodenja odmora u destinacijama
kontinentalne Hrvatske.
1 2 3 4 5
Posjetio/la bih lokalitete kamping turizma u Osjecko-baranjskoj zZupaniji.
1 2 3 4 5
Ukoliko bi postojala ponuda, umjesto hotelskog smjestaja, odabrao/la bih glamping smjestajne
kapacitete u Osjecko-baranjskoj Zupaniji
1 2 3 4 5
Glamping kucice/Satore smatram zanimljivim izborom smjestaja u Osjecko-baranjskoj Zupaniji
1 2 3 4 5
Smatram da bi glamping smjestajni objekti imali mogucnost poslovanja tijekom cijele godine.
1 2 3 4 5
Ukoliko bi postojala ponuda, umjesto hotelskog smjestaja, odabrao/la bih obiteljski kamp u
Osjecko-baranjskoj zupaniji
1 2 3 4 5
Smatram da obiteljski kampovi predstavijaju kljucni turisticki proizvod za poticanje razvoja
kamping turizma u Osjecko-baranjskoj Zupaniji.
1 2 3 4 5
Slazete li se s tvrdnjom da razvoj kamping turizma moze pozitivno utjecati na cjelokupni turizam u
Osjecko-baranjskoj zupaniji.
1 2 3 4 5
Slazete li se s tvrdnjom da prirodne ljepote znacajno utjecu na odluku turista prilikom odabira
kamping destinacije.
1 2 3 4 5
Koliko smatrate da kulturna bastina doprinosi privliacenju posjetitelja u Osjecko-baranjsku
Zupaniju.
a) lzuzetno doprinosi
b) Doprinosi

¢) Ne doprinosi
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d) Uopce ne doprinosi
Postoji li nesto sto Vas odvraca od odlaska na kampiranje u Osjecko-baranjsku Zupaniju. Ako da,
Sto je to?

Hvala Vam na sudjelovanju u ovom anketnom istrazivanju!
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