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Percepcija prednosti i rizika u online kupovini

Anié¢, Suzana

Vaznost konzumacije medija i medijskog sadrzaja generacije Z u cilju ostvarivanja prodajnih rezultata

Dela¢, lvan

Koristenje slavnih osoba u oglasavanju i njihova uloga u stvaranju lojalnosti marki

Vukovi¢, Denis

Utjecaj komunikacijskih vjestina na imidz politicara-studija slu¢aja Donalda Trampa

Jakopcevi¢, Martin

Pozicioniranje strategija snaznog identiteta, privlacenja ciljne publike i ostvarivanja dugoro¢nog uspjeha na
primjeru Atlantic Grupe

Tkalci¢, Davorin

Profil potrosaca konzumenata razlicitih vrsta glazbe i njihove vrijednosne odrednice

Stani¢, Martin

Suvremene marketinske strategije i brendiranje proizvoda kao izazovi globalnog marketinga

Jurki¢, Marina

Komparativna analiza medijskog izvjeStavanja o protokolarnim aspektima sluzbenog posjeta kineskog
premijera Republici Hrvatskoj: Televizijski, tiskani i online mediji

Karakas, Marija

Elementi politickog marketinga na temelju aktivnosti politickog kandidata Andreja Plenkovica

Durié, Marija

PonaSanje potroSaca unutar industrije namjestaja po mjeri

Barié¢, Lana

Stres kao posljedica organizacijskih sukoba

Haraci, Patricia

Upravljanje turistickim razvojem grada Ludbrega

Bunié, Ivana

Utjecaj zapadnog stila Zivota na odabir i konzumaciju proizvoda

Zlacki, Matea

Fluktuacija prodajnog osoblja i nacin rjeSavanja fluktuacije

Anti¢, Bruna

Izvozna strategija prehrambenih proizvoda Podravke na trZiste Bliskog istoka i Ujedinjenih Arapskih Emirata

Hamzi¢, Amina

Komuniciranje s klijentima u prodaji nikotinskih proizvoda kao faktor poslovnog uspjeha poduzeca na
odabranom primjeru

Cabula, Domagoj

Koncept odrzive mode generacije Z

Ticari¢, Dubravka
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Uloga mekih vjestina u upravljanju organizacijom i timom

Peloza, Mirna

Uloga neverbalnih elemenata u interpersonalnoj komunikaciji

Mamié, Adriana

Uloga storytellinga u stvaranju globalnog brenda na primjeru robne kuce IKEA

Senkovié, Josipa

Verbalna komunikacija kao doprinos stvaranju imidza lidera: studija slu¢aja Elona Muska

Mami¢, Andrija

Analiza potraznje i ponasanja potrosaca u sektoru ekoloskih prehrambenih proizvoda

Lazar, Sandra

Digitalna transformacija u bankarskom sustavu - primjer Zagrebacke banke

Magi¢, Monika

Drustvene mreze kao suvremeni marketinski alat

Kolenko, Marko

Menadzment ljudskih potencijala kao temelj uspjeha organizacije

Sambar, Marko

Raspodijela trziSne moci na hrvatskom automobilskom trzistu

Obadi¢, Lea

Upravljanje ljudskim potencijalima u zdravstvenoj ustanovi

Novko, Lana

Utjecaj suvremenih digitalnih tehnologija na razvoj financijske pismenosti potrosaca

Vugrin, Robert

Vaznost drustveno odgovornog poslovanja za imidz poduzeca

Gazdek, Patricia

Zene u poduzetnistvu Republike Hrvatske, moguénosti i prepreke

Lovrak, Nikolina

Drustvena odgovornost kompanija kao temeljna funkcija menadzmenta

Kuhta, Stela

Integrirani marketinski pristup Generaciji Y

Dolenec Tkalec, Valentina

Marketing odnosa: stvaranje veza s potrosac¢ima u ugostiteljstvu

Zvorc, Anja

PotroSacevo ponaSanje u online kupovini

Suboti¢anec, Antonela

Povezanost kompulzivnog potroSackog ponasanja i marketinskih strategija u maloprodaji

Stankus, Melanija

Revitalizacija i rekonstrukcija Arboretuma Opeka i njezin utjecaj na razvoj Opcine Vinica

Svelec, Tea

Turisti¢ki resursi i razvoj specifi¢nih oblika u stvaranju identiteta Medimurske Zupanije kao destinacije

Jambrovi¢, Dino

Utjecaj stresa na zadovoljstvo i motivaciju u obrazovnom sektoru

Lovri¢, Erna

Utjecaj video streaming pretplatnickih usluga na ponasanje potrosaca

Krnjak, Magda

Kompulzivno ponasanje u online kupovini

Brzica, Ariana

Autoriteti i organizacijsko upravljanje u segmentu prodaje u cilju ostvarivanja poslovnih rezultata

Toli¢, Maja




Primjena neuromarketinga u maloprodaji

Skrlec Selimovi¢, Maria
Elena

Utjecaj sporta na promociju Hrvatske kao turisti¢cke destinacije

Ljolje, Zdravko

Analiza stavova potrosaca prema obnovljivim izvorima energije

Mozani¢, Mateja

Dvodnevni drzavni posjet Predsjednika Sjedinjenih Americkih DrZzava Republici Hrvatskoj

Juras, Karlo

Medijska percepcija migrantske krize u Hrvatskoj - uloga medija u oblikovanju javnog mnijenja

Trgovec, Leo

Protokol ispradaja kraljice Elizabete Il.

Fister, lvana

Utjecaj digitalnih tehnologija i inovacija na organizacijsko ponasanje suvremenih kompanija

Jelusi¢, Mateja

Analiza populizma u politi¢koj komunikaciji predsjednickih kandidata na predsjedni¢kim izborima 2019.
godine

Grubisié¢, Ivan

Analiza subliminalnih poruka i njihov utjecaj na percpeciju proizvoda

Poldruga¢, Ivan

Digitalna transformacija prodaje na primjeru posredovanja u prometu nekretnina

Erdelja, Matej

Gastronomija, poljoprivreda i turizam: Povezivanje lokalne gastronomije i lokalnog turizma na primjeru grda
Sveti lvan Zelina

Susec Mikulin, Gordana

NACINI STVARANJA PERCEPCIJE U PROCESU POTROSNJE | UPRAVLJANJE ZADOVOLJSTVOM POTROSACA

Zabec, Antonija

Stilovi vodenja u funkciji izvrsnosti prodaje

Kutlesa, Marija

Turisticki resursi i razvoj specifi¢nih oblika turizma u destinaciji Lonjsko polje

Bartoluci, Nada

Etika i moral suvremenog oglasavanja na primjeru maloljetnih osoba i igara na sre¢u

Dabac, Matija

Uloga manifestacija u kreiranju turisti¢ke ponude grada Vrbovca

Behur Teri, Danijela

Utjecaj influencera na generaciju Z

Milovec, Lorena

Utjecaj organizacijske kulture na imidz predskolske ustanove

Hrupec, Martina

Interaktivnost najvaznija osobina digitalnih medija i njezin utjecaj na tiskovne medije

Ci¢ak, Antun

Koristenje digitalnih medija u komunikaciji jedinica lokalne samouprave na primjeru Koprivni¢ko-krizevacke
Zupanije

Dombaj, Petar

Kulturni turizam kao strategija razvoja grada Osijeka

Skrget, Dalia

Otpornost Europske monetarne unije na Sokove simetrije i moguénosti uspostave optimalnog valutnog
podrucja

Simpraga, Sergej




Utjecaj politicke komunikacije i politickog marketinga na stvaranje “ratne propagande” u Ukrajinsko-Ruskom
sukobu

Petricevi¢, Daniel

Znacaj poslovnog pregovaranja u stjecanju i odrzavanju konkurentske prednosti na medunarodnom trzistu
na primjeru poduzeéa Samsung Electronics

Marki¢, Bernarda

Korporativna komunikacija i organizacijska kultura tvrtke na primjeru iz prakse

Zuntar, Ivan

Vaznost i uloga networkinga u postizanju poslovnih rezultata

Zderié, Sara

Lansiranje novog koncepta proizvoda na trziSte Hrvatske u kategoriji bujona

Mihali¢, lvan

Argumentacija analize predsjednickih suceljavanja na izborima u Hrvatskoj 2019. godine

Baki¢-Herceg, Antonija

Emocionalna inteligencija

Stevanja, Paola

Menadzment u funkciji upravljanja ljudskim resursima u cilju postizanja poslovne izvrsnosti

Posavec, Lorena

Uloga kuda za odmor u razvoju turisti¢cke ponude Imotske krajine

Petljak, Tomislav

Utjecaj marketinga na lojalnost potrosaca putem drustvenih mreza

Ostarjas, Matija

Digitalni marketing u metaverse-u

Sari¢, Tin

Menadzment konflikta

Ferencek, Lucija

Uloga etike i moralnosti u poslovanju suvremenih kompanija

Pavli¢evi¢ Kelava, Marija

Implementacija koncepta odrzivog razvoja u hotelskoj industriji

Fot, Paula

Uloga i znacaj planiranja u procesu donosenja poslovnih odluka

Filipovi¢, Ivana

Uloga marketinga u formiranju konzumeristi¢kog drustva - edukacija potrosaca o transformaciji vrijednosti,
zivotnog stila za odrzivu buduénost

Husain, Petra

Utjecaj ambalaze parfemskih proizvoda na odluku o kupniji i percepciju potroSaca o proizvodu

Pirak-Sepak, Erika

Koncept marketinskih komunikacija u okviru integriranih marketinskih aktivnosti u digitalnom svijetu

Ferencak, Katarina

Motivacija u radnoj organizaciji na primjeru DM-DROGERIE MARKT

Juki¢, Matea

Poslovna analiza poduzeca na primjeru DM-DROGERIE MARKT

Podnar, Leon

Upravljanje ljudskim potencijalima

Plukavec, Hrvoje

Segmentacija korisnika usluga rehabilitacijskog centra na temelju njihovog zadovoljstva osobljem i uslugom

Kletecki, lvana

Analiza utjecaja fleksibilnih radnih aranzmana na produktivnost i motivaciju zaposlenika u IT tvrtkama

Maravié, Mirna




Poslovni andeli - uloga i znacaj u financiranju poduzeda i ideja

Novko, Damjan

Kreativno upravljanje zadovoljstvom korisnika u kozmetickoj industriji

Lovri¢, Tatjana

Psiholoski ucinci medijskog prikaza teroristickih djela

Babi¢, Tajana

Pregled normi i normizacija u turizmu

Zan, Nina

Analiza znacaja brandova sportske obuée obradom velikih tekstualnih podataka

Slami¢ Tarade, Sara

Digitalno nasilje na drustvenoj mrezi Snapchat medu generacijom Z

Zavacki Kljucar, Marija

Istrazivanje stavova obrazovnog osoblja o ulozi policije u preventivnim programima MAH2 i PIA

Cigrovski, Jelena

Osobnost kao faktor potroSackog ponasanja

Pokupci¢, Mirna

Uloga digitalnog marketinga u stvaranju potrosackog ponasanja

Blazi, Marija

Utjecaj glazbe na ponaSanje potrosaca u maloprodaji

Sabljak, Martina

Strategije razvoja poduzetnistva u Republici Hrvatskoj

Bijeli¢, Blazenka

Vaznost ljudskih potencijala u organizaciji

Babi¢, Maja

Vaznost turizma za vanjskotrgovinsku bilancu Republike Hrvatske

Prvci¢, Martina

Postupci uvodenja zakonske regulative lobiranja

Galeti¢ Segina, Ana
Kristina

Motivacija prodajnog osoblja u bankarskom sektoru

Zagrovi¢, Petar

Prednosti i nedostaci Hrvatske kao destinacije za zdravstveni turizam

Vucaj, Anton

UPRAVLJANJE ODNOSIMA SA POTROSACIMA U OBRAZOVNIM INSTITUCIJAMA PRIMARNOG OBRAZOVAN)A

Prodani¢ TiSma, Milena

Etika oglasavanja u prehrambenoj industriji

Koscak, Aljosa

Digitalni marketing na primjeru tvrtke Decathlon

Peri¢, Mario

Dozivljaj maloprodaje i vizualnog identiteta kroz boju

Mestri¢, Anita

Krizna komunikacija nakon izgubljenog povjerenja dionika: studija slu¢aja o Balenciagi

Knezié, Lea

Uloga percipirane vrijednosti u vertikalnom prosSirenju premium marke proizvoda

Zukina, Miroslava

Utjecaj travel influencer marketinga na ponasanje potroSaca u turizmu

Jost, Helena

Zapadni stil zivota i njegov utjecaj na potroSace u Hrvatskoj

Babec, Katarina




MEDI)SKA MANIPULACIJA FOTOGRAFIJOM NA DRUSTVENIM MREZAMA U CILJU OSTVARIVANJA PRODAJNIH
REZULTATA

Rados, Iva

Marketinske paradigme web shopova

Stazi¢, Petra

Percepcija potroSaca o drustveno odgovornom poslovanju proizvodaca kozmetickih proizvoda i utjecaju na
odabir kozmetic¢kog proizvoda

Petkovi¢, Melani

Perspektive razvoja ruralnog turizma u Varazdinskoj zupaniji

Jurak, Maja

Turisti¢ki resursi i razvoj specifi¢nih oblika turizma u Medimurskoj zupaniji

Mikuli¢, Mateja

Virtualna stvarnost i neuromarketing

Kobzinek, Dominik

Koristenje prirodnog (eng. Native) oglasavanja kao novog formata digitalnog oglasavanja

Vukovi¢, Denis

Marketinska komunikacija u digitalnom svijetu na odabranim primjerima

Delad, Ivan

Motivi potrosackog ponasanja u online okruzenju

Tarle Duvancié, Ikica

Stilovi vodenja u funkciji poslovne uspjesnosti

Lustek, Drazena

Utjecaj organizacijske kulture na poslovanje suvremenih kompanija

Toli¢, Maja

Cijena kao indikator kvalitete i prestiza

Zlacki, lvanka

Drustveno umrezavanje kod generacije Z: navike Facebook generacije

Lakoseljac, Stjepan

Komunikacijske vjestine suvremenih managera prodaje

Marki¢, Danijela

Prodaja u digitalno doba

Budimir, Filip

Utjecaj digitalnih medija u funkciji brendiranja turisti¢ke destinacije

Marié¢, Antonio

Zaokret u kreiranju poslovanja: Internet prodaja bankarskih proizvoda

Araci¢, llija

Djecji marketing s osvrtom na manipulativno oglasavanje usmjereno prema djeci

Varovi¢, Marija

Emocionalni apeli u oglasavanju

Juracié, Jessica

Potencijal razvoja glamping turizma u Hrvatskoj

Palai¢, Maja

Turisti¢ki resursi i razvoj turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj

Rukelj, Helena

Uspjesnost digitalnog personaliziranog marketinga i eti¢nost koriStenja osobnih podataka

Mikuli¢, Antonija

Utjecaj drustvenih mreza na generacijski jaz potrosac¢kog ponasanja generacije Boomera i generacije Z

Plenar, Sanja

Utjecaj inflacije na Zivotni standard gradana Republike Hrvatske

S¢uka, Ana




Wellness turizam - perspektive razvoja u Republici Hrvatskoj

Svec, Ema

Odnos influencera i publike - povjerenje, drustveni utjecaj i promjene u ponasanju

Kolar, Arijana

Utjecaj Von Restorffovog efekta u vizualnoj kongitivnoj percepciji na internetske korisnike

Trojko, Anita

Analiza posebnosti ruralnog turizma u Medimurju

Magdaleni¢, Danijela

Drustvene mreze kao nacin promocije destinacije

Vukovié, lva

Drustveno odgovorna strategija marketinga na primjeru Medimurske zupanije

Cividini, Marta

Menadzment i eticko poslovanje

Drozdek, Anja

Odnosi s javnoscu i drustveno odgovorna komunikacija

Begovi¢, Lidija

Procjena prisutnosti, primijenjenosti i vaznosti vjesStina upravljanja promjenama na uzorku menadzera u
Hrvatskoj

Zidari¢, Nikolina

Turisticka valorizacija materijalne kulturne bastine Medimurja

Novak, Sanda

Analiza utjecaja oglasavanja na formiranje stavova potrosaca

Fulir, Ana

Modeli uskladenosti slike o sebi

Tocko, Annamaria

Prikriveno oglasavanje na filmu i u dnevnim novinama

Klopotan, Darko

Upravljanje konceptom viralnog marketinga

Andrasié, Irena

Utjecaj razvoja Internet oglasavanja na tiskovne medije

Trakostanec, Nikola

Utjecaj video igara na razvoj djece i maloljetnika

Marcius, Matej

Analiza efektivnosti marketing sadrzaja u online okruzenju pri odabiru proizvoda

Ljescak, Marijo

Neverbalna komunikacija u organizaciji na primjerima komunikacijskih specifi¢nosti kultura u pojedinim
zemljama svijeta

buras, Tajana

Uloga integrirane marketinske komunikacije u internom marketingu

Sokad, Lea

Uloga menadzmenta u upravljanju organizacijskim promjenama kroz Model 7S

Bali¢, Dina

Principi prodaje i pregovaranja

Letica, Jelena

Vaznost i uloga poslovnog bontona i poslovne komunikacije u prodaji

Derdi¢, Nikolina

Digitalni marketinski sadrzaj u izgradnji odnosa s potroSacima u prehrambenoj industriji

Milakovié¢, Monika

Ideali ljepote oblikuju potrosacko ponaSanje

Zugec, Janja




Korelacijska analiza pre-roll video oglasa na YouTube i koli¢ine vremena koju korisnici provode na YouTube

Baresi¢, Florijan

Obicaiji, rituali, praznovjerje i utjecaj na ponasanje potrosaca

Knezevié, Visnja

Perspektive razvoja agroturizma u Medimurju

Blajda, Sabrina

Poduzetnik i poduzetnistvo te upravljanje rizicima na primjeru poduzeda "Vindija d.d."

Mravlinci¢, Dalija

Uloga i vaznost menadzerskih vjesStina hrvatskih menadzera u upravljanju ljudskim potencijalima

Gloc, Jonatan

Vaznost etike u digitalnom poslovanju

Benjak, lvana

Modifikacija proizvoda kao oblik unaprijedene prodaje

Vuleta, Dijana

Perspektive razvoja zdravstvenog turizam s naglaskom na apiterapiju u odnosu na etablirane destinacije
zdravstvenog turizma

Ivanci¢, Martina

Usporedba promotivnih funkcionalnosti oglasavanja na drustvenim mrezama u cilju povecanja prodaje

Rozi¢, Mateja

Analiza strategija marketinga na lokalnim izborima za gradonacelnika grada Zagreba 2021

Horvat, Matija

Analiza predsjedni¢kog mandata Kolinde Grabar Kitarovi¢ 2015. - 2020.

Prebeg, Maks

Istrazivanje trziSta kao alat za donoSenje odluka: studija slucaja Plinotehnika

Pintari¢, Patrik

Atraktivnosti i turisti¢ki aranzman kompleksne turisticke ponude zapostavljenih bisera Hrvatske - Slavonije,
Like i Gorskog kotara

Kus, Sara

PotroSacko ponaSanje generacije C uvjetovano digitalnom marketinskom komunikacijom

Fister, Marlena

Utjecaj digitalizacije i novih distribucijskih kanala na marketing u svijetu glazbe

Marinovié¢, Karlo

Analiza elemenata politickog marketinga: Biden - Trump u predsjednic¢kim izborima 2020. godine

Jurci¢, Marina

Kreiranje dodane vrijednosti pomodu strategije diverzifikacije

Bolfek, Lorena

Strategije politickog marketinga na drustvenim medijima

Crljenica, Davor

Uloga i znacaj menadzmenta prodaje u implementaciji prodajnih strategija i marketinskih aktivnosti

Spaji¢, Marta

Uloga suvremenih medija u upravljanju marketingom hotela

Landeka, Monika

Analiza digitalnog marketinga na primjeru grupe Podravka od 2010. do 2020. godine

Vranjes, Tamara

Autoriteti i organizacijsko ponasanje u cilju ostvarenja rezultata prodaje

Kocis, Sanda

Utjecaj marke na kupnju automobila

Jeli¢, lvona

Program lojalnosti u funkciji poveéavanja trziSnog udjela

Cui¢, Anita




Strategija elektronske maloprodaje ,Amazon.com” na globalnom trzistu

Kratofil, Kristina

Globalna marketinska konkurentnost na odabranom primjeru

Prekslavec, Marko

Nova ,, marketinska formula“ u obrazovanju - stvaranje jedinstvene vrijednosti s potrosacima obrazovanih
usluga i personalizirani marketing

Kutlesa, Ante

Ostvarivanje odrzive konkurentske prednosti strategijom diferencijacije na primjeru razvoja Istre kao regije
kulture i enogastronomije

Sijari¢, Mirela

Profinjene tehnike spina u izbornoj kampanji

Laco, lvan

Upravljanje imidzom predsjednic¢kog kandidata u politickoj kampanji

Muskovac, Paula

Utjecaj razlika u stavovima generacije Y prema oglasavanju na televiziji i drustvenim mrezama na povedanje
prodaje

Aksamovi¢, Domagoj

Online kupovina u vrijeme Covid-19 pandemije

Pankreti¢, Jelena

Stratesko komuniciranje u izbornim kampanjama na relaciji politika - mediji - javnost

Sarac, Viktor

Eticke implikacije primjene neuromarketinskih metoda

Tomuli¢, Ana Marguerite

Implementacija strategije fokusiranja i diferencijacije u postizanju konkurentskih prednosti na odabranom
primjeru

Pavrlisak, Katarina

Koncept zadovoljstva i lojalnosti potrosac¢a mesnih proizvoda na odabranom primjeru poduzeda

Petkovi¢, Martina

Mamforce kao primjer drustveno odgovornog poslovanja u cilju ostvarivanja poslovnog rezultata

Korenika, Manuela

Uloga emocija potrosaca kod kupnje dodataka prehrani tijekom pandemije COVID-19

Krnjak, lva

Uloga i znacaj odrzivog marketinga u plasmanu obnovljenih izvora energije

Zvorc, Drazen

Razlike u stavovima generacije Y prema oglasavanju na televiziji i na drustvenim mrezama

Rosandi¢, Filip

Medunarodna trgovinska razmjena Republike Hrvatske s drzavama c¢lanicama Europske unije

Furdi, Ivana

Utjecaj vizualnih komunikacija na ponasanje potrosaca na primjeru tvrtke IKEA

Areli¢, lvana

Ekonomija dozZivljaja u kulturnom turizmu

Margeti¢ Petak, lvana

Etika oglasavanja

Novak, Dijana

Komparativna analiza muskaraca i zena kao potrosaca

Zukina, Iva

Marketing i PR u autoindustriji na primjeru Dieselgate afere

Trusié¢, Mislav




Marketing sadrzaj u izgradnji marketing odnosa sa potrosacima na odabranom primjeru

Ipsa, lvana

Metode i tehnike rada u Business Manageru

Lugovi¢, Martina

Racionalna i emocionalna kupnja

Karol, Sara

Strateski i eticki aspekti neuromarketinga i umjetna inteligencija

Babi¢, Klara

Veganstvo na drustvenim mrezama: Kako sadrzaj na drustvenim mrezama utjeCe na trendove u prehrani

Radosevi¢, Anja

Modeli oglasavanja na internetu

Jurkovi¢, Mate

Persuazivnost u trziSnom komuniciranju

Majceni¢, Tihana

Preferencije i kupovno ponasanje potrosaca elektro automobila na trziStu Hrvatske

Dedus, Bozidar

Odrziva moda: Utjecaj odrzivog poslovanja modnih marki na odluku potrosaca pri kupnji odjevnih proizvoda

Mandari¢, Doroteja

Psiholoski utjecaj cijena na ponaSanje potrosaca

Martinci¢, Mirela

Korporativno vizualno komuniciranje s javnos¢u na primjeru Erste banke

Mati¢, Melita

Marketinska komunikacija u digitalnom svijetu u kozmetickoj industriji

Zeli¢, Kristina

Neverbalna komunikacija u javnom nastupu

Petak, Lana

Subliminalne poruke u oglasavanju

Florijanovi¢, Ana

Uloga popularne kulture u kreiranju standarda ljepote

Glavici¢, Lucija

Utjecaj situacijskih ¢imbenika na impulzivno ponasanje potrosaca

Ili¢, Marta

Vizualne komunikacije kao sastavni dio korporativnog odnosa s javnostima na primjeru tvrtke Kras d.d.

Segovi¢, Elvis

PSIHOLOGIJA PRODAJE U KOZMETICKO) INDUSTRIJI

Kalapac, Ivona

Utjecaj percepcije marke na impulzivnu kupnju

Kelin, Dalibor

Analiza apela oglasavanja i njihov utjecaj na odabir proizvoda

Basi¢, Marinela

Bihevioralna ekonomija i ponasanje potrosaca

Stancin, Tomislav

Identitet marke proizvoda Ki-Ki voéne karamele - ¢imbenik uspjesnog trziSnog polozaja marke proizvoda

Copec, Irena

Kompulzivno ponaSanje kupaca modnih odjevnih proizvoda

Milusi¢, Kata

Strategija upravljanja imidzom prodavaonice i njezinim utjecajem na potrosnju potrosaca

Lendl Trgla¢nik, Ivana

Upravljanje turistickim razvojem na primjeru grada Lepoglave

Vidacek, Sandra
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Utjecaj emotivnih apela na potrosace

Katalenié, Ivan

Veganska prehrana - trend ili potreba

Luksa, Helena

Poslovni plan na primjeru otvaranja djecje igraonice u prirodi

Resetar Kovacié, Tina

Utjecaj lokacije i atraktivnosti trgovackih centara na ponasanje potrosaca na primjeru sjeverne Hrvatske

Maderi¢, Manuel

Restrukturiranje drustva Agromedimurje d.d. Cakovec

Markac, Marta

Sirenje poslovanja Euroherc osiguranja d.d. na trziste EU

Jakopec, Zeljko

ELEKTRONICKI WORD OF MOUTH - POTICAJNI ILI LIMITIRAJUCI FAKTOR ONLINE KUPNJE

Igrc, lvan

SADRZA] PROMOTIVNE PORUKE NA DRUSTVENIM MREZAMA U FUNKCIJI PRODAJE PROIZVODA

Grubisié¢, Petar

UTJECAJ MOTIVACIJE ONLINE POTROSACA PRI ONLINE KUPOVINI

Omrcen, Marko

ETICKA | DRUSTVENA ODGOVORNOST MENADZERA

Marki¢, Bernarda

POSLOVNO PREGOVARANJE | BONTON NA MEDUNARODNOM TRZISTU

Zalac, Matea

UTJECAJ EKONOMIJE DOZIVLJAJA U MALOPRODA|I NA PRODAJNI REZULTAT

Korosec, lvana

DRUSTVENO ODGOVORNO POSLOVANJE | MASOVNI MEDIJI

Sérbec, Sara

INOVATIVNI PROIZVOD U FUNKCIJI IZGRADNJE DIGITALNOG MEDIJA

Kristafor, Maja

UTJECAJ DIGITALNE KOMUNIKACIJE MEBU SUVREMENIM POTROSACIMA U ONLINE OKRUZENJU U PROCESU
ODABIRA PROIZVODA

Petkovi¢, Lucija

Utjecaj influencera na prodaju

Kozi¢, Domagoj

DRUSTVENO ODGOVORNE | ODRZIVE MARKETINSKE STRATEGIJE NA ODABRANOM PRIMJERU

Toli¢, Ankica

IMPLEMENTACIJA STRATEGIJA MARKETINGA NA IMPULZIVNU POTROSNJU POTROSACA

Batarelo, Katarina

Viralnost kao medijski, marketinski i drustveni fenomen Zili¢, Damir
OGLASAVANJE U SPORTU U CILJU POSTIZANJA PRODAJNIH REZULTATA NA PRIMJERU NOGOMETNE Kati¢. Ana
REPREZENTACIJE HRVATSKE '
STRATEGIJE MULTINACIONALNIH KOMPANIJA PRILIKOM ULASKA NA TRZISTE NA ODABRANOM PRIMJERU Culo, Filip

UNAPREDENJE PRODAJE KAO ELEMENT PROMOTIVNOG MIKSA U FUNKCIJI PRODAJE NA PRIMJERU TVRTKE PIK

VRBOVEC plus d.o.o.

Miksec, Juraj

EMOCIONALNA INTELIGENCIJA U FUNKCIJI OSOBNOG RAZVOJA

Tominac, Ivan
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ETIKA U PRODAJI KAO ALAT ODRZIVOG POSLOVANJA NA PRIMJERU BANKARSKE INDUSTRIJE

Sever, Renata

Strategija razvoja turizma op¢ine Vinica

Lazar, lvica

Glazbeni festival etno pjesama Zagreb (Produkcijska studija izvedivosti)

Markulj, Hrvoje

MOTIVACIJA PRODAJNOG OSOBLJA

Mijatovi¢, Ozana

Kvaliteta usluge u zdravstvenom i wellness turizmu

Meznari¢, Lucija

OBLIKOVANJE | PROVEDBA MODERNE IZBORNE KAMPANJE

Koncevski, Kresimir

Turisti¢cka ponuda Ludbrega kao generator razvoja destinacije

Kiri¢, Monika

ULOGA CRM-a U POSLOVNOM MARKETINGU BANKE

Krémar, Tomislav

Utjecaj interneta i drustvenih medija na odluke potro$aca digitalnog doba

Sokac, Melita

APELI OGLASAVANJA U CILJU POVECANJA PRODAJE

Mileti¢, Marijo

Oglasavanje drustveno kontroverznih proizvoda na odabranim primjerima

Klari¢, lvan

Globalizacija i ekonomski rast

Skvorc, Filip

Identifikacija i motivi korisnika mobilnog bankarstva

Mihovili¢, Ana

Snaga marke u online okruzenju i njezin utjecaj na potrosacku odluku mladih potrosaca

Bogozalec, Vlatka

Utjecaj robne marke na konkurentnost na trzistu

Dukarié, Robert

Osobnost kao faktor ponasanja potrosaca

Jambrek, Veronika

Profili potroSaca alkoholnih pi¢a

Hohnjec, Filip

Utjecaj boje vina na odabir i konzumaciju vina

Krizan, Sandra

Utjecaj glazbenog festivala na razvoj Novalje kao turisticke destinacije

Vukasovié, Anja

Utjecaj modernih tehnologija i inovacija na odluke potrosaca

Jambrek, Marko

Uloga i znacaj eticke marketinSke komunikacije na drustvenim mrezama

Martan, Marija

Hrvatska tradicijska bastina i nematerijalni kulturni turizam Varazdinske Zupanije

Petak, Melani

Nabava tehnoloSke opreme u prehrambenoj industriji

Vrbanié¢, Mario

Utjecaj imidzZa prodavaonice na kupnju

Spoljar, lva

Utjecaj medija u formiranju potroSackog ponasanja generacije Z

Salig, Martina
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Eno-gastronomski turizam ¢imbenik odabira turisticke destinacije na primjeru Medimurske Zupanije

Perkovi¢, Marin

Koncept zadovoljstva i lojalnosti potrosaca bankarskih proizvoda

Gregori¢, Ksenija

Profili potroSaca u online okruzenju prilikom odabira kuéanskih aparata

Dici¢, Jonas

Utjecaj seksualnih apela u oglasavanju na odabir proizvoda

Guli¢, Domagoj

Zdravlje ljudi i ekonomski rast

Zigman, Maja

GLOBALNA MARKETINSKA KONKURENTNOST NA PRIMJERU MARKE CHARLOTTE TILBURY

Keres, Nensi

Emocionalni profili i dozivljaj tijela potroSaca sa tetovazom

Horvat, Antonija

Koncept zadovoljstva i lojalnosti klijenata u kozmeti¢ckom salonu

Reif, Margareta

Marketinski elementi trzista ljudskim organima

Belobrajdi¢, Valentino

Motivacija glasaca - moralno utemeljene odluke i odgovornosti politickih kampanja predsjedni¢kih kandidata

Seclen, Zvjezdana

Uloga i znacaj komunikacijskih vjestina u ostvarivanju prodajnih rezultata

Kruljac, Martina

Utjecaj policijske supkulture na konzumaciju drustvenog Zivota policajaca

Ozimec, Marina

Velikani hrvatskog sporta u promociji Hrvatske

Gaspardi, Zrinka

Utjecaj oglasavanja na donoSenje odluke potrosaca

Talan, Ana

Uloga i znacaj neuromarketinga u prodaji

Gajsek, Ana-Maria

UPRAVLJANJE KONFLIKTOM U MODERNIM KORPORACIJAMA

Perkovi¢, Ankica

UPOTREBA DRUSTVENIH MEDIJA U IZGRADN]JI | ODRZAVANJU LOJALNOSTI POTROSACA

Vrandecié, Jelena

UTJECAJ IMPLEMENTACIJE CRM RJESENJA NA KORISNICKO ISKUSTVO

Erak Orbani¢, Dariana

Utjecaj zemlje podrijetla na izgradnju marke destinacije

Hodzi¢, Martina

STRES | UPRAVLJANJE STRESOM

Fabijanci¢, Sonja

ZEMLJA PORIJEKLA INOVATIVNOG PROIZVODA - PREDNOST ILI NEDOSTATAK PLASMANU NA MEDUNARODNO
TRZISTE NA PRIMJERU INOVATIVNOG HRVATSKOG PROIZVODA ,ROTO RASPA“

Kruni¢, Roman

UPRAVLJANJE ODNOSIMA S KLIJENTIMA U FUNKCIJl ZADRZAVANJA POTROSACA

Klapa¢, Tanja

DRUSTVENI MEDIJI KAO SREDSTVO POLITICKOG KOMUNICIRANJA

Simaga, Bozidar

DRUSTVENI, ETICKI | PRAVNI ASPEKTI MARKETINSKE KOMUNIKACIJE NA DRUSTVENIM MREZAMA

Tadié, Mario
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INFLUENCERI | NJIHOV UTJECA] NA POTROSACKU ODLUKU

Kozjak Lesic¢ki, Natalia

ODRZIVO POSLOVANJE | KORPORACIJSKA KULTURA SUVREMENIH PODUZECA

Carek, Anamaria

ULOGA HRVATSKE STRUCNE UDRUGE ZA PLIN U POSLOVNOM MARKETINGU NJIHOVIH CLANICA

Duz, Danijela

ZENE MENADZERI

Breski, Paula

ELEMENTI POLITICKOG MARKETINGA NA TEMELJU AKTIVNOSTI POLITICKOG KANDIDATA VLADIMIRA PUTINA

Hudorovi¢, Lucija

EVENT MANAGEMENT

Muskovac, Paula

UPRAVLJANJE LJUDSKIM RESURSIMA U CILJU POSTIZANJA KONKURENTNOSTI NA PRIMJERU HRVATSKOG
TELEKOMA

Spaji¢, Marta

BONTON U POSLOVNOJ KOMUNIKACIJI DIO KORPORACIJSKE KULTURE

Geld, Ljiljana

Interni marketing i image poduzeca na primjeru glazbenih usluga KVIRIN d.o.o0.

Pavrlisak, Katarina

IDENTIFIKACIJA OBLIKA PONASANJA POTROSACA NA TRZISTU ROBOTIZIRANIH PROIZVODA

Hdagha, Sara

IstraZivanje u funkciji pozicioniranja online trgovine na trzistu na primjeru Zutiklik.hr

Saroli¢, Ivana

DEREGULACIJA TRZISTA PLINA NA PRIMJERU GRADSKE PLINARE ZAGREB- OPSKRBE D.0.0.

Paulik, Vladimir

Koristenje slavnih osoba u oglasavanju i njihova uloga u stvaranju lojalnosti marki

Pavlovi¢, Sanjica

Motivi potrosac¢a modnih marki uvjetovanih elektronickom usmenom predajom na drustvenim mrezama

Martincevié, Ela

Zdravstveni turizam u kontekstu razvoja Krapinskih Toplica

Tumpa, Jurica

Implementacija strategije marketinga na impulzivnu kupnju

Kreber, Jelena

Kupovna orijentacija muskaraca prilikom odabira odjevnih predmeta

Malié¢, Drazen

Percepcija mladih turista o vrijednosti turisticke destinacije

Beneta, Patricija

Povezanost oglasavanja i drustvene odgovornosti u promociji turisticke destinacije

Secan, Jelena

Zivotni stilovi i potro$acki izbor eko potro3aca

Tomasié, Sezana

Koristenje emocija straha, krivnje i stida u oglasavanju i njihov utjecaj na potrosacko ponasanje

Tarade, Tara

Nacini privladenja paznje potrosaca prilikom donoSenja odluke o kupnji

Vidovié, Ines

Ponasanje potrosaca na trzistu video igara

Simunec, Vanja

Promocija odrzive turisticke destinacije Lika

Krpan, Vesna
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Regionalni razvoj i turizam grada Zagreba

Poropat, Petra

Eti¢nost kao temelj komunikacije prodajnog procesa usmjerenog potrosac¢ima

Moravek, lva

Potrosacko ponasanje uvjetovano prikrivenim oglasavanjem

Bendelja, Tihomir

Uloga i znacaj statusnih simbola u potroSa¢kom ponasanju

Makar, Mateja

KONTINUUM DOBRIH KOMUNIKACIJSKIH ODNOSA, PREGOVORA | SASTANAKA U ORGANIZACIJI

Besli¢, Marija

NEUROMARKETING KAO SVOJEVRSAN PROZOR U LJUDSKI UM

Curi¢, Renata

KOMUNIKACIJA KAO TEMELJ TRANSPARENTNOSTI | DRUSTVENE ODGOVORNOSTI

Baki¢ Herceg, Antonija

INTERPRETACIJA PRIKRIVENOG OGLASAVANJA NA DRUSTVENIM MEDIJIMA

Zlatunié, Marko

MERCHANDISING KAO ALAT UNAPREDENJA PRODAJE U MALOPRODAJNIM LANCIMA

Horvat, Darko

DRUSTVENE INTERNETSKE PLATFORME | NJIHOV UTJECA] NA DONOSENJE ODLUKE O KUPN]I

Kocis, Sanda

Oglasavanje na Facebooku

Igrc, lvan

ULOGA AFEKTA | EMOCIJA NA DONOSENJE ODLUKA O KUPNJI SUVREMENIH POTROSACA U ONLINE OKRUZENJU

Aksamovi¢, Domagoj

UTJECAJ TEHNOLOGIJE NA RAZVOJ MARKETINSKIH AKTIVNOSTI PREMA SUVREMENIM POTROSACIMA

Grubisi¢, Petar

ETICKA | DRUSTVENA ODGOVORNOST MENADZMENTA

Ivanjek, Nenad

POSTUPCI | PRAVILA RJESAVANJA SPOROVA IZMEDU ZEMALJA CLANICA SVJETSKE TRGOVINSKE ORGANIZACIJE

Crnkoci, Marijan

PRIMJENA NACELA UPRAVLJANJA PRODAJOM NA AUTOMOBILSKOM TRZISTU

Stevanja, Tamara

ULOGA ZELENOG MARKETINGA U POSLOVNOJ POLITICI ZAGREBACKOG HOLDINGA U POSTIZANJU
KONKURENTNOSTI

Kvesi¢, Irina

Implementacija strategija marketinga na impulzivnu online potrosnju potrosaca

Mlinari¢, Dario

MARKETINSKO OKRUZENJE MEDUNARODNOG TRZISTA KOZMETIKE

Mili¢evi¢, Lucija

UTJECA] KOMUNIKACIJE NA KORPORACIJSKU KULTURU

Zalac, Matea

Drustveni mediji i internetske platforme kao alat u sluzbi promocije turisticke destinacije

Petkovié, Tin

Vaznost motiviranja prodajnog osoblja na odabranom uzorku ispitanika

Sket, Matija

ANALIZA FINANCIJSKIH 1ZVJESTAJA NA PRIMJERU PODUZECA

Lugari¢, Snjezana

DRUSTVENE MREZE U FUNKCI)JI POVEZIVANJA GLASACA | POLITIKE U PREDIZBORNIM KAMPANJAMA

Benasi¢, Barbara
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INTERKULTURNA POSLOVNA KOMUNIKACIJA | POSLOVNI PROTOKOL

Molvarec, Ana

KORISTENJE DRUSTVENIH MREZA KAO ALATA ZA COMMUNITY MANAGEMENT

Kati¢, Ana

STRATEGIJA MARKETINGA SMILJA KAO LJEKOVITE BILJKE

Obucina, Marija

Eticki aspekt primjene subliminalnih poruka u marketinskom komuniciranju

Miniri, Minea

Upravljanje markom u filmskoj industriji na primjeru Zvjezdanih ratova

Beovi¢, Luka

STRAST PREMA POSLU KOD PODUZETNIKA - GLAVNI FAKTOR USPJEHA PODUZECA

Voni¢, Ana

POLITICKA KOMUNIKACIJA NA DRUSTVENIM MREZAMA KAO FUNKCIONALNA | ETICKA DIMENZIJA KAMPANJE

Sipos, lvana

Stavovi i ponaSanje potroSaca kod kupovine ekoloskih proizvoda

Barisi¢, lvan

PRIMJENA DRUSTVENO ODGOVORNOG POSLOVANJA U JAVNIM PODUZECIMA REPUBLIKE HRVATSKE S
PRIMJERIMA DOBRE PRAKSE

Ple¢as, Katarina

ISTRAZIVANJE ULOGE OSNOVNOSKOLSKOG OBRAZOVANJA U STVARANJU KOMUNIKACIJSKIH KOMPETENCIJA

Deris, Anja

RAZVOJ MARKETINSKE STRATEGIJE NA TRZISTU POLJOPRIVREDNE OPREME - 'AGROMENS'

Curi¢, Valentina

MOTIVACIJA GLASACA - MORALNO UTEMELJENE ODLUKE | ODGOVORNOSTI POLITICKIH KAMPANJA

Barbir, Martina

VANJSKOTRGOVINSKI ASPEKTI UVOZA | STRATEGIJA ULASKA KUCANSKIH VODOINSTALATERSKIH INSTALACIJA
NA TRZISTE REPUBLIKE HRVATSKE

Karabai¢, Domagoj

Percipirana vrijednost odrzive turisticke destinacije s aspekta kvalitete

Vukovi¢, Dijana

JACANJE KONKURENTNOSTI HRVATSKOG GOSPODARSTVA TEMELJENO NA STRUKTURNIM PROMJENAMA
VISOKOG STRUCNOG OBRAZOVANJA

Banek, Snjezana

GLAZBA U DIGITALNO DOBA

Galesi¢, lvan

ULOGA | ZNACAJ DRUSTVENIH MEDIJA U IZGRADN]JI PRIVRZENOSTI | POVEZANOSTI POTROSACA SA MARKOM
(BREND LOVE)

Damjani¢, Ana

RASTUCI UTJECAJ INTERNE KOMUNIKACIJE NA SUSTAV KVALITETE SUVREMENIH KOMPANIJA

Valle, Tatjana

ULOGA DRUSTVENIH MREZA U IZGRADN]JI IMIDZA

Nemet, Tatjana

EMOCIONALNA INTELIGENCIJA U POSLOVANJU

Ili¢, lvana

ETIKA U POSLOVANJU DRUSTVENIH MREZA

Jelki¢, lvana
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